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ONSOZ

Yeni dijital teknolojiler, her alanda oldugu gibi spor pazar-
lamasinin da yeniden sekillenmesine neden olmustur. Verilerin
¢ogalmast ile birlikte spor isletmelerinin, degisen tiiketici davra-
niglarini daha iyi anlamalar1 ve onlarin taleplerini karsilayabil-
mek i¢in pazarlama faaliyetlerini bu dogrultuda diizenlemeleri
gerekmektedir.

Bilginin niteliginin ve miktarinin degismesi, depolanabilmesi,
erisilebilmesi ve analiz edilebilmesi; spor isletmelerinde yiiriitii-
len pazarlama faaliyetlerinin 6l¢me, planlama ve uygulama yon-
temlerini gelistirmeleri ve dijitallesmelerini zorunlu kilmigtir.

Bu kitap, giiniimiizde spor isletmelerinin analitik arag ve tek-
niklerle dijital doniisiimlerini nasil gerceklestirebileceginin ve
spor isletmeleri ile nasil biitiinlestirileceginin anlagilmasini sag-
lamaya yoneliktir.

Spor isletmelerinde dijital doniisiimiin saglanarak pazarlama
faaliyetlerinin yiiriitiilmesi, fonksiyonel sinirlarin agilmasini ge-
rektirmektedir. Dolayist ile kitaptaki bazi boliimler analitik bilgi
ve becerilerinizdeki bosluklar: kapatma firsat: vermek i¢in tasar-
lanmuigstir. Keyifli okumalar dilegi ile...
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