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KISALTMALAR

TFF	 : Türkiye Futbol Federasyonu

A.Ş	 : Avrupa Şampiyonası

FIFA	 : International Federation of Association Football

UEFA	 : Union of European Football Associations

GSB	 : Gençlik ve Spor Bakanlığı

TRT	 : Türkiye Radyo ve Televizyon Kurumu

RTÜK	 : Radyo ve Televizyon Üst Kurulu

YÖK	 : Yükseköğretim Kurulu
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