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ONSOZ

Din ve Dini degerler tiiketici davraniglar: izerindeki etkisi ¢ok fazla arasti-
rilmayan, gorece ihmal edilmis konulardandir. Ozellikle bir deger olarak “din”
kavraminin tiiketicileri nasil yonlendirdigi, satin alma kararlar1 iizerinde na-
sil bir etki gosterdigi ve bunun faiz gibi semavi dinlerce yasaklanmis konularla
beraber ele alindig1 galigmalar ¢ok daha az sayidadir. Dolayisiyla bu alandaki
caligmalar, dindar tiiketicilerin karar alma siireglerinin nasilligini ve nedenselli-
gini ortaya koymada ¢ok yeterli degildir. Ve bu alandaki ¢alismalarin da atmas:
gerekmktedir.

Prof. Dr. M. Sitkriit AKDOGAN hocamin danismanliginda hazirlanan ayni
adli doktora tezinden iiretilmis elinizdeki bu kitap, din kavramini bir deger ola-
rak ele almig ve tiiketicilerin bireysel emeklilik sistemi satin alma kararini ve-
rirken bu degerin bu satin alma siirecini nasil ve ne yonde etkiledigini ortaya
koymaya ¢alismustir.

Bu calismanin ortaya ¢ikmasinda emegi gegen basta ailem olmak iizere, da-

nismanim ve diger meslektaslarima goniilden tesekkiir ederim.

Alan ve konunun ¢aliganlarina faydali olmas dileklerimle.

Dr. ibrahim YEMEZ
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