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tüketim potansiyeline sahip tüm kuşakların bu davranışları ve 
pratikleri detaylı bir şekilde ortaya konulabilir. Ayrıca araştırma 
alanı Türkiye geneline yayılarak coğrafyanın bütünü çözümlene-
bilir ve bu özel konu daha genel bir çerçeve ile ele alınabilir.
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