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titketim potansiyeline sahip tiim kusaklarin bu davranislar1 ve
pratikleri detayli bir sekilde ortaya konulabilir. Ayrica arastirma
alani Tiirkiye geneline yayilarak cografyanin biitiinii ¢6ziimlene-
bilir ve bu 6zel konu daha genel bir ¢erceve ile ele alinabilir.
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