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1. Giris

Renk, gidalarin tercih edilebilirlik, kalite ve tazelik gibi 6zelliklerini yansitma-
sinda ¢cok 6nemli bir parametredir. Gidalarda bulunan renk pigmentleri veya
ilave edilen renklendiriciler sayesinde gidalar albeni olusturmakta ve tiiketim
istegi olusturmaktadir. Bununla birlikte gidalarin rengi, tarladan sofraya kadar
tim slreclerde cesitli reaksiyonlar ve etkenler nedeniyle kiiclik veya bilytk de-
gisikliklere ugramaktadir. Gidalarin rengindeki degisiklikler, duyusal ve enstri-
mantal olarak bir¢ok analiz teknigi ile test edilebilmektedir. Endustriyel gidalarin
rengini korumak icin koruyucular kullanildigi gibi dogal ve yapay renklendiriciler
de kullanilmaktadir. Gastronomik akimlarin etkisiyle yiyecekler cesitli sekilde
renklendirilmekte ya da parlatma, karamelizasyon gibi tekniklerle renkleri de-
gistirilebilmektedir. Yiyeceklerin renginde yapilan bu degisiklikler hem tiiketici
beklentilerini karsilamak hem de inovatif Grlinler gelistirerek yeni akimlar ya-
ratmayi saglamaktadir. Renkli pastalarin yerini renksiz “naked” pastalarin almis
olmasi, renkli ambalajda saklanan gidalar yerini ici gériinen cam ambalajlarin
almis olmasi veya beyaz ekmeklerin yerini siyah ekmeklerin almis olmasi bu
akimlara érnektir. Gelisen gida isleme teknolojileri ve molekdler teknikleri saye-
sinde yiyeceklerin “daha farkli, daha cekici, daha saglikli” gibi kavramlarla yeni
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