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GIRIS

Giinimiiz diinyasinda rekabet sadece igletmeler arasinda yasganmamaktadir.
Ulkeler, bolgeler ya da sehirler de bu rekabetci ortamin birer parcast haline gel-
mislerdir. Rekabet edebilirligin en 6nemli anahtarlarindan birisi de farkindalik
yaratilmasina katki saglayan markalagma kavramidir. $ehirler i¢in markalagma;
sehrin tarihi, kiiltiirel, dogal yapist ile o yere ait iriinler, yasayan halki gibi un-
surlardan olugmaktadir. Ayrica kentin sahip oldugu destinasyon mekéanlarinin
dogru bir sekilde yonetilmesi de olduk¢a 6nem tagimaktadir. Clinkii bir tirtinde
oldugu gibi, kentin marka olmasi ¢ok da zor degildir. Asil zor olan kentin mar-
kasinin siirdiiriilebilirliginin saglanmasidir. Dolayisiyla s6z konusu unsurlarin
tamaminin firsatlar haline doniistiiriilerek kentin; yatirimcilar, yerlesimciler ve
ziyaretgiler tarafindan cazibe merkezi haline getirilmesi biiyiik 6nem tagimak-
tadir.

Uriinlerde oldugu gibi kentlerin de dogru bir pazarlama stratejisi ve vizyon
sahibi yoneticiler tarafindan pazarlanmas: gerekmektedir. Basarili bir pazarla-
ma stratejisi gelistirilerek yonetilen bu siirecin sonunda ise kentin marka hali-
ne gelmesi saglanmis olmaktadir. Boylelikle markalagmis bir kentin rekabetci
tstiinligiinden bahsetmek miimkiin olacaktir. Bu rekabetci tstiinlitk sayesin-
de mevcut ve potansiyel ziyaretcilerin etkin bir sekilde kente ¢ekilmesi kaci-
nilmazdir. Tabi ki kent markalagmasi siireci uzmanlik, kararlilik, tutarlilik ve
sabur isteyen bir siiregtir. Kent markalagsmasinda insanlar1 destinasyon mekéni-
na ¢ekmenin de 6tesinde kentte yasayan insanlarin gelir ve refah seviyelerinin
yiikseltilmesi de amaglanmaktadir. Sakin sehir felsefesi ile kentin markalagmasi
hiz kazanmakta ve bu sayede tiiketici zihninde konumlandirma yapilmaktadir.
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sinde barindirdig: belirtilmistir. Cittaslow felsefesine uygunluk konusunda ise
ortak diistince; Divriginin Cittaslow kriterlerine uygunlugun saglanmasi i¢in
calismalarin devam edilmesi gerektigi yoniinde olmustur. Goriisme neticesinde
katilimcilarin Cittaslow hakkinda bilgi sahibi olduklar: ve Cittaslow felsefesinin
il¢enin tanitiminin yapilmasinda, markalasmasinda ve degerlerinin korunma-
sinda ciddi anlamda katkilar saglayacagi goriis birligine varilmistir.

Caligma sonucuna gore yapilacak oneriler su sekilde ifade edilebilir;

Kent markalagmast i¢in resmi kuruluslarin, yerel yonetimlerin ve sivil top-
lum kuruluslarinin bir araya gelmesi gerekmektedir. Cittaslow hareketine kati-
lim sartlarinin yerine getirilmesi Divriginin kalkinmas: ve farkindalik olustu-
rulmasi agisindan 6nemlidir. Kentin sahip oldugu kaynaklarin gerekli yerlere
uygun sekillerde kullanilmasi ve bunlar1 kullanirken de siirdiiriilebilirlik ve ye-
nilenebilir kaynak olmasina 6zen gosterilmesi ile titketim toplumu olmaktan
uzaklagilmis olacaktir. Tlgede olugturulacak komisyonlar tarafindan yapilacak
islere iliskin planlar uygulamaya konmalidir. Divriginin sahip oldugu giigli
yonleri agiga ¢ikarilmali, zayif yonlerinin gliglendirilmesi saglanmalidir. Halk;
turizm ve kent markalagmasinin 6nemi konusunda bilin¢lendirilmelidir. Cit-
taslow agina katilmak ilcenin gelisim ve kent markalagmast igin bir firsat olarak
goriilmelidir. Cittaslow kriterlerinin uygun oldugu kalemler gelistirilmeli; uy-
gunlugu olmayan kriterlerin hayata gegirilmesi igin ¢alismalar ciddi anlamda
baglatilmalidir.
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