
- 1 -

Bölüm 1

İŞLETME YÖNETİCİLERİNİN KATILIM BANKACILIĞI 
ALGISI ve BİLGİ DÜZEYİNİN ANALİZİ
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Katılım Bankacılığı 1970’li yıllarda İslam ülkelerinde gerçekleşmiş petrol krizi 
ve petrol fiyatlarında kesin artıştan dolayı varlığı petrole dayanan İslam ülkelerin-
de fonlarının faizsiz sistemlere aktarılması ihtiyacını oluşturmuştur. Bu bağlam-
da, bankacılık sistemi İslami coğrafyalarda da aktifleşmiş ancak faizin haram ve 
yasak durumdan dolayı bu ülkelerde beklenilen gelişmeyi gösterememiştir. Dola-
yısıyla batılı ülkelerde sermaye ve fonlama limitleri hızlı bir şekilde artarken İs-
lami coğrafyalarda toplumun elindeki sermaye kullanıma giremeyecek durumda 
kalmıştır. Bu durum neticesinde katılım bankacılık sektörünün önemi ve değeri 
hızlı bir şekilde artarak gelişmiştir. Ayrıca bazı uluslararası faiz sistemiyle çalışan 
bankalar mevcut fonları kullandıkları kendi sistemlerine dahil etmek amacıyla 
katılım bankacılık hizmeti vermeye başlamışlardır. Literatürde katılım bankacılığı 
ile ilgili son 10 yıldır yürütülmekte olan çalışmalar genellikle iki konu üzerinde 
yoğunlaşmıştır. Bunlardan ilki, Katılım bankacılığı ve faaliyetlerine yönelik müş-
terilerin algıları üzerinedir. Diğer grup çalışmalar ise, Katılım bankacılığını ter-
cih sebeplerini belirleme üzerinedir. Bu çalışmalarda katılım bankacılığını tercih 
etme bağlamında sıklıkla, ürün ve hizmet kalitesi, ürün çeşitliliği, dini motivas-
yon ve işlem maliyetlerinin düşüklüğü ele alınmıştır. (Bilir ve Özgen, 2010).

Faizsiz bankacılık sistemi ekonomi ve finans sistemine çeşitli açılardan katkısı 
ve etkileşimi vardır. Finansal sisteme dahil olmamış çeşitli mevduat ve fonların 
sisteme aktarılarak, fon maliklerine getiri sağlaması, kişiler arası gelir farklılık-
larının bir bakıma azaltması faktörü, reel sektöre aktif fon aktarımı sağlayarak 
ekonominin gelişmesine olan katkıları faizsiz bankacılık sisteminin etkileri olarak 
söylenebilir. Ayrıca kayıt dışı gözüken ekonomik faaliyetlerin sistem aracılığı ile 
kayıt altına alınması, firma ve şahısların Kurumlar Vergisi, KDV, KKDF ve BSMV 
yatırarak devlete olan yardımları, piyasadaki firmaların fon ihtiyacının karşılama-
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İlerleyen çalışmalarda katılım bankası yöneticilerine ve personellerine yapıla-
cak çalışmalarla banka tarafından durumun nasıl görüldüğü ve yapılan çalışmala-
rın nasıl değerlendirildiğinin araştırılması faydalı olacaktır.
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