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Bölüm 4

SOSYAL SORUMLULUK ALANI ÜZERİNE YAZILMIŞ 
LİSANÜSTÜ TEZLERİN BİBLiYOMETRİK ANALİZİ
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GIRIŞ

İnsanlık tarihinin başlangıcı ile yardımlaşma ve dayanışma üzerine kurulu 
yaşam biçimlerinden bahsetmek ve sanayileşme ile gelişen kurumsal düzeyde 
firmalar için bugün mükemmel halkla ilişkiler modeline doğru bir kurumsal iti-
bar aracı olarak sosyal sorumluluk kavramını görmek mümkündür. İki açıdan 
da hem ahlaki, etik boyutuyla hem de kurumsal bir iletişim aracı olarak sosyal 
sorumluluk kavramı bugün araştırmacıların da ilgilendiği geniş bir alandır. İnsan 
varlığını sürdürmek için birbirine muhtaç yapısını bilerek özellikle dezavantajlı 
gruplar için duyarlılık göstermektedir. Bu alan kadın, çocuk, engelli ve hayvan-
lara ilişkin sorumluluk alanlarıyla çevresel koşullara ilişkin farkındalık yaratmak 
üzere kurumlar tarafından da kurumsal itibar yönetimi aracı olarak ele alınmak-
tadır. Yapılan çalışmalar sosyal sorumluluk çalışmalarının toplumun sempatisini 
kazandığı bu noktada da ilgili kuruma karşı olumlu imaj oluşturduğu yönünde 
bir çizgi taşımaktadır. Buradan hareketle sosyal sorumluluk kavramı önemini her 
geçen gün artırmaktadır. 

Sosyal sorumluluk kavramı bir yandan ahlaki bir konu olarak değerlendi-
rilmiş, diğer yandan kurumların yaptığı sosyal sorumluluk faaliyetlerini değer-
lendirme ve ölçmeye yönelik teoriler ve uygulamalar da araştırmacılar için ilgi 
çekici olmuştur. Kar amacı güden ve kar amacı gütmeyen kurumların yaptığı 
sosyal sorumluluk faaliyetlerinin kalkınmada oynadığı rol tartışma konusu ol-
muştur. Bugün geldiği noktada ise toplum ve kurumsal firmalarla iç içe geçmiş 
olmasına vurgu yapılmaktadır. Sosyal sorumluluk alanında yapılan araştırma-
lar farklı bölüm ve alanlarda araştırılması bakımında seçili konulara değinil-
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tez yayınlandığı bulunmakta iken İşletme Ana bilim dalına kıyasla az sayıda tez 
yayınlandığı belirlenmiştir. Halkla ilişkilerin bir etkinlik alanı olan sosyal sorum-
luluk uygulamaların ilişkin daha fazla tez araştırması yapılması ve yayınlanması 
gelecek beklentisi olarak kayıt altına alınmalıdır. Diğer yandan özellikle 2019 yı-
lında kadın yazar sayısının erkek yazar sayısına oranla yüksek olmasının ardında-
ki nedenler de ayrı bir araştırma konusu olarak ele alınabilir. 

Sonuç olarak 21. yüzyılda toplumsal sorumluluk kavramına doğru evrilen 
dünya düzeni akademi de kendini göstermekte özellikle 2019 yılı içinde Türki-
ye’de görülebilen bir artış içine girmektedir. Beklenen odur ki önümüzdeki süreç-
te çalışma rakamları daha da artacaktır. Diğer yandan eş zamanlı olarak alanda 
son yıllarda yayınlanan makalelerin de incelenmesi başka bir çalışma konusu ola-
rak değerlendirilmelidir. Sosyal sorumluluk alanı hem toplumsal farkındalıkların 
artması hem de kar amacı güden kuruluşların toplumsal sorumluluk alanı için 
daha duyarlı yönetim anlayışlarını kabul etmesi için bir gerekliliktir. Bu minvalde 
akademinin yaptığı çalışmaların önemi büyüktür. Çalışmaların her yıl artan bir 
ivme ile alana katkı sağlaması da tarafımızdan beklenmektedir.
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