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SOSYAL SORUMLULUK ALANI UZERINE YAZILMIS
LiISANUSTU TEZLERIN BIBLiYOMETRIK ANALIiZi

Hicran Ozlem ILGIN!
Saziye Ceren ULUPINAR?

GIRIS

Insanlik tarihinin baslangici ile yardimlagma ve dayanisma iizerine kurulu
yasam bicimlerinden bahsetmek ve sanayilesme ile gelisen kurumsal diizeyde
firmalar i¢in bugiin mitkemmel halkla iligkiler modeline dogru bir kurumsal iti-
bar araci olarak sosyal sorumluluk kavramini gérmek miimkiindiir. iki agidan
da hem ahlaki, etik boyutuyla hem de kurumsal bir iletisim arac1 olarak sosyal
sorumluluk kavrami bugiin aragtirmacilarin da ilgilendigi genis bir alandir. Insan
varligini siirdiirmek i¢in birbirine muhtag yapisini bilerek 6zellikle dezavantajli
gruplar i¢in duyarlilik gostermektedir. Bu alan kadin, ¢ocuk, engelli ve hayvan-
lara iligkin sorumluluk alanlariyla ¢evresel kosullara iliskin farkindalik yaratmak
tizere kurumlar tarafindan da kurumsal itibar yonetimi araci olarak ele alinmak-
tadir. Yapilan ¢alismalar sosyal sorumluluk ¢aligmalarinin toplumun sempatisini
kazandig1 bu noktada da ilgili kuruma kars1 olumlu imaj olusturdugu yoniinde
bir ¢izgi tasimaktadir. Buradan hareketle sosyal sorumluluk kavrami 6nemini her
gecen giin artirmaktadir.

Sosyal sorumluluk kavrami bir yandan ahlaki bir konu olarak degerlendi-
rilmis, diger yandan kurumlarin yaptig1 sosyal sorumluluk faaliyetlerini deger-
lendirme ve 6l¢meye yonelik teoriler ve uygulamalar da arastirmacilar igin ilgi
gekici olmustur. Kar amaci giiden ve kar amaci giitmeyen kurumlarin yaptig
sosyal sorumluluk faaliyetlerinin kalkinmada oynadig1 rol tartigma konusu ol-
mustur. Bugiin geldigi noktada ise toplum ve kurumsal firmalarla i¢ i¢e ge¢mis
olmasina vurgu yapilmaktadir. Sosyal sorumluluk alaninda yapilan aragtirma-
lar farkli boliim ve alanlarda arastirilmasi bakiminda segili konulara deginil-
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tez yayinlandig bulunmakta iken Isletme Ana bilim dalina kiyasla az sayida tez
yayinlandig belirlenmistir. Halkla iligkilerin bir etkinlik alan1 olan sosyal sorum-
luluk uygulamalarin iligkin daha fazla tez aragtirmasi yapilmasi ve yaymlanmasi
gelecek beklentisi olarak kayit altina alinmalidir. Diger yandan 6zellikle 2019 y1-
linda kadin yazar sayisinin erkek yazar sayisina oranla yiiksek olmasinin ardinda-
ki nedenler de ayr1 bir aragtirma konusu olarak ele alinabilir.

Sonug olarak 21. ylzyilda toplumsal sorumluluk kavramina dogru evrilen
diinya diizeni akademi de kendini gostermekte ozellikle 2019 yili i¢cinde Tiirki-
yede goriilebilen bir artis i¢ine girmektedir. Beklenen odur ki 6niimiizdeki siireg-
te galisma rakamlar1 daha da artacaktir. Diger yandan es zamanli olarak alanda
son yillarda yayilanan makalelerin de incelenmesi bagka bir ¢aligma konusu ola-
rak degerlendirilmelidir. Sosyal sorumluluk alan1 hem toplumsal farkindaliklarin
artmasi hem de kar amaci giiden kuruluslarin toplumsal sorumluluk alani igin
daha duyarli yonetim anlayislarini kabul etmesi i¢in bir gerekliliktir. Bu minvalde
akademinin yaptig1 ¢calismalarin 6nemi biiytiktiir. Caligmalarin her yil artan bir
ivme ile alana katki saglamasi da tarafimizdan beklenmektedir.
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