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Bölüm 3

ÜÇÜNCÜ AŞAMA GÜNDEM BELİRLEME 
ARAŞTIRMALARINDA KULLANILAN GÜNDEM 

BELİRLEME AĞI MODELİ VE ARAŞTIRMA YÖNTEMİ1

Ali Emre DİNGİN2

GIRIŞ

Medyanın gündem belirleme etkilerine dönük araştırmaların temel düşünce-
si Walter Lippmann’ın Public Opinion kitabındaki “The Pictures in Our Heads” 
başlığı altında yaptığı açıklamalara dayanır. İlk gündem belirleme araştırmasının 
bu isim altında McCombs ve Shaw tarafından 1972 Public Opinion Quarterly’de 
yayımlanmasının ardından geçen sürede bugüne dek farklı düzeneklerle 500’ün 
üzerinde araştırma yapıldığı söylenebilir. Bir konuya medyanın gösterdiği önem-
lilik düzeyi ile o konuya kamuoyunda atfedilen önemlilik düzeyinin bağlantılı ol-
duğunu savunan geleneksel gündem belirleme araştırmalarının yanında 1990’lı 
yılların sonunda ikinci aşama gündem belirleme araştırmaları ortaya çıkmıştır. 
Tutumlar yönünde de önemlilik düzeylerinin ilişkili olduğunu bu araştırmaların 
ardından yakın zaman önce üçüncü aşama gündem belirleme araştırmalarında 
bundan daha fazlası ileri sürülmüştür. Medyanın zihnimizde oluşturmaya çalış-
tığı resmi daha iyi anlamlandırmada önemli bir yaklaşım sunan üçüncü aşama 
gündem belirleme hipotezi bugüne dek çok az sayıda çalışmada test edilmiştir.

Birinci ve ikinci aşama gündem belirleme araştırmaları konuların ve davranış-
ların önemini karşılaştırmaktadır. Medya içeriğinin ve kamu anketlerinin yoğun-
luğuna odaklanıldığında bu bize gündemler arasındaki hiyerarşiyi göstermekte-
dir. Üçüncü aşama gündem belirlemenin temeli, farklı elementler arasında bir 
ilişki kurmaya meyilli olduğunu savunan hafıza bağlantılı bir ağ modeline dayan-
maktadır. Haber içerikleri ya da haber bültenleri farklı olaylar arasında ilişki kur-
mamız konusunda önemli bir rol oynamaktadır. “Gündem belirleme ağı modeli” 
bu mantıkla haber gündemindeki konular ve olaylar arasında bağlantılar bulmaya 
çalışmaktadır. Kısaca gündem belirleme ağı modeli ile medya gündem bağlan-
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ikinci aşama gündem belirleme araştırmalarında kullanılan medya gündemine 
yönelik içerik analizi yöntemi, üçüncü aşama gündem belirlemede de kullanıl-
maktadır. Ancak üçüncü aşama gündem belirleme araştırmalarında içerik analizi 
yöntemi ağ analizine veri desteği sağlamaktadır. Aynı şekilde geleneksel ve ikinci 
aşama gündem belirleme araştırmalarında kullanılan kamu gündemine yönelik 
anket yöntemi üçüncü aşama gündem belirleme araştırmalarında zihin harita-
ma anketi olarak değişmektedir. Zihin haritalama anketi ile kamunun zihnindeki 
bağlantı verilerinin ortaya çıkarılması amaçlanmaktadır. Bu veriler ağ analizine 
destek sağlamaktadır. Gündem belirleme ağı modeli ağ analizi ile medya gündem 
bağlantılarını ve kamu gündem bağlantıları arasında bir benzerlik ölçümü yapan 
bir model olarak tanımlamakta mümkündür. 

Sonuç olarak üçüncü aşama gündem belirleme araştırmalarında kullanılan 
gündem belirleme ağı modelinin temelini ağ analizi yöntemi oluşturmakla be-
raber geleneksel ve ikinci aşama gündem belirleme araştırmalarında kullanılan 
yöntemlerden farklıdır. Ancak geleneksel ve ikinci aşama gündem belirleme araş-
tırmalarında kullanılan içerik analizi ve anket yöntemi ağ analizine veri desteği 
sağlamaktadır. Üçüncü aşama gündem belirleme ile iletişim araştırmalarında da 
kullanılan ağ analizi yöntemi, önümüzdeki günlerde iletişim araştırmacıları tara-
fından birçok araştırmada kullanılabileceği ön görülmektedir.
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