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~ HALKLA ILISKILER, SIYASET ve MEDYA
ILISKISININ ILETISIMSEL BOYUTU UZERINE BIR
DEGERLENDIRME

Omer Faruk OZGUR!

GIRIS

Siyaset insanoglunun yerlesik hayata gegmesi, hayatinin toplumsal bir diize-
ne oturtulmasi ihtiyacinin var olmasi ile birlikte ortaya ¢ikmis olgulardan biridir.
Siyaset konusu {izerine tarihsel siirecte bircok diistiniir fikir beyan etmis, ¢esitli
siyasal sistemlerin artilari ve eksileri iizerine bir¢ok farkli goriis belirtilmistir. Kit-
le iletisim araglari ise 6zellikle 20.yy ve 21. yy'in gelisen teknolojik devrimleri ile
birlikte insanoglunun artik vazgecilmezleri arasina girmistir. Bu ¢alismanin temel
amaci ve siyaset, halkla iliskiler, medya ti¢geni arasindaki bag tizerine iletisimsel
bir bakis agis1 ile bakmaktir.

Toplumsal bir siire¢ olan iletisim, yalnizca bilgi vermeyi degil, ikna ederek yon-
lendirmeyi de amaglar. Bu tanimdan da hareketle, tiim iletisimsel etkinlikler 6ziin-
de siyasal niteliklidir dendiginde hi¢ de yanilgiya diisiilmiis olmaz.(Koker, 1998, s.
10) Her ne kadar siyasal iletisim biliminde alt bir inceleme dali olsa da, insanlar ni-
¢in iletisim kurarlar sorusuna verilen cevaplardan biri de malumunuz oldugu tizere
“eyleme gecirme” amacidir. Insanlar1 bir konuda eyleme gegirmenin ilk adimi da
iknadan ge¢mektedir. Dolayisiyla bu noktada siyasal iletisimin de en 6nemli unsur-
larindan biri segmeni bir konuda ikna etmek oldugu i¢in, yukaridaki alintida oldu-
gu gibi iletisim faaliyetini siyasal nitelikli olarak ifade etmek yanilg: olmayacaktir.

Bununla birlikte hosumuza gitsin ya da gitmesin, siyasal alanda olanlar ya-
samlarimizin timiinde dokunur-yonetimsel etkinlik dar anlamiyla s6z konusu
oldugunda bile. Hiikiimetler oldukga kisisel olan etkinlikleri etkilerler ve savas
zamanlarinda, zorunlu saydiklar: amaglarin ugruna yasamlarimizdan vazgegme-
mizi bile buyurabilirler. Hitkiimetin alani, siyasal erkin alanidir. Tiim siyasal ya-
sam erle ilgilidir: Onu kim elinde tutar, onu nasil elde edeler ve onunla ne yaparlar
(Giddens, 2013, s. 892).
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bunun i¢in hangi kitle iletisim araglarini kullanmalar1 gerektigini anlatir. Ayrica
halkla iliskiler disiplini siyaset¢ilere hedef kitleleri etkilyecek sloganlar1 bulmalar1
konusunda yardimci olur. Bir siyaset¢inin se¢im kampanyasinin her agamasinda
halkla iliskiler disiplinin bilgi birikimine ihtiyaci vardir. Dolayist ile tiim bunlar1
alt alta koydugumuzda halkla, iligkiler, medya ve siyaset kurumlari birbiri ile ¢1-
karlar1 dogrultusunda iligki halinde olan unsurlardir diyebiliriz.

Caligma kapsaminda yeni iletisim teknolojileri ve sosyal medyanin siyasetle
olan iligkisine deginilmemis daha ¢ok geleneksel kitle iletisim araglar1 tizerinden
konu incelenmistir. Zira sosyal medya platformlar ve siyasal iletisim bash bagina
baska bir calisma konusu olacagi i¢in burada yer verilmemistir. Yoksa yeni medya
araglarinin siyasal iletisim tizerindeki etkisi tartismasiz bir sekilde genel kabul
gormektedir.
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