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MEDYA-SIYASET iLiSKiSI BAGLAMINDA
TELEVIZYON HABERLERINDE iDEOLOJININ
YANSIMASI: 31 MART ve 23 HAZIRAN ISTANBUL
YEREL SECIMLERI ORNEGI
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GIRIS

Kitle iletisim araglarinin genelini ifade etmek i¢in kullanilan medya, genellik-
le izleyici iizerinde bir etki olusturmaya calisan, hakim ideolojiyi yayginlastiran
etkili araglar olarak degerlendirilmektedir. Insanlara kitlesel olarak hitap edebil-
mesinin yaninda, sundugu belli goriis ve diisiincelerle kitleyi yonlendirme gii-
ciiniin olmas1 medyay1 en etkili ideolojik araglardan biri yapmaktadir (Akdag,
2014: 1-2). Ideolojik iiretimi saglayan bir olgu olmast ve istenildiginde herhangi
bir siyasal olusumun yayin organi gibi faaliyet gostermesiyle de kitlelerde riza iire-
timinin saglanmasina katki saglamaktadir (Cigek ve Uysal, 2019: 2).

Medya-siyaset igbirliginde medyanin siyasette etkin kullanimi siyasi liderler,
siyasi partiler ve adaylar tarafindan gergeklestirilir. Siyasi aktorler tarafindan mi-
ting alanlarinda kullanilan séylemler kitle iletisim araglarinda ve 6zellikle de ha-
ber biiltenlerinde islenerek yeniden iiretilir. Medya bu sekilde ideolojik unsurlarla
dolu giinliik pratikleri saglarken, ayni zamanda bilgiyi temin edip onlar1 kisilerin
algisal semalarinda bi¢imlendirir (Durgun ve Yaman, 2017: 41). Stuart Hall'a gore
de medyanin en 6nemli islevi, anlamin toplumsal insasinda tistlendigi ideolojik
islevdir ve bu islevi goz ard1 eden higbir arastirma medyanin toplumsal siirecte
oynadig1 rolii tam olarak ortaya koyamaz. Cilinkii medya igerigi, toplumdaki si-
yasi iliskilerin bir haritasini olusturmakta ve giiclii olanlar haberde daha diizenli
olarak yer almaktadir. Hatta haberler dyle yapilandirilirlar ki, olaylar giigliilerin
cikarlarina gore, onlarin bakis agisindan yorumlanmaktadir (irvan, 2014: 77-99).
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lletisimde Giincel Calismalar

Haberin bir ideoloji arac1 oldugu ve aktarildig1 kanala gore farklilik olustura-
cagini gostermek amaciyla Istanbul Yerel Secimlerini ele alan bu ¢aligma sonugla-
rina gore, hem séylem hem de ideoloji bakimindan ATV kanali dogrudan iktidar
yanlis1 haber yapmaktadir. Muhalefete karsi tutumu oldukga elestirel ve serttir.
CNNTURK ve TRT 1 kanali dogrudan muhalefete yonelik elestiriler yapmasa da,
haber iceriklerinde iktidara yonelik bir magduriyet yaratmis ve bunu siirekli yi-
nelenmistir. Yine haberlerin verilis siras1 ve ayrilan siireye baktigimizda iktidarin
ideolojisinin desteklendigi, ona yonelik olumlu tutum sergilendigi goriilmiistiir.
Ayrica, bu kanallarin YSK’ya kars1 tutumu da olumludur. FOX kanali ise, itiraz sii-
recinin ve se¢im iptalinin demokratik bir anlayis olmadiginin altini ¢izmekte, bu
stiregte hem iktidar1 hem de YSK’y1 elestirmektedir. Kisacasi her kanal, belirledigi
ideolojiye yonelik haber yapmakta ve kamuoyunu yonlendirmektedir.

Bu calismada, ATV, CNNTURK, TRT 1 kanallarin haberlerde 6ne ¢ikarma ya
da yok sayma yaparak, egemen ideolojiyi yansitan, onu destekleyen haberlere yer
verdigi goriilmistir. FOX TV ise, iktidara yonelik muhalif ¢izgideki durusunu
stirdiirmiis ve muhalif kanadi destekleyen haberlere yer vermistir.
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