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Bölüm 1
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GIRIŞ

Kitle iletişim araçlarının genelini ifade etmek için kullanılan medya, genellik-
le izleyici üzerinde bir etki oluşturmaya çalışan, hâkim ideolojiyi yaygınlaştıran 
etkili araçlar olarak değerlendirilmektedir. İnsanlara kitlesel olarak hitap edebil-
mesinin yanında, sunduğu belli görüş ve düşüncelerle kitleyi yönlendirme gü-
cünün olması medyayı en etkili ideolojik araçlardan biri yapmaktadır (Akdağ, 
2014: 1-2). İdeolojik üretimi sağlayan bir olgu olması ve istenildiğinde herhangi 
bir siyasal oluşumun yayın organı gibi faaliyet göstermesiyle de kitlelerde rıza üre-
timinin sağlanmasına katkı sağlamaktadır (Çiçek ve Uysal, 2019: 2).

Medya-siyaset işbirliğinde medyanın siyasette etkin kullanımı siyasi liderler, 
siyasi partiler ve adaylar tarafından gerçekleştirilir. Siyasi aktörler tarafından mi-
ting alanlarında kullanılan söylemler kitle iletişim araçlarında ve özellikle de ha-
ber bültenlerinde işlenerek yeniden üretilir. Medya bu şekilde ideolojik unsurlarla 
dolu günlük pratikleri sağlarken, aynı zamanda bilgiyi temin edip onları kişilerin 
algısal şemalarında biçimlendirir (Durgun ve Yaman, 2017: 41). Stuart Hall’a göre 
de medyanın en önemli işlevi, anlamın toplumsal inşasında üstlendiği ideolojik 
işlevdir ve bu işlevi göz ardı eden hiçbir araştırma medyanın toplumsal süreçte 
oynadığı rolü tam olarak ortaya koyamaz. Çünkü medya içeriği, toplumdaki si-
yasi ilişkilerin bir haritasını oluşturmakta ve güçlü olanlar haberde daha düzenli 
olarak yer almaktadır. Hatta haberler öyle yapılandırılırlar ki, olaylar güçlülerin 
çıkarlarına göre, onların bakış açısından yorumlanmaktadır (İrvan, 2014: 77-99).
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Haberin bir ideoloji aracı olduğu ve aktarıldığı kanala göre farklılık oluştura-
cağını göstermek amacıyla İstanbul Yerel Seçimlerini ele alan bu çalışma sonuçla-
rına göre, hem söylem hem de ideoloji bakımından ATV kanalı doğrudan iktidar 
yanlısı haber yapmaktadır. Muhalefete karşı tutumu oldukça eleştirel ve serttir. 
CNNTÜRK ve TRT 1 kanalı doğrudan muhalefete yönelik eleştiriler yapmasa da, 
haber içeriklerinde iktidara yönelik bir mağduriyet yaratmış ve bunu sürekli yi-
nelenmiştir. Yine haberlerin veriliş sırası ve ayrılan süreye baktığımızda iktidarın 
ideolojisinin desteklendiği, ona yönelik olumlu tutum sergilendiği görülmüştür. 
Ayrıca, bu kanalların YSK’ya karşı tutumu da olumludur. FOX kanalı ise, itiraz sü-
recinin ve seçim iptalinin demokratik bir anlayış olmadığının altını çizmekte, bu 
süreçte hem iktidarı hem de YSK’yı eleştirmektedir. Kısacası her kanal, belirlediği 
ideolojiye yönelik haber yapmakta ve kamuoyunu yönlendirmektedir.

Bu çalışmada, ATV, CNNTÜRK, TRT 1 kanalların haberlerde öne çıkarma ya 
da yok sayma yaparak, egemen ideolojiyi yansıtan, onu destekleyen haberlere yer 
verdiği görülmüştür. FOX TV ise, iktidara yönelik muhalif çizgideki duruşunu 
sürdürmüş ve muhalif kanadı destekleyen haberlere yer vermiştir.
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