
HALKLA İLİŞKİLER
Geniş Bir Açıdan: Türk Halkla 
İlişkiler Tarihi Dönemleriyle 

Yazar
Fuat USTAKARA



© Copyright 2020
Bu kitabın, basım, yayın ve satış hakları Akademisyen Kitabevi A.Ş.’ne aittir. Anılan kuruluşun izni 
alınmadan kitabın tümü ya da bölümleri mekanik, elektronik, fotokopi, manyetik kağıt ve/veya baş-
ka yöntemlerle çoğaltılamaz, basılamaz, dağıtılamaz. Tablo, şekil ve grafikler izin alınmadan, ticari 
amaçlı kullanılamaz. Bu kitap T.C. Kültür Bakanlığı bandrolü ile satılmaktadır. 

GENEL DAĞITIM 
Akademisyen Kitabevi A.Ş.

Halk Sokak 5 / A
Yenişehir / Ankara
Tel: 0312 431 16 33

siparis@akademisyen.com

w w w . a k a d e m i s y e n . c o m

ISBN
978-625-727-588-0

Kitap Adı
HALKLA İLİŞKİLER

Geniş Bir Açıdan: Türk Halkla İlişkiler Tarihi Dönemleriyle

Yazar
Fuat USTAKARA

Yayın Koordinatörü
Yasin DİLMEN

Sayfa ve Kapak Tasarımı
Akademisyen Dizgi Ünitesi

Yayıncı Sertifika No
47518

Baskı ve Cilt
Vadi Matbaacılık

Bisac Code
BUS052000

DOI
10.37609/akya.688



“Zafer, zafer benimdir diyenindir. Başarı ise başaracağım diye  
başlayarak sonunda başardım diyenindir.”

Mustafa Kemal ATATÜRK





- v -

ÖNSÖZ

2017 yılının son günlerinde yazmaya başladığım bu eser, araya giren birçok 
başka akademik çalışma, verilen dersler ve pek çok idari görevler nedenleriyle 
oldukça uzun bir zamana yayılarak okuyucunun ilgisine henüz şimdi sunulmak-
tadır. Kapsamlı bir halkla ilişkiler kitabı yazmak, uzun süredir hayalini kurdu-
ğum; ancak işlerin yoğunluğundan gerçekleştiremediğim bir uğraş olmuştur. İki 
yılı aşan bu süreçte, salt bu eser için halkla ilişkiler alanında çok geniş okumalar 
yaptım. Bu kitabı yazarken lisans eğitimi, doktora eğitimi ve doçentliğe hazırlık 
süreci sonucunda edindiğim halkla ilişkiler üzerine genel açıklayıcı bilgileri de 
çalışmaya yansıtmaya çalıştım. Bu eser, Türk halkla ilişkiler tarihini dönemle-
re ayırma denemesiyle özgün bir nitelik taşımaktadır. Bunun yanı sıra, ilk dört 
bölüm içerdiği kuramsal bilgilerle “Halkla İlişkilere Giriş”, “Halkla İlişkiler-I” ve 
“Halkla İlişkiler-II” gibi dersler için kaynak olarak uygun olup, beşinci ve altıncı 
bölümler “Halkla İlişkiler Uygulama ve Kampanyaları” türünden dersler kapsa-
mında değerlendirilebilir. Halkla ilişkiler alanında lisansüstü eğitim alan öğren-
ciler için yararlı bir kaynak olarak düşündüğüm bu eser, halkla ilişkiler uygulayı-
cıları ve halkla ilişkilere ilgi duyanlar için de önemli bilgiler içermektedir.

Bu kitabın, halkla ilişkileri öğrenmeye çabalayan herkes için yararlı olacağını 
umuyorum. Okuyucuya sunduğu eserleriyle iletişim bilimleri alanına değer ka-
tan Akademisyen Kitabevi ailesine teşekkür ediyorum. Halkla ilişkilere elimden 
geldiğince geniş açıdan yaklaşarak hazırladığım bu kitabın, Türkiye halkla ilişki-
ler akademisi için yararlı bir başvuru kaynağı olması dileklerimle…

Doç. Dr. Fuat USTAKARA
Gaziantep, 2020
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