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ONSOZ

2017 yilimin son giinlerinde yazmaya basladigim bu eser, araya giren birgok
baska akademik ¢alisma, verilen dersler ve pek ¢ok idari gorevler nedenleriyle
oldukga uzun bir zamana yayilarak okuyucunun ilgisine heniiz simdi sunulmak-
tadir. Kapsamli bir halkla iliskiler kitab: yazmak, uzun siiredir hayalini kurdu-
gum; ancak islerin yogunlugundan gergeklestiremedigim bir ugras olmustur. Iki
yili agan bu siirecte, salt bu eser i¢in halkla iligkiler alaninda ¢ok genis okumalar
yaptim. Bu kitab1 yazarken lisans egitimi, doktora egitimi ve dogentlige hazirlik
stireci sonucunda edindigim halkla iliskiler iizerine genel agiklayic bilgileri de
caligmaya yansitmaya calistim. Bu eser, Tiirk halkla iliskiler tarihini donemle-
re ayirma denemesiyle 6zgiin bir nitelik tasimaktadir. Bunun yani sira, ilk dort
béliim igerdigi kuramsal bilgilerle “Halkla Iligkilere Giris”, “Halkla Iligkiler-I" ve
“Halkla Iligkiler-1I” gibi dersler i¢in kaynak olarak uygun olup, besinci ve altinct
boliimler “Halkla iliskiler Uygulama ve Kampanyalari” tiiriinden dersler kapsa-
minda degerlendirilebilir. Halkla iliskiler alaninda lisansiistii egitim alan 6gren-
ciler i¢in yararl bir kaynak olarak diisiindiigiim bu eser, halkla iliskiler uygulay:-
cilar1 ve halkla iliskilere ilgi duyanlar i¢in de 6nemli bilgiler icermektedir.

Bu kitabin, halkla iliskileri 6grenmeye gabalayan herkes igin yararl olacagini
umuyorum. Okuyucuya sundugu eserleriyle iletisim bilimleri alanina deger ka-
tan Akademisyen Kitabevi ailesine tesekkiir ediyorum. Halkla iliskilere elimden
geldigince genis agidan yaklasarak hazirladigim bu kitabin, Tiirkiye halkla iligki-
ler akademisi i¢in yararl bir bagvuru kaynagi olmasi dileklerimle...

Dog. Dr. Fuat USTAKARA
Gaziantep, 2020
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