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Kitap, bir gösteri ve eğlence mekânı olarak kullanılan yeni medyaya tü-
ketim bağlamında yaklaşmaktadır. Fotoğraflar, oluşturulan ve farklı kul-
lanıcılar tarafından benzerleri yaratılarak paylaşılan tüketim biçimleri, 
ayrıntılı bir şekilde ele alınmıştır. Takipçi sayılarının yüksekliğiyle tüke-
tim adına etkileşim yaratan kullanıcıların paylaşımları pekiştirme adına 
incelenerek, yorumlanmıştır.

Türkiye’de an fazla takip edilen hesaplar arasında yer alan Ünlü, Spor-
cu, Influencer, Gurme ve Şeflerden birer kişi ele alınarak, Instagram pay-
laşımları çeşitli tüketim kategorileri çerçevesinde ele alınmıştır. Kullanıcı-
ların paylaşımlarıyla oluşturdukları tüketim biçimleri, takipçileri etkileme 
güçleri ve sosyal medyadaki etki alanları incelenmiştir.

Doktora Tez çalışmama dayanan bu kitabın tez aşamasında desteğini, 
bilgisini en önemlisi de ilgisini benden hiçbir zaman esirgemeyen, akade-
mik duruşu, nezaketi ve tavrıyla her zaman örnek aldığım, adımlarını ta-
kip etmekten mutlu olduğum değerli hocam, Prof. Dr. Zuhal Özel Sağlam-
timur’a tüm içtenliğimde teşekkür ederim. Hem öğrenciliğimde hem de 
akademik hayatımda bilgileriyle bana yol gösterici olan, üzerimde emeği 
olan değerli hocalarıma ve tüm dostlarıma saygı ve sevgilerimi sunarım.

Bu uzun ve zorlu süreçte beni her konuda destekleyen, cesaretlendiren 
sevgili ve çok değerli aileme hem özel hayatıma hem de akademik kariye-
rime sevgi, sabır ve inançla anlam katan, bana desteğini hiç eksiltmeden 
gösteren kıymetli eşim Esin’e sonsuz teşekkür ederim.

Gökhan DEMİREL
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Kıymetli Eşime ve Aileme…



Tarih boyunca toplumsal, ekonomik, politik ve teknolojik gelişme-
lerden doğrudan etkilenen kitle iletişim araçları, yirminci yüzyılın 
son çeyreğinde yeni bir dönüşüm geçirmiştir. Dijital dönüşüm ola-
rak ifade edilebilen bu dönemde gündelik hayat ve kamusal alan 
büyük oranda değişmiştir. Dijitalleşme, yeni bir medya ortamının 
gelişmesine de zemin hazırlarmıştır. Yeni medya olarak ifade edilen 
bu ortamda haberleşme, bilgi edinme, eğlence ve sosyalleşme ihti-
yaçlarının tümü giderilebilmektedir.

Dijitalleşme kitle iletişiminin dönüşümüne neden olduğu gibi 
tüketim biçim ve davranışlarının da dönüşümüne zemin hazırla-
mıştır. Tüketim, temel ihtiyaçlar dolayımından sıyrılarak, kendisi 
bir gösteri değeri kazanmaya başlamıştır. Tüketimin gösterisinin 
önem kazandığı bir ortamda ise yeni medya en iyi sergi alanı ha-
line gelmiştir. İnsanların yoğun bir şekilde kullanmaya başladığı 
yeni medya, neyin ne kadar, nasıl, kiminle ve nerede tüketildiğinin 
sergilendiği, bunun önem kazandığı bir ortam sunmaya başlamış-
tır. Bu bağlamda yeni medyanın en iyi dilini ise fotoğraflar oluş-
turmaktadır. Tüketimin sergilenmesi ve gösteriminde başı çeken 
fotoğraf, neredeyse her şeyin dijitalleştiği bir ortamda en önemli 
belgeleme ve kanıtlama aracı haline gelmiştir.

Bu konuya kişisel ilgisi ve bilimsel araştırma merakıyla Doktora 
tezi çerçevesinde yaklaşan Dr. Gökhan DEMİREL’in aynı konuyu 
kitap olarak yayınlaması, onu akademik kariyerinde bir basamak 
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daha yükseltecektir. Alana değerli bir katkı sunacağından emin ol-
duğum böylesi bir çalışmayı yayınlama azminden dolayı kendisini 
tebrik ediyorum. Gerek öğrenim sürecindeki akademik başarısı 
gerekse Ege Üniversitesi İletişim Fakültesi’nde birlikte çalıştığımız 
süreçteki titiz ve özverili çalışmalarından dolayı tanımaktan mutu 
olduğum meslektaşım Dr. Gökhan DEMİREL’in alanında değerli 
çalışmalar üretmeye devam edeceğine inanıyor ve akademik yaşa-
mında başarılar diliyorum.

Prof. Dr. Zuhal ÖZEL SAĞLAMTİMUR
İzmir, Eylül 2021
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