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ONSOZ

Kitap, bir gosteri ve eglence mekani olarak kullanilan yeni medyaya tii-
ketim baglaminda yaklasmaktadir. Fotograflar, olusturulan ve farklr kul-
lanicilar tarafindan benzerleri yaratilarak paylasilan tiiketim bigimleri,
ayrimtili bir sekilde ele alinmigtir. Takipgi sayilarinin yiiksekligiyle tiike-
tim adina etkilesim yaratan kullanicilarin paylasimlar1 pekistirme adina

incelenerek, yorumlanmigtir.

Tiirkiyede an fazla takip edilen hesaplar arasinda yer alan Unlii, Spor-
cu, Influencer, Gurme ve Seflerden birer kisi ele alinarak, Instagram pay-
lagimlari gesitli titketim kategorileri ¢ergevesinde ele alinmigtir. Kullanici-
larin paylagimlariyla olusturduklar: titkketim bigimleri, takipgileri etkileme

glicleri ve sosyal medyadaki etki alanlar1 incelenmistir.

Doktora Tez ¢aliymama dayanan bu kitabin tez asamasinda destegini,
bilgisini en 6nemlisi de ilgisini benden hi¢bir zaman esirgemeyen, akade-
mik durusu, nezaketi ve tavriyla her zaman 6rnek aldigim, adimlarini ta-
kip etmekten mutlu oldugum degerli hocam, Prof. Dr. Zuhal Ozel Saglam-
timur’a tiim ictenligimde tesekkiir ederim. Hem 6grenciligimde hem de
akademik hayatimda bilgileriyle bana yol gosterici olan, tizerimde emegi

olan degerli hocalarima ve tiim dostlarima sayg1 ve sevgilerimi sunarim.

Bu uzun ve zorlu siirecte beni her konuda destekleyen, cesaretlendiren
sevgili ve cok degerli aileme hem 6zel hayatima hem de akademik kariye-
rime sevgi, sabir ve inangla anlam katan, bana destegini hi¢ eksiltmeden

gosteren kiymetli esim Esine sonsuz tesekkiir ederim.

Gokhan DEMIREL
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SUNUS

Tarih boyunca toplumsal, ekonomik, politik ve teknolojik gelisme-
lerden dogrudan etkilenen kitle iletisim araglari, yirminci yiizyilin
son geyreginde yeni bir doniisiim gegirmistir. Dijital doniistim ola-
rak ifade edilebilen bu donemde giindelik hayat ve kamusal alan
biiytik oranda degismistir. Dijitallesme, yeni bir medya ortaminin
gelismesine de zemin hazirlarmistir. Yeni medya olarak ifade edilen
bu ortamda haberlesme, bilgi edinme, eglence ve sosyallesme ihti-
yaglarinin tiimi giderilebilmektedir.

Dijitallesme kitle iletisiminin doniisiimiine neden oldugu gibi
titketim bi¢im ve davraniglarinin da doniisimiine zemin hazirla-
muigstir. Titketim, temel ihtiyaglar dolayimindan siyrilarak, kendisi
bir gosteri degeri kazanmaya baglamistir. Tiiketimin gosterisinin
6nem kazandig1 bir ortamda ise yeni medya en iyi sergi alani ha-
line gelmistir. Insanlarin yogun bir gekilde kullanmaya basladig1
yeni medya, neyin ne kadar, nasil, kiminle ve nerede tiiketildiginin
sergilendigi, bunun 6nem kazandig: bir ortam sunmaya baglamis-
tir. Bu baglamda yeni medyanin en iyi dilini ise fotograflar olus-
turmaktadir. Tiiketimin sergilenmesi ve gosteriminde basi ¢eken
fotograf, neredeyse her seyin dijitallestigi bir ortamda en 6nemli
belgeleme ve kanitlama araci haline gelmistir.

Bu konuya kisisel ilgisi ve bilimsel arastirma merakiyla Doktora
tezi ergevesinde yaklasan Dr. Gokhan DEMIRELin ayni1 konuyu
kitap olarak yayinlamasi, onu akademik kariyerinde bir basamak



Sunus

daha yiikseltecektir. Alana degerli bir katki sunacagindan emin ol-
dugum boylesi bir ¢aligmay1 yayinlama azminden dolay: kendisini
tebrik ediyorum. Gerek 6grenim siirecindeki akademik basarisi
gerekse Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesinde birlikte ¢alistigimiz
stiregteki titiz ve 6zverili ¢aligmalarindan dolay: tanimaktan mutu
oldugum meslektasim Dr. Gékhan DEMIRELin alaninda degerli
¢alismalar tiretmeye devam edecegine inaniyor ve akademik yasa-
minda basarilar diliyorum.

Prof. Dr. Zuhal OZEL SAGLAMTIMUR
[zmir, Eyliil 2021
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