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TÜKETİCİLERİN TÜKETİM VE KREDİ TALEBİNİ 
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GIRIŞ

Krediler, literatürdeki en yaygın tanımı ile taraflardan birinin fonlarını bir karşılık 
talep ederek diğer tarafa kiralamayı kabul ettiği ticari ve finansal bir işlemdir (Ro-
senberg, 1982, s. 312). Bu doğrultuda kredi, belirli bir süre sonra ödemek vaadi 
ile satın alma gücünün bu süre zarfında başka bir kişi ya da kuruma devredilmesi 
işlemidir (Irwin, 1965, s. 1). Başka bir tanıma göre bankaların yapacakları araştır-
ma sonucunda, tüzel ya da gerçek kişilere bankanın iç politikaları, öz kaynakları 
ve yasaların izin verdiği ölçütlerde teminatsız ya da bir teminat karşılığında para 
ya da kefalet verilmesi biçiminde tanımlanmış olanaklara kredi adı verilmektedir 
(Aras, 1996, s. 8).

Kredi imkanlarının artmasıyla birlikte tüketicilerin harcamalarının finans-
manında tasarrufların yerini artan tüketim harcamaları ile birlikte kredi kullanı-
mının aldığı görülmüştür. Herhangi bir mali desteğe ihtiyaç olduğunda başkala-
rından borç almaktansa kredi kullanma eğilimi yaygınlaşmış, yeterli mali imkan 
olmadığı durumlarda ev, araba vb. büyük meblağlı satın alımlarla birlikte tatil, 
telefon, tablet vb. düşük tutarlı küçük eşyaların temininde ve yaşamdan zevk alı-
nan ürünlere beklemeden sahip olma imkanı sağladığından kredi kullanımı ter-
cih edilir hale gelmiştir.

Artan tüketici kredileri ile tüketicilerin harcamaları, tüketicilere sunulan mal 
ve hizmetlere talep artmakta, satıcılara yönelen fon akışı neticesinde piyasa can-
lanmakta ve bu durum en nihayetinde milli geliri artırmaktadır. Bankalar açısın-
dan tüketici kredileri kredi portföylerini çeşitlendirerek risklerini dağıtabildikleri, 
görece daha karlı bir alan konumunda bulunmaktadır.
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sonuçlanan kredi kullandırım mekanizmalarının hayata geçirilmesi uygun ola-
caktır. Son olarak tüketicilerin borçlanmaya yönelik tutumlarının değiştirilebi-
leceği unutulmamalıdır. Örneğin materyalist kişilerin, sürekli ortaya çıkan ve 
bitmeyen yeni ihtiyaçlarının karşılanmaya çalışılması sürecinde aşırı kredi kulla-
nımlarını engellemek amacıyla yasal takibe düşen tüketicilerin yeni kredi kulla-
nımlarını zorlaştırıcı veya benzeri düzenlemeler yürürlüğe konabilir.
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