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INFOGRAFIK HABER TASARIMI!

Aslihan ZINDEREN?

GIRIS

Infografik; bir konuyu, fikri veya bir hikayeyi metnin yani sira gérsel 6geler kul-
lanarak biitiinciil bir yap1 igerisinde anlatan tasarimlari ifade etmektedir. Dergi-
lerde siklikla rastladigimiz bu tasarim tiirii egitimden reklama pek ¢ok alanda
kullanilmaktadir. Infografik tasarimin giderek popiiler hale geldigi alanlardan
biri de haberciliktir. Yeni medya ortaminin haberi ¢ok yonlii (metin, ses, video,
grafik, interaktif gorsellestirmeler, vb.) sunmaya olanak tanimasi, haber tasarimi-
n1 kolaylastiracak dijital arag ve yontemlerin ortaya cikisi, hipermetin 6zelligi sa-
yesinde dijital ortamda haber sunumunda sayfa kisitlamasi olmamas gibi bir¢cok
konu haber odalarinin infografik haber tasarimina yénelmesinde etkili olmustur.

Infografik haber; veri gorsellestirmelerini (grafik, harita gibi), cesitli gorselleri
(fotograf, illiistrasyon gibi) ve haber metinlerini bir araya toplayarak haber hika-
yesini ¢ok yonlii bir sekilde anlatan grafik tasarimidir. Infografik dogru ve etkili
bir sekilde tasarlandiginda enformasyonu hizli, kolay algilanabilir ve ilgi ¢ekici
bir yapida aktarabilme giiciine sahip olmaktadir. Dolayisiyla infografik haber ta-
sarimi ile karmagik bilgilerin topluma kolay ve hizli bir sekilde iletilmesi sagla-
nabilmektedir. Bu ¢ergevede bircok haber odas: haberlerinde bu tasarim tiiriine
bagvurmaktadir. Ozellikle kovid-19 doneminde verilerin daha acik ve anlagilir bir
yapida topluma iletilebilmesi igin statik ve interaktif pek ¢ok gorsellestirme dge-
sinden yararlanilmaktadir. Bu noktada 6n plana ¢ikan tasarim tiirlerinden biri
de infografiklerdir. Tiirkiyede ise yogun olarak infografik haber tasarimi yapan
kurum Anadolu Ajansrdir. Dolayisiyla anlagilmasi zor, karmasgik ve yogun olarak
veri barindiran haberlerde bu tasarima bagvurulmas: haberin anlasilir ve ilgi ce-
kici olmasi agisindan dikkate degerdir.

Bu ¢alismada infografik tasarimin tanimi yapilmakta, infografik tasarim ta-
rihinden ve infografik tasarim tiirlerinden soz edilmekte, infografikte kullanilan
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ok husus infografik tasarimin amacina ulagmasi i¢in onemlidir. Infografik haber
tasariminin amaci ise haber hikéayesinin anlagilr, ilgi gekici ve 6z bir anlatimla
sunulmasidir. Bu dogrultuda infografik haberde tasarimin yani sira gorsel algi
ve bilgi mimarisi gibi konular tizerinde durulmasi, dogru bir haber tasarimi igin
dikkate deger bir neme sahiptir.
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