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İNFOGRAFİK HABER TASARIMI1

Aslıhan ZİNDEREN2

GIRIŞ

İnfografik; bir konuyu, fikri veya bir hikâyeyi metnin yanı sıra görsel öğeler kul-
lanarak bütüncül bir yapı içerisinde anlatan tasarımları ifade etmektedir. Dergi-
lerde sıklıkla rastladığımız bu tasarım türü eğitimden reklama pek çok alanda 
kullanılmaktadır. İnfografik tasarımın giderek popüler hale geldiği alanlardan 
biri de haberciliktir. Yeni medya ortamının haberi çok yönlü (metin, ses, video, 
grafik, interaktif görselleştirmeler, vb.) sunmaya olanak tanıması, haber tasarımı-
nı kolaylaştıracak dijital araç ve yöntemlerin ortaya çıkışı, hipermetin özelliği sa-
yesinde dijital ortamda haber sunumunda sayfa kısıtlaması olmaması gibi birçok 
konu haber odalarının infografik haber tasarımına yönelmesinde etkili olmuştur.

İnfografik haber; veri görselleştirmelerini (grafik, harita gibi), çeşitli görselleri 
(fotoğraf, illüstrasyon gibi) ve haber metinlerini bir araya toplayarak haber hika-
yesini çok yönlü bir şekilde anlatan grafik tasarımıdır. İnfografik doğru ve etkili 
bir şekilde tasarlandığında enformasyonu hızlı, kolay algılanabilir ve ilgi çekici 
bir yapıda aktarabilme gücüne sahip olmaktadır. Dolayısıyla infografik haber ta-
sarımı ile karmaşık bilgilerin topluma kolay ve hızlı bir şekilde iletilmesi sağla-
nabilmektedir. Bu çerçevede birçok haber odası haberlerinde bu tasarım türüne 
başvurmaktadır. Özellikle kovid-19 döneminde verilerin daha açık ve anlaşılır bir 
yapıda topluma iletilebilmesi için statik ve interaktif pek çok görselleştirme öğe-
sinden yararlanılmaktadır. Bu noktada ön plana çıkan tasarım türlerinden biri 
de infografiklerdir. Türkiye’de ise yoğun olarak infografik haber tasarımı yapan 
kurum Anadolu Ajansı’dır. Dolayısıyla anlaşılması zor, karmaşık ve yoğun olarak 
veri barındıran haberlerde bu tasarıma başvurulması haberin anlaşılır ve ilgi çe-
kici olması açısından dikkate değerdir.

Bu çalışmada infografik tasarımın tanımı yapılmakta, infografik tasarım ta-
rihinden ve infografik tasarım türlerinden söz edilmekte, infografikte kullanılan 
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çok husus infografik tasarımın amacına ulaşması için önemlidir. İnfografik haber 
tasarımının amacı ise haber hikâyesinin anlaşılır, ilgi çekici ve öz bir anlatımla 
sunulmasıdır. Bu doğrultuda infografik haberde tasarımın yanı sıra görsel algı 
ve bilgi mimarisi gibi konular üzerinde durulması, doğru bir haber tasarımı için 
dikkate değer bir öneme sahiptir.
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