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BÖLÜM 8

KAMU DİPLOMASİSİ BAĞLAMINDA TÜRK DİZİLERİ: 
YURT DIŞI KAPILARINI ÇALAN “SEN ÇAL KAPIMI”

Aslı AYDEMİR1

GIRIŞ

Kültürlerin bir ülkeden başka bir ülkeye baskı ve zorlama olmadan aktarılmasının 
yolu olan kamu diplomasisi son yıllarda üzerinde sıklıkla çalışılan bir alan olmuş-
tur. Dünyanın farklı bölgelerinde bulunan çok çeşitli kültürel yapılar, küreselleş-
menin etkisiyle McLuhan'ın ünlü teorisinde olduğu gibi küresel köy içerisinde 
ülkeler tarafından birbirlerine aktarılmaktadır. Bu bakımdan ülkeler birbirleriyle 
olan ilişkilerinde siyasal, sosyal, ekonomik ve kültürel değer yargılarını kamu dip-
lomasisi çatısı altında birbirlerine aktarmaktadırlar.

Pazarlama alanında ürün, bir kimsenin ihtiyacını gidermek üzere piyasaya su-
nulmuş olan mallar olarak tanımlanmaktadır. Bireyler, yeme, içme, barınma gibi 
hayatlarını devam ettirebilmeleri için zorunlu olan ihtiyaçlar ile hayati bir zorun-
luluğu olmayan ancak tüketildiği zaman kişiyi mutlu eden, haz veren, sinema, 
müzik, seyahat etme gibi aracılar sayesinde hoş vakit geçirebilmektedirler. Film 
endüstrisi de bir kültür endüstrisi olarak yurt dışında Hollywood, ülkemizde de 
Yeşilçam ile başlayan ve ülkelerin birbirleriyle kültür alışverişinde önemli bir yere 
sahip olan sektörlerdir. Film endüstrisi içerisinde önemli bir yeri olan diziler ül-
kemizde, özellikle de son yıllarda önemli bir sektör olarak karşımıza çıkmaktadır. 
Bu bağlamda diziler, medya endüstrisinin önemli bir ürünü olduğu gibi başka 
ülkelerde de gösterilmesi bakımından ülkemizin kültürel değerlerinin dışarıya 
tanıtılmasına aracılık eden önemli bir yumuşak güç konumundadır. Öyle ki yurt 
dışından ülkemize gelen birçok turist kültür turları içerisinde Aşk-ı Memnu, Gü-
müş, Kara Para Aşk gibi dizilerin çekildiği yalıları ziyaret etmeyi programlarına 
dâhil etmekte, birçok dizi oyuncusu da yurt dışındaki hayranlarıyla buluşmak için 
izlenme oranları yüksek olan ülkeleri ziyaret edip onlarla bir araya gelmektedir.

Yurt dışında özellikle Orta Doğu ülkeleri tarafından yoğun talep gören Türk 
dizileri, Balkan ülkeleri, Avrupa ve Amerika’da da çok fazla izlenmektedir. Hem 
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yurt dışından gönderdiği hediyeler, sosyal medya ortamlarından Twitter’da çoğu 
kez dünyanın birçok bölgesinde TT olması, Erçel ve Bürsin’in Instagram takipçi 
sayılarının artışı gibi gelişmelerle net bir şekilde görülmüştür.

Sonuç olarak, kamu diplomasisinin yumuşak gücü olan diziler, bireylere güzel 
ve eğlenceli vakit geçirerek onların gündemden uzak kalmasını sağlayarak aslında 
hem ülkemiz insanını ikna etmekte hem de bir yumuşak güç olarak diğer ülke in-
sanlarının ülkemiz hakkında olumlu düşünmesini sağlamaktadır. Diziler ile gün-
dem belirlenmekte ve başka ülke insanları da bu gündemin içine çekilmektedir.
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