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Fuarlar, ülkelerin ürün ve mallarını diğer ülkelere tanıtmaya çalışılsa da ürü-
nün yerinde görülmesi açısından önemlidir. Bu bağlamda ülkelerin minyatür bir 
örneği olarak, gerek sosyal gerekse kültürel açıdan detaylı bilgiler vermektedir 
(Turhan, 1975: 197). Verilen bilgilerin yüz yüze görüşmeler şeklinde yapılma-
sı ticari olarak ilişkilerin gelişmesine fayda sağlamaktadır (Palumbo ve Herbig, 
2002: 93-108). Fuarlar, gerçekleştirilmesiyle beraber bölgede yaşayan yerel halkın 
kültürel ve sosyal anlamda kendilerini geliştirme imkânı sağlamaktadır. Fuarlar 
aracılığıyla bir araya gelen farklı bölge, ülke ve kültürlerden insan toplulukları, bu 
organizasyonlarda birbiriyle iletişime geçmekte ve kültürel açıdan etkileşim ku-
rabilmektedir (Samancıoğlu, 2020: 14). Ayrıca fuarlar gerçekleştirildiği bölgede 
yaşayan yerel halkın organizasyon süresince yapılan sosyal ve kültürel etkinlikle-
re katılma şansına da sahip olabilmektedir (Göksel ve Sohodol, 2005: 147).
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Bu çalışma temelde, insanın yaşamını sürdürdüğü mekânsal çevresi ile etki-
leşim içerisine girdiği ve bu etkileşimin sonucunu zihninde saklayabildiğini ve 
yeniden anımsayabildiğini ortaya koymaktadır (Özak ve Gökmen, 2009: 8). İn-
san belleği salt olarak geçmişte depolanan imge ve imajların değil aynı zamanda 
geçmişten günümüze gelişen olayların birbiri ile çakışması sonucu elde edilen 
zihin fotoğraflarıdır.

Mertol (2015)’a göre Samsun Fuarı, Temmuz ayı içerisinde ve Temmuz ayı 
boyunca gelen katılımcılar ve diğer bölge illerden katılan katılımcılar sayesinde, 
ekonomik olarak durgun olan yaz aylarında, yılın en verimli ve hareketli devresi 
haline gelmesini, turistik açıdan öne çıkmasını ve sosyal yapısının olumlu bir şe-
kilde gelişmesini sağlamaktadır. Ayrıca o dönemde ünlü olan sanatçılar, Samsun 
Fuarının açılışında konserler vermektedirler.

Samsun Fuarı zamanla önemini yitirmeye başlamıştır. Önemini yitirmesin-
deki en önemli nedenler arasında değişime ayak uyduramaması yatmaktadır. 19 
Mayıs Samsun Fuarının zamanla gelişen sektörlere ayak uyduramaması nedeniy-
le önemini yitirmesiyle 1990 yıllarında tamamen kapatılmıştır. Fuarın kapatılma-
sıyla bölge halkında ve kentte bir boşluk oluşmuştur. Fuar döneminde gerek yerel 
halkın gerekse çevre bölgeden gelen halkın birlikte olduğu, çeşitli sosyal aktivi-
teler yaptığı alanlar olması nedeniyle bölge halkı fuara dair özlem duymaktadır. 
Bu anlamda fuar günümüzde eski anıların hatırlandığı ve özlemle yâd edilen bir 
konumda bulunmaktadır.
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