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Fuarlar, tilkelerin iiriin ve mallarini diger tlkelere tanitmaya calisilsa da tirii-
niin yerinde goriilmesi agisindan 6nemlidir. Bu baglamda tilkelerin minyatiir bir
ornegi olarak, gerek sosyal gerekse kiiltiirel agidan detayl bilgiler vermektedir
(Turhan, 1975: 197). Verilen bilgilerin yiiz yiize goriismeler seklinde yapilma-
s1 ticari olarak iliskilerin gelismesine fayda saglamaktadir (Palumbo ve Herbig,
2002: 93-108). Fuarlar, gerceklestirilmesiyle beraber bolgede yasayan yerel halkin
kiiltiirel ve sosyal anlamda kendilerini gelistirme imkani saglamaktadir. Fuarlar
araciliiyla bir araya gelen farkli bolge, tilke ve kiiltiirlerden insan topluluklari, bu
organizasyonlarda birbiriyle iletisime ge¢mekte ve kiiltiirel agidan etkilesim ku-
rabilmektedir (Samancioglu, 2020: 14). Ayrica fuarlar gerceklestirildigi bolgede
yasayan yerel halkin organizasyon siiresince yapilan sosyal ve kiiltiirel etkinlikle-
re katilma sansina da sahip olabilmektedir (Goksel ve Sohodol, 2005: 147).
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MULTI DISIPLINER YAKLASIMLARLA SAMSUN KULTUR VE TURIZMINE BAKIS

Bu ¢alisma temelde, insanin yasamini siirdiirdiigii mekéansal cevresi ile etki-
lesim igerisine girdigi ve bu etkilesimin sonucunu zihninde saklayabildigini ve
yeniden animsayabildigini ortaya koymaktadir (Ozak ve Gokmen, 2009: 8). in-
san bellegi salt olarak ge¢miste depolanan imge ve imajlarin degil ayn1 zamanda
ge¢misten gliniimiize gelisen olaylarin birbiri ile ¢cakismasi sonucu elde edilen
zihin fotograflaridir.

Mertol (2015)’a gore Samsun Fuari, Temmuz ay1 igerisinde ve Temmuz ay1
boyunca gelen katilimcilar ve diger bolge illerden katilan katilimcilar sayesinde,
ekonomik olarak durgun olan yaz aylarinda, yilin en verimli ve hareketli devresi
haline gelmesini, turistik acidan 6ne ¢ikmasini ve sosyal yapisinin olumlu bir se-
kilde gelismesini saglamaktadir. Ayrica o donemde iinlii olan sanat¢ilar, Samsun
Fuarinin agilisinda konserler vermektedirler.

Samsun Fuari zamanla énemini yitirmeye baslamigtir. Onemini yitirmesin-
deki en 6nemli nedenler arasinda degisime ayak uyduramamasi yatmaktadir. 19
May1s Samsun Fuarinin zamanla gelisen sektorlere ayak uyduramamasi nedeniy-
le 6nemini yitirmesiyle 1990 yillarinda tamamen kapatilmistir. Fuarin kapatilma-
styla bolge halkinda ve kentte bir bosluk olusmustur. Fuar doneminde gerek yerel
halkin gerekse ¢evre bolgeden gelen halkin birlikte oldugu, ¢esitli sosyal aktivi-
teler yaptig1 alanlar olmasi nedeniyle bolge halki fuara dair 6zlem duymaktadir.
Bu anlamda fuar giiniimiizde eski anilarin hatirlandig1 ve 6zlemle yad edilen bir
konumda bulunmaktadir.
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