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Turizm olgusu 6zellikle karmagiktir. Turizmin genel olarak, sosyal, politik,
kiiltiirel ve ekonomik faaliyet alanlarinda etkileri vardir. Turist hizmetleri teklifi-
nin muazzam hacmi ve karmasikligi, seyahat ve turizm endiistrilerinin gelisme-
sine yol agmustir. Bu nedenle turizm olgusu ekonominin ayr1 bir kolu olarak ele

alinmalidir. Ekonominin bu kolu, ekonominin diger dallarinin gelisme seviyeleri
ve bitylimesi ile yakindan baglantilidir.

Turistlerin modern anlamiyla benzer bir motivasyona sahip olan gezginler,
1600’lerden beri bu tiir faaliyetlerde bulunsalar da, “turist” kelimesinin kullanimi
ilk olarak 1800’lii yillarda kayitlara ge¢mistir (Lanquar, 1992). Turizm, modern
haliyle, yakin ge¢misteki sosyoekonomik dontisiimlerin bir sonucu olarak ortaya
¢ikmistir. Bununla birlikte, bu dal da, faaliyetinin nesnesi nedeniyle ekonominin
diger dallarinin gelismesini tegvik eder.

21. yiizyilin ekonomik baglaminda turizm, ekonomik mekanizmanin yapisin-
da temel bir faaliyettir ve ekonominin ve toplumun gelismesi ve modernlesme-
sinde aktif bir role sahiptir. Bu faaliyetin 6nemi ve ekonomik katkis1 toplumlarin
yapilarina gore dalgalanmaktadir. Ekonomisi biiyiik 6lgiide turizme dayanan iil-
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turizme dayali ekonomik kalkinma yoluyla daha fazla insana fayda saglamak
i¢cin devlet, Anadolu’nun i¢ kesimlerinde alternatif turizm yatirimlarini bir an
once destekleyebilir (Akal, 2010:149). Su anda Almanya, Ingiltere ve Rusya Tiir-
kiye’yi en ¢ok ziyaret eden tilkeler arasinda yer aliyor. Bu turistler Tiirkiye'yi
daha ¢ok “deniz, kum ve giines” tatilleri i¢in ziyaret etmektedir. Bununla birlikte
Tiirkiye, gesitli alternatif turizm faaliyetleri sunacak ¢ok sayida dogal giizellik-
lere sahiptir.

Gelismekte olan Asya pazarlary, alternatif turizmin gelistirilmesi ve potansiyel
turistlerin davranis profillerinin olusturulmasi gibi farkli unsurlar: dikkate alan
turizm politikalarinin gelistirilmesi Tiirkiye turizm ekonomisine 6nemli avan-
tajlar saglamalidir. Ornegin Cine baktigimizda bu iilkenin GSYIHs1 yillar i¢inde
istikrarli bir sekilde artan bir trend igerisinde. 2020 yilina kadar GSYIH’sinin 21
trilyon dolar civarinda olacag: tahmin ediliyor. Bu gelismeye paralel olarak kisisel
turizm harcamalar1 da yildan yila artis gostermeye devam edecektir. Bu baglam-
da Tiirkiye, bityliyen Cin turizm pazarina odaklanmasini artirmalidir (Ongan
vd., 2010).

Sonug olarak, iilkeye gelen turist sayis, turistlerden elde edilen gelir, turist
basina yapilan harcama miktar1 ve turizmin GSYIH igindeki payi, yatirimlar ve
ihracat1 gosteren mevcut veriler, turizmin 6nde gelen sektorlerden biri oldugunu
gostermektedir. Tiirkiyenin diinyada, Avrupada ve ozellikle Akdeniz bolgesin-
de turizm faaliyetleri hizla artmaktadir. Tiirkiye ge¢miste diger tilkelerle rekabet
edebilecek durumda olmasa da su anda turizm sektoriiniin her alaninda bu tilke-
lerle yan yana rekabet eden hirsli bir tilkedir.

Bu siirecte Samsun gibi turizmi gesitlendiren ve farkli alanlarda alternatifler
sunabilen sehirler daha da 6n plana ¢ikmaktadir. Bu agidan Samsun’un sahip ol-
dugu dogal kaynaklara (6zellikle jeotermal) ek olarak gelismis saglik alt yapis1 ve
gesitli ulasim imkanlariyla saglik turizmi agisindan son derece yiiksek potansi-
yelinin oldugu rahatlikla sdylenebilmektedir. Bu potansiyeline ek olarak pek ¢ok
alternatif turizm imkanini da biinyesinde barindirtyor olmasi gelecekte dogru
planlama ve politikalarla ciddi atilim gergeklestirilmesine katki saglayacaktir.
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