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5. Bölüm

Turizmin Şehir Ekonomisine  
Etkileri: Samsun Örneği

Atakan DURMAZ1

GIRIŞ

Turizm olgusu özellikle karmaşıktır. Turizmin genel olarak, sosyal, politik, 
kültürel ve ekonomik faaliyet alanlarında etkileri vardır. Turist hizmetleri teklifi-
nin muazzam hacmi ve karmaşıklığı, seyahat ve turizm endüstrilerinin gelişme-
sine yol açmıştır. Bu nedenle turizm olgusu ekonominin ayrı bir kolu olarak ele 
alınmalıdır. Ekonominin bu kolu, ekonominin diğer dallarının gelişme seviyeleri 
ve büyümesi ile yakından bağlantılıdır.

Turistlerin modern anlamıyla benzer bir motivasyona sahip olan gezginler, 
1600’lerden beri bu tür faaliyetlerde bulunsalar da, “turist” kelimesinin kullanımı 
ilk olarak 1800’lü yıllarda kayıtlara geçmiştir (Lanquar, 1992). Turizm, modern 
haliyle, yakın geçmişteki sosyoekonomik dönüşümlerin bir sonucu olarak ortaya 
çıkmıştır. Bununla birlikte, bu dal da, faaliyetinin nesnesi nedeniyle ekonominin 
diğer dallarının gelişmesini teşvik eder.

21. yüzyılın ekonomik bağlamında turizm, ekonomik mekanizmanın yapısın-
da temel bir faaliyettir ve ekonominin ve toplumun gelişmesi ve modernleşme-
sinde aktif bir role sahiptir. Bu faaliyetin önemi ve ekonomik katkısı toplumların 
yapılarına göre dalgalanmaktadır. Ekonomisi büyük ölçüde turizme dayanan ül-
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turizme dayalı ekonomik kalkınma yoluyla daha fazla insana fayda sağlamak 
için devlet, Anadolu’nun iç kesimlerinde alternatif turizm yatırımlarını bir an 
önce destekleyebilir (Akal, 2010:149). Şu anda Almanya, İngiltere ve Rusya Tür-
kiye’yi en çok ziyaret eden ülkeler arasında yer alıyor. Bu turistler Türkiye’yi 
daha çok “deniz, kum ve güneş” tatilleri için ziyaret etmektedir. Bununla birlikte 
Türkiye, çeşitli alternatif turizm faaliyetleri sunacak çok sayıda doğal güzellik-
lere sahiptir.

Gelişmekte olan Asya pazarları, alternatif turizmin geliştirilmesi ve potansiyel 
turistlerin davranış profillerinin oluşturulması gibi farklı unsurları dikkate alan 
turizm politikalarının geliştirilmesi Türkiye turizm ekonomisine önemli avan-
tajlar sağlamalıdır. Örneğin Çin’e baktığımızda bu ülkenin GSYİH’sı yıllar içinde 
istikrarlı bir şekilde artan bir trend içerisinde. 2020 yılına kadar GSYİH’sının 21 
trilyon dolar civarında olacağı tahmin ediliyor. Bu gelişmeye paralel olarak kişisel 
turizm harcamaları da yıldan yıla artış göstermeye devam edecektir. Bu bağlam-
da Türkiye, büyüyen Çin turizm pazarına odaklanmasını artırmalıdır (Ongan 
vd., 2010).

Sonuç olarak, ülkeye gelen turist sayısı, turistlerden elde edilen gelir, turist 
başına yapılan harcama miktarı ve turizmin GSYİH içindeki payı, yatırımlar ve 
ihracatı gösteren mevcut veriler, turizmin önde gelen sektörlerden biri olduğunu 
göstermektedir. Türkiye’nin dünyada, Avrupa’da ve özellikle Akdeniz bölgesin-
de turizm faaliyetleri hızla artmaktadır. Türkiye geçmişte diğer ülkelerle rekabet 
edebilecek durumda olmasa da şu anda turizm sektörünün her alanında bu ülke-
lerle yan yana rekabet eden hırslı bir ülkedir.

Bu süreçte Samsun gibi turizmi çeşitlendiren ve farklı alanlarda alternatifler 
sunabilen şehirler daha da ön plana çıkmaktadır. Bu açıdan Samsun’un sahip ol-
duğu doğal kaynaklara (özellikle jeotermal) ek olarak gelişmiş sağlık alt yapısı ve 
çeşitli ulaşım imkanlarıyla sağlık turizmi açısından son derece yüksek potansi-
yelinin olduğu rahatlıkla söylenebilmektedir. Bu potansiyeline ek olarak pek çok 
alternatif turizm imkanını da bünyesinde barındırıyor olması gelecekte doğru 
planlama ve politikalarla ciddi atılım gerçekleştirilmesine katkı sağlayacaktır.
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