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| 1. GiRiS

Kiiresel ekonomi ve is birliklerinin etkisi yaninda diinyada ulagim imkanla-
rinin artmast ve ucuzlamasi ile insanlar daha dnce hi¢ olmadig: kadar seyahat
etmeye bagladilar. Ozellikle II. Diinya Savas'ndan sonra gelisen sivil havacilik
imkanlar1 da uzak goriilen yerleri daha yakin hale getirerek ¢ok farkl: kiiltiirlerin
bulugmasina tiim diinyada olanak sagladi. Boylece kara, deniz ve hava tasima-
cilig1 ile hem {iretilen iiriinlerin hem de insanlarin farkli toplumlara ulagsmalar:
¢ok kolay hale geldi. Tabiidir ki bu hamleler baslarda, yazinin icadinda oldugu
gibi (Baron, 2009), insanlarin konforu ve turistik seyahatleri i¢in olmaktan zi-
yade askeri ve ticari amagh gerceklesmekteydi. Bununla birlikte, eski ¢aglardan
itibaren insanlarin yasadiklar1 yerden bagska bir yere hareketliligi baska sebeplerle
de gergeklesmekte idi (Pablo-Romero ve Molina, 2013). Modern ¢aglara gelin-
diginde ise ticaret ve sanayi olanaklarinin da gelismesi ile insanlarin bu ticari
odak ve motivasyonlarin disindaki hareketlilikleri de son derece biiyiik hiz ka-
zand1. Bu motivasyon unsurlarinin basinda gelen turizm, hem gelismis hem de
gelismekte olan iilkeler igin 6nemli bir ekonomik ve sosyo-kiiltiirel girdi kaynag1
olarak 6ne ¢ikmaktadir (Mowforth ve Munt, 2015). Baska bir ifadeyle, gelismis
tilkelerin ticaret, sanayi, ihracat ve ithalat gibi insan hareketliligini de beraberinde
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