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ONSOZ

Bilgisayar ve internetin birey ve toplum hayatina girmesiyle baslayan dijitallesme
siireci tiim sektorleri etkisine almigtir. Yerel, ulusal ve kiiresel alanda faaliyet gos-
teren bir¢ok igletme, dijitallegme siireciyle birlikte tiretim iglemlerinden pazarlama
faaliyetlerine kadar tiim asamalarda dijital ag ve platformlardan faydalanabilmek-
tedir. Dijitallesmenin getirdigi avantajlardan en ¢ok faydalanan sektdrlerden birisi
de medya sektdrii olmustur. Birgok geleneksel medya isletmesi, dijitallesme ile
birlikte biiyiik bir degisim yasayarak dijital medya igletmelerine dontigmiistiir. Bu
doniisiimde Dordiincii Sanayi Devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan teknoloji faktorleri
de hizlandiric1 bir etki géstermistir. Ozellikle yapay zeka algoritmasi, bulut bilisim
sistemi, bityiik veri, sanal gerceklik ve arttirilmig gerceklik sistemleri gibi Endiistri

4.0 teknoloji faktorleri dijital medyanin gelismesine biiyiik katk saglamastur.

Dijital medya yayincihiginin sektore sagladigi avantajlar; yitksek hizda yayin-
alik, ¢ift yonlii ve es zamanh iletigim imkani, daha fazla sayida medya materyali
hazirlama ve yayinlama imkanz, haftanin her giinii yirmi dért saat yayincilik yapa-
bilme olanag, diisitk maliyet, az sayida personelle daha etkin ve nitelikli yayincilik
seklinde siralanabilir. Dijital medya yayinciliginin yayginlagmasi, geleneksel med-
ya isletmelerinin orgiitsel yapisindan personel politikasina, yayincilik seklinden
ekonomik etkinligine kadar tiim alanlarda kokli degisim ve doniisiim yasanmasi-

na neden olmustur.

Birey ve toplumun giinlitk yagaminda ¢ok 6nemli bir yere sahip olan med-
yadaki bu degisim ve doniisiim ister istemez hem bireyin hem de toplumun tiim
kesimlerini derinden etkilemistir. Bireyler, kurum ve kuruluslar, 6zel sektor tem-
silcileri, siyasetgiler, sivil toplum kuruluglar1 ve 6zel sektdr isletmelerinin dijital
medya yayinciligiyla ortaya cikan dijital siteler, platformlar ve mecralar1 ¢ok ¢a-
buk benimsedikleri, kolay uyum sagladiklar1 ve cift yonlii (etkilesimli/dinamik)
olarak yaygin sekilde kullanmaya bagladiklar: gézlemlenmektedir.

Cift yonlii ve es zamanlh iletisim imkani dijital medyanin geleneksel medya
kargisindaki en belirgin ozelliklerinden birisidir. Medya tiiketicisi, dijital medya
isletmesine es anh geri bildirim yapabilmesi dijital medya isletmesini ekonomik,
sosyal ve politik agidan etkileyebilmekte; yayin politikasini yonlendirebilmekte-
dir. Bu nedenle medya isletmesi ile medya tiiketicisinin etkilesimi ¢ift tarafli ol-

maktadir. Bu ¢aliymada medya tiiketicisi ile dijital medya isletmesinin birbirleri
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tizerinde meydana getirdigi ekonomik, teknolojik, politik ve sosyolojik etkileri
incelenmekte, buna bagli olarak da toplumun ekonomi politiginde yasanan degi-

sim analiz edilmektedir.

Kitabin aragtirma, inceleme ve yazim asamalarinda, kendilerine ayirmam gere-
ken vakti bu ¢aligmaya ayirmis oldugum halde olgunluk gésteren ve anlayish dav-
ranan kizlarim Birhan ve Zeynep Ada’ya ¢ok tesekkiir ediyorum. (Zeynep Ada,
erteledigimiz baba-kiz giinlerinin hepsini telafi edecegim, 6zel siirprizlere hazir
ol kizim.) Caligma siirecinde hem bilimsel elestirileri hem de sosyal psikoloji ana-
lizleri ile ¢aliymanin zenginlestirilmesine katki saglayan, ayni zamanda ¢aligmaya
yogunlagtigim donemde {izerimdeki gorev ve yiikleri tistlenerek rahat ¢aligmam
saglayan esim Hanife’ye gosterdigi fedakarlik, anlayzs, sabir ve katkilarindan dola-
y1 ¢ok tesekkiir ediyorum. lyi ki varsin hayat arkadagim.

Kitabin kapak tasarimini hazirlayarak bana siirpriz yapan degerli meslektagim
ve arkadagim Dr. Ogretim Uyesi Mustafa MAYDAya ve &nceki kitap galiymamda
oldugu gibi bu ¢aliymada da ilgi ve destegini esirgemeyen Akademisyen Yayinevi
sahibi Yasin Bey’e tesekkiir ediyorum.

Dog. Dr. Birol AKGUL
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