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ÖNSÖZ

Bilimde, teknolojide, toplumsal alanda ve buna bağlı olarak eğitim ve ileti-
şim alanındaki gelişmelerin önemli bir hız kazandığı günümüzde, bütün dün-
yada olduğu gibi ülkemizde de hızlı bir toplumsal değişim ve dönüşüm süreci 
yaşanmaktadır. 

Günlük hayatlarında vaktinin büyük bir bölümünü sosyal ağlara ayıran birey-
lerin sayısı günden güne artmaktadır. Neredeyse günlük yaşamın vazgeçilmezi 
haline gelen bu ağların varlığı ile günümüzde sosyalleşme kavramının tanımını 
yeniden yapmak gerekli hale gelmiştir.

Sosyal medyada paylaşılan ögelerden birisi de dinî içerikli sosyal paylaşım-
lardır. Hemen her gün sosyal hesaplarımızda  gördüğümüz, bazen bu tür pay-
laşım yapmadığınız zaman veya paylaşımlara sessiz kaldığınızda birtakım eleş-
tiriler alabildiğiniz dinî içerikli paylaşımlar toplumun bir vazgeçilmezi olmuş 
durumdadır.

Lise öğrencilerinin dinî içerikli sosyal paylaşımları ile değer yönelimleri ara-
sındaki ilişkiyi ele alan bu araştırmada 537 öğrenci üzerinde Schwartz’ın geliş-
tirmiş olduğu değer yönelim ölçeğini kullanarak anket uygulaması yapılmıştır. 
Böylelikle değişkenler arası farklılıklar belirlenmiş ve analizi yapılmıştır.

Araştırmanın başlangıcından bitimine kadar olan süreçte bana maddi-mane-
vi desteklerini hiçbir zaman esirgemeyen biricik eşim Esma Doğan’a ve çocukla-
rıma; verilerin toplanmasında ve anket uygulamasında yardımcı olan öğrencile-
rime teşekkür ederim.

Ahmet DOĞAN
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