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ILIMAN İKLIM 
BALIKLARI ÜRETIM 

EKONOMISI VE 
PAZARLAMASI

5.
Bölüm

Mustafa Selçuk UZMANOĞLU1

GIRIŞ

Dünyada ve ülkemizde su ürünleri yetiştiriciliği her yıl büyüyen bir sektör-
dür. Son on yıl dikkate alındığında dünyada su ürünleri yetiştiriciliği ortalama 
yıllık %4-6 arası büyüme göstermiştir. Ülkemizde ise aynı dönemde ortalama 
yıllık %13-18 arası büyüme göstermiştir. Sadece 2013-2015 döneminde yakla-
şık %2 büyüme göstermiştir. Türkiye dünya ortalamasının üzerinde büyüme 
göstererek ülkemizde su ürünleri yetiştiriciliği sektörünün ne kadar önemli 
olduğunu ortaya koymaktadır (Asche ve ark., 2009; Anonim, 2020; FAO, 2020; 
FAO, 2021).

Dünyada su ürünleri üretimi (yetiştiricilik ve avcılık) 1970’li yıllarda 65 
milyon tondan 2018 yılında 178.5 milyon tona çıkmış ve 50 yılda üretim 
yaklaşık 3 katına ulaşmıştır. Bu üretimde yetiştiriciliğin payı 1970’li yıllarda 
yaklaşık %4’lerden 2018 yılında %46’ya çıkmıştır. Aynı dönemde avcılık üre-
timi, 63 milyon tondan 96 milyon tona yaklaşık %50 artmış olmasına rağmen 
yetiştiricilik, 2.5 milyon tondan 2018 yılında 82 milyon tona yükselmiş ve 33 
kat artış göstermiştir. Dünya yetiştiricilik üretiminin yaklaşık %57’si (47 mil-
yon ton) içsu balıkları yetiştiriciliğinden oluşmaktadır. Ülkemizde ise 1970’li 
yıllarda 170 bin ton olan üretimimiz 2018 yılında 628631 ton ve 2019 yılında 
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Dünyada ılıman iklim balıklarına olan talep göz önüne alındığında ülke-
mizde bu balıkların yetiştiriciliği ile ilgili önemli fırsatlar olduğu açıkça görül-
mektedir. Yeni nesil girişimcilerin ülke içinde rekabetin olmadığı veya çok az 
olduğu bu türlerin üretimine ağırlık vermesi işletmelerin başarısı ve karlılığı 
açısından önem kazanacaktır.
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