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Giriş
Yeni dünya düzeni tıpkı herşey gibi işletmeler içinde yeni stratejiler geliştirme ve 
çağa ayak uydurma ihitiyacı doğurmuştur. Bu stratejiler rekabette, yönetimde ve 
daha bir çok alanda kendini göstermeye başlamıştır. Bu alanlardan en önemlile-
rinden biri de belkide yeni teknoloji çağının, sanayi 4.0 ‘ın en etkili olmaya başla-
dığı alan yani pazarlama ve bunun küresel örneği olan uluslararası pazarlamadır. 
Çünkü, rekabetten kurtulmanın yegane şartı, şirketlerin özelliklerine ve ekono-
mik yapılarına göre ortaya koydukları yaratıcı pazarlama stratejileridir.

Şirketler için rekabet, artık sadece içinde bulundukları pazarlarda değil dünya-
nın bütün pazarlarında boy göstermeye başlamıştır. Dolayısı ile bu durum, nor-
malde pazar payları çok geniş olan pazarların daralmasına, firmalar içinde yeni 
pazarlar ortaya çıkmasına sebebiyet vermiştir. Firmalar geliştirdikleri iyi pazarla-
ma stratejileri ile ürettikleri ürünleri geniş kitlelere ulaştırarak bu sert rekabetten 
kurtulmaya çalışmaktadırlar.

 Böyle bir durumda uluslararası pazarlama, işletmelerin tüketicilerin cebinde-
ki son parasını almak için rekabet ettikleri ve küresel pazarlarda büyümek isteyen 
işletmeler için artık çok daha önemli bir hal almıştır. Uluslararası pazarlamanın 
bu günle ilgilidir ve firmaların şu anda ne yaptığına bakar. Örneğin; ürün veya 
hizmetleri kime pazarladıkları ve bunu nasıl yaptıkları gibi. Bununla birlikte, kü-
resel anlamda, yeni piyasayı elde etmek için neyin değişmesi gerektiğine yada neyi 
aynı tutabileceğine bakar. Ayrıca uluslararası pazarlama yeni pazarlarda başka ne 
gibi bir rekabet var, işletmelerin faaliyetlerini etkileyebilecek hangi yasalar var ve 
farklı kültürü nasıl benimseyebilir gibi sorulara cevaplar arar.
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