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Giris

Yeni diinya diizeni tipk: hersey gibi isletmeler i¢inde yeni stratejiler gelistirme ve
¢aga ayak uydurma ihitiyac1 dogurmustur. Bu stratejiler rekabette, yonetimde ve
daha bir ¢ok alanda kendini gostermeye baslamistir. Bu alanlardan en 6nemlile-
rinden biri de belkide yeni teknoloji ¢aginin, sanayi 4.0 ‘in en etkili olmaya basla-
dig1 alan yani pazarlama ve bunun kiiresel 6rnegi olan uluslararas: pazarlamadir.
Ciinkii, rekabetten kurtulmanin yegane sarti, sirketlerin 6zelliklerine ve ekono-
mik yapilarina gore ortaya koyduklari yaratici pazarlama stratejileridir.

Sirketler i¢in rekabet, artik sadece i¢inde bulunduklari pazarlarda degil diinya-
nin biitiin pazarlarinda boy gostermeye baslamistir. Dolayisi ile bu durum, nor-
malde pazar paylar1 ¢ok genis olan pazarlarin daralmasina, firmalar i¢inde yeni
pazarlar ortaya ¢ikmasina sebebiyet vermistir. Firmalar gelistirdikleri iyi pazarla-
ma stratejileri ile tirettikleri iirtinleri genis kitlelere ulagtirarak bu sert rekabetten
kurtulmaya ¢alismaktadirlar.

Boyle bir durumda uluslararasi pazarlama, isletmelerin tiiketicilerin cebinde-
ki son parasini almak i¢in rekabet ettikleri ve kiiresel pazarlarda bityiimek isteyen
isletmeler i¢in artik ¢ok daha 6nemli bir hal almistir. Uluslararasi pazarlamanin
bu giinle ilgilidir ve firmalarin su anda ne yaptigina bakar. Ornegin; iiriin veya
hizmetleri kime pazarladiklar1 ve bunu nasil yaptiklar1 gibi. Bununla birlikte, kii-
resel anlamda, yeni piyasay1 elde etmek i¢in neyin degismesi gerektigine yada neyi
ayn1 tutabilecegine bakar. Ayrica uluslararasi pazarlama yeni pazarlarda baska ne
gibi bir rekabet var, isletmelerin faaliyetlerini etkileyebilecek hangi yasalar var ve
farkl kiiltiirti nasil benimseyebilir gibi sorulara cevaplar arar.
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