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1. Uluslararasi Pazarlama Stratejileri ve Pazara Giris Karar1

Pazara giris karari, pazarlama karmas: kararlarini biiyiik oranda etkilemektedir.
Pazara girise dair verilecek bir¢ok karar vardir. Bunlar;

o Hedef pazar se¢im

o Pazara giris sekli

o Pazara giris zamani

o Pazarlama karmasi plani

« Performans degerlendirmedir.

Yurtdisina ¢ikmayi hedefleyen isletmeler ilk 6nce uluslararasi amag ve politi-
kalarini belirlemelidir. Bunun i¢in g6z 6niinde bulundurulmasi gereken faktorler;
o Yurtdisi satislarin toplam satiglar i¢indeki yiizdesi
o Uluslararas: pazarlamada bulunan iilke say1s1
o Uriin, cografi faktorler, gelir, niifus, siyasi durum, iklim vb. faktdrlere gore

tilke tiirledir.

Isletme, cesitli olas iilkeleri listeledikten sonra, bunlar1 bir 6n eleme ve dere-
celendirmeye tabi tutmalidir. Bunun i¢in ilgili pazarin biytkliigii, maliyetler ve
beklenen kar, rekabet durumu, risk diizeyi ve yatirim tstiinden beklenen gelir
tahmini gibi ¢esitli 6l¢iitler kullanip karar verebilir.

Isletmelerin uluslararasi pazarlara giris icin sectikleri stratejiler de basariy1 et-
kileyen en biiyiik faktorlerden birisidir. Bu nedenle literatiirde, uluslararas pazar-
lara giris stratejileri onemli bir yere sahiptir (Giinay, 2005, s. 90).
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¢6zmenin tek yolu, daha basarili bir sirketle birlesmek veya satin alma olabilir
(Wallace & Moles, 2016, s. 6).

2.8. Sozlesmeli Uretim

Sozlesmeli tiretimde, uluslararasi pazara girmek isteyen isletme, pazarina girmek
istedigi tilkedeki yerel tiretici isletmelere triinlerinin tiretim iznini bir anlagma
araciligryla verir. Ancak bu izin yalnizca iiretim ile sinirh kalmaktadir. S6zlesmeli
tretimde, pazarlama faaliyetleri direkt olarak dis pazara girmek isteyen isletme
tarafindan gerceklestirilir. Sozlesmeli {iretim, lisans verme ile dogrudan dis yati-
rim arasinda orta bir yoldur. Uretilen iirtinler yalnizca iiretilen iilkeyle sinirl kal-
may1p istenilen yere satilabilir. Isletmelerin bu stratejiyi segmelerinin en 6nemli
sebebi ucuz is giicidiir (Sert, 2008, s. 21).
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