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1. Uluslararası Pazarlama Stratejileri ve Pazara Giriş Kararı
Pazara giriş kararı, pazarlama karması kararlarını büyük oranda etkilemektedir. 
Pazara girişe dair verilecek birçok karar vardır. Bunlar;
•	 Hedef pazar seçim
•	 Pazara giriş şekli
•	 Pazara giriş zamanı
•	 Pazarlama karması planı
•	 Performans değerlendirmedir.

Yurtdışına çıkmayı hedefleyen işletmeler ilk önce uluslararası amaç ve politi-
kalarını belirlemelidir. Bunun için göz önünde bulundurulması gereken faktörler;
•	 Yurtdışı satışların toplam satışlar içindeki yüzdesi
•	 Uluslararası pazarlamada bulunan ülke sayısı
•	 Ürün, coğrafi faktörler, gelir, nüfus, siyasi durum, iklim vb. faktörlere göre 

ülke türledir.
İşletme, çeşitli olası ülkeleri listeledikten sonra, bunları bir ön eleme ve dere-

celendirmeye tabi tutmalıdır. Bunun için ilgili pazarın büyüklüğü, maliyetler ve 
beklenen kâr, rekabet durumu, risk düzeyi ve yatırım üstünden beklenen gelir 
tahmini gibi çeşitli ölçütler kullanıp karar verebilir.

İşletmelerin uluslararası pazarlara giriş için seçtikleri stratejiler de başarıyı et-
kileyen en büyük faktörlerden birisidir. Bu nedenle literatürde, uluslararası pazar-
lara giriş stratejileri önemli bir yere sahiptir (Günay, 2005, s. 90).
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çözmenin tek yolu, daha başarılı bir şirketle birleşmek veya satın alma olabilir 
(Wallace & Moles, 2016, s. 6).

2.8. Sözleşmeli Üretim
Sözleşmeli üretimde, uluslararası pazara girmek isteyen işletme, pazarına girmek 
istediği ülkedeki yerel üretici işletmelere ürünlerinin üretim iznini bir anlaşma 
aracılığıyla verir. Ancak bu izin yalnızca üretim ile sınırlı kalmaktadır. Sözleşmeli 
üretimde, pazarlama faaliyetleri direkt olarak dış pazara girmek isteyen işletme 
tarafından gerçekleştirilir. Sözleşmeli üretim, lisans verme ile doğrudan dış yatı-
rım arasında orta bir yoldur. Üretilen ürünler yalnızca üretilen ülkeyle sınırlı kal-
mayıp istenilen yere satılabilir. İşletmelerin bu stratejiyi seçmelerinin en önemli 
sebebi ucuz iş gücüdür (Sert, 2008, s. 21).
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