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“EVDE KAL” iLETiSi UZERINE KURULU
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Giris

Cinde ortaya ¢ikan ve kisa siirede tiim diinyaya yayilan COVID-19 virii-
stinlin, resmi olarak 11 Mart 2020de Tiirkiyede de goriilmesinin ve 17 Martta
viriise bagl ilk 6liimiin gerceklesmesinin ardindan bir dizi 6nlemler alinmaya
baslanmuigtir. Bulas riskinin en aza indirilebilmesi i¢in sosyal hayatta ciddi kisit-
lamalar uygulamaya konulmus ve hayat, eve sigdirilmaya ¢alisilmistir. Bu siiregte
miimkiin oldugunca mobilitenin azaltilarak salginin yayilmasinin 6niine gegil-
meye ¢aba harcanmustir. Verilen saglik miicadelesinde toplumun, riskin/tehdi-
din farkina varmasinda ve kisisel olarak alinmasi gereken tedbirler hususunda
bilgilendirilmesinde, kitle iletisim araclar1 énemli rol iistlenmistir. Ozellikle de
bulas riskinin minimize edilmesi i¢in insanlarin sosyal yasamlarini kisitlamala-
rinin 6nemine dikkat ¢eken ve neredeyse, verilen saglik miicadelesinin slogani
haline doniisen basta ‘evde kal’ soylemi olmak iizere, ‘hayat eve sigar’, ‘evde hayat
var, ‘evde kal Tiirkiye, ‘evinde kal, ‘evinde kal Tiirkiye’ gibi iletiler, tiim kitle ileti-
sim araglari ve igerikleri aracilig ile dolasima sokulmustur. Bu igeriklerden biri
de reklamlardir.

Salgin ile birlikte hayatin eve sigdirilmasi ve insanlarin, deyim yerindeyse eve
kapanmasi ile birlikte ekonomik durgunluk da giderek belirgin hale gelmistir.
Ekonomik kriz ve durgunluk donemleri i¢in mevcut sistemin yegane panzehri
titketimin artirilmasidir. Zira titkketim toplumunun ve kiltiiriintin iiretilmesinin
ve insanlarin birer tiiketici haline getirilmesinin basat aktorii olan reklamlar, sis-
temin durgunluk ve kriz donemlerine kars1 koymasinin da en 6nemli aracidir.

Nitekim COVID-19 pandemisine bagl ilk 6liimiin gergeklesmesinin ardindan
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