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COVID-19 SALGINI VE REKLAM ENDÜSTRİSİ: 
“EVDE KAL” İLETİSİ ÜZERİNE KURULU 

REKLAMLARA İLİŞKİN BİR ÇÖZÜMLEME

Seyhan AKSOY 1

Giriş
Çin’de ortaya çıkan ve kısa sürede tüm dünyaya yayılan COVID-19 virü-

sünün, resmi olarak 11 Mart 2020’de Türkiye’de de görülmesinin ve 17 Mart’ta 
virüse bağlı ilk ölümün gerçekleşmesinin ardından bir dizi önlemler alınmaya 
başlanmıştır. Bulaş riskinin en aza indirilebilmesi için sosyal hayatta ciddi kısıt-
lamalar uygulamaya konulmuş ve hayat, eve sığdırılmaya çalışılmıştır. Bu süreçte 
mümkün olduğunca mobilitenin azaltılarak salgının yayılmasının önüne geçil-
meye çaba harcanmıştır. Verilen sağlık mücadelesinde toplumun, riskin/tehdi-
din farkına varmasında ve kişisel olarak alınması gereken tedbirler hususunda 
bilgilendirilmesinde, kitle iletişim araçları önemli rol üstlenmiştir. Özellikle de 
bulaş riskinin minimize edilmesi için insanların sosyal yaşamlarını kısıtlamala-
rının önemine dikkat çeken ve neredeyse, verilen sağlık mücadelesinin sloganı 
haline dönüşen başta ‘evde kal’ söylemi olmak üzere, ‘hayat eve sığar’, ‘evde hayat 
var’, ‘evde kal Türkiye’, ‘evinde kal’, ‘evinde kal Türkiye’ gibi iletiler, tüm kitle ileti-
şim araçları ve içerikleri aracılığı ile dolaşıma sokulmuştur. Bu içeriklerden biri 
de reklamlardır.

Salgın ile birlikte hayatın eve sığdırılması ve insanların, deyim yerindeyse eve 
kapanması ile birlikte ekonomik durgunluk da giderek belirgin hale gelmiştir. 
Ekonomik kriz ve durgunluk dönemleri için mevcut sistemin yegâne panzehri 
tüketimin artırılmasıdır. Zira tüketim toplumunun ve kültürünün üretilmesinin 
ve insanların birer tüketici haline getirilmesinin başat aktörü olan reklamlar, sis-
temin durgunluk ve kriz dönemlerine karşı koymasının da en önemli aracıdır. 
Nitekim COVID-19 pandemisine bağlı ilk ölümün gerçekleşmesinin ardından 
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