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COVID-19 PANDEMİ SÜRECİNDE VİRÜSÜN 
MİZAHİ SUNUMU: İNTERNET KARİKATÜRLERİ 

VE CAPSLER

Gülşah AKTO 1 

Serkan BİÇER 2

Giriş
2019 yılının sonlarında Çin’in Wuhan kentinde ortaya çıkan ve COVID-19 

ismiyle bilinen virüs hızlı bir biçimde tüm dünyayı etkisi altına almıştır. Türki-
ye’de ise 2020 yılının Mart ayında görülmeye başlanan virüs, ülkelerin önemli 
gündem konusu olarak içinde bulunulan çağın en kritik sorunu olarak görül-
müştür. Bu tarihten itibaren COVID-19 ile ilgili haberler kitle iletişim araçları 
ve dijital medyada geniş yer bulmuş, gündelik hayatın en başat konusu haline 
gelmiştir. COVID-19 pandemisinden kısa bir süre sonra, pandemiyle ilgili miza-
hi içerikler dijital medyada büyük ölçüde dolaşıma girmiştir. Kimileri karantina 
yaşamının farklı yönleriyle dalga geçerken, kimileri ekonomik, sosyal hayatta 
yaşanılan sıkıntıları ironik şekilde eleştirmiştir. COVID-19 mizahı komik kısa 
metinler, karikatürler, internet memeleri, capsler gibi yaygın olarak paylaşılan 
dijital mizah içerikleri olmak üzere farklı içeriklerde kendini göstermiştir. Uzak-
tan eğitimden sokağa çıkma kısıtlamalarına, maske, mesafe, tedbirin öneminden 
sağlık iletişimine kadar pandemi sürecinde yaşanılan her şey mizah öğesi olmuş, 
pandeminin toplumsal hayata etkisi karikatürler ve internet capslerinde mizahi 
biçimde anlatılmıştır.

İkinci Dünya savaşından itibaren dünyayı COVID-19 pandemisi kadar kit-
lesel olarak etkileyen başka bir süreç olmamıştır. Bununla birlikte mizah içerik-
lerinin sayısında da artış olmuş, özellikle sosyal medya üzerinde “salgın mizahı” 
temelinde mizahın içeriğini COVID-19 pandemisi belirlemiştir (Yıldız, 2020). 
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tır. Capsler popüler kültür görüntüleri, ünlü kişilerin fotoğrafını kullanmış ka-
rikatürlerde görülen eğitici dil yerine kendisine ait argo bir dil ile söylemlerini 
oluşturmuştur. Mizah kuramlarında en çok mizahın rahatlama ve uyumsuzluk 
kuramlarının kullanılarak mizah içerikleri inşa edilmiştir. Korona virüsten ko-
runmak için sosyal mesafe, maske, hijyen temaları mizah içeriklerinde yoğun bir 
şekilde temsil edilmiştir. COVID-19 pandemisinde mizah sunumunun açıklan-
dığı bu çalışmanın ileriki çalışmalara katkı sağlayacağı düşünülmektedir.
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