PANDEMi DONEMINDE REKLAMCILIK VE
MASKE KULLANIMI PERSPEKTIFINDEN
YARATICI REKLAMCILIK UYGULAMALARI
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Giris

2019 yilinda Cin'in Wuhan sehrinde ilk bulgularina rastlanan COVID-19,
ilk bulgulardan birka¢ ay sonrasinda tiim diinyay: etkisi altina alan pandemik
bir vakaya dontigmiistiir. Bu durum sonucunda 11 Mart 2020de Cin disindaki
iilkelerdeki vaka sayisindaki hizli artis nedeniyle Diinya Saglik Orgiitii (WHO)
tarafindan salgin, bir pandemi olarak nitelendirilmistir (WHO, 2020). Pande-
minin bulasic1 etkisi nedeniyle cesitli 6nlemler alinmistir. Halka telkin edilen
birincil 6nlemler; sosyal mesafeyi korumak, maske kullanimina 6nem vermek
ve hijyen kurallarina uymak olmustur.

Pandeminin saglik boyutu disinda, ekonomik ve sosyolojik etkileri de birgok
unsurun degisimine yol agmaktadir. Bu baglamda etkilenen alanlardan biri de
reklamcilik olmustur. Pandeminin etkisiyle reklam harcamalarinda degisimler
yasanmaktadir ve reklam ¢alismalar: da pandemiye dair unsurlardan beslen-
mektedir. Markalar tiim diinyay1 etkileyen pandemi siirecine sessiz kalmayarak,
gesitli reklam ¢aligmalar1 hazirlamiglardir. Kamuya teblig edilen uyarilardan biri
olan maske kullanimi, reklamlarda kendine siklikla yer bulmaktadir. Bu dogrul-
tuda markalarin kiiresel problemleri yaratici reklam uygulamalarina donistii-
riip doniistiiremeyecegi arastirmanin ¢ikis noktast olmustur. Pandemi siirecinin

reklamlardaki kullanimina y6nelik bu arastirma, maske kullanimi gatis1 altinda
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Code” aragtirmasinda elde edilen sekiz yaratici reklamcilik stratejisi taranmuistir.
Tespit edilen reklamlar arastirmaya dahil edilerek, gostergebilimsel analizleri ya-
pilmis ve yaratici reklamcilik stratejileri agiklanmustir.

Segilen reklam ¢alismalarinda farkli kitalardan yaratici reklamcilik uygula-
malarina yer verilmistir. Kuzey ve Giiney Amerika, Avrupa, Asya kitalarindan
farkli alanlarda hizmet veren kurumlarin ¢aligmalari arastirmada yer almigtir.
Calismanin ortaya koydugu sonuglar neticesinde, pandemi siirecinde maske kul-
lanimina yonelik yaratici reklamcilik uygulamalarinin 6rnekleri tespit edilmis-
tir. Sekiz yaratici reklamcilik stratejisinden yedi tanesinin reklamlarda kullanil-
dig1 gorilmiistiir. Bu duruma ek olarak, pandemi siirecinde maske kullanimina
yonelik reklamlarda, pandemiyle farkli problemlerin birlestirildigi, ticari amagla
yapilan ¢aligmalarin yer aldig1 drnekler de tespit edilmistir. Pandemi siirecinin
reklamciligin giincel bagliklarindan biri haline geldigi goriilerek, reklam ¢alig-
malar1 diginda reklam harcamalarinda yasanan degisimlere de deginilmistir.

Sonug olarak, pandemi siirecinde maske kullanimina yonelik reklam calis-
malarinda, yaratici reklamcilik stratejilerinin kullanildigina ulagilarak, 6rnek-
lerine kapsamli bir bicimde yer verilmistir. Glindemin ve kiiresel problemlerin
reklamciligin konularindan biri oldugu tekrar dogrulanmistir. Maske kullani-
mina 6zendirme, yonlendirme ve toplum algisinda biitiinliik olusturma gayesi
tastyan ornekler tespit edilerek, reklamciligin algilara yonelik etkisi de galigma-
larda goriilmektedir. Bu ¢aliyma kapsaminda analiz edilen tiim ¢aligmalar, gos-
tergebilim ve yaratic1 reklamcilik stratejileri dikkate alinarak degerlendirilmistir.
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