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ONSOZ

Bu ¢aligmada, Tiirkiyede 6grenim goren BESYO 6grencileri-
nin sportif {iriin satin alma kararlarinda S.A.V.E. pazarlama kar-
mast elemanlarinin marka farkindaligina ve marka bagliligina
etkisi analiz edilmistir. Yapilan analizler, S.A.V.E. karmasinin 6g-
rencilerin satin alma kararlarina iliskin marka farkindaliklar1 ve
marka bagliliklar: tizerinde pozitif etkiye sahip oldugunu ve 6zel-
likle marka farkindaliklarini daha gok etkiledigini gostermistir.

Bu ¢aligmanin hazirlanmasinda degerli bilgi ve tecriibeleriy-
le calismama yon veren danisman hocam Dr. Ogr. Uyesi Murat
Taha BilisiKe; Kiiltiir Universitesindeki doktora egitimim siire-
cinde kendilerinden aldigim derslerle akademik gelisimime katk:
saglayan degerli hocalarima; yontem ve istatistik konusunda bana
destek veren Ogr. Gor. Serkan Eti’ye; her zaman yanimda olan
desteklerini benden esirgemeyen babam Mehmet Fener, annem
Makbule Fener ve tiim aileme tesekkiirlerimi iletirim. Varligiyla
bana daima gii¢ veren hayat arkadasim sevgili esim Koray Emre
Kara'ya ve hayatimiza anlam katan canim kizimiz Zeynep Neva
Kara’ya anlayislarindan dolayr minnettarim.
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: Agimlayici Faktor Analizi

: Amerikan Pazarlama Birligi

: Average Shared Variance, Ortalama Paylagilan Varyans

: Average Variance Extracted, Ortalama Agiklanan Varyans
: Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu

: Comparative Fit Index, Kargilagtirmali Uyum Indeksi

: Relative Chi Square Index, Ki-Kare/Serbestlik Derecesi

: Composite Reliability, Bilesik Givenirlik

: Corporate Social Responsibility, Kurumsal Sosyal

Sorumluluk
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: Structural Equation Modeling, Yapisal Esitlik Modeli

: Standardized Root Mean Square Residuals,

Standartlagtirilmig Hata Kareler Ortalamasinin Karekoki

: Yapisal Esitlik Modeli

: Product-Price-Place-Promotion, Uriin-Fiyat-Dagitim-

Tutundurma
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