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AFA : Açımlayıcı Faktör Analizi

APB : Amerikan Pazarlama Birliği

ASV : Average Shared Variance, Ortalama Paylaşılan Varyans

AVE : Average Variance Extracted, Ortalama Açıklanan Varyans
BESYO : Beden Eğitimi ve Spor Yüksekokulu

CFI : Comparative Fit Index, Karşılaştırmalı Uyum İndeksi

CMIN/DF : Relative Chi Square Index, Ki-Kare/Serbestlik Derecesi
CR : Composite Reliability, Bileşik Güvenirlik

CSR : Corporate Social Responsibility, Kurumsal Sosyal 
Sorumluluk

DFA : Doğrulayıcı Faktör Analizi
MB : Marka Bağlılığı
MF : Marka Farkındalığı
RMSEA : Root Mean Square Error of Approximation, Yaklaşık 

Hataların Ortalama Karekökü
S.A.V.E. : Solution-Access-Value-Education, Çözüm-Erişim-Değer-  

Eğitim
SEM : Structural Equation Modeling, Yapısal Eşitlik Modeli

SRMR : Standardized Root Mean Square Residuals, 
Standartlaştırılmış Hata Kareler Ortalamasının Karekökü

YEM : Yapısal Eşitlik Modeli

4P : Product-Price-Place-Promotion, Ürün-Fiyat-Dağıtım-
Tutundurma
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