NOROPAZARLAMA ve
SPOR SEKT@RI"JND!EI
UYGULANABILIRLIGI

Tuba Fatma KARADAG!

GIRIS

Teknolojik degismeler ve yeniliklerin insan hayatini kontrol
altina almasiyla beraber sosyal ve kurumsal hayatin i¢inde 6nii-
ne gecilemez degisim ve farklilasmalar ortaya ¢ikmaya baslamis-
tir. Aligila gelmis yontemlere bagli olarak hayatimiza kok salmig
oturmus geleneksel hale gelmis bir¢ok konu; teknolojinin insan
hayatini esir almasiyla ve insanin hayatini kolaylastiran unsurlari
biinyesinde barindirmasiyla, bilgiye ulagsma ve yaymanin kolay-
lagmasuyla, sosyal iletisim ve arkadasliklarin sanal alemde artma-
styla, sosyalitesi zayif insanlarin bile sanal alemde 6zgiirce kendi-
lerine yer bulabilmesiyle beraber geleneksel kabugunu kirip hizl
bir sekilde degismeye baslamistir. Soyle ki internet kullaniminin
artmasiyla beraber iletisim kanallar1 ve iletisim yoluyla etkilenen
biitiin alanlarin yeniden gozden gecirilmesi gercegini insanligin
ontine koymustur. Teknoloji, insanlarin arkadaghk iligkilerinden,
okuma aligkanliklarindan, aligveris bicimlerinden, hayata bakis
acilarindan, elestirel yaklasimlarindan, ilgi ve tutumlarina ka-
dar bir¢ok degerlendirilmesi gereken durumun varligini ortaya
¢ikmistir. Sosyal aglar tizerinden paylasilan deneyimlerin marka
farkindaligina, iirtin degerlendirmesine ve iiriin imajina etkisi
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