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1. GIRIS

“Dijitallesme, verimlilik, stirdiiriilebilirlik, kalkinma vb” bu donemin temel kav-
ramlarini olusturmaktadir. Giiniimiizde stratejik sekilde is ve organizasyonel fa-
aliyetlerin, yetkinliklerin ve modellerin derin déniisiimi; bu doniisiimiin {iriine
biirtinmiis hali toplumsal degisimin belirleyici etkenlerindendir. Hem bireysel
gelisim i¢in degisim ve doniisiim hem de kurum ve kuruluglarin bu degisimin
temel dinamiklerini olusturmasi veya adapte olmasi kaginilmaz seklide hayatin
merkezine oturmugstur. Stirdiiriilebilir kalkinma kavraminin orgiit diizeyine in-
dirgenmesi olarak kurumsal siirdiiriilebilirlik, bu isletmelerin uzun vadeli eko-
nomik getiri ile ¢evresel ve sosyal etki arasinda denge saglayabilen ve bu siirecte
yaptiklarini 6lgiilebilir hale getirerek tiim faaliyetlerine ve kurumsal yonetim
anlayigina, bu anlayis: biitiinlestiren bir isletme modelidir. Kurumlara 6énemli
bir rekabet avantaji saglayan dijitallesme ise isletmelerin siirdiiriilebilirliklerini
etkileyen en 6nemli kavram olarak ifade edilmektedir. Kurumsal anlamda diji-
tallesmenin temel kavramlarini ‘Nesnelerin Interneti, Bityiik Veri, Yapay Zeka,
Bulut Bilisim vb. olusturmaktadir ve diinyada “Endiistri 4.0” devriminin teme-
linde, bilgi ve iletisim teknolojilerinin sundugu dijital teknolojilerden yararla-
narak basta imalat ve tiretim olmak {izere bir ¢ok alanda ve sektorde dijital bir
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Dijitallesme Siirecinde Stirdirilebilir Kalkinmay Destekleyen Okuryazarliklar

ya okuryazarlig1 sadece gengler icin degil, yetiskinler icin de elzemdir. Ozellikle
dijital gogmen diye degerlendirilen, medya ile daha fazla vakit gegiren ileri yas
grubunun, bu beceriyi edinmesi énemlidir. Yasam boyu 6grenme, bireyin ha-
yatinin her agamasinda bilgiye acik olmasi, yeni beceriler kazanmasi ve stirekli
gelisim gostermesi anlamina gelir. Bu siiregte medya okuryazarligi temel bir yer
tutarak; bireyin medya okuryazarlig: sayesinde degisen teknolojilere, yeni med-
ya araglarina ve bilgilere uyum saglamasina neden olur. Bu da yasam boyu 6g-
renmenin dogrudan bir pargasidir. Bilgisayar kullanimyi, internet giivenligi, veri
gizliligi gibi konular medya okuryazarligini tamamlayic1 unsurlardir. Bu siireci
saglikli bir sekilde siirdiiren ve medya okuryazarligi becerisini kazanan bireyler,
dogru bilgiye ulasabilen ve analiz edebilen ve kurumsal karar alma siireglerinde
aktif rol oynayan bireylere doniistirler.

Diger yandan aileler gocuklarin1 medya igeriklerinden koruyabilmek i¢in 6n-
celikle kendileri medya okuryazarlig becerisine sahip olmalidir. Bu da yasam
boyu 6grenme kapsaminda ele alinmalidir. Hizla degisen giindem, teknoloji ve
haber akisi i¢inde giincel kalmak medya okuryazarlig1 sayesinde miimkiindiir;
bu sayede bireyler kendilerini stirekli gelistirerek ¢agin gerisinde kalmaktan kur-
tulabilirler. Farkli bakis agilarini anlayabilmek, kiiltiirel ¢esitliligi tanimak med-
ya okuryazarliginin sundugu bir diger kazanimdir; dolayisiyla bireyler daha hos-
goriilii ve agik fikirli olma firsati yakalarlar. Son tahlilde medya okuryazarligs,
bireyin yasam boyu 6grenme siirecinde olmazsa olmaz bir unsurdur. Her yastan
insan i¢in gerekli olan bu beceri, sadece bireysel degil, toplumsal gelisim i¢in de
kritik bir rol oynamaktadir.
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