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MEDYA OKURYAZARLIĞI
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1.	GIRIŞ

“Dijitalleşme, verimlilik, sürdürülebilirlik, kalkınma vb.” bu dönemin temel kav-
ramlarını oluşturmaktadır. Günümüzde stratejik şekilde iş ve organizasyonel fa-
aliyetlerin, yetkinliklerin ve modellerin derin dönüşümü; bu dönüşümün ürüne 
bürünmüş hali toplumsal değişimin belirleyici etkenlerindendir. Hem bireysel 
gelişim için değişim ve dönüşüm hem de kurum ve kuruluşların bu değişimin 
temel dinamiklerini oluşturması veya adapte olması kaçınılmaz şeklide hayatın 
merkezine oturmuştur. Sürdürülebilir kalkınma kavramının örgüt düzeyine in-
dirgenmesi olarak kurumsal sürdürülebilirlik, bu işletmelerin uzun vadeli eko-
nomik getiri ile çevresel ve sosyal etki arasında denge sağlayabilen ve bu süreçte 
yaptıklarını ölçülebilir hale getirerek tüm faaliyetlerine ve kurumsal yönetim 
anlayışına, bu anlayışı bütünleştiren bir işletme modelidir. Kurumlara önemli 
bir rekabet avantajı sağlayan dijitalleşme ise işletmelerin sürdürülebilirliklerini 
etkileyen en önemli kavram olarak ifade edilmektedir. Kurumsal anlamda diji-
talleşmenin temel kavramlarını ‘Nesnelerin İnterneti, Büyük Veri, Yapay Zeka, 
Bulut Bilişim vb.’ oluşturmaktadır ve dünyada “Endüstri 4.0” devriminin teme-
linde, bilgi ve iletişim teknolojilerinin sunduğu dijital teknolojilerden yararla-
narak başta imalat ve üretim olmak üzere bir çok alanda ve sektörde dijital bir 
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ya okuryazarlığı sadece gençler için değil, yetişkinler için de elzemdir. Özellikle 
dijital göçmen diye değerlendirilen, medya ile daha fazla vakit geçiren ileri yaş 
grubunun, bu beceriyi edinmesi önemlidir. Yaşam boyu öğrenme, bireyin ha-
yatının her aşamasında bilgiye açık olması, yeni beceriler kazanması ve sürekli 
gelişim göstermesi anlamına gelir. Bu süreçte medya okuryazarlığı temel bir yer 
tutarak; bireyin medya okuryazarlığı sayesinde değişen teknolojilere, yeni med-
ya araçlarına ve bilgilere uyum sağlamasına neden olur. Bu da yaşam boyu öğ-
renmenin doğrudan bir parçasıdır. Bilgisayar kullanımı, internet güvenliği, veri 
gizliliği gibi konular medya okuryazarlığını tamamlayıcı unsurlardır. Bu süreci 
sağlıklı bir şekilde sürdüren ve medya okuryazarlığı becerisini kazanan bireyler, 
doğru bilgiye ulaşabilen ve analiz edebilen ve kurumsal karar alma süreçlerinde 
aktif rol oynayan bireylere dönüşürler.

Diğer yandan aileler çocuklarını medya içeriklerinden koruyabilmek için ön-
celikle kendileri medya okuryazarlığı becerisine sahip olmalıdır. Bu da yaşam 
boyu öğrenme kapsamında ele alınmalıdır. Hızla değişen gündem, teknoloji ve 
haber akışı içinde güncel kalmak medya okuryazarlığı sayesinde mümkündür; 
bu sayede bireyler kendilerini sürekli geliştirerek çağın gerisinde kalmaktan kur-
tulabilirler. Farklı bakış açılarını anlayabilmek, kültürel çeşitliliği tanımak med-
ya okuryazarlığının sunduğu bir diğer kazanımdır; dolayısıyla bireyler daha hoş-
görülü ve açık fikirli olma fırsatı yakalarlar. Son tahlilde medya okuryazarlığı, 
bireyin yaşam boyu öğrenme sürecinde olmazsa olmaz bir unsurdur. Her yaştan 
insan için gerekli olan bu beceri, sadece bireysel değil, toplumsal gelişim için de 
kritik bir rol oynamaktadır.
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