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Önsöz

Grafik tasarım, teknolojik gelişmeler, toplumsal dönüşümler ve kültürel dinamikler-
le sürekli etkileşim hâlinde olan, çok katmanlı ve disiplinlerarası bir araştırma alanıdır. 
Günümüzde yalnızca estetik üretimle sınırlı kalmayan grafik tasarım; iletişim, algı, an-
lam, kimlik ve etkileşim eksenlerinde yeniden şekillenmekte, farklı disiplinlerle kurduğu 
ilişkiler aracılığıyla yeni düşünsel ve uygulamalı araştırma alanları ortaya koymaktadır. 
Görsel iletişimin giderek çeşitlendiği günümüzde, grafik tasarımın kuramsal temellerini, 
tarihsel birikimini ve çağdaş uygulamalarını akademik bir perspektifle ele almak, alanın 
gelişimine katkı sunmak açısından önem taşımaktadır.

“Grafik Tasarımda Akademik Araştırmalar” serisinin dördüncü kitabı olan Grafik 
Tasarımda Akademik Araştırmalar-4, alanlarında uzman 16 akademisyen tarafından ha-
zırlanan ve özenli bir editoryal süreçten geçen 15 özgün bölümden oluşmaktadır. Kitap; 
tipografi, çevresel grafik tasarım, reklam tasarımı, illüstrasyon, görsel anlatı, müze bilgi-
lendirme sistemleri, kurumsal kimlik, yapay zekâ destekli görsel üretim, hareketli grafik 
ve nöro-estetik gibi geniş bir konu yelpazesinde güncel akademik yaklaşımları, kuramsal 
tartışmaları ve uygulama temelli çözümlemeleri bir araya getirmektedir.

Kitapta, grafik tasarımın tarihsel, kültürel ve toplumsal boyutlarının yanı sıra görsel 
algı, tipografik düzen, görsel ikna, empati, mekânsal iletişim ve teknolojik dönüşüm gibi 
konular eleştirel bir perspektifle incelenmektedir. Ayrıca tasarımın kent kimliği, kültürel 
temsil, çocukların görsel dünyası ve dijital iletişimle kurduğu ilişkiler farklı araştırma 
yaklaşımları üzerinden değerlendirilmektedir. Bu yönüyle kitap, grafik tasarımı yalnızca 
görsel bir üretim alanı olarak değil, anlam üreten, toplumsal bağlamla ilişki kuran ve 
teknolojiyle yeniden şekillenen bir araştırma disiplini olarak ele almaktadır.

Akademisyenler, lisansüstü öğrenciler ile sanat ve tasarım alanında çalışan profes-
yoneller için güncel, eleştirel ve çok yönlü bir başvuru kaynağı olmasını amaçladığımız 
bu eserin, yeni araştırmalara ve disiplinlerarası çalışmalara zemin hazırlamasını temenni 
ediyoruz. Kitabın hazırlanmasına değerli araştırmalarıyla katkı sunan tüm akademisyen-
lerimize teşekkür ediyor, eserin grafik tasarım alanındaki bilimsel çalışmalara ve disipli-
nin gelişimine katkı sağlamasını diliyoruz.

Prof. Dr. Tarık YAZAR  
Dr. Öğr. Üyesi Özlem AYVAZ TUNÇ 

Editörler 
30 Eylül 2026
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TİPOGRAFİK KİMLİK VE KENT VİZYONU İLİŞKİSİNDE 
ÇEVRESEL GRAFİK TASARIM ÇÖZÜMLERİ1

Aslı İNANLI 2 

Tarık YAZAR 3

GİRİŞ

Çevresel Grafik Tasarım (ÇGT), inşa edilmiş çevrenin karmaşıklıklarını basitleş-
tirerek insanların hayatlarını kolaylaştıran ve estetik mekânların oluşturulmasıy-
la ilgili çalışmaları kapsamaktadır. İyi tasarlanmış tabelalar, tipografik düzen ve 
çevresel grafik projeleri, bilgilendirme, yönlendirme ve tanımlama gibi iletişim 
rollerini yerine getirmenin yanı sıra, bir çevrenin estetik ve psikolojik yönlerini 
iyileştirmeye de yardımcı olmaktadır. Çevresel grafik tasarıma yönelik artan tale-
bin temelinde modern dünyanın talepleri yatmaktadır. Kentler, küreselleşmenin 
olumsuz etkileri nedeniyle çeşitli zorluklarla karşı karşıyadırlar. ÇGT, bir kenti 
insancıllaştırmak, vatandaşlar ile şehir arasında bağ kurmak, bir şehri veya ma-
halleyi daha güzel ve işlevsel hale getirmek için kullanılabilir (Ganoti, Laskari, 
2023).

Tabelaların ve bu tabelalarda yer alan tipografik ögelerin kontrolsüz olarak 
kullanılmasıyla oluşan görsel kirlilik, kentlerin karşılaştığı önemli bir sorundur. 
Bu sorun kent vizyonuna zarar vermektedir. Tipografik kimlik ve iyi bir kent 
vizyonu oluşturabilmek için tabela kontrolüne ilişkin yönergelerin uygulanması, 
tarihi yerlerin görsel kalitesini korumak ve iyileştirmek için çok önemlidir. Her 
adımda hem ziyaretçiler hem de vatandaşlar için kolay anlaşılır bilgi sağlamak 
için iç ve dış mekanlarda genel kent deneyimini iyileştirmek gerekir.

1	 Bu bölüm, 2-4 Ekim 2025 tarihlerinde gerçekleştirilen Ahmet Yakupoğlu Anısına Uluslararası Sanat 
ve Tasarım Sempozyumunda sözlü olarak sunulan özet bildirinin revize edilmiş hâlidir.

2	 Dr. Öğr. Üyesi, Balıkesir Üniversitesi, Güzel Sanatlar Fakültesi, Grafik Sanatlar Bölümü,  
asliinanli7@gmail.com, ORCID iD: 0000-0002-3205.

3	 Prof. Dr., Ondokuz Mayıs Üniversiesi, Güzel Sanatlar Fakültesi, Grafik Bölümü,  
tarikyazar08@gmail.com, ORCID iD: 0000-0002-8966-3702.

DOI: 10.37609/akya.4372.c20151
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karakterlerinin seçimine, renk konusuna, ışık kaynağına, mekânın dokusuna, 
gündüz ve gece görünümlerine ve az çoktur anlayışına dikkat edilmesi faydalı 
olacaktır. Ayrıca, günümüzde kentlerde dijital uygulamaların daha fazla kullanıl-
maya başladığı görülmektedir. Estetik görünümle birlikte insan hayatını kolaylaş-
tırıcı dijital uygulamaların yaygınlaşması kent vizyonuna artı değerler katmakta-
dır. Görüntü kirliliği oluşturmayacak türdeki fonksiyonel tasarımlara yer vermek 
faydalı olacaktır.
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için bir öneri. Yayımlanmamış Yüksek Lisans Tezi. Hacettepe Üniversitesi, Sosyal Bilimler 
Enstitüsü.
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niversite Yerleşkeleri Bilgilendirme ve Yönlendirme Tasarımları. Turkish Studies, 19(4), 1959-
1986., Doi: 10.7827/Turkish Studies.77733.

Yazar, T., Tomak, A., Seylan, A., & Turkaya, A., (2015). Görsel Kültür Ekseninde Kent Estetiği 
ve Tipografi Samsun Kent Tipografisi. E-Journal of Social and Legal Studies, vol.1, no.3, 13-29.

Yıldız, M. & Keş, Y. (2025). Şehrin Farkedilmeyen Tipografik İşaretleri, Sanat Yazıyarı, Mayıs, 
2025, s.52, ss.302-321.

İnternet Kaynakları
https://info.hillpartners.com/blog/what-is-environmental-graphic-design (Erişim Tari-

hi:01.09.2026)
https://ossisto.com/blog/environmental-graphic-design/(Erişim Tarihi:10.09.2026)
https://www.frontsigns.com/blog/environmental-graphic-design-enhance-your-surroundings/(Eri-

şim Tarihi:08.09.2026)
https://text.design/text-design-resources/environmental-graphic-design (Erişim Tari-

hi:08.09.2026)
https://www.roozrang.com/ environmental-graphic-design-the-unsung-hero-of-our-everyday-li-

ves/ (Erişim Tarihi: 08.09.2026)
https://www.mossinc.com/ environmental-branding/ (ErişimTarihi: 08.09.2026)
https://www.bridgewaterstudio.net/blog/environmental-graphic-design-the-art-of-brand-expe-

riences (Erişim Tarihi: 10.09.2026)
https://zale.hr/en/environmental-graphic-design -what-you-need-to-know/ (Erişim Tarihi: 



22

Grafik Tasarımda Akademik Araştırmalar 4

10.09.2026)
https://tr.pinterest.com/pin/11047961582201460/(Erişim Tarihi: 10.09.2026)
https://georgeszigrand.com/2022/12/01/ signage-street-furniture-design/(Erişim Tarihi: 

10.09.2026)
https://rsmdesign.com/news/what-is-environmental-graphic-design-part-1-the-name-is-confu-

sing (Erişim Tarihi: 14.09.2026)
Görsel Kaynakçası
Görsel 1. https://info.hillpartners.com/blog/what-is-environmental-graphic-design (Erişim Tarihi: 

05.09.2026)
Görsel 2. https://info.hillpartners.com/blog/what-is-environmental-graphic-design (Erişim Tarihi: 

05.09.2026)
Görsel 3. https://tr.pinterest.com/pin/1036250195508334419/ (Erişim Tarihi: 05.09.2026)
Görsel 4. https://tr.pinterest.com/pin/14073817581867928/ https://tr.pinterest.com/

pin/681802831129542267/(Erişim Tarihi: 10.09.2026))
Görsel 5. https://tr.pinterest.com/pin/180495897554728905/ (Erişim Tarihi: 10.09.2026)
Görsel 6. https://tr.pinterest.com/pin/641270434448729657/ (Erişim Tarihi: 09.09.2026)
Görsel 7. https://zale.hr/en/environmental-graphic-design-what-you-need-to-know/ (Erişim Ta-

rihi:10.09.2026





24

Grafik Tasarımda Akademik Araştırmalar 4

BOTBOARD REKLAM TASARIM SÜRECİNDE GRAFİK 
TASARIMCININ ROLÜ VE GÖRSEL ALGININ İNŞASI

Hülya DEMİR 1

GİRİŞ

Dijital teknolojilerin ve yapay zekâ destekli sistemlerin yaygınlaşması, reklam 
ve görsel iletişim alanında köklü bir paradigma dönüşümünü beraberinde getir-
mektedir. Bu dönüşümün somut bir yansıması BotBoard reklamdır. BotBoard, 
kullanıcı davranışlarını ve bağlamsal verileri anlık işleyerek kişiselleştirilmiş gör-
sel çıktılar üretir. Bu yönüyle kamusal alanda etkileşimli bir iletişim pratiği ola-
rak reklam literatüründe belirgin bir yer edinmeye adaydır. Bu sistemde grafik 
tasarımcının işlevi, geleneksel tasarım pratiğindeki son ürün odaklı uzman ko-
numundan yapısal bir dönüşüm geçirmektedir. Tasarımcı; sistemin üretebileceği 
olası tüm görsel çıktıları çerçeveleyen parametreleri, görsel dil bileşenlerini ve 
anlam üretim kurallarını tanımlayan bir sistem mimarı işlevi üstlenmektedir. Ti-
pografi, renk, kompozisyon ve görsel hiyerarşi gibi tasarım değişkenleri bu süreç-
te salt estetik tercihler olarak yorumlanmamakta, kullanıcı algısını yönlendiren 
ve anlam inşasını düzenleyen stratejik kodlar olarak da işlev görmektedir.

Görsel iletişim literatüründe yapay zekâ destekli dinamik görsel üretim sis-
temlerini grafik tasarım kuramı perspektifinden ele alan çalışmaların yetersizliği, 
alana özgü teorik bir boşluğa işaret etmektedir. Bu çalışma söz konusu boşluk-
tan hareketle, World ID BotBoard reklam tasarımı örneğinin tasarım sürecini 
ve grafik tasarımcının görsel algının inşasındaki belirleyici işlevini sistematik 
biçimde çözümlemeyi amaçlamaktadır. Temel araştırma sorusu şu şekilde kurgu-
lanmıştır: BotBoard reklamının tasarım sürecinde grafik tasarımcı, görsel algının 
inşasını hangi araçlar ve stratejiler aracılığıyla yönetmektedir? Araştırma, nitel 
araştırma paradigması çerçevesinde yapılandırılmış olup durum çalışması dese-
ni temelinde yürütülmüştür. Çalışmanın örneklemi, dünya çapında uygulanmış 
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tolojik çerçeve önermektedir. Başka bir deyişle, tasarımcı artık sabit bir yüzeyde 
anlamı kurgulayan bir uygulayıcı değil, dinamik, öngörülemeyen ve bağlama du-
yarlı görsel çıktılar üreten bir sistemin varlık koşullarını; hangi parametrelerle 
var olduğunu, nasıl işlediğini ve ne tür bir aktör olduğunu tanımlayan bir ‘sistem 
mimarı’ olarak yeniden kavramsallaştırılmaktadır. Gelecek araştırmalar, bu pa-
rametrik tasarım sistemlerinin kullanıcı deneyimi üzerindeki etkilerini deneysel 
yöntemlerle sınamalı ve farklı kültürel bağlamlarda BotBoard benzeri uygula-
maların görsel stratejilerini karşılaştırmalı olarak incelemelidir. Bununla birlikte, 
BotBoard gibi yüksek dikkat çekme kapasitesine sahip hareketli reklam formları-
nın etik boyutu da göz ardı edilmemelidir. Hareket, yüksek kontrastlı renkler ve 
sürpriz etkisi, izleyicinin rızası dışında bilişsel kaynaklarını reklam mesajına yön-
lendirebilir. Kamusal alanda böyle bir “dikkat zorlaması”, kullanıcının özerkliğini 
zedeleyebileceği gibi, reklam etiği literatüründe tartışılan manipülasyon risklerini 
de beraberinde getirir (Crisp, 1987; Susser vd., 2019). Gelecek araştırmaların, 
BotBoard benzeri uygulamaların izleyici üzerindeki rıza dışı etkilerini deneysel 
yöntemlerle incelemesi önerilmektedir.
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BİLİMSEL VE TEKNİK İLLÜSTRASYONLARIN GRAFİK 
TASARIMDAKİ ROLÜ: DİJİTAL MARKA İLETİŞİMİ 

BAĞLAMINDA KAVRAMSAL BİR DEĞERLENDİRME

Özlem AYVAZ TUNÇ 1

GİRİŞ

Bilimsel ve teknik bilginin görsel olarak sunulması, açıklanacak içeriğin niteliği 
ile bu içeriği temsil eden tasarım kararlarının birlikte ele alınmasını gerektirmek-
tedir. Bir yapının hangi detaylarının sergileneceği, bileşenler arasındaki ilişkilerin 
nasıl ortaya konacağı ve belirli özelliklerin hangi şekilde ön plana çıkartılacağı, 
görsel açıklamanın sınırlarını ortaya koymaktadır. Teknik illüstrasyonda belirli 
özelliklerin vurgulanması ve diğerlerinin arka planda bırakılması, açıklama ama-
cı doğrultusunda bir soyutlama süreci olarak görülmektedir (Gooch vd., 1999). 
Bilimsel görselleştirmeyi illüstrasyon prensipleriyle ilişkilendiren yöntemler, içe-
rik, görselleştirme ve kompozisyon seçimlerinin bir arada ele alınmasına dayan-
maktadır (Sousa vd., 2005).

Bu çalışmada illüstrasyonun açıklayıcı işlevi, bilimsel veya teknik bilgiyi gör-
sel olarak temsil ederken, yapının bileşenlerini, bunların birbirlerine göre ko-
numlarını veya bir sürecin aşamalarını ortaya koyması anlamına gelmektedir. Bu 
işlev, görsel düzenlemenin ve eşlik eden metnin sunduğu bilgi üzerinden değer-
lendirilmekte; izleyicinin anlama düzeyine ilişkin ölçülmüş bir etkiyi ifade etme-
mektedir. Dijital marka iletişimi ise bilimsel ve teknik illüstrasyonların açıklayıcı 
işlevlerinin ürün tanıtımı ile birleştiği kullanım alanlarından biridir. Bu çerçeve-
de çalışma, dijital marka iletişimi, ürün ve teknoloji içerikleri yayımlayan inter-
net sayfaları aracılığıyla ürünler, teknoloji ve ürün özellikleri hakkında bilgileri 
görsel ve yazılı içerikler aracılığıyla sunma yaklaşımlarına odaklanmaktadır. Bu 
tür ortamlarda bilimsel ve teknik illüstrasyonlar, ürünün doğrudan görülemeyen 
yapısı, bileşenleri, işleyişi veya özellikleri hakkında görsel açıklamalar sağlayan 
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Gatzke’nin (2024) bilgi öncelikleri ile görsel hiyerarşi arasındaki ilişkiyi ele alan 
yaklaşımıyla birlikte değerlendirilebilir.

Yazarların sağlık verilerinin sunumuna ilişkin çalışmasında, içerikteki önem 
sırasının belirlenmesi görsel düzenlemenin temel aşamalarından biri olarak ele 
alınmaktadır. Bu araştırmada incelenen örneklerde de renk, göreli büyüklük, 
yerleşim ve yön işaretlerinin, temsil edilen bilgiye göre farklı görevler üstlendiği 
görülmüştür. Bununla birlikte, bir bileşenin görsel olarak öne çıkarılması ile işle-
vinin açıklanması arasında ayrım yapılması gerekmektedir. Bir yapının görünür 
hâle getirilmesi, çalışma biçiminin veya diğer bileşenlerle etkileşiminin aynı öl-
çüde açıklandığı anlamına gelmemektedir.

Dyson motor gösteriminde dış gövdenin bir bölümünün korunması, açığa 
çıkarılan bileşenlerin ürün içerisindeki konumlarını göstermektedir. Bu düzen-
leme, iç detayların görünürlüğünü ve çevresel yapının korunmasını dikkate alan 
kesit (cutaway) literatüründeki yaklaşımlarla ilişkilendirilebilir (Li ve diğerleri, 
2007; Sigg ve diğerleri, 2012).

Dijital marka iletişimi açısından öne çıkan sonuç, açıklama görevinin görsel 
ve sözel unsurlar arasında paylaşılmasıdır. Görseller yapı, konum, akış ve değişim 
ilişkilerini sunarken; metinler gösterilen unsurları adlandırmakta, işleyişe ilişkin 
açıklamalar getirmekte ve bu bilgileri ürün özellikleriyle ilişkilendirmektedir. 
Çalışmanın katkısı, bilimsel ve teknik illüstrasyonların hangi bilgiyi görsel ola-
rak sunduğunu ve metinlerin bu görsellere ürün tanıtımı açısından nasıl eşlik 
ettiğini birlikte değerlendirmesidir. Bir görselin ürünün yapısını ya da işleyişini 
açıklaması, metinde belirtilen yararların ürün tarafından sağlandığını tek başına 
kanıtlamaz.
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GRAFİK TASARIMDA TİPOGRAFİK ANALİZ ÇERÇEVESİNİN 
UYGULANMASI: SADIK KARAMUSTAFA AFİŞLERİ ÖRNEĞİ

Aytaç ÖZMUTLU 1

GİRİŞ

Grafik tasarım ürünleri, günlük yaşamın hemen her alanında karşılaşılan, ancak 
varlıkları çoğu zaman fark edilmeyen görsel iletişim biçimleridir. Afişten kitap 
kapağına, kurumsal kimlikten sergi tasarımına uzanan bu ürünler yalnızca es-
tetik nesneler olarak değil, aynı zamanda belirli bir dönemin görsel iletişim an-
layışını, kültürel bağlamını ve tasarım kararlarını yansıtan somut çıktılar olarak 
da ele alınabilir. Buna karşın grafik tasarım, uzun bir geçmişe sahip olmasına 
rağmen mimarlık ya da edebiyat gibi disiplinlerin aksine, kendine özgü eleşti-
rel aygıtını ve kuramsal tartışma zeminini yeterince oluşturamamıştır (Frasca-
ra, 1988). Benzer biçimde Triggs (2011) de grafik tasarım tarihinin hâlâ “kendi 
geçmişini arayan” bir disiplin olduğunu, arşivleme ve eleştirel yazım geleneğinin 
diğer tasarım alanlarına kıyasla zayıf kaldığını vurgulamaktadır. Uzun yıllar önce 
yapılmış olan bu tespitler güncel gözlemlerle de desteklenmektedir; Murchie ve 
Diomede’ ye (2020) göre grafik tasarım üzerine yapılan çalışmalar çoğunlukla 
tek bir görsel ortama ya da tek bir bileşene odaklanmakta, alanın temel ilkele-
rini bütüncül biçimde ele alan kapsamlı bir çerçeve sunmamaktadır. Bununla 
birlikte grafik tasarım ürünleri gündelik görsel kültürün ayrılmaz bir parçasıdır 
ve dikkat için süregelen bir rekabet ortamında iletişimin etkinliğini doğrudan 
belirler (Murchie ve Diomede, 2020). Bu da söz konusu ürünlerin rastlantısal 
değil, bilinçli kararların sonucu olarak değerlendirilmesi gerektiğini göstermek-
tedir. Bu durumun bir sonucu olarak grafik tasarım ürünlerinin değerlendirilmesi 
çoğunlukla kişisel beğeniye dayalı, betimleyici yaklaşımlarla sınırlı kalmıştır. Bu 
tablo, grafik tasarım ürünlerinin yalnızca betimlenmesi değil, önceden tanımlan-
mış ölçütler doğrultusunda sistematik biçimde çözümlenmesine duyulan ihtiyacı 
ortaya koymaktadır.
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Gelecek araştırmalarda analiz çerçevesi, farklı tipografik akımları temsil eden 
tasarımcıların çalışmalarına uygulanarak tipografik yaklaşımlar arasındaki ben-
zerlik ve farklılıkların sistematik biçimde incelenmesine katkı sağlayabilir. Ayrıca 
farklı araştırmacılar tarafından aynı analiz çerçevesi kullanılarak gerçekleştirile-
cek çalışmalar, yöntemin güvenirliğinin ve yeniden uygulanabilirliğinin değer-
lendirilmesine katkıda bulunabilir.

Son olarak, bu araştırmada yalnızca afiş tasarımları incelenmiştir. Gelecek 
çalışmalarda analiz çerçevesinin kitap tasarımı, dergi tasarımı, kurumsal kimlik 
sistemleri, dijital arayüzler ve hareketli tipografi gibi farklı tasarım ürünlerine 
uygulanması, tipografik analiz çerçevesinin kullanım alanını genişletebilir.
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KONSTRÜKTIVIZMDE GRAFIK TASARIMIN İDEOLOJIK 
İŞLEVI: AFIŞLER ÜZERINE BIR İNCELEME

Özlem KUM1

GİRİŞ

Grafik tasarım, tarihsel süreç içerisinde yalnızca estetik bir üretim alanı olarak 
değil aynı zamanda toplumsal, kültürel ve politik anlamların üretildiği ve akta-
rıldığı güçlü bir iletişim aracı olarak gelişim göstermiştir. Özellikle toplumsal dö-
nüşümlerin yoğun yaşandığı dönemlerde tasarım, bilgilendirme işlevinin ötesine 
geçerek yönlendirici, ikna edici ve dönüştürücü bir rol üstlenmiştir. Bu bağlamda 
grafik tasarım, ideolojik söylemlerin görünür kılınmasında ve geniş kitlelere ulaş-
tırılmasında önemli bir araç haline gelmiştir. 1917 Rus Devrimi sonrasında sanat 
ve tasarım alanında yaşanan dönüşüm, bu ilişkinin en belirgin örneklerinden bi-
rini oluşturmaktadır. Sanatın bireysel ifade alanı olmaktan çıkarılarak toplumsal 
fayda doğrultusunda yeniden tanımlandığı bu süreçte, grafik tasarım propaganda 
faaliyetlerinin merkezine yerleşmiştir. Bu dönemde ortaya çıkan Konstrüktivizm 
akımı, sanatın işlevsel, erişilebilir ve ideolojik hedeflere hizmet eden bir üretim 
biçimi olması gerektiğini savunmuş; biçimin yalnızca estetik bir unsur değil, dü-
şüncenin aktarımında aktif bir bileşen olduğunu vurgulamıştır. Konstrüktivist 
grafik tasarım anlayışı; tipografi, fotomontaj, geometrik düzenleme ve sınırlı renk 
paleti gibi görsel unsurlar aracılığıyla mesajın açık, doğrudan ve etkili biçimde 
iletilmesini hedeflemiştir. Bu yaklaşım, tasarımın yalnızca bir temsil aracı değil, 
aynı zamanda izleyicinin algısını yönlendiren ve davranışlarını etkileyen bir ileti-
şim sistemi olarak işlev görmesine zemin hazırlamıştır.

Bu çalışmanın amacı, Konstrüktivist grafik tasarımın ideolojik işlevini afişler 
üzerinden incelemek ve bu görsel dilin hem tarihsel hem de çağdaş örnekler 
aracılığıyla nasıl dönüştüğünü ortaya koymaktır. Bu doğrultuda, erken dönem 
Sovyet afişleri ile günümüz politik iletişim örnekleri birlikte değerlendirilerek 
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Elde edilen bulgular doğrultusunda, grafik tasarımın ideolojiyle ilişkisi ta-
rihsel süreklilik gösteren ancak bağlama göre dönüşen bir yapı sergilemektedir. 
Konstrüktivizm, bu ilişkinin en görünür ve sistematik örneklerinden biri ola-
rak, tasarımın yalnızca “görsel düzenleme” değil, aynı zamanda toplumsal bilinç 
üretimi ve yönlendirme aracı olduğunu açıkça ortaya koymaktadır. Günümüzde 
ise bu miras, daha esnek, çoğulcu ve katılımcı iletişim biçimleri içinde varlığını 
sürdürmektedir.

Bu bulgular, literatürde yer alan çalışmalarla birlikte değerlendirildiğinde 
daha geniş bir kuramsal çerçeveye oturmaktadır. Özellikle El Lissitzky afişle-
ri üzerinden yapılan analizlerde vurgulanan biçim–ideoloji ilişkisi (Ekiz Kaya, 
2025; Şahin, 2025), bu çalışmada incelenen örneklerde de doğrulanmış; görsel 
unsurların ideolojik anlam üretiminde aktif rol oynadığı ortaya konmuştur. Ben-
zer şekilde Mantar (2018) ve Pazarbaşı (2025) tarafından ifade edilen konstrük-
tivizmin modern ve çağdaş grafik tasarım üzerindeki kalıcı etkisi, erken dönem 
Sovyet afişleri ile çağdaş politik afişler arasında tespit edilen görsel ve kavramsal 
süreklilik ile desteklenmektedir. Bununla birlikte, Kirişcan ve Doğan (2021)’in 
ortaya koyduğu kolektivistten birey odaklı iletişim biçimlerine geçiş süreci, bu 
çalışmada da erken dönem propaganda estetiğinin çağdaş örneklerde daha ka-
tılımcı ve çoğulcu bir ideolojik dile evrildiği bulgusuyla örtüşmektedir. Bu bağ-
lamda çalışma, mevcut literatürü desteklemekle birlikte, Konstrüktivist görsel 
dilin yalnızca tarihsel bir olgu olmadığını; günümüz görsel iletişim pratiklerinde 
dönüşerek varlığını sürdürdüğünü ortaya koyarak alana katkı sağlamaktadır.

Sonuç olarak bu çalışma, grafik tasarımın ideolojik işlevinin tarihsel kökle-
rini Konstrüktivizm üzerinden okuyarak, çağdaş görsel iletişim pratiklerinin an-
laşılmasına katkı sağlamaktadır. Aynı zamanda tasarımın yalnızca estetik değil, 
politik, toplumsal ve kültürel bir üretim alanı olduğuna dikkat çekerek, grafik ta-
sarım araştırmalarında ideoloji temelli okumaların önemini ortaya koymaktadır.
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REKLAM TASARIMINDA TİPOGRAFİNİN İMGEYE 
DÖNÜŞÜMÜ

Oya Cansu DEMİRKALE KUKUOĞLU1

GİRİŞ

Reklam tasarımında hedef kitleye iletilecek olan mesajın etkili olabilmesi, yalnız-
ca sözcüklerin anlamlarının ne olduğu değil bu sözcüklerin nasıl görselleştirildiği 
ile ilişkilidir. Görselleştirilen tipografi, değişen biçimsel özellikleriyle görsel bir 
anlatım biçimi oluşturmaktadır. Harflerin boyutu, biçimi, sıralanışı ve görsellerle 
kurduğu ilişki sözcüklerin hem anlamını desteklemekte hem de yeni çağrışımlar 
oluşturmaktadır. Bu bağlamda, tipografi, reklamın mesajını yalnızca okunabilir 
olmaktan çıkarmakta ve mesajın görsel bir imgesi haline dönüştürmektedir. Ti-
pografinin bu biçimde kullanımı, onun reklam tasarımında yalnızca metinsel bir 
iletişim aracı olarak değil, aynı zamanda görsel anlamı üreten bir tasarım unsu-
ru olarak değerlendirilmesini de gerekli kılmaktadır. Tipografi, reklamın görsel 
anlatısını destekleyen yardımcı bir unsur olmanın ötesinde, mesajın doğrudan 
kendisini ileten bir imge niteliği kazanmaktadır.

Tipografinin okunması ve aynı zamanda bir mesajı iletmesinin yanında hedef 
kitleye iletilecek olan mesajın kuvvetlendirilmesi için imgeleşmesi söz konusu-
dur. Bu durumda tipografi imgesel bir imaja bürünmekte ve hedef kitle tara-
fından kolay algılanabilmektedir (Karagöl, 2025, s. 283). Bu bağlamda, tipog-
rafinin görsel bir imge niteliği kazanması görsel ile kurduğu ilişkide önemli bir 
rol oynamaktadır. Reklam tasarımlarında kullanılan imge ve tipografinin birlikte 
kullanımı birbirini tamamlayabilmektedir. Bazı durumlarda imgenin üzerine yer-
leştirilen tipografi düz bir metin olmaktan çıkarak onunla bütünleşmekte, bazı 
durumlarda ise imgenin oluşumuna katkıda bulunmaktadır. Bu durumda, reklam 
tasarımlarında tipografinin görsel bir imgeye dönüşümü sadece biçimsel bir deği-
şim olmaktan çıkarak anlam sürecinin bir parçası haline gelmektedir.
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Sonuç olarak reklam tasarımında tipografinin görsel imgeye dönüşümü, ya-
zının görüntüye benzemesinden daha kapsamlı bir değişimi ifade etmektedir. 
Tipografi, ürünün biçimini temsil eden, özelliklerini görünür kılan, kullanıcıyla 
etkileşime giren ve teknolojik sistemler aracılığıyla yeniden üretilebilen bir ya-
pıya dönüşmektedir. Gelecek çalışmalarda bu uygulamaların marka kimliğinin 
hatırlanma, mesajın algılanma süresi ve tüketici tutumu üzerindeki etkilerinin 
deneysel yöntemlerle incelenmesi, tipografik imgenin iletişimsel işlevinin daha 
somut biçimde değerlendirilmesini sağlayabilir.
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GRAFİK TASARIMDA TİPOGRAFİK ORANSAL SİSTEMLER: 
ALTIN ORAN VE MODÜLER ÖLÇEK

Aysel GÜNEY TÜRKEÇ1

GİRİŞ

Grafik tasarımda oran görsel ögeler arasında uyum, bütünlük ve hiyerarşi kurul-
masını sağlayan temel tasarım ilkelerinden biridir. Görsel ve tipografik ögelerin 
boyutlandırılması, boşlukların düzenlenmesi, tasarım elemanları arasındaki hi-
yerarşinin sağlanması oransal sistemler doğrultusunda gerçekleştirilmektedir. Ti-
pografide oran kavramı yalnızca harflerin kendi anatomik oranlarıyla sınırlı de-
ğildir. Punto büyüklüğü, x-yüksekliği, satır aralığı, satır uzunluğu, sütun genişliği, 
kenar boşlukları, metin alanı ve sayfa boyutu arasında kurulan ilişkiler de tipog-
rafik bir oransal sistem meydana getirmektedir. Klasik ve modern tipografi lite-
ratüründe bu ilişkilerin rastlantısal değil, belirli bir düzen, ritim ve hiyerarşi içe-
risinde olduğu yönündedir (Bringhurst, 2012; Müller-Brockmann, 1996; Ruder, 
1967). Bringhurst özellikle tipografiyi ölçü, ritim ve oran üzerinden ele alırken; 
Müller-Brockmann grid sistemini sütun, kenar boşluğu, satır aralığı ve metin 
alanı arasındaki dengeleri sağlayan sistematik bir çatı olarak nitelendirmektedir.

Bu açıdan oransal sistem grafik tasarımın farklı elemanlarının birbirinden 
bağımsız ölçülendirilmesi yerine ortak bir matematiksel ya da geometrik man-
tık içerisinde ilişkilendirilmesini ifade etmektedir. Modüler ölçek, altın oran, 
Fibonacci dizisi, kök dikdörtgenler, klasik sayfa kanonları ve grid sistemleri bu 
yaklaşımın farklı uygulamalarıdır. Elam (2001) tasarım kompozisyonlarında altın 
oran, Fibonacci dizisi ve kök dikdörtgenleri görsel-geometrik açıdan incelerken; 
Tschichold’un (1991) kitap ve sayfa tasarımında metin alanı, kenar boşluğu ve 
sayfa oranlarını geleneksel tipografi bağlamında ele almaktadır.

Bu araştırmada tipografik oransal sistemler özellikle altın oran ve modüler 
ölçek ekseninde ele alınmaktadır. Altın oran tarihsel ve geometrik temelleri doğ-

1	 Doç. Dr., Amasya Üniversitesi, Eğitim Fakültesi, Güzel Sanatlar Eğitimi Bölümü, 
ayselguneyy@gmail.com, ORCID iD:0000-0001-8904-2343.
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cılar tasarımın ihtiyaçları doğrultusunda perfect fourth (1,333) ya da major third 
(1,250) gibi farklı oranları modüler ölçeğin oluşturulmasında temel ölçüt olarak 
kullanabilmektedir (Lupton, 2024).

Bununla birlikte tipografik tasarımda oransal sistemler matematiksel estetiğin 
uygulanmasından daha geniş bir işleve sahiptir. Altın oran tarihsel ve geomet-
rik açıdan önemli bir oran olmakla birlikte deneysel araştırmalar onun evrensel 
estetik üstünlüğünü kesin biçimde doğrulamamaktadır (Boselie, 1992; Green, 
1995; McManus, 1980; Russell, 2000). Buna karşılık modüler ölçek yaklaşımı 
belirli bir oranı mutlaklaştırmak yerine tipografik ölçüler arasında sistematik ve 
tekrarlanabilir ilişkiler kurulmasına imkân verir (Bringhurst, 2012). Bu nedenle 
çağdaş grafik tasarımda oransal sistemlerin başarısı yalnızca matematiksel uyuma 
değil; okunabilirlik, görsel hiyerarşi, kullanıcı özellikleri, ortam ve ekran koşul-
ları gibi algısal ve işlevsel değişkenlere bağlı olarak değerlendirilmelidir (Arditi 
& Cho, 2005; Dyson & Haselgrove, 2001; Legge & Bigelow, 2011; Ling & van 
Schaik, 2006). Bununla birlikte tipografik hiyerarşinin oluşturulmasında tasa-
rımcıların yalnızca altın orana bağlı kalmak yerine içerik, okunabilirlik, görsel 
hiyerarşi, hedef kitle ve kullanım alanlarını dikkate alarak farklı modüler ölçek 
oranlarını karşılaştırmaları önerilebilir. Farklı ölçek katsayılarıyla oluşturulan 
tasarımların okunabilirlik, bütünlük, hiyerarşi, vurgu, denge gibi açılardan de-
neysel olarak karşılaştırılması hangi oranların hangi tasarım koşullarında daha 
işlevsel sonuçlar verdiğinin belirlenmesine katkı sağlayacaktır. Böylece oransal 
sistemler değişmez estetik kurallar olarak değil tasarım sürecinde gerekçelendi-
rilmiş ve uyarlanabilen ölçekler olarak değerlendirilebilir.
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ESERDEN BİLGİYE: MÜZELERDE KATMANLI 
BİLGİLENDİRME TASARIMI

İlhami DİKSOY1

GİRİŞ

Müze, nesnelerin korunduğu ve sergilendiği bir yapı olmanın ötesinde; nesne, 
mekân, bilgi ve ziyaretçi arasında anlam üreten bir iletişim ortamıdır. Sergilenen 
bir nesnenin hangi yükseklikte konumlandırıldığı, çevresinde ne kadar boşluk 
bırakıldığı, nasıl aydınlatıldığı, hangi metin ve görsellerle ilişkilendirildiği ve zi-
yaretçinin nesneye hangi rotadan ulaştığı, müze deneyiminin birbiriyle bağlan-
tılı bileşenleridir. Bu nedenle müzelerde bilgilendirme tasarımı eser etiketlerinin 
grafik düzeniyle sınırlandırılamaz. Yönlendirme, işaretleme, sergileme, mekânsal 
kimlik, tipografi, renk, piktogram, harita ve bilgi grafikleri birlikte çalışan çev-
resel bir iletişim sistemi oluşturur. Dur (2011, s. 159-160), çevresel grafik tasarı-
mı; karmaşık ve düzensiz bilgiyi planlı ve anlaşılabilir hâle getiren, yönlendirme, 
bilgilendirme, tanımlama ve mekân duygusunu güçlendirme işlevlerini bir araya 
getiren disiplinler arası bir alan olarak açıklamaktadır. Müzelerde bilgi sunumu 
da bu bütüncül çerçeve içinde değerlendirilmelidir.

Sanat eserinin izleyiciyle buluşması, eserin sergilenmesinin yanı sıra bu ilişkiyi 
destekleyen iletişim araçlarına da bağlıdır. Saygın ve Şahin Kubat (2023, s. 284), 
pazarlamayı “eserle sanatseverin arasında bir nevi köprü kurarak doğru eşleşmeyi 
sağlayan” bir iletişim alanı olarak değerlendirmektedir. Ticari bağlamdan ayrı 
düşünüldüğünde bu yaklaşım, müze bilgilendirme tasarımının eser ile ziyaretçi 
arasındaki anlamlandırma sürecine aracılık etmesiyle ilişkilendirilebilir. Bilgiye 
erişim olanaklarının artması, müze iletişimindeki temel sorunları kendiliğinden 
çözmemektedir. Bir sergi panosuna daha fazla metin eklemek, ziyaretçiye daha 
fazla öğrenme olanağı sunuyor gibi görünse de müzedeki okuma deneyimi, masa 
başında gerçekleştirilen kesintisiz okumadan farklıdır. Ziyaretçi; hareket hâlin-
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veriler doğrultusunda metin uzunlukları, yönlendirmeler, malzeme seçimleri ve 
etkileşim biçimleri yeniden düzenlenmelidir. Katmanlı bilgilendirme sabit ve her 
müzeye doğrudan uygulanabilir bir şablon olarak değil, eserin niteliğine, sergi 
mekânına ve ziyaretçi profiline göre geliştirilebilen esnek bir tasarım yaklaşımı 
olarak ele alınmalıdır.
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GRAFİK TASARIM PERSPEKTİFİNDEN RESİMLİ ÇOCUK 
KİTAPLARINDA GÖRSEL ANLATI VE EMPATİ İNŞASI

Gökçe ARİFOĞLU1

“Çocuklar önce resimleri okur, sonra kelimeleri…” 
Perry Nodelman

GİRİŞ

Resimli çocuk kitapları, metin ve görselin eşzamanlı olarak anlam ürettiği hibrit 
anlatı alanlarıdır. Bu bağlamda illüstrasyon, yalnızca metni destekleyen ikincil bir 
unsur değil; çoğu zaman anlatının temel taşıyıcısıdır. Özellikle erken çocukluk 
döneminde okuma pratiği büyük ölçüde görsel okuma üzerinden gerçekleştiğin-
den, illüstrasyonlar çocuğun dünyayı anlamlandırma biçimini doğrudan etkiler.

Görsel 1. İllüstrasyonlar, erken çocukluk döneminde görsel okuma yoluyla çocuğun metni an-
lamlandırmasına ve hayal dünyasını geliştirmesine katkı sağlamaktadır.

1	 Dr. Öğr. Üyesi, Recep Tayyip Erdoğan Üniversitesi, Eğitim Fakültesi, Güzel Sanatlar Eğitimi Bölümü, 
E-mail: gokce.arifoglu@erdogan.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-4695-1421

DOI: 10.37609/akya.4372.c20159



176

Grafik Tasarımda Akademik Araştırmalar 4

Sonuç olarak, resimli çocuk kitaplarında görsel anlatının etkili ve anlamlı bir 
biçimde aktarılabilmesi, tasarım öğelerinin bilinçli, tutarlı ve anlatısal amaçlarla 
uyumlu şekilde kurgulanmasına bağlıdır. Görseller yalnızca metni destekleyen 
unsurlar değil, aynı zamanda çocuğun duygu, düşünce ve hayal dünyasını şe-
killendiren önemli iletişim araçlarıdır. Çocuk kitaplarında resimlerin renkli ve 
dikkat çekici olması önemli olmakla birlikte, nitelikli illüstrasyonlar çocukların 
estetik duyarlılıklarının gelişmesine, görsel okuryazarlık becerilerinin güçlenme-
sine ve sanatsal beğeni düzeylerinin artmasına da katkı sağlamaktadır (Gönen, 
Karakuş, Uysal, Kehci, Ulutaş ve Kahve, 2016). Bu nedenle resimli çocuk ki-
taplarının tasarım sürecinde renk, kompozisyon, perspektif, karakter tasarımı ve 
görsel anlatım unsurlarının bütüncül bir yaklaşımla ele alınması büyük önem ta-
şımaktadır. Grafik tasarımcılar ve illüstratörler, oluşturdukları görsel dünya ara-
cılığıyla çocukların yalnızca hikâyeyi anlamalarını değil, aynı zamanda hissetme-
lerini, sorgulamalarını ve başkalarının deneyimlerine duyarlılık geliştirmelerini 
de sağlayabilmektedir (Uzmen, 2001; Sever, 2010; Durmaz ve Yorulmaz, 2022). 
Bu bağlamda grafik tasarım, çocuk kitaplarında yalnızca estetik bir düzenleme 
aracı olarak değil; bilişsel, duygusal ve sosyal gelişimi destekleyen, empati kurma 
becerisini güçlendiren ve çocukların dünyayı anlamlandırma süreçlerine katkı 
sunan çok yönlü bir eğitim ve iletişim aracı olarak değerlendirilmelidir.
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REKLAM AFİŞLERİNDE YAPAY ZEKÂ DESTEKLİ 
FOTOMANİPÜLASYON TEKNİĞİ: GÖRSEL İKNA VE 

GERÇEKLİK ALGISI ÜZERİNE BİR İNCELEME

Hakan ARSLAN1 

GİRİŞ

Görsel iletişim tarihi boyunca fotoğraf, gerçekliğin en güvenilir tanığı olarak ka-
bul edilmiştir. Barthes’ın “fotoğraf gerçeği temsil eder” varsayımıyla örtüşen bu 
kabul, fotoğrafın yalnızca bir temsil değil; gerçekliğin bizzat izine dönüşen bir 
belge niteliği taşıdığı inancını pekiştirmiştir (Onursoy, 2025, s. 99). Ancak dijital 
teknolojilerin ve özellikle yapay zekâ tabanlı görsel üretim araçlarının hızla yay-
gınlaşması, bu köklü kabulü temelden sarsmakta; yerini “görmek, kuşkulanmak” 
biçiminde yeni bir algı modeline bırakmaktadır. Bu dönüşümün ivmesi, sektörel 
verilerle somut biçimde ölçülebilmektedir. McKinsey verilerine göre pazarlama 
alanında üretken yapay zekânın benimsenmesi 2023’de yüzde  33 düzeyinden 
2024’te yüzde 71’e çıkarak iki katına ulaşmıştır (McKinsey, 2024). Aynı dönem-
de dünya genelindeki pazarlamacıların neredeyse yarısı görsel ve video üretimi 
için yapay zekâyı gündelik iş akışına dahil etmiştir (eMarketer, 2024). Küresel 
yapay zekâ görsel üretici araçlar pazarının 2024’de 2,39 milyar dolardan 2033’e 
kadar 30 milyar dolara ulaşmasını öngören bu tablo, yalnızca nicel bir büyüme-
yi değil; üretim pratiklerinde kökten bir yeniden yapılanmayı işaret etmektedir 
(SkyQuest, 2025). Nitekim Heinz, DALL·E 2 ile gerçekleştirdiği deneysel kam-
panyada yapay zekânın her seferinde kendi şişesini andıran görseller üretmesini 
bir marka anlatısına dönüştürerek reklam üretiminin “görsel hafıza” boyutunu 
gözler önüne sermiştir (Analytics Vidhya, 2024). Orta ölçekli ajanslar için bile 
erişilebilir hale gelen bu araçlar, görsel ikna pratiklerini yeniden şekillendirmek-
te; bu çalışmanın merkezi analiz nesnesini oluşturan reklam afişini de bu dönü-
şümün tam ortasına yerleştirmektedir.
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0-6 YAŞ VE 0-2 YAŞ ARASI ÇOCUK KİTABI 
İLLÜSTRASYONLARININ GESTALT ALGI KURAMINA GÖRE 

DEĞERLENDİRİLMESİ

Pınar GÖKTAŞ1

GİRİŞ

İnsanlar, çağlar öncesinde mağara duvarlarına semboller ve işaretler çizerek gör-
sel iletişimi başlatmışlardır. Gelişen teknolojiyle birlikte mağara duvarlarında 
başlayan görsel iletişim, yerini simgesel işaretlere, piktogramlara, illüstrasyonlara 
ve kitaplara bırakmıştır. Küçük’ e (2013) göre, görselliğin önemli olduğu günü-
müzde bizi çevreleyen bu görüntüler, günlük yaşamımızı kolaylaştırmak, estetik 
bakışımızı geliştirmek, toplumu bilgilendirmek ve topluma önemli katkılar sağla-
mak açısından önemli bir rol oynamaktadır.

Görsel iletişim tasarımında mesaj aktarımını sağlayan yöntemlerden biri ola-
rak değerlendirilen illüstrasyonlar, tarihsel süreç boyunca varlığını koruyarak 
toplumsal ve bireysel iletişimin gerçekleştirilmesine katkı sağlayan önemli görsel 
iletişim araçları arasında yer almaktadır. Mesaj iletme özelliği ile resimden ayrı-
lan illüstrasyon, bünyesinde barındırdığı yorum, düşünce ve teknik özgünlüğü 
sayesinde sanat alanında kendine yer bulmaktadır. İllüstrasyon, etkili bir görsel 
anlatım aracı olarak değerlendirilmektedir. Farklı alan ve konularda başarılı bir 
biçimde kullanılabilmektedir. En belirgin özelliği ise gerçekte var olmayan un-
surları varmış gibi yansıtabilmesidir. Sürekli gelişim gösteren illüstrasyon, zengin 
bir geçmişe sahip olan bu antik mecra aracılığıyla çarpıcı imge ve mesajlar oluş-
turabilen, dinamik, yaşamsal ve çağdaş bir ifade, yorum ve iletişim aracı olarak 
değerlendirilmektedir (Wigan, 2012). Farklı anlatım olanakları sunan illüstras-
yonlar, günümüzde birçok farklı alanlarda kullanılmaktadır (Göktaş, 2018). Bu 
alanlardan biri de çocuk kitaplarıdır. Çocuk kitapları, yalnızca illüstrasyonlar-
dan meydana gelebildiği gibi, görsellerin metne göre daha baskın olduğu veya 
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illüstrasyonların etkisini uzun süre taşıyabilmektedir. Bu nedenle çocuklar için 
tercih edilen kitapların içerik ve görsel özellikleri bakımından dikkatle değerlen-
dirilmesi gerekmektedir. Çocuklara yönelik illüstrasyonların da çocukların geli-
şim düzeyleri ve algısal özellikleri dikkate alınarak tasarlanması gerekmektedir.

Bu doğrultuda araştırmada, Timaş Çocuk Yayınları tarafından 2020-2022 yıl-
ları arasında yayımlanan ve yaş aralıkları 0-6 ile 0-2 olarak belirtilen 6 çocuk 
kitabı incelenmiştir. 0-6 yaş grubuna yönelik üç çocuk kitabı Gestalt Algı Kura-
mı kapsamında değerlendirildiğinde, sadelik ve figür-arka plan ilişkisi açısından 
çocukların gelişim özellikleriyle tam olarak örtüşmeyen görsel düzenlemelere sa-
hip olduğu görülmüştür. Kullanılan illüstrasyonlarda yoğun görsel unsur, renk ve 
figür çeşitliliğinin bulunması, görsel algının bütünlüğünü zorlaştırmakta ve bazı 
unsurların farklı biçimlerde anlamlandırılmasına neden olabilmektedir.

0-2 yaş grubuna yönelik olarak incelenen çocuk kitaplarının ise Gestalt Algı 
Kuramının özellikle sadelik ve figür-arka plan ilişkisi bakımından daha uyumlu 
özellikler taşıdığı görülmektedir. Tekil figürlerin kullanılması, sınırlı renk tercih-
leri ve figürlerin arka plandan belirgin biçimde ayrıştırılması, bu yaş grubunda-
ki çocukların görsel unsurları daha kolay algılamasına katkı sağlayan özellikler 
olarak öne çıkmaktadır. Bu bağlamda, 0-2 yaş grubuna yönelik incelenen çocuk 
kitabı illüstrasyonlarının, çocukların psikomotor gelişimleri ve görsel algılama 
süreçleri açısından araştırma kapsamında değerlendirilen 0-6 yaş grubu örnekle-
rine kıyasla daha yalın bir yapı sergilediği sonucuna ulaşılmıştır.

Bu sonuçlar doğrultusunda, çocuk kitabı illüstrasyonlarının yaş grubuna özgü 
algısal özellikler dikkate alınarak hazırlanmasının, görsel içeriğin anlaşılabilirliği 
ve çocuğun görsel algısının desteklenmesi açısından önemli olduğu belirlenmiştir.

KAYNAKLAR

Akkurt E. 2019. Kullanıcının Yapı Cephelerindeki Görsel Algısında Gestalt Kuramı’nın Etkileri: 
Diyarbakır’da 3 Farklı Bulvar Değerlendirmesi. Yüksek Lisans Tezi, Dicle Üniversitesi Fen 
Bilimleri Enstitüsü, Diyarbakır.

Ala, E. (2021). Resimli çocuk kitaplarının resimleme özellikleri. D-Sanat, 2.
Arı R. 2010. Eğitim Psikolojisi. Beşinci Basım. Ankara, Nobel Yayın Dağıtım Tic. Ltd. Şti., s.59.
Babalıoğlu S. 2020. Logotype Tasarımında Gestalt Görsel Algı Kuramının Etkileri. Atlas Internati-

onal Refereed Journal on Social Sciences, 6. Cilt. Erişim tarihi, 14 Aralık 2022. Erişim adresi, 
https://atlasjournal.net/index.php/atlas/article/view/328/319

Bayraktar M. 2017. Jean Pıaget’nin Bilişsel Gelişim Kuramına Yöneltilen Eleştiriler Bağlamında 
Türkiye’de Yapılan Din Eğitimi Çalışmalarının Değerlendirilmesi. Doktora Tezi, Necmettin 
Erbakan Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, Konya.



220

Grafik Tasarımda Akademik Araştırmalar 4

Berger J. 2022. Görme Biçimleri. Yirmi Sekizinci Basım. İstanbul, Metis Yayınları, s.6.
Berkkaya K. ve Güven G. 2021. 0-6 Yaş Arası Çocuk Kitaplarının Yapısal Özelliklerinin İnce-

lenmesi: Kesitsel Bir Alan Yazın Analizi. Uluslararası Temel Eğitim Çalışmaları Dergisi, 1. 
Cilt. Erişim tarihi, 20 Kasım 2022. Erişim adresi, https://dergipark.org.tr/tr/download/artic-
le-file/1131536
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num Gelişim Düzeylerinin Cinsiyet Ve Sınıf Değişkeni Açısından İncelenmesi. Mersin Üniver-
sitesi Eğitim Fakültesi Dergisi, 1. Cilt. Erişim tarihi, 30 Kasım 2022. Erişim adresi, https://www.
researchgate.net/publication/307781970_lkoretim_Birinci_Kademedeki_7-11_Ya_Grubu_
Cocuklarn_Korunum_Geliim_Duzeylerinin_Cinsiyet_ve_Snf_Deikeni_Acsndan_ncelenme-
si/fulltext/57d6f08008ae6399a395a5ce/lkoeretim-Birinci-Kademedeki-7-11-Ya-Grubu-Co-
cuklarn-Korunum-Geliim-Duezeylerinin-Cinsiyet-ve-Snf-Deikeni-Acsndan-ncelenmesi.pdf

Demirarslan D. 2019. 0-6 Yaş Grubu Çocuğun Dünyasında Mobilya Tasarımı. Researcher: Social 
Science Studies, 7. Cilt. Erişim tarihi, 30 Kasım 2022. Erişim adresi, https://dergipark.org.tr/
tr/download/article-file/2151575

Erişti S. ve Urgun G. 2017. Görsel Algı Kuramlarına Göre Reklam İçerikli Tasarımların Değer-
lendirilmesi. Güzel Sanatalar Fakültesi Sanat Dergisi, 9. Cilt. Erişim tarihi, 30 Kasım 2022. 
Erişim adresi, https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/227667

Ertuğrul Y. 1994. 3-6 Yaş Çocukların Ev Ortamlarının Düzenlenmesi Üzerine Bir Araştırma. Yük-
sek Lisans Tezi, Ankara Üniversitesi SBE Çocuk Gelişimi ve Ev Yönetimi Bölümü, Ankara.

Gezer Ü. 2019. Çağdaş Sanat ve Tasarım Eğitiminde Görsel Tasarım Ögelerinin ve İlkeleri. Ulak 
Bilgi Sosyal Bilimler Dergisi, 40. Cilt. Erişim tarihi, 27 Aralık 2022. Erişim adresi, https://www.
ulakbilge.com/makale/pdf/1567692023.pdf

Göktaş P. 2018. Charles Perrault Masal Kitaplarında İllüstrasyon. Yüksek Lisans Tezi, Selçuk Üni-
versitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, Konya.

Küçük B. 2013. Görsel İletişim Tasarımı Açısından Sanatsal ve Kültürel Afişlerin Çözümlenmesi: 
Uluslararası İstanbul Caz Festivali Afişleri. Yüksek Lisans Tezi, İstanbul Kültür Üniversitesi 
Sosyal Bilimler Enstitüsü, İstanbul.

Orhan R. ve Ayan S. 2018. Psiko-Motor ve Gelişim Kuramları Açısından Spor Pedagojisi. Kırıkka-
le Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi (KÜSBD), 8. Cilt. Erişim tarihi, 30 Kasım 2022. Erişim 
adresi, https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/528283

Şahin G. 2014. Okulöncesi Dönem Çocuk Kitaplarında Görsel Bir Uyaran Olarak Resim. Turkish 
Studies Dergisi, 9. Cilt. Erişim tarihi, 21 Kasım 2022. Erişim adresi, https://dspace.balikesir.
edu.tr/xmlui/bitstream/handle/20.500.12462/4295/güliz-şahin.pdf?sequence=1&isAllowe-
d=y

Tuzcu S. 2021. Çocuk Kitabı Resimlerinde Deneysel Malzeme Kullanımı: Okul Öncesi Çocuk Şar-
kılarını İçeren Bir Kitap Resimlemesi Ve Tasarımı. Yüksek Lisans Tezi, Hacettepe Üniversitesi 
Güzel Sanatlar Enstitüsü, Ankara.

Uçar T. 2004. Görsel İletişim ve Grafik Tasarım. Beşinci Basım. İstanbul, İnkılap Kitapnevi Yayın 
Sanayi ve Ticaret A.Ş., s. 66.

Usta İ. 2019. Okul Öncesi Çocukluk Dönemi ve Eğitici Ahşap Oyuncaklar. Avrasya Sosyal ve 
Ekonomi Araştırmaları Dergisi, 6. Cilt. Erişim tarihi, 20 Kasım 2022. Erişim adresi, https://
dergipark.org.tr/tr/download/article-file/703421

Wigan M, 2012. The Visual Dictionary of Illustration. Birinci Basım. İstanbul, Literatür Kitapevi 
Basın Sanayi ve Ticaret Ltd. Şti. s. 9.

Görsel Kaynakçası



221

Grafik Tasarımda Akademik Araştırmalar 4

Görsel 1. Katy Hudson, Gürültülü Bir Kış Uykusu, 2021 https://timas.com.tr/gurultulu-bir-kis-uy-
kusu-9786050842661 (Erişim Tarihi: 15 Eylül 2026, Saat: 14:58)

Görsel 2. Gracey Zhang, Lala’nın Kelimeleri, 2021 https://timas.com.tr/tekerlekler-is-basin-
da---eglenceli-tasiyici-araclarim-9786053050346 (Erişim Tarihi: 14 Eylül 2026, Saat: 17:05)

Görsel 3. Frances Stickley, Ada’nın Ejderhaları, 2022 https://timas.com.tr/tekerlekler-is-basin-
da---eglenceli-tasiyici-araclarim-9786053050346 (Erişim Tarihi: 14 Eylül 2026, Saat: 17:08)

Görsel 4. Çağrı Odabaşı, Bebek Üniversitesi Renkler, 2022 https://www.behance.net/gal-
lery/143833679/Bebek-UEniversitesi-1 (Erişim Tarihi: 18 Eylül 2026, Saat:18:16)

Görsel 5. Dilek Altıntaş Birben, Bak-Bul Sobe Meraklı Kedi, 2021 Arı R. 2010. Eğitim Psikolojisi. 
Beşinci Basım. Ankara, Nobel Yayın Dağıtım Tic. Ltd. Şti., s.59. https://timas.com.tr/teker-
lekler-is-basinda---eglenceli-tasiyici-araclarim-9786053050346 (Erişim Tarihi: 14 Eylül 2026, 
Saat: 17:12)

Görsel 6. Tekerlekler İş Başında, 2020 https://timas.com.tr/tekerlekler-is-basinda---eglenceli-tasi-
yici-araclarim-9786053050346 (Erişim Tarihi: 18 Eylül 2026, Saat: 18:03)





224

Grafik Tasarımda Akademik Araştırmalar 4

BOŞLUĞUN TASARIMI: GRAFİK TASARIMDA NEGATİF 
ALAN, GÖRSEL DÜZEN VE ANLAM

Filiz KARA BİLGİN1

GİRİŞ

Grafik tasarımda görsel iletişim, yalnızca yüzey üzerinde bulunan biçim, renk, 
çizgi, tipografi ve görseller aracılığıyla kurulmaz. Bu elemanların birbirleriyle ve 
onları çevreleyen alanla kurdukları ilişkiler de kompozisyonun oluşumunda be-
lirleyicidir. Bir başlığın çevresinde bırakılan alan, iki metin bloğu arasındaki me-
safe, görsel ile yazı arasındaki açıklık ya da bir biçimin çevresinde oluşan boşluk, 
tasarım tamamlandıktan sonra geriye kalan kullanılmamış bölgeler değildir. Bu 
alanlar, görünür elemanların konumunu, birbirleriyle ilişkisini ve yüzey üzerinde-
ki dağılımını belirleyen tasarım kararlarının bir parçasıdır.

Grafik tasarım literatüründe boşlukla ilişkili olarak beyaz alan (white space) 
ve negatif alan (negative space) kavramları kullanılmaktadır. Beyaz alan, adının 
çağrıştırdığı biçimde yalnızca beyaz renkte bırakılmış yüzeyi ifade etmez. Demir-
kıran (2015), kavramı yazı ve görsellerin çevresindeki alanların yanı sıra kenar 
ve cilt payları, sütun araları ve satır aralıklarını kapsayan geniş bir yapı içinde ele 
almaktadır. Demirkıran ve Güven (2023) de beyaz alanı renk, tipografi, biçim, 
doku ve kompozisyon gibi görünür tasarım unsurlarıyla birlikte düzenlenmesi 
gereken bir tasarım elemanı olarak değerlendirmektedir. Negatif alan ise daha 
belirgin biçimde pozitif biçim ile onu çevreleyen alan arasındaki karşılıklı ilişkiye 
işaret eder.

Boşluk, grafik tasarımda yalnızca estetik rahatlık ya da ferahlık sağlayan bir 
unsur değil; algısal, düzenleyici ve anlamsal işlevler üstlenebilen ilişkisel bir tasa-
rım elemanıdır. Bu araştırmada boşluk kavramı; temel sanat, Gestalt algı ilkeleri, 
tipografik düzen, beyaz ve negatif alan ile görsel retorik literatürü üzerinden ele 

1	 Dr., Millî Eğitim Bakanlığı, Aydın Doğan Güzel Sanatlar Lisesi, karabilginfiliz@gmail.com,  
ORCID iD: 0000-0003-1040-5995.

DOI: 10.37609/akya.4372.c20162



236

Grafik Tasarımda Akademik Araştırmalar 4

bağlamında bu biçimsel çerçevenin ötesine geçen işlevler üstlendiğini göster-
mektedir. Pozitif ve negatif alan arasındaki ilişki, temel sanatın biçimsel sorunları 
ile grafik tasarımın iletişimsel gereksinimleri arasında doğrudan bir bağ kurmak-
tadır. Boşluk biçimi zeminden ayırabilir, elemanları gruplayabilir, bilgi kümelerini 
birbirinden ayrıştırabilir, görsel hiyerarşi ve ritmin oluşumuna katılabilir, negatif 
alanda ikinci bir figür oluşturabilir veya içerikle kurduğu ilişki aracılığıyla anla-
mın oluşumuna katkı sağlayabilir. Dolayısıyla boşluğun tasarım eğitiminde yal-
nızca kompozisyonda bırakılan alan miktarı üzerinden değil, pozitif biçimlerle ve 
içerikle kurduğu ilişkiler üzerinden ele alınması daha kapsamlı bir değerlendirme 
sunmaktadır.

Grafik tasarımda boşluğun temel niteliği, boş olması değil, ilişki kurmasıdır. 
Boşluğu tasarlamak, yüzeyde kullanılmayan alan bırakmaktan çok, görünür olan 
ile görünür olmayan, biçim ile zemin, bilgi ile mesafe ve biçim ile anlam arasın-
daki ilişkiyi tasarlamaktır.
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GÖRSEL ANLATIDA HAREKETLİ GRAFİK VE  VİDEO 
MAPPİNG

Züleyha YAVAN1

GİRİŞ

Geleneksel üretim anlayışıyla grafik tasarım üretimleri, iki boyutlu ve durağan 
yüzeyler üzerine kurgulanan biçim, renk, tipografi ve kompozisyon ilişkileri ek-
seninde şekillenmiştir. Ancak dijital teknolojilerin tasarım süreçlerine entegre 
olmasıyla birlikte bu görsel dil, hareket ve zaman gibi yeni boyutlarla genişleye-
rek dinamik bir anlatım olanağı kazanmıştır. Bu doğrultuda, grafik tasarım kâğıt 
üzerine basılan afiş, kitap veya kurumsal kimlik ögelerinin ötesine geçerek, işit-
sel-görsel düzlemleri, dijital arayüzleri ve çoklu ortam sistemlerini kapsayan di-
siplinlerarası geniş bir alana evrilmiştir (Ekim, 2011). Bu dönüşüm sürecinin en 
belirgin kırılma noktalarından biri, durağan görsel formların zaman ve hareket 
parametreleriyle eklemlenerek “video enstalasyonu” ve “hareketli grafik” (mo-
tion graphics) disiplinlerini doğurmasıdır (Ergun ve Aygenc, 2018). Hareketli 
grafik pratiklerinde durağan görsel ögeler, zaman boyutu içinde yeniden düzen-
lenerek dinamik bir görsel anlatı yapısına dönüşmektedir.

Dijital teknolojilerinde yaşanan gelişmeler, tasarım alanında kullanılan üre-
tim yöntemlerini çeşitlendirmiş ve yaratıcı ifade olanaklarını önemli ölçüde ge-
nişletmiştir. Dijital üretim süreçlerinde teknoloji bir yandan, hareketli grafik ve 
görüntülerin oluşturulmasını sağlayan bir araç işlevi görürken, diğer yandan bu 
içeriklerin izleyiciye aktarılmasını mümkün kılan bir sunum ortamı olarak kulla-
nılmaktadır. Bu çift yönlü yapı, yeni medya tasarımında üretim süreci ile sunum 
biçiminin birbirinden ayrılmadan değerlendirilmesini gerekli kılmaktadır. Bu 
doğrultuda Paul (2008), yeni medyadaki teknoloji kullanımını, hareketli grafikle-
rin ve görüntülerin oluşturulması aşamasında bir araç (tool) ve bunların izleyici-
ye sunulması aşamasında bir ortam (medium) olarak iki sınıfta tanımlamaktadır 
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YEREL GÖSTERGEDEN KURUMSAL SADELİK DİLİNE: 
BELEDİYE LOGOLARINDA YEREL KİMLİK VE KÜLTÜREL 

TEMSİLİN DÖNÜŞÜMÜ

Saime GEZER UYSAL 1

GİRİŞ

Kent, fiziksel çevre ile toplumsal deneyimin kesiştiği bir anlam alanıdır. Bu anlam 
alanında ortak imgelerin oluşmasına mimari yapılar, doğal çevre, üretim biçim-
leri, tarihsel olaylar ve gündelik yaşam pratikleri katkı sağlar. Belediye logosu bu 
geniş anlam alanından belirli ögeleri seçer, onları sınırlı bir yüzey üzerinde düzen-
ler ve kurumsal iletişime dahil eder. Bu nedenle belediye logoları kent kimliğine 
ilişkin anlamların üretildiği ve aktarıldığı bir temsil alanı oluşturur.

Hall’a göre temsil, dünyaya ilişkin anlamların dil aracılığıyla üretilmesi ve 
paylaşılması sürecidir. Bu süreç birbiriyle ilişkili iki temsil sistemi üzerinden iş-
ler. İlk sistem, nesneleri, kişileri, olayları ve soyut düşünceleri zihinsel kavramlar 
içinde düzenleyen kavramsal haritadır. İkinci sistem ise bu kavramları sözcükler, 
sesler ve görsel imgeler gibi göstergeler aracılığıyla ifade eden ortak dildir. Bir 
kültürün üyeleri büyük ölçüde ortaklaşan kavramsal haritalar ve kültürel kodlar 
sayesinde göstergeleri birbirine yakın biçimlerde yorumlayabilir. Hall, görsel im-
geleri de anlam taşıyan ve yorumlanması gereken göstergeler arasında değerlen-
dirir. Bu açıdan temsil, dünyadaki nesneler, onlara ilişkin zihinsel kavramlar ve 
bu kavramları ifade eden göstergeler arasında kurulan ilişkiyle gerçekleşir (Hall, 
1997, ss. 16-19).

Bu yaklaşım belediye logolarının çözümlenmesi açısından önem taşır. Köp-
rü, kale, dalga, dağ, başak veya harf biçiminin yerel kimlikle ilişkili anlamı, söz 
konusu biçimlerin kentin tarihi, coğrafyası, üretim kültürü ve toplumsal dene-
yimiyle bağlantılandırılması sonucunda oluşur. Logo tasarımındaki her seçim 
kente ilişkin bazı kavramları görünür kılarken bazı kavramların görsel ağırlığını 
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şimlerinin eksiksiz bir envanterini oluşturmayı amaçlamamış, kültürel gösterge 
dönüşümünün farklı biçimlerini ayrıntılı olarak incelemeye olanak sağlayan 
analitik bir örneklem üzerinden ilerlemiştir. Daha geniş belediye logo arşivleri, 
resmî kurumsal kimlik kılavuzları, tasarımcı açıklamaları ve kentli tanıma araş-
tırmaları, burada ortaya konulan üçlü dönüşüm çerçevesinin farklı örneklerde 
sınanmasına katkı sağlayabilir.

Sonuç olarak bu çalışma, belediye logosu değişimlerinin yalnızca görsel ye-
nilenme veya sadeleşme açısından değerlendirilmesinin dönüşümün bütün bo-
yutlarını açıklamakta yetersiz kaldığını ortaya koymaktadır. Yerel göstergenin 
korunması, yeniden kodlanması veya farklı bir gösterge repertuvarı içinde ye-
niden kurulması, kente ilişkin hangi anlamların kurumsal temsil içinde görünür 
kalacağını belirlemektedir. Bu nedenle belediye logolarındaki değişimlere bakar-
ken yalnızca biçimin nasıl değiştiği değil, kentin hangi özelliklerinin seçildiği, 
hangilerinin görünürlüğünü kaybettiği ve yerel anlamın hangi yeni göstergeler 
aracılığıyla sürdürüldüğü de değerlendirilmelidir. Belediye logosunun yenilenme-
si bu açıdan kentin görsel kimliğine ilişkin bir tasarım kararı olmasının yanında, 
kent hakkında hangi anlamların görünür tutulacağına ilişkin bir temsil kararıdır.
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GRAFİK TASARIM ARAŞTIRMALARINDA NÖRO-ESTETİK 
YAKLAŞIMLAR

Yasemin DEDEOĞLU1

GİRİŞ

Nöro-estetik, sanat eserlerinin ve estetik deneyimlerin insan beynindeki sinirsel 
karşılıklarını inceleyen disiplinler arası bir alan olarak tanımlanmaktadır (Güner 
ve Kantarcıoğlu, 2022, s. 197). Bu tanım, estetik yargının salt öznel bir izlenim 
olmadığını, gözlemlenebilir sinirsel süreçlere dayandığını öne sürmesi açısın-
dan alanın temel iddiasını özetlemektedir. Bu alan, sanat eserlerinin algılanma, 
üretilme ve karşılık bulma süreçlerini sinirbilim yöntemleriyle ele almaktadır 
(Chatterjee, 2011, s. 53). Üretim ve alımlama süreçlerinin birlikte ele alınması, 
nöro-estetiği yalnızca izleyici tepkisiyle sınırlı tutmayıp tasarımcının karar alma 
sürecini de kapsayan bir çerçeveye taşımaktadır. Görsel uyaranların beyinde ya-
rattığı tepkiler EEG ve fMRI gibi görüntüleme teknikleriyle izlenmektedir (Vija-
yakumar, 2025, s. 2). Bu yöntemsel çeşitlilik, alanın farklı zamansal ve mekânsal 
çözünürlükte veri üretebilmesini sağlamaktadır. Estetik değerlendirmenin ödül 
sistemiyle ilişkisi, güzel görsel imgeler karşısında beynin duygu ve ödülle ilişkili 
bölgelerinde gözlenen etkinlik üzerinden gösterilmektedir (Chatterjee ve Varta-
nian, 2014, s. 370). Estetik deneyimin ödül mekanizmalarıyla ilişkilendirilmesi, 
tasarım kararlarının bilişsellikle birlikte güdüsel bir boyutunun da var olduğunu 
düşündürmektedir.

Alanın temelleri yirminci yüzyılın sonlarında atılmıştır (Güner ve Kantar-
cıoğlu, 2022, s. 196). Ramachandran ve Hirstein, 1999 tarihli çalışmalarında 
estetik deneyimi açıklayan sekiz temel ilkeyi ortaya koyarak alana yön vermiştir 
(Ramachandran ve Hirstein, 1999, s. 33-34). Bu ilkelerin sonraki araştırmalarda 
sıkça referans noktası olarak kullanılması, erken dönem çalışmaların kuramsal 
etkisinin uzun süre korunduğunu göstermektedir. Chatterjee, 2011 yılındaki 
çalışmasıyla nöro-estetiği bilişsel sinirbilim içinde olgunlaşan bir disiplin olarak 

1	 Dr., MEB, ysmndedeoglu@gmail.com, ORCID iD: 0000-0002- 6124-3693.
DOI: 10.37609/akya.4372.c20165
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Görsel 2. Tüketicilerin Odağına Göre Nescafe Telefonlu Reklam Afişi Isı Haritası (Yazıcı Özdemir 
ve Yıldırım, 2022, s. 119-120).

Görsel 3. Okuma Sırasında Bakış Noktası Dışındaki Harflerin Karışması Simülasyonu (Pelli ve 
Tillman, 2008, s. 1132).

Görsel 4. Nissen ve arkadaşları (2024) çalışmasında kullanılan 3×2 deneysel tasarıma örnek ara-
yüzler: üç renk koşulu (mavi, kırmızı, renksiz) ile iki buton şekli (yuvarlak, keskin) kombinas-
yonları (Nissen vd., 2024, s. 8-9).


	+Grafik Tasarımda Akademik Araştırmalar 4
	1. Aslı İNANLI - Tarık YAZAR
	2. Hülya DEMİR
	3. Özlem AYVAZ TUNÇ
	4. Aytaç ÖZMUTLU
	5. Özlem KUM1
	6. Oya Cansu DEMİRKALE KUKUOĞLU1
	7. Aysel GÜNEY TÜRKEÇ
	8. İlhami DİKSOY
	9. Gökçe ARİFOĞLU
	10. Hakan ARSLAN
	11. Pınar GÖKTAŞ
	12. Filiz KARA BİLGİN
	13. Züleyha YAVAN
	14. Saime GEZER UYSAL
	15. Yasemin DEDEOĞLU

