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DİJİTAL OYUN TASARIMDA 
SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK: BİR MOBİL OYUN 

TASARIM ÖRNEĞİ

Uğur ATAN 1 

Pınar GÖKTAŞ 2

GIRIŞ

Sürdürülebilirlik; çevre sürecinin gelişen unsurlarından sanayileşme, nüfus artışı, 
üretim-tüketim biçimleri gibi birçok faktöre bağlıdır (İncedayı, 2004). Doğanın bize 
sunduğu imkanları gelecek nesillere aktarma, hammadde ve enerji kaynaklarını 
tüketmeden sürdürme ve koruma amacı taşıyan sürdürülebilirlik kavramı, sadece 
ekoloji bilimiyle sınırlı kalmayıp aynı zamanda tüm bilim ve sanat dallarının çalışma 
alanı içinde yer almaktadır (Salur, 2014: 20). Bu bağlamda özellikle oyunlar, çev-
resel sorumluluk ve sürdürülebilirlik konularında farkındalık oluşturacak önemli 
bir platform sunmaktadır. Oyun, amacına göre değişiklik gösteren ve bu amaçlar 
doğrultusunda tanımlanan bir kavramdır (Uzunoğlu, 2021: 120). Sosyal hayata ha-
zırlık, boş zamanları eğlenerek ve öğrenerek değerlendirme gibi imkanlar sağlayan 
oyun; insan hayatının şekillendirilmesinde önemlidir (Kahraman ve Baritci, 2022).

Geçmişten günümüze varlığını sürdüren oyunlar, teknolojik değişimlerle 
uyumlu bir biçimde dijitalleştirilmekte ve bu süreçte görsel nitelikleri ile etki-
leşim düzeyleri önemli ölçüde artmaktadır. (Göktaş ve Atan, 2025: 22). Dijital-
leştirilen bu oyunlar kendi içerisinde strateji, savaş, bulmaca, rekabet ve mace-
ra gibi eğlenceli içeriklere sahiptir. Bunların yanı sıra dijital oyunlar; toplumsal 
etkileşim, eğitim ve sürdürülebilirlik gibi alanlarda da oynayanların farkındalık 
düzeyine katkı sağlamaktadırlar. Böylece duygusal bağ kurma ve çevre bilinci 
kazandırma potansiyeli taşıyan dijital oyunlar, yalnızca eğlence amacıyla kulla-
nılmaktan öte, farklı amaçlar için de kullanılabileceğini göstermektedir.

1	 Prof. Dr., Selçuk Üniversitesi Güzel Sanatlar Fakültesi, uatan@selcuk.edu.tr,  
ORCID iD: 0000-0002-3784-1773.

2	Öğ r. Gör., Yozgat Bozok Üniversite Yozgat Meslek Yüksekokulu, pinar.goktas@yobu.edu.tr,  
ORCID iD: 0009-0009-2075-1964.

DOI: 10.37609/akya.3966.c3475
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T.C. Çevre, Şehircilik ve İklim Değişikliği Bakanlığı Çevre Yönetimi Genel 
Müdürlüğü “Sıfır Atık” proje çerçevesinde geliştirilen dijital oyun, bu proje kap-
samında kullanılan el kitapçığındaki bilgiler ve renkler doğrultusunda tasarlan-
mıştır. Bu dijital oyun, çocukların günlük yaşamlarında karşılaştıkları atık kutu-
larını interaktif bir platformda deneyimleyerek oyun ile gerçek yaşam arasında 
anlam ve bağlantı kurmalarını amaçlamaktadır. Elde edilen bilgiler ve renk ter-
cihleri, çocuklara sıfır atık konseptini öğretirken aynı zamanda onların çevresel 
sorumluluk anlayışını artırmayı hedeflemektedir.

Çocuklar için tasarlanan dijital oyun, sürdürülebilirlik ve çevre bilincine yö-
nelik sosyal sorumluluk kapsamında olmasından ötürü T.C. Çevre, Şehircilik ve 
İklim Değişikliği Bakanlığına oyunun kısa bir videosu hazırlanarak demo olarak 
sunulabilir. Ayrıca tasarlanan dijital oyun, 8 atık kutusu, düşen nesnelere hız 
ekleme ve oyun süresi ile geliştirilerek 11 yaş ve üzeri çocuklar için de yeniden 
tasarlanabilir.
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KENT TİPOGRAFİSİ: DİJİTAL ÇAĞDA 
GRAFİK TASARIM VE GÖRSEL KÜLTÜR 

KORELASYONU

Aslı İNANLI 1 

Tarık YAZAR 2

GIRIŞ

Kentler, tarih boyunca yalnızca mimari ve coğrafi varlıklar olarak değil, aynı za-
manda görsel iletişim sistemleri olarak demografik ve kültürel çeşitlilik gösteren 
yaşam alanları olmuştur. Barındırdıkları sosyal ve kültürel zenginlikler, bu alanla-
rın cazip yaşam merkezleri hâline gelmesini sağlamıştır (Karaalioğlu, 2025: 923). 
Tabelalar, afişler, duyuru panoları, trafik işaretleri, tipografik yüzeyler ve dijital 
panolar, bilgilendirme ve yönlendirme grafikleri kentin niteliği hakkında çeşitli 
bilgiler aktaran önemli kimlik göstergelerindendir (Kayabaş, Sayın, 2022: 1423). 
Dijital çağla birlikte kent, artık statik bir mekândan ziyade “görsel veriler ağı”na 
dönüşmüştür. Bu dönüşüm, grafik tasarımın kamusal mekânda üstlendiği işlev-
leri çeşitlendirmiş; özellikle tipografi, kentin duygusal, kültürel ve yönlendirici 
kodlarını taşıyan temel bir tasarım öğesi haline gelmiştir.

Dijital çağın hızla ilerleyen teknolojik gelişmeleri, grafik tasarım alanın-
da köklü dönüşümler yaratmış ve kentlerin görsel kimliğinin şekillenmesinde 
yeni dinamiklerin ortaya çıkmasına neden olmuştur. Bu süreçte, tasarım araç-
ları ve üretim teknikleri dijital platformların sunduğu imkanlarla birlikte evrim 
geçirmiş, geleneksel yöntemlerin ötesine geçerek çok daha çevik ve etkileşimli 
çözümler sunar hale gelmiştir. Kentler yalnızca fiziksel mekânlarla değil, dijital 
ortamda da temsil edilen markalara dönüşmekte ve dijital belleğin oluşumunda 
önemli bir rol üstlenmektedir. (Karaalioğlu, 2025: 925). Dijital araçların sun-

1	 Dr. Öğr. Üyesi, Kütahya Dumlupınar Üniversitesi, Güzel Sanatlar Fakültesi, Görsel İletişim Tasarımı 
Bölümü, asliinanli7@gmail.com, ORCID iD: 0000-0002-3205-6901.

2	 Prof. Dr., Ondokuz Mayıs Üniversitesi, Güzel Sanatlar Fakültesi, Grafik Bölümü,  
tarikyazar08@gmail.com, ORCID iD: 0000-0002-8966-3702.

DOI: 10.37609/akya.3966.c3476

mailto:asliinanli7@gmail.com
mailto:tarikyazar08@gmail.com
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tüketim gibi riskleri de beraberinde getirmektedir. Bu nedenle, tipografinin yerel 
bağlam, kültürel kodlar ve mekânsal karakterle bütünleşik biçimde ele alınması, 
kentsel kimliğin sürdürülebilirliği açısından büyük önem taşımaktadır. Özgün ve 
bilinçli tipografik yaklaşımlar, kentlerin dijital çağda ayırt edici ve kalıcı bir gör-
sel kimlik oluşturmasına katkı sağlamaktadır.

Kentlerde kullanılan yönlendirme ve işaretleme sistemleri bağlamında ti-
pografi; erişilebilirlik, farkındalık ve güvenlik kavramlarıyla doğrudan ilişkilidir. 
Okunabilir, kapsayıcı ve kullanıcı odaklı tipografik çözümler, bireylerin mekânda 
yön bulma süreçlerini kolaylaştırmakta ve kentsel deneyimi daha anlaşılır hâle 
getirmektedir. Bu yönüyle tipografi, kentsel yaşam kalitesini artıran görünmez 
ancak etkili bir düzenleyici unsur olarak değerlendirilebilir. Geleceğe bakıldığın-
da, yapay zekâ destekli ve çevresel verilere duyarlı tipografik sistemlerin kent 
mekânlarında daha fazla yer alacağı öngörülmektedir. İnsan yoğunluğu, trafik 
akışı veya toplumsal dinamiklere tepki verebilen bu sistemler, tipografiyi yaşayan 
ve dönüşen bir organizmaya dönüştürme potansiyeline sahiptir. Böylece kent-
ler, yalnızca okunabilen değil; hissedilebilen, dinlenebilen ve deneyimlenebilen 
mekânlara evrilmektedir.

Sonuç olarak grafik tasarım ve tipografi, dijital çağda yalnız estetik bir üretim 
alanı değil, kent kültürünü anlamlandıran, toplumsal belleği taşıyan ve geleceğe 
aktaran temel bir dil haline gelmiştir. Harfler; dijital ve fiziksel yüzeylerde var 
olarak kentin kimliğini kurmakta, dönüştürmekte ve sürekliliğini sağlamaktadır. 
Bu bağlamda kent tipografisi, çağdaş kentlerin görsel belleği, kültürel hafızası ve 
anlatı alanı olarak değerlendirilebilir.
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5(23).
Uçar, T. F., (2019). Görsel İletişim ve Grafik Tasarım, İstanbul: İnkılap Kitabevi, 201–220.
UNESCO. (2016). Culture: Urban future. Global report on culture for sustainable urban development. 

UNESCO Publishing.
Urry, J. (1995). Consuming places. Routledge.
Walker, S. (2001). Typography and the language of the city. Journal of Urban Design, 6(2), 165–

182.
Wheeler, A. (2018). Designing Brand Identity, Hoboken: Wiley, 134–150.
Wilson, P. (2016). A hundred years of Johnston the iconic typeface of the London Underground, https://

theconversation.com/a-hundred-years-of-johnston-the-iconic-typeface-of-the-london-un-
derground-62373.

Yaykın, M. (2010). Sanat, teknoloji, bilim ve fotoğraf, Kalkedon Yayınları, 64.
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AMBALAJ TASARIMINDA GÖRSEL 
ANLAM VE MARKA KİMLİĞİ İNŞASI: 

DUTCH MASTERPİECE VE HASMANDIRA 
MARKALARININ SEMİOTİK 

KARŞILAŞTIRMASI

Ayşe İRİ ÖZTÜRK1

GIRIŞ

Ambalaj tasarımı bir markanın ürününü korumak için kullanılan malzemenin 
yanı sıra, çağlar boyunca kültür ve gelenekleri yansıtan, toplumsal hafızayı canlı 
tutan önemli tasarım elamanlarından biri olmuştur. Ürünün kıyafeti olarak de-
ğerlendirilen, tüketiciyle samimi bir iletişim kuran ambalaj, toplumsal, bölgesel 
ve kültürel özellikler odağında çeşitlenmiştir. Pazarlamanın temel unsurları için-
de yer alan görsel tasarım öğelerinden biri olan ambalaj tasarımlarında kullanılan 
önemli unsurlar; tipografi, renk, sembol, fotoğraf gibi görsel iletişim elemanları-
dır. Bu iletişim elemanları markanın mesajını iletmek açısından görsel bir dil or-
taya koymaktadır. Bu kapsamda, ambalaj tasarımları sadece ürünleri korumak ve 
pazarlamak için değil, aynı zamanda görsel dil aracılığıyla tüketicilerin algılarını 
şekillendirmek için de çok önemli bir rol oynar. Ambalajlar, işlevsel amaçlarının 
ötesinde, değerleri, gelenekleri ve marka kimliğini aktaran önemli somut un-
surlardır. Bu bağlamda süpermarketler, tasarım ve sembolizmin günlük tüketici 
deneyiminde kesiştiği zengin bir görsel ortam sunmaktadır.

Ambalaj, tüketicilerle doğrudan ilgilendiği için görsel iletişim tasarımında 
birçok özel talebin olduğu alanlardan biridir. Bu talepler arasında teknik, ya-
ratıcı, iletişimsel ve pazarlama talepleri yer alır ve bunların görsel dile dönüş-
türülmesi gerekir. Ambalajın fiziksel formu, yalnızca işlevsel bir yapı değil; aynı 
zamanda kültürel, ticari ve anlamsal mesajlar üreten iletişimsel göstergelerden 

1	 Dr. Öğr. Üyesi, Ondokuz Mayıs Üniversitesi, Güzel Sanatlar Fakültesi, Grafik Bölümü, 
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Araştırmanın analiz sonuçlarına göre, Dutch Masterpiece ve Hasmandıra 
peynir ambalajlarının doğru iletişim öğeleri ve tutarlı görsel öğelerin kullanımıy-
la iyi olarak sınıflandırılan, görsel çekiciliğe ve pratik çekiciliğe sahip olan bir 
tasarım olduğu bulgusuna erişilmiştir. Bunun yanı sıra, işlevsel açıdan Hasman-
dıra ambalajı için Kraft bir kutu tasarlanmış ve tüketicinin ihtiyaçlarına uygun 
boyut ve porsiyonlarda hazırlanmış olup, ürün kalitesinin korunmasında katma 
değer sağlayan ek zip kilit fonksiyonları da bulunmaktadır. Aynı şekilde Dutch 
Masterpiece ambalajında ise ürünün doğal rengini ve dokusunu görünür kılan, 
aynı zamanda tazeliğini koruyan şeffaf koruyucu filmle sarıldığı ifade edilebilir. 
Bu tasarım elemanları markaların tüketicilerine karşı bir imaj kazandırmasının 
yanı sıra, işletmelere ve tüketicilere gelecekte yeni ürünler geliştirmek için daha 
fazla fırsat sunabilecek tasarım ve ürün yenilikleri de sağlamaktadır.
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İKSV FİLM VE MÜZİK FESTİVALİ 
AFİŞLERİNDE GÖRSEL RETORİK 

ÇÖZÜMLEMELERİ

Özlem KUM 1

GIRIŞ

Görsel iletişim tasarımı, yalnızca bilgi aktarmakla sınırlı kalmayan, izleyicinin 
duyularına, kültürel belleğine ve duygusal katmanlarına hitap eden çok yönlü 
bir anlam üretim sürecini ifade etmektedir. Afişler, bu bağlamda, sanat ve kültür 
etkinliklerinin tanıtımında yalnızca işlevsel bir iletişim aracı değil, aynı zamanda 
izleyiciyle sembolik bir bağ kuran kültürel ürünler olarak değerlendirilmektedir. 
Literatürde afişin hem bir iletişim nesnesi hem de kültürel bir gösterge olarak iş-
lev gördüğü vurgulanmakta; özellikle görsel metafor, metonimi ve benzetme gibi 
retorik stratejilerin afişin ikna gücünü artırdığına dikkat çekilmektedir. Görsel 
metafor, doğrudan ilişkisi bulunmayan iki öge arasında anlam aktarımı kurarak 
izleyicinin beklenmedik bir bağ keşfetmesini sağlamaktadır. Afiş tasarımlarında 
metaforun sıklıkla başvurulan bir strateji olması, izleyiciye güçlü bir çağrışım ala-
nı sunmasından kaynaklanmaktadır. Metonimi (düzdeğişmece), parça- bütün 
ilişkisi kurarak kültürel kimlik veya mekânsal aidiyet inşa ederken; benzetme, 
nesneler arası görsel benzerlikten hareketle akılda kalıcılığı güçlendirmektedir. 
Ayrıca biçim yitimi ve modifikasyon/müdahale gibi teknikler, görsel unsurların 
deformasyonu veya dönüştürülmesi yoluyla yeni anlam katmanları üretmektedir. 
Bu stratejiler, görsel retoriğin temelini oluşturmakta ve afişin salt estetik bir ürün 
olmaktan çıkıp çok katmanlı bir iletişim aracına dönüşmesine katkı sağlamakta-
dır. Türkiye’de afiş tasarımı üzerine yapılan çalışmalar, daha çok tarihsel gelişim, 
estetik özellikler veya grafik sanatlar tarihi bağlamında yoğunlaşmıştır. Ancak 
festival afişleri özelinde görsel retorik yaklaşımları merkeze alan araştırmalar sı-
nırlı kalmıştır. İstanbul Kültür Sanat Vakfı’nın (İKSV) düzenlediği festivallerine 
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Araştırmada geliştirilen tipoloji, yalnızca İKSV’ye ait seçili beş afiş üzerinden 
şekillenmiş olup, elde edilen sonuçlar tüm afiş tasarımlarına genellenemez ve 
yalnızca incelenen örnekler bağlamında değerlendirilmelidir. Ayrıca çalışmaya 
yalnızca bir müzik festivali afişi dahil edildiğinden, bulgular müzik afişleri bağ-
lamında genellenemez; ancak film afişleri ile karşılaştırmalı tipolojik bir örnek 
olarak değerlendirilebilir. Bu sınırlılıklar nedeniyle, gelecekte yapılacak araştır-
malarda daha geniş bir örneklem üzerinden farklı kurumlara ait afişlerin karşılaş-
tırmalı olarak incelenmesi, tipolojinin geçerliliğini sınama ve farklı bağlamlarda 
görsel retoriğin işlevini daha kapsamlı biçimde ortaya koyma imkânı sunacaktır. 
Tipolojinin sağlamlığını test etmek amacıyla farklı dönem ve türlere ait (örne-
ğin müzik, tiyatro, bienal) afişlerle genişletilmesi önerilebilir. Bunun yanı sıra, 
araştırma öncelikle görsel stratejilere odaklandığı için tipografi ve metin-görsel 
ilişkisinin sistematik biçimde incelenmesi literatüre katkı sağlayacaktır; metafor 
ve metoniminin izleyici açısından hatırlanabilirlik ve ikna üzerindeki etkisi de 
deneysel ya da anket temelli alımlama çalışmalarıyla desteklenebilir. Son ola-
rak, afiş tasarımlarının farklı mecralarda (basılı poster, sosyal medya görselleri, 
hareketli/motion afişler) nasıl dönüştüğü karşılaştırmalı olarak ele alındığında, 
görsel stratejilerin mecraya göre çeşitlenme biçimleri daha kapsamlı biçimde 
anlaşılabilir.

Sonuç olarak, bu araştırma afiş tasarımında kullanılan görsel retorik strateji-
lerin iletişimsel gücünü vurgulamakta ve alandaki benzer çalışmalara kuramsal 
ve yöntemsel bir katkı sunmaktadır.
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BEDEN OLUMLAMA HAREKETİNİN REKLAM 
STRATEJİLERİNDEKİ YERİ: DOVE ÖRNEĞİ 
ÜZERİNDEN GÖSTERGEBİLİMSEL ANALİZ

Züleyha YAVAN 1 

 Tarık YAZAR 2

GIRIŞ

Beden olumlama, bireyin kendi bedenini olduğu gibi kabul etmesini ve farklı 
beden formlarının toplumsal açıdan normal ve meşru kabul edilmesini savunan; 
özellikle son yıllarda sosyal medya platformlarında görünürlüğü ve etkisi belirgin 
biçimde artan bir söylem ve hareket olarak tanımlanmaktadır. Genel olarak ge-
leneksel güzellik standartlarına meydan okuyarak, bireyleri benzersiz fizik özel-
liklerini benimsemeye teşvik etmektedir (Sezgin, 2024).

 Reklam stratejilerinin temel amacı, tüketicilerin tutum ve davranışlarını 
istenilen yönde şekillendirerek değiştirmektir. Günümüzde reklam kampanya-
larında, toplumsal değerlerin dayatılmasından ziyade, psikolojik motivasyon ve 
özgüven gibi unsurlara odaklanan stratejiler kullanılmaya başlanmıştır. Bu bağ-
lamda, pozitif bir yaklaşım olarak değerlendirilen beden olumlama hareketi, top-
lumsal değişimin kaçınılmaz olduğu düşüncesi üzerine inşa edilerek reklam kam-
panyalarında etkili bir strateji hâline gelmiştir. Reklamlarda artık ideal beden 
imajlarına, yani kusursuz fiziksel temsillere karşı, “kendi bedenindeki kusurları 
sev” mesajı yeni bir dil olarak öne çıkmaktadır.

Yapılan çalışmada, beden olumlama hareketinin reklam stratejilerinde nasıl 
temsil edildiğini anlamak amacıyla Dove markasının Türkiye’de 2019 ve 2025 
yıllarında yayınladığı “Benim Güzelliğim Ezberlerin Ötesinde” ve “Güzellik Ger-
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bir pazarlama aracı değil, aynı zamanda kültürel anlam üretim süreci  olduğu-
nu göstermektedir. Dove, toplumsal cinsiyet rolleri, beden politikaları ve dijital 
estetik gibi alanlarda sorgulayıcı bir yaklaşım geliştirerek, markaların toplumsal 
sorumluluk ve kimlik inşası süreçlerinde nasıl dönüştürücü bir rol oynayabilece-
ğini örneklemektedir.
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İmge Ya-

yınları.
Greimas, A. J. (1983). Structural semantics: an attempt at a method. Lincoln: University of Nebraska 

Press.
Greimas, A. J., Courtes, J. (1982). Semiotics and language: An analytical dictionary. Indiana Univer-

sity Press.
Guiraud, P. 1994. 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TİPOGRAFİDE MİNİMALİST VE 
MAKSİMALİST TASARIM ANLAYIŞLARININ 

GRAFİK TASARIMA YANSIMALARI

Oya Cansu DEMİRKALE KUKUOĞLU1

GIRIŞ

Grafik tasarım, görsel öğeleri kompozisyon, renk, hiyerarşi ve düzen açısından bir 
araya getirmektedir. Bu bütünün önemli bir parçası olarak tipografi hem metnin 
okunabilirliğini hem de verilmek istenen mesajın estetik değerini şekillendir-
mektir. Bunun yanı sıra tipografi, bazen görsel karmaşıklığı bilinçli olarak kul-
lanırken, bazen de düzenli bir yapı elde etmek için tasarımı sadeleştirmektedir. 
Dolayısıyla, görsel iletişimin en etkili bileşenlerinden biri olarak tipografi, grafik 
tasarımda estetik algıyı şekillendiren temel unsurlardan biri hâline gelmektedir. 
Dolayısıyla tipografinin tasarımdaki rolü, yalnızca estetik bir unsur değil düşün-
cenin aktarılmasında önemli bir rol üstlenmektedir.

Tipografi, yazıya görsel bir biçim kazandırarak düşüncenin somutlaşmasını 
sağlamaktadır. Ambrose ve Harris’e (2014, s. 6) göre tipografi, grafik tasarım, 
montaj, kolaj, retorik ve bitiştirme gibi görsel araçları kullanarak, iletişim sağ-
lama işidir. Buna göre tipografi, düşüncenin taşıdığı duyguyu en iyi şekilde ifa-
de eden bir araç olmaktadır. Van Leeuwen (2006, s. 154), tipografinin yalnızca 
yazılı bir iletişim aracı olmadığını, aynı zamanda düşünceleri aktarma, görseller 
arasında anlam kurma ve çok yönlü bir iletişim biçimi oluşturma gücüne sahip 
olduğunu ifade etmektedir.

Kullanım alanlarına göre farklılık gösteren tipografi, belirli bir mesajı ya da 
duyguyu yansıtmak amacıyla yazı karakterinin biçimini, görünümünü ve yapısını 
şekillendirmektedir. Bu doğrultuda, Kim’e (2015) göre, tipografiyi sadece bir ile-
tişim aracı olarak görmenin yanı sıra, onun biçimsel sınırlarını sorgulayan ve ye-
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KAMUSAL TEMSİLİN GÖRSEL DİLİ: 
ŞANLIURFA VALİLİĞİ KURUMSAL 

LOGOSUNUN ANALİZİ

Özlem VARGÜN 1

GIRIŞ

Görsel kimlik, kurumların kamusal alanda nasıl algılandığını, hangi değerlerle 
temsil edildiğini ve toplumsal bellekte nasıl konumlandığını belirleyen temel ile-
tişim alanlarından biridir. Özellikle kamu kurumları söz konusu olduğunda görsel 
kimlik, estetik bir tercih olmanın ötesine geçerek otorite, süreklilik, güven ve 
temsil gibi kavramlarla doğrudan ilişkilenen yapısal bir unsur hâline gelmekte-
dir. Bu bağlamda logo, kurumun yalnızca tanımlayıcı bir simgesi değil; kurumsal 
kimliğin, temsil biçiminin ve görsel dilin yoğunlaştığı merkezi bir gösterge olarak 
öne çıkmaktadır.

Kurumsal kimlik, kurumun felsefesi, misyonu, değerleri ve iletişim biçimle-
riyle şekillenen bütüncül bir yapı sunarken; görsel kimlik bu yapının kamusal 
alandaki görünür yüzünü oluşturmaktadır. Logo, renk paleti, tipografi ve grafik 
düzenlemeler aracılığıyla kurulan bu görsel yapı, kurumun soyut kimliğini somut 
bir temsil düzlemine taşır. Bu nedenle görsel kimlik tasarımı, özellikle kamu ku-
rumlarında rastlantısal ya da bireysel tercihlere değil, kurumsal temsilin gerektir-
diği süreklilik ve tutarlılık ilkelerine dayanmaktadır.

Grafik dil ve anlatım biçimleri, kurumsal kimliğin algısal boyutunu şekillendi-
ren temel unsurlar arasında yer almaktadır. Biçim, renk ve tipografik tercihlerin 
oluşturduğu bu dil, kurumun kamusal alanda nasıl “konuştuğunu” ve nasıl “gö-
ründüğünü” belirler. Grafik dil aracılığıyla kurulan anlatım, kurumun değerlerini 
doğrudan ifade etmekten çok, dolaylı ve simgesel bir anlam üretimi üzerinden 
çalışır. Bu yönüyle görsel kimlik, yalnızca bilgilendirici değil, aynı zamanda yön-
lendirici ve anlam kurucu bir iletişim alanı olarak değerlendirilmektedir.

1	 Doç. Dr., Harran Üniversitesi, ozlemvargun@harran.edu.tr, ORCID iD:  0000-0002-4803-5929.
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olarak kurgulandığını ortaya koymaktadır. Özellikle yeni logo örneğinde, resim-
sel ve betimleyici anlatımdan uzaklaşılarak simgesel, sade ve soyut bir görsel di-
lin tercih edilmesi, çağdaş kurumsal kimlik yaklaşımlarıyla uyumlu bir yönelime 
işaret etmektedir.

Eski ve yeni logo karşılaştırması, kurumsal temsilde anlatıdan temsile doğru 
bir dönüşüm yaşandığını göstermektedir. Eski logo, kente ait mimari ve kültürel 
öğeleri doğrudan betimleyen, yerel aidiyeti görünür kılan bir yapı sunarken; yeni 
logo, bu unsurları sembolik kodlar aracılığıyla daha kapsayıcı ve zamansız bir bi-
çimde ele almaktadır. Bu değişim, yalnızca görsel sadeleşme olarak değil, merkezi 
yönetimi temsil eden bir kurumun kamusal alandaki duruşunu yeniden tanım-
lama çabası olarak okunabilir. Sınırlı renk paleti, dengeli çizgi sistemi ve negatif 
alanın etkin kullanımı, logonun farklı ölçek ve mecralarda tutarlı bir biçimde 
algılanmasını desteklemektedir.

Sonuç olarak Şanlıurfa Valiliği logosu, yerel kimliği tamamen dışlamadan, onu 
simgesel düzeyde yeniden yorumlayan ve merkezi yönetim temsilini önceleyen bir 
kurumsal kimlik yaklaşımı sunmaktadır. Bu durum, kamu kurumlarına ait logo-
ların yalnızca tanıtıcı değil; güven, süreklilik ve kamusal meşruiyet üreten görsel 
araçlar olduğunu bir kez daha ortaya koymaktadır. Çalışmanın, kamu kurumların-
da görsel kimlik tasarımı ve kamusal temsil ilişkisini inceleyen gelecekteki araştır-
malar için karşılaştırmalı ve eleştirel bir zemin oluşturması beklenmektedir.
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MİNİMALİST AFİŞ TASARIMINDA NEGATİF 
ALANIN POP ART–OP ART ESTETİĞİ VE 
GESTALT ALGI İLKELERİ BAĞLAMINDA 

YORUMU: MALİKA FAVRE ÖRNEĞİ

Aysel GÜNEY TÜRKEÇ 1

GIRIŞ

Görsel iletişim tasarımında afişler, kitle ile doğrudan etkileşim kuran güçlü araç-
lardır. Bu tür tasarımlar, izleyicinin dikkatini hızla odaklayarak iletilmek istenen 
mesajın etkin biçimde aktarılmasını sağlamakta ve görsel bellekte kalıcı bir iz 
oluşturma potansiyeline sahip olmaktadır (Becer, 2011). Özellikle 20. yüzyıl-
dan itibaren modern grafik tasarımın gelişimiyle birlikte afiş hem sanatsal bir 
ifade biçimi hem de kültürel ve ideolojik bir iletişim mecrası hâline gelmiştir 
(Antmen, 2010). Afişlerde negatif veya beyaz alanın etkin kullanımı ise algı-
sal dengeyi kurmanın ve mesajın netliğini sağlamanın temel yollarından biridir 
(Wong, 2011; Arnheim, 1960). Beyaz alan, izleyicide denge ve ritim yaratarak 
okunabilirliği artırır, odak noktaları vurgular ve duygusal bir yankı oluşturur; 
dolayısıyla boşluk pasif bir “boşluk” değil, aktif bir tasarım bileşenidir (Esseku, 
2023). Beyaz alanın tarihsel kökeninin geleneksel Çin resmine uzandığı; modern 
grafik tasarımda ise anlamsal derinlik üretme, marka kimliğine duyusal bir an-
lam kazandırma ve kompozisyonda bütünlüğü güçlendirme açısından belirleyici 
bir görsel strateji olarak konumlandığı ifade edilmektedir (Garg, 2023). Malika 
Favre’nin çalışmaları bu bağlamda önemli bir konumdadır. Malika Favre çalış-
malarında “az çoktur” yaklaşımıyla tanınmaktadır. İllüstrasyonlarına uyguladığı 
grafik tasarım eğitimi, matematik merakı, temel şekilleri, renkleri ve ışık‑gölge 
ilişkilerini en sade hâlde kurgulamasına olanak tanımaktadır. Favre, Bauhaus 
ve Op‑Art geleneğini modern pop sanatla buluşturan çizgisel sadelik ve duygu-
sal renk armonileriyle kadın temalı toplumsal konuları ve kültürel değişimleri 
1	 Dr. Öğr. Üyesi, Amasya Üniversitesi, aysel.guney@amasya.edu.tr ayselguneyy@gmail.com,  
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2007), Pop Art’ın grafik yüzey ile kültürel ikonografi arasındaki ilişkiyi yeniden 
tanımlayan estetik yaklaşımını da desteklemiştir (Antmen, 2010). Bununla bir-
likte, çalışmalarında uzaktan güçlü bir görsel etki yaratan kompozisyonların ya-
kından bakıldığında gizli bir mesaj ilettiği görülmektedir (Alderson, 2015).

Sonuç olarak Favre’nin afişleri, negatif alanın iletişimsel gücünü hem kav-
ramsal hem algısal düzeyde yeniden tanımlayarak modern poster tasarımında 
özgün bir görsel dil oluşturmuştur. Minimalist estetiğin yüzeysel bir sadeleşme 
değil, bilinçli bir azaltma ve yoğunlaştırma stratejisi olduğu bu örneklerde açıkça 
görülmektedir. Tasarımcı, boşluğu bir kayıp değil, anlamı genişleten ve izleyiciyi 
düşünmeye davet eden bir alan olarak ele alır. Böylece Favre’nin çalışmaları, 
güncel grafik tasarım uygulamalarında negatif alanın hem evrensel bir iletişim 
aracı hem de kültürler arası etkileşimi güçlendiren bir görsel anlatım unsuru ola-
rak değerlendirilebileceğini de göstermiştir.
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ANİMASYON VE HAREKETLİ GÖRÜNTÜ 
TASARIMI

Pınar GÖKTAŞ 1 

Uğur ATAN 2

GIRIŞ

İnsanoğlu, varoluşundan bu yana hikâyelerini, inançlarını ve yaşam mücadelesi-
ni görsellerle aktarma arayışı içinde olmuştur. Mağara duvarlarındaki çok bacaklı 
hayvan tasvirlerinden Antik Yunan çömleklerindeki ardıl figürlere kadar uzanan 
bu süreç, «an’ı» dondurma gayretinden ziyade «hareketi» yakalama ve yansıtma 
çabasının bir tezahürüdür. Tarihsel süreçte görme eyleminin biyolojik yapısının 
anlaşılması ve «Kamera Obscura» gibi optik buluşların gelişimi, günümüzün kar-
maşık görsel dünyasının temellerini atmıştır.

Teknolojinin evrimiyle birlikte, cansız objelere hareket kazandırma sanatı 
olan animasyon, sadece bir teknik olmaktan çıkıp kolektif bir çalışma disipli-
ni ve güçlü bir iletişim aracı haline gelmiştir. Latince “animatö” (hayat verme) 
kökeninden gelen bu sanat dalı; sinema, televizyon ve dijital mecralarla enteg-
re olarak “hareketli görüntü tasarımı” gibi çok boyutlu uzmanlık alanlarını do-
ğurmuştur. Günümüzde hareketli görüntü tasarımları, sadece estetik bir kaygı 
gütmemekte; tipografi, ses, zaman ve kurgu gibi bileşenleri bir araya getirerek 
mesajın izleyiciye en etkili ve dinamik şekilde ulaştırılmasını sağlamaktadır.

Bu çalışma; animasyon ve hareketli görüntü tasarımının tarihsel kökenlerin-
den başlayarak, bu alanın temel kavramlarını, yapım ilkelerini ve dijital çağda 
kullanılan güncel yazılımları kapsamlı bir şekilde ele almayı amaçlamaktadır. 
Özellikle Disney animatörleri tarafından geliştirilen 12 temel ilkenin modern ta-
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GRAFİK TASARIMDA DUYGUSAL TASARIM

İlhami DİKSOY1

GIRIŞ

İletişim ve medya teknolojilerinde yaşanan gelişmeler, dünyanın farklı bölgeleri 
arasındaki mesafeyi azaltarak küresel bağlantıları artırmış; bireylerin duygu ve 
düşüncelerini hızla paylaşabildiği, bilgiye kolay erişebildiği yeni bir iletişim or-
tamı oluşturmuştur. McLuhan’ın “küresel köy” kavramıyla ifade ettiği bu dönü-
şüm, pazar yapıları ile tanıtım ve pazarlama stratejilerinde köklü değişimlere yol 
açmış; küresel ve yerel dinamiklerin birlikte ele alındığı yeni tasarım ve iletişim 
yaklaşımlarını gündeme getirmiştir (Kara Bilgin, 2023, s. 86). Grafik tasarım 
disiplininde son yıllarda işlevsellik ve estetik kadar tasarımların kullanıcı veya 
izleyici üzerinde bıraktığı duygusal etki de ön plana çıkmıştır. Günümüzde ta-
sarımın yalnızca form ve işleve odaklanmadığı, kullanıcı deneyimini şekillendi-
ren duyguların bu deneyimde kritik rol oynadığı artık yaygın kabul görmektedir. 
Nitekim grafik tasarım, kitle iletişimini görsel estetiğin ötesine taşıyarak hedef 
kitlenin duygularını harekete geçirme ve toplumsal farkındalık yaratma gücüne 
sahip bir araç olarak işlev görmektedir. Bu bağlamda günümüzün grafik tasarım 
ortamında hedef kitleye duygusal açıdan cazip gelen tasarımlar sunmak büyük 
önem kazanmıştır.

Duygusal tasarım, Donald A. Norman tarafından “kullanıcının bir ürünle 
kurduğu ilişki sırasında ortaya çıkan duygusal tepkileri analiz eden ve tasarım 
kararlarını bu doğrultuda yönlendiren bir yaklaşım” olarak tanımlanmıştır (Nor-
man, 2004). Norman’a göre tasarımın duygular üzerindeki etkisi, kullanıcının 
ürünü nasıl algıladığını, ona nasıl tepki verdiğini ve onu ne ölçüde benimsedi-
ğini belirlemede belirleyicidir. Duygusal tasarımı, ürünlerin sadece kullanıcıların 
pratik ihtiyaçlarını karşılamasının ötesinde, estetik ve işlevselliğin düşünceli bir 
karışımıyla kullanıcılarda duygusal bir rezonans yaratmayı ve böylece genel de-
1	Öğ r. Gör. Dr., Kütahya Dumlupınar Üniversitesi, ilhami.diksoy@dpu.edu.tr,  

ORCID iD: 0000-0002-7011-6338
DOI: 10.37609/akya.3966.c3484

mailto:ilhami.diksoy@dpu.edu.tr


236

Grafik Tasarımda Akademik Araştırmalar 3

Günümüzün çok kültürlü ve küresel iletişim ortamında grafik tasarımcılar bir 
yandan evrensel insani duygulara hitap etmeye çalışırken, diğer yandan farklı 
kitlelerin duyarlılıklarını göz önüne almak durumundadır. Sevinç, korku, öfke, 
üzüntü, şaşkınlık, tiksinti vb. Evrensel duygular genellikle benzer görsel tetikle-
yicilerle harekete geçirilebilirken, bağlamsal duygular daha karmaşıktır. Örneğin, 
pandemi döneminde hazırlanan kampanyalarda umut ve birlik duygusu gökku-
şağı çizimleri, el ele tutuşan stilize insanlar vb. evrensel sembollerle vurgulanmış-
tır. Ancak aynı dönemde mizah amaçlı hazırlanmış bazı görseller, kimi kitlelerce 
duyarsız bulunup eleştirilebilmiştir. Bu örnekler, duygusal tasarımın incelik ve 
empati gerektiren bir alan olduğunu gösterir.

Grafik tasarımcılar, ellerindeki görsel araçların birer “duygu taşıyıcısı” olduğu-
nun bilinciyle hareket ettiklerinde, ortaya koydukları işler kitleler üzerinde daha 
derin tesirler bırakmaktadır. Gelecekte, teknoloji ilerleyip yapay zekâ tasarım 
süreçlerine daha fazla dahil oldukça duygusal tasarımın önemi azalmak bir yana 
belki de daha da artacaktır. Zira tek düze ve ruhsuz makine çıktıları arasından 
sıyrılmanın yolu tasarımlara ruh katabilmekten geçecektir. Günümüzde duygu-
sal tasarım yaklaşımı grafik tasarımın sınırlarını genişletmiş, onu salt bir görsel 
iletişim pratiği olmaktan çıkarıp duygusal bir deneyim tasarlama işine dönüş-
türmüştür. Tasarımcılar için bu yaratıcılıklarını ve empati yetilerini kullanarak 
insanlarla daha anlamlı bağlar kurabilme fırsatıdır. İzleyici veya kullanıcı için ise 
duygusal tasarım, hayatın her anında karşılaştığı tasarımlardan bir nebze olsun 
insani sıcaklık ve anlam bulabilmesi demektir.
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DİJİTAL DÖNÜŞÜMDE GÖRSEL ANLATI 
BİÇİMLERİ VE ETKİLEŞİMLİ TASARIM

Figen YAVUZ 1

GIRIŞ

Dijital teknolojilerde yaşanan hızlı gelişmeler, görsel iletişim tasarımının hem üre-
tim pratiklerini hem de kuramsal çerçevesini köklü biçimde dönüştürmektedir. 
Geleneksel grafik tasarım anlayışında görsel anlatı çoğunlukla statik, doğrusal ve 
tek yönlü bir iletişim modeli üzerinden kurgulanırken; dijital dönüşümle birlik-
te bu yapı, etkileşim, hareket, zaman ve deneyim kavramları etrafında yeniden 
şekillenmektedir. Görsel anlatı artık yalnızca tasarımcı tarafından oluşturulan 
bir mesaj değil, kullanıcı ile birlikte deneyimlenen ve anlamı etkileşim yoluyla 
üretilen çok katmanlı bir süreç olarak karşımıza çıkmaktadır. Teknolojik geliş-
melerle birlikte görsel anlatı biçimleri dönüşmüş; öğrenme, algılama ve bilgiyi 
aktarma süreçleri dijital ortamların sunduğu olanaklarla yeniden yapılandırılmış-
tır. Özellikle animasyon, hareket ve zaman unsurlarını bir araya getirerek izleyici 
üzerinde daha güçlü bir algısal etki oluşturmaktadır (Göktaş, 2024). İletişim ve 
medya teknolojilerindeki gelişmeler, dünyanın farklı bölgeleri arasındaki mesafe-
yi azaltarak küresel bağlantıları artırmış; bu durum kültürel etkileşimlerin, pazar 
yapılarının ve iletişim stratejilerinin dönüşmesine yol açmıştır. Bu süreç küresel 
ve yerel dinamiklerin birlikte ele alındığı yeni iletişim ve tasarım yaklaşımlarını 
gündeme getirmiştir (Kara Bilgin, 2023, s. 87).

Bu dönüşüm, görsel iletişim tasarımını disiplinler arası bir konuma taşıyarak; 
grafik tasarım, etkileşimli tasarım, kullanıcı deneyimi (UX) ve bilgi tasarımı gibi 
alanları ortak bir düşünsel zeminde buluşturmaktadır. Günümüzde birçok kurum 
uygulamalarında yapay zekâ, ziyaretçilere yeni öğrenme deneyimleri sunabilmek, 
bilgiye erişimi kişiselleştirmek ve etkileşimi zenginleştirmek için çeşitli dijital 
yöntemlerle kullanılmaktadır. (Diksoy, 2024). Dijital platformlar, görsel anlatı-
1	 Öğr. Gör. Dr., Kütahya Dumlupınar Üniversitesi, Görsel İletişim Tasarımı Bölümü, 
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SONUÇ

Bu kitap bölümünde, dijital dönüşüm sürecinin görsel iletişim tasarımı ve gör-
sel anlatı biçimleri üzerindeki etkileri ele alınmıştır. Gelenekselden dijitale ge-
çiş, görsel dilin yapısını değiştirerek etkileşim, hareket ve kullanıcı deneyimini 
tasarımın merkezine yerleştirmiştir. Görsel anlatı, doğrusal ve sabit bir yapıdan 
çıkarak kullanıcı katılımına açık, çok katmanlı ve deneyim temelli bir sürece 
dönüşmektedir.

Etkileşimli tasarımın kuramsal çerçevesi içinde grafik tasarım ilkeleri yeniden 
anlam kazanmakta ve estetik, işlev ve deneyim arasındaki ilişki daha bütün-
cül bir yaklaşımla ele alınmaktadır. Bu bağlamda görsel iletişim tasarımı, dijital 
çağda yalnızca görsel üretim değil, aynı zamanda anlam, deneyim ve etkileşim 
tasarlama pratiği olarak konumlanmaktadır.

Sonuç olarak görsel anlatı biçimlerinin dönüşümü, yalnızca teknolojik bir 
değişimi değil aynı zamanda algı, iletişim ve anlam üretimi süreçlerini kapsayan 
çok boyutlu bir dönüşümü ifade etmektedir. Grafik tasarım ve etkileşimli tasarım 
bağlamında ele alındığında, bu dönüşüm görsel anlatının hem kuramsal hem 
de pratik açıdan yeniden değerlendirilmesini gerekli kılmaktadır. Dijital çağda 
görsel anlatı, sabit bir mesaj iletmekten ziyade, kullanıcıyla birlikte şekillenen, 
deneyim odaklı ve açık uçlu bir iletişim alanı olarak varlığını sürdürmektedir.

Etkileşimli tasarım, dijital dönüşümün hem bir sonucu hem de itici gücü ola-
rak değerlendirilebilir. Kullanıcı merkezli yaklaşımı, disiplinler arası yapısı ve de-
neyim odaklı kurgusuyla etkileşimli tasarım, çağdaş görsel iletişim ve grafik tasa-
rım pratiklerini yeniden tanımlamaktadır. Dijital ortamda tasarım, artık yalnızca 
görülen bir yüzey değil; kullanıcıyla birlikte şekillenen, deneyimlenen ve anlam 
kazanan dinamik bir süreç olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu yönüyle etkileşimli 
tasarım, dijital çağın en belirleyici tasarım alanlarından biri olarak akademik ve 
pratik açıdan ele alınmayı sürdürmektedir.
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YAPAY ZEKÂ ARAÇLARIYLA ÜRETİLEN 
GÖRSEL İLETİŞİM TASARIMLARINDA 

ÖZGÜNLÜK SORUNSALI

Erdoğan DİZDAR 1

GIRIŞ

Görsel iletişim ve grafik tasarım alanı, dijital teknolojilerin yaygınlaşmasıyla 
birlikte köklü bir dönüşüm içindedir. Özellikle üretim araçlarının otomasyonu, 
bulut tabanlı çalışma ortamlarının yaygınlaşması ve büyük veri ile işleyen algo-
ritmik sistemlerin devreye girmesi bu dönüşümün en somut göstergelerindendir. 
Son yıllarda, genel amaçlı generatif yapay zekâ (YZ) araçlarının metin-görüntü 
üreten modellerin tasarım sürecine dahil olması, “tasarımcı” ve “yaratıcı” kav-
ramlarının yeniden değerlendirilmesini zorunlu kılmıştır. Kavramların temel 
doğrultusundan hareketle özgünlük vb. tanımlamalarının değişkenliği güncel 
anlamlarda yenileşimci yaklaşımların oluşmasına zemin hazırlamaktadır. Öz-
günlük kavramı; geleneksel olarak bireysel yaratıcılık, sezgi, estetik duyarlılık 
ve kültürel bağlam katılımının ürünüdür. Ancak YZ destekli araçların tasarım 
üretiminde yaygın olarak kullanılmaya başlanmasıyla birlikte, bu kavram yeni bir 
biçim kazanmakta ya da eski anlamından uzaklaşmaktadır. Örneğin, bir algorit-
manın eğitim verisi olarak kullandığı önceden var olan biçimlerden üretim yap-
ması, özgünlük adına hem etik hem de estetik açıdan tartışmaları gündeme getir-
mektedir. Özgünlük, modern tasarım anlayışında tasarımcının kişisel üslubunu, 
kültürel birikimini ve bireysel yaratıcılığını yansıtan, dolayısıyla öznenin üretim 
sürecindeki belirleyici rolünü temsil eden bir değer olarak görülmüştür (Hut-
cheon, 2017; Günay, 2018). Oysa YZ araçlarında ortaya çıkan üretim biçimi, 
insan tasarımcının doğrudan müdahalesinin sınırlı olduğu, algoritmik süreçlerin 
yön verdiği hibrit bir yapı sunmaktadır. Bu bağlamda, tasarım sürecinde “insan 
katkısı” ile “makine katkısı” arasındaki sınır bulanıklaşmakta; özgünlük, yalnızca 
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sorunsalı, tasarımın doğasına ilişkin düşünmeyi derinleştiren bir fırsat olarak de-
ğerlendirildiğinde tasarımcılar, teknolojiyi bilinçli bir şekilde yönlendirdiklerinde 
özgünlük yalnızca korunmakla kalmayacak; daha önce mümkün olmayan yeni 
biçimlerde ortaya çıkacaktır.
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MARKA KİMLİĞİ OLUŞTURMA SÜRECİNDE 
DİJİTAL PAZARLAMA VE HAREKETLİ 

GRAFİK KULLANIMI

Büşra BÜLBÜL1 
Ali TOMAK 2

GIRIŞ

Markalar; ürün veya hizmetlerinin tanıtımını yapmak, hedef kitleyi bilgilendir-
mek ve kurumsal değer yaratmak amacıyla çeşitli görsel ve işitsel iletişim içe-
riklerinden yararlanmaktadır. Günümüzün yoğun rekabet ortamında markaların 
hatırlanabilir ve ayırt edilebilir bir kimlik geliştirmesi, dijital dönüşümün hızlan-
masıyla birlikte daha kritik bir önem kazanmıştır. İnternetin yaygınlaşması ve 
dijital medya platformlarının çeşitlenmesi, markaların görünürlük stratejilerini 
yeniden tanımlamasını ve daha etkili iletişim araçlarına yönelmesini zorunlu 
kılmaktadır.

Tarihsel olarak matbaanın icadıyla büyük bir gelişme gösteren basılı grafik 
tasarım, teknolojik ilerlemelerin etkisiyle dijital ve hareket odaklı tasarım uy-
gulamalarına evrilmiştir. Bu dönüşüm, grafik tasarım alanında “hareketli grafik 
tasarım uygulamaları” olarak tanımlanan yeni bir ifade biçiminin ortaya çıkma-
sını sağlamıştır. Ses, hareket, zaman ve tipografi gibi çoklu bileşenleri bir arada 
kullanması nedeniyle hareketli grafikler, markaların hedef kitleyle daha dinamik 
ve etkili bir iletişim kurmasına imkân tanımaktadır.

Dijital medya ortamlarında hareketli grafiklerin giderek yaygınlaşması, gra-
fik tasarım disiplininin yeni iletişim yöntemleri geliştirmesini ve teknolojik ye-
niliklere hızla uyum sağlamasını gerekli kılmıştır. Bu çerçevede grafik tasarım 
uygulamalarının, dijital dünyanın sürekli değişen yapısına paralel olarak güncel-
1	 Öğr. Gör., Bingöl Üniversitesi, bbulbul@bingol.edu.tr, ORCID iD: 0000-0003-2261-5025.
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Teknolojik gelişmelerin hızlı ivmesi, markaları iletişim stratejilerini sürekli 
olarak güncellemeye ve dijital yeniliklere uyum sağlamaya zorlamaktadır. Dijital 
medya ortamlarında rekabetin artması, markaların kullanıcıların dikkatini çe-
ken, çabuk iletilen ve yüksek etkileşim sağlayan içerikler üretme gerekliliğini or-
taya koymuştur. Bu çerçevede hareketli grafik tasarım uygulamaları, markaların 
dijital kimliklerini destekleyen, marka bilinirliği ve sadakatini artıran kritik bir 
bileşen olarak değerlendirilmektedir.

Günümüz koşulları, yakın gelecekte daha fazla markanın hareketli grafik 
tasarımı marka kimliğinin temel unsurlarından biri hâline getireceğini göster-
mektedir. Dolayısıyla markaların uzun vadeli başarı elde edebilmeleri için dijital 
tasarım trendlerini takip etmeleri ve hareketli grafik uygulamalarını marka ileti-
şiminin bütününe entegre etmeleri, sürdürülebilir marka değeri açısından strate-
jik önem taşımaktadır.
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lerin konumu. Gümüşhane Ünüversitesi İletişim Fakültesi Elektronik Dergisi. 5 (1). 230-261.
Krishastudio. (2019 Aralık). What is the need for motion graphics video for social media marke-
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SOSYAL MEDYANIN SANATÇIYA
ETKİSİ VE İNTERNET AKIMLARI1
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GIRIŞ

Dijitalleşmenin sadece günlük hayatı değil, kültürler ve sanatsal üretimi de et-
kilediği bilinmektedir (Adorno, 2021). Sanat, tarih boyunca bir iletişim ve ken-
dini ifade etme aracı olsa da günümüzde yeni medya platformları ile değişmeye 
başlamıştır (Fischer, 2012). Böylece teknolojik süreçlerin etkisiyle kendilerini 
ifade etme biçimlerinde değişiklik yaşayan insanoğlu, yeni medya araçları saye-
sinde iletişim kanallarını güçlendirmeyi hedeflemektedir (Bahattin Ceylan vd., 
2017). Aynı şekilde sanatçılar da artık büyük sanat galerilerinde yüksek bütçeler 
ile kendilerini gösterme çabasına girmektense yüksek kullanıcı sayısı bulunan sos-
yal medya platformlarını kullanmaktadır. Bu platformlar onlara görsel paylaşım 
tabanlı uygulamalar olmaları ve hızla çok fazla kullanıcıya ulaşmaları dolayısıyla 
küresel bir vitrin sunmaktadır. Sanatçılar artık tek bir post ile çok kısa sürelerde 
milyonlara ulaşabilmektedirler. Ancak bu erişim kolaylığı yanında platformlaşma-
yı getirmektedir (Poell vd., 2018). Bu durum, artık hayatımıza ekonomik ve alt-
yapısal uzantılarla etki eden sosyal medyalara kültürel endüstrilere nüfuz ederek 
sık paylaşım yapılması gereken algoritmalar oluşturmaktadır. Sanatçılar ise bunun 
karşısında üretken optimizasyon stratejilerine yönlendirilmektedir. Bu çalışmanın 
temel amacı ise Instagram’ın talep ettiği hızlı ve sürekli içerik akışının, sanat ese-
rinin gerektiği süre, derinlik ve özen ile nasıl çatıştığını incelemektir. Bunun için 
3 çağdaş sanatçının gönderileri üzerinden değerlendirmeler yapılmıştır.
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SONUÇ

Dijital medyanın gelişimiyle, sanat artık dijital ortamlarda da takip edilebilmek-
tedir. Bu bağlamda teknolojik dönüşüm hem sanatsal yapıtları hem de izleyicisini 
bu değişime ortak etmiştir (Kayıhan, 2021). Sosyal medya, çağdaş sanatçılar için 
yok sayılamayacak bir erişim kolaylığı ve bağımsız bir alan yaratmaktadır. Ancak 
bu çalışmanın asıl amacı bu kolaylığın yanında getirdiği hızlı ve sık paylaşım iste-
yen algoritmaların sanat anlayışını nasıl değiştirdiğini anlamaktır. Sanatın istediği 
süre, derinlik ve özgünlük bu algoritmalar karşısında zarar görmektedir. İncelenen 
sanatçıların algoritmaya uyum sağlamak için girdikleri çaba eserlerinde özgünlük 
ve estetik kaybına sebep olmaktadır. İncelediğimiz bazı sanatçılar ise bu algoritma-
ya yenik düşüp popüler, yüzeysel ve hızlı tüketilebilir eserler oluşturmaktadır. Bu 
durum sanatı özgünlük ve estetik kaygısından uzaklaştırarak daha fazla izleyiciye 
ulaşmayı, algoritmik bir aksiyon almaya zorlamaktadır. Yapılan gözlemler göster-
mektedir ki süreç gerektiren özgün eserler paylaşan sanatçıların paylaşım sıklıkları 
düştüğünde beğeni sayılarını olumsuz etkileyebilmektedir. Paylaşım sıklıklarıyla 
doğru orantılı olarak beğeni sayılarını artırdıklarında ise özgünlük ve estetiği göz 
ardı edebilmektedirler. Bu bulgular ışığında, sanatın bağımsızlığını koruyabilmesi 
için, platformaların bu baskılarına direnç gösterip farkındalık oluşturmaları gerek-
mektedir. Aksi taktirde, sanat, üretim sisteminin belirttiği bir düzende takılı kalıp, 
tekrar eden ve yüzeysel bir meta halini alabilecektir (Becker, 2008).
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GRAFİK TASARIMDA SESSİZ MARKALAŞMA: 
MİNİMAL, NÖTR VE GÖRÜNMEZ ESTETİK 

EKSENİNDE DEĞERLENDİRME

Seda MÜFTÜOĞLU1

GIRIŞ

Markaların hedef kitlelerine ulaşma yöntemleri, hızla yükselen dijitalleşmeye 
bağlı olarak yeniden tanımlanmıştır. Çok kanallı dijital iletişim ortamında sü-
rekli artan veri akışı ve içerik üretimi, kullanıcıların günlük maruz kalma sayısını 
yükseltirken dikkat süresini kısaltmıştır. Bu durum iletişim öğelerinin tasarımı-
nın ve yoğunluğunun en az içerik kadar etkileyici bir faktör hâline gelmesine 
neden olmuştur. Bu doğrultuda grafik tasarım alanında son dönemde öne çıkan 
yaklaşımlardan biri, düşük gürültülü, düz ve yalın bir ifade tercih eden “sessiz 
markalaşma” anlayışıdır.

Sessiz markalaşma, görsel unsurları sadeleştirmeyi, mesajın hızlı algılanması-
nı ve sürdürülebilir bir kurumsal ton oluşturmayı hedefleyen bir grafik tasarım 
perspektifi sunmaktadır. Geleneksel olarak güçlü kontrast içeren, dikkat çekici 
ve eyleme çağıran kampanyaların yerini; sınırlı ancak nitelikli bilgiye dayanan, 
boşluk kullanımına önem veren, kanıt ve işlevselliği esas alan sakin bir üslup 
almaktadır. Markalar, “daha çok söylemek” yerine “daha anlaşılır söylemeyi” he-
deflemektedir. Bu şekilde kullanıcı deneyimi, güven algısı ve metnin okunabilir-
lik düzeyi öncelik kazanmaktadır.

Sessiz markalaşmanın yükselişinin temelinde iki belirleyici unsur öne çıkmak-
tadır. Bunlardan ilki sınırlı dikkat kapasitesi ve sürekli içerik bombardımanına 
maruz kalmaktan kaynaklanan yorgunluk hali nedeniyle kullanıcıların hızlı al-
gılanan, düzenli ve güven verici görsel dile olan eğilimidir. İkincisi ise, etik ve 
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GÖRSEL SANATLARDA YAPAY ZEKÂ 
KULLANIMININ YENİLİKÇİ YÖNLERİ1
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GIRIŞ

Sanatsal yaratıcılık, insanın duygu, sezgi ve bilinç süreçlerine dayanan çok kat-
manlı bir üretim biçimidir. Bu nedenle tarih boyunca sanatın yaratıcı öznesi, 
özgün etkinliklerde bulunan estetik bilgisi olan insan olarak kabul edilmiştir. 
Ancak son yıllarda yapay zekâ teknolojilerinin hızla gelişmesi, sanatın üretim 
mantığını, estetik değerlerini ve yaratıcık tanımını yeniden şekillendirmektedir 
(Boden, 2004). Bu dönüşümün ardındaki en önemli unsurlardan biri, yapay zekâ 
teknolojilerinin karmaşık problemleri çözme yeteneği ve zaman alan işlemleri 
kolaylaştırmasıdır. Yapay zekâ, farklı metin, resim ve ses dosyalarını analiz edip 
harmanlayarak yeni bir veri oluşturabilmektedir. Algoritmalar yardımıyla eğitile-
rek daha doğru ve beklenen sonuca yakın içerikler üretebilmektedir. Algoritma-
lar bilişim sistemleriyle uyumlu çalışan kodlardır. Bu kodlar, var olan bir problemi 
kendine özgü metotlarla çözmeye yardımcı olmaktadır (Toprak, 2020).

20. yüzyılın sonlarında bilgisayarların sanat dünyasına girmesiyle, yapay ze-
kanın sanatla ilk önemli buluşması başlamıştır. Bu sayede sanatçılar, yapay zekâ 
yardımıyla da dijital ve interaktif eserler üretmişlerdir. Teknolojideki değişim 
süreçleriyle derin öğrenme süreçlerinin gelişmesi sonucu yapay zekanın sanat 
üzerindeki etkisi giderek artmaktadır. Yapay zekâ destekli sanat üretimleri birçok 
sanat disiplininde kendini göstermektedir (Yüksel & Aşan Yüksel, 2024). Görsel 
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süreci önemli ölçüde dönüştüren bir araç olduğunu göstermektedir. Yapay zekâ, 
sanatçının yerini tamamen almamaktadır. Aksine sanatçının düşünme, üretme 
ve görseli şekillendirme biçimini kökten değiştirmektedir. Artık yaratıcılık sa-
dece sanatçıya bağlı bir süreç olmaktan çıkmış; sanatçının yönlendirmeleri ile 
yapay zekânın hesaplama gücünün birleştiği ortak bir yaratıcılık modeli hâline 
gelmiştir. Bu durum, modern sanat anlayışında yeni bir yaklaşımın doğmasına 
neden olmaktadır. Yapay zekâyı sanat ve tasarım yöntemlerine dahil etmek gü-
nümüzün kaçınılmaz bir gereksinimidir. Sanatçılar, dakikalar içinde yüzlerce 
farklı kompozisyonu hızlıca test edebilmektedir. Bu durum zaman ve teknik sı-
nırlamalar nedeniyle daha önce mümkün görünmemekteydi. Ayrıca, yapay zekâ, 
sanatçının bakış açısını zenginleştiren ışık, renk ve formda estetik sayısız seçenek 
sunabilmektedir. Ancak tüm bu avantajlarına rağmen, yapay zekanın sanat yapı-
mında kullandığı yöntem, özgünlük ve yaratıcılık hakkında tartışmaların açılma-
sına sebep olmaktadır. Bu süreçte insan emeği ne zaman devreye girmektedir ve 
sanatçının rolü nasıl tanımlanabilir. Bu hayati öneme sahip bir konudur. Yapay 
zekâ birçok alanda büyük ilerlemeler kaydetmesine rağmen insan zekâsı ve dene-
yiminin derinliklerine ulaşamamıştır. Yaratıcılık, duygusal zekâ gibi alanlar, yapay 
zekanın henüz tam anlamıyla başarılı olamadığı konulardır. Bu sorunların farkın-
da olarak yapay zekâ kullanıcısı olmak, insan-makine iş birliğinin daha verimli 
bir şekilde kullanılmasını sağlamamıza yardımcı olabilmektedir. Bu sayede in-
san-makine iş birliği daha yaratıcı ve işlevsel tasarımlar ortaya koyabilmektedir. 
Sonuç olarak yapay zekâ, sanatsal yaratım süreçlerine yeni bir model sunmakta-
dır. Yapay zekâ sanatçıdan aldığı verileri algoritmalara çevirerek kısa sürede çok 
sayıda eseri ortaya koyabilmektedir. Sanatın üretim ve algılanış biçimini değişti-
ren bu teknoloji tasarımcıya olumlu bir katkı sunmaktadır (Manovich & Arielli, 
2019). Yapay zekâ ile geleneksel ve dijital tekniklerin birlikte ele alındığı bir 
süreç başlamıştır. Bu durum sanata yapılan yorumların ve algılanış biçimlerinin 
değiştiğini göstermektedir. Böylece sanatçıların kendilerini yapay zekaya uyumlu 
hale getirmelerinin faydalı olacağı anlaşılmaktadır.
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TİPOGRAFİNİN GÖRSEL RETORİK OLARAK 
KULLANIMI

Yunus Türkşad YEGİN1

GIRIŞ

Görsel iletişim, çağdaş kültürün en belirleyici anlam üretim alanlarından biri 
hâline gelmiştir. Görsel imgelerin toplumsal söylem üretme biçimlerini çözümle-
yen yaklaşımlar arasında, görsel retorik, grafik tasarımın kavramsal derinliğini 
açıklamada önemli bir yöntem olarak öne çıkar (Foss, 2012).

Retorik kavramı, Yunan kökenli bir kelime olup; kültürel geçmişine bakıl-
dığında ikna etme anlamı taşımaktadır (Kuzu, 2023). İkna olayı, yalnızca sözel 
ikna araçlarıyla değil, aynı zamanda biçim, renk, tipografi ve düzen aracılığıyla 
da anlam yaratır; bu nedenle grafik tasarım, modern çağın en etkin görsel retorik 
alanlarından biri olarak değerlendirilebilir (Almeida, 2009; Tapia & Hodgkin-
son, 2003).

Tipografi, grafik tasarımın yalnızca teknik bir bileşeni değil, aynı zamanda an-
lam kurucu bir göstergeler sistemidir. Ayrıca tipografi, görsel iletişimi sağlamak 
amacıyla gerçekleştirilecek bir grafik ürünün tasarlanmasında kullanılan önemli 
bir görsel araçtır (Yazar, 2020).

 Van Leeuwen (2005)’de tipografiyi “sözcüğün görsel imgesi” olarak tanımlar 
ve harf biçimlerinin, dizilimlerin ve tipografik ağırlıkların, metnin anlamsal kat-
manlarını dönüştürebileceğini belirtir. Benzer şekilde, Grabska ve Grabska-Gra-
dziska (2022)’de tipografinin görsel tasarımda estetik ve algısal işlevinin, mesajın 
bütünlüğünü belirleyen temel bir bileşen olduğunu vurgular. Bu bağlamda tipog-
rafik tercihler yalnızca okunabilirliği değil, aynı zamanda izleyicinin duyusal ve 
bilişsel tepkilerini de yönlendirir.

1	 Doç. Dr., Giresun Üniversitesi, Giresun Meslek Yüksekokulu, Tasarım Bölümü, Grafik Tasarımı 
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kültürel ve ideolojik anlamları taşıyan görsel bir dildir. Bu dilin retorik boyutu, 
mesajın etkisini güçlendirir ve tasarımın ikna kapasitesini artırır.

Sonuç olarak, tipografinin görsel retorik olarak kullanımı, grafik tasarımda 
anlam inşasının temelini oluşturur. Biçim, estetik ve kültür arasındaki bu dina-
mik ilişki, tasarımın yalnızca estetik bir etkinlik değil, aynı zamanda söylemsel bir 
pratik olduğunu ortaya koymaktadır. Tipografi, görsel iletişimde hem biçim hem 
de anlam üreticisi olarak, çağdaş tasarımın retorik gücünü temsil eden en etkili 
araçlardan biridir.
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GRAFİK TASARIMDA BİÇİM-İÇERİK 
ETKİLEŞİMİ VE MESAJIN GÖRSEL KURGUSU

Mehmet Hakan MAMUŞ1 

İmre Deniz IŞIKTAŞ2

GIRIŞ

Biçim–içerik ilişkisi, sanat kuramlarında ve tasarım disiplinlerinde köklü ve tar-
tışmalı kavram çiftlerinden biridir. Biçimin yalnızca dış görünüşe işaret eden yü-
zeysel bir tanımlama olmadığı ve içerik kavramının ise maddi ögeler toplamının 
ötesine geçen, anlam ve zihinsel çağrışımlarla örülü bir yapı taşıdığı yönündeki 
görüşler, bu ilişkinin çok katmanlı bir doğaya sahip olduğunu göstermektedir. 
Biçim, kimi kuramcılara göre sadece görünüş veya düzen anlamına gelirken, kimi 
yaklaşımlarda soyut kavramları somutlaştırma işlevi üstlenen bir yapı olarak ele 
alınmıştır. İçerik ise bir nesnenin veya göstergeyi oluşturan bileşenlerin toplamı 
aynı zamanda bu bileşenlerin zihinde yarattığı anlam katmanlarıyla ilişkilendiri-
lebilir. Bu nedenle biçim ve içerik, sürekli birbirini belirleyen ve dönüştüren iki 
unsur olarak var olmaktadır.

Grafik tasarım, bu etkileşimin en görünür ve işlevsel biçimde ortaya çıktığı alan-
lardan biri olarak kabul edilir. Grafik tasarımda biçim, yalnızca estetik bir karar-
lar dizisi değil, mesajın hedef kitle tarafından algılanma biçimini yönlendiren 
stratejik bir araçtır. İçerik ise tasarımcının aktarmak istediği kavramsal çerçeve-
yi, iletiyi ve anlamı ifade eder. Dolayısıyla grafik tasarımda biçim-içerik ilişkisi, 
sadece soyut düzlemde tartışılan bir kuramsal mesele değil, tasarım sürecinde 
yeniden kurulan bir denge problemi olarak ele alınmalıdır.

1	 Arş. Gör., Ondokuz Mayıs Üniversitesi Güzel Sanatlar Fakültesi, 
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ve kalıcı bir iletiye dönüştürür. Böylece grafik tasarım, biçim aracılığıyla anlam 
üreten ve bu anlamı izleyiciyle buluşturan yaratıcı ve düşünsel bir süreç olarak 
konumlanır.
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NÖROESTETİK VE GRAFİK TASARIM: 
BEYNİN GÖRSEL TEPKİLERİ ÜZERİNDEN 

TASARIM OKURYAZARLIĞI

Filiz KARA BİLGİN1

GIRIŞ

Tasarım, sadece estetik bir uğraş olmanın ötesinde, insan zihninin görsel dünya-
yı algılama, anlamlandırma ve yeniden şekillendirme biçiminin somut bir yan-
sımasıdır. Görsel algı süreci, renk, biçim, denge, ritim ve tipografi gibi tasarım 
öğeleri aracılığıyla hem beynin bilişsel hem de duygusal mekanizmalarını hare-
kete geçirir. Bu nedenle tasarım, gözle görülen bir düzenin çok ötesinde, sinirsel 
bağlantılar, dikkat merkezleri ve duygusal tepkiler arasında kurulan karmaşık bir 
iletişim sistemidir. İnsan beyni, görsel bir kompozisyonu sadece algılamakla kal-
maz; onu aynı zamanda anlamlandırır, değerlendirir ve estetik bir yargıya dönüş-
türür. Bu süreç, nörobilim dünyasında “estetik deneyimin sinirsel temsili” olarak 
adlandırılır.

Son yıllarda “nöroestetik” kavramı, sanatın ve tasarımın nörobilimsel boyut-
larını anlamaya yönelik yeni bir araştırma alanı olarak hızla gelişmiştir. Zeki’ye 
(1999) göre nöroestetik, beynin “güzelliği” nasıl algıladığını araştıran ve estetik 
deneyimin nörofizyolojik temellerini inceleyen bir disiplin. Bu yaklaşım, güzelli-
ğin sadece öznel bir beğeni meselesi değil, ölçülebilir sinirsel tepkilerle açıklana-
bilecek bir olgu olduğunu savunur. Böylece estetik değerlendirme, sanat felsefe-
sinin öznellik alanından çıkarak bilimsel gözlem alanına taşınmıştır.

Grafik tasarım bağlamında nöroestetik, görsel iletişimi sadece bir biçim dili 
veya kompozisyon kuralları bütünü olarak değil, beynin anlam üretme süreçle-
riyle doğrudan ilişkili bilişsel bir sistem olarak ele alır. Tasarım öğelerinin her biri 
(renk, tipografi, simetri, denge, kontrast gibi) belirli beyin bölgelerini harekete 

1	 Dr., MEB, karabilginfiliz@gmail.com, ORCID iD: 0000-0003-1040-5995.
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melerine imkân tanır. Böylece geleceğin tasarımcısı, hem estetik üreten hem de 
estetik deneyimi analiz edebilen araştırmacı bir kimliğe kavuşur.

Sonuç olarak nöroestetikten nöro-tasarıma uzanan bu düşünsel dönüşüm, 
tasarım alanında estetiğin anlamını yeniden tanımlamaktadır. Estetik artık yal-
nızca “nasıl görünür?” sorusuna değil, “izleyici bunu nasıl algılar, nasıl hisseder 
ve nasıl hatırlar?” sorularına da yanıt arayan bir yaklaşım hâline gelmiştir. Bu 
dönüşüm, grafik tasarımın geleceğini insanın duygusal zekâsıyla gelişen yapay 
zekâ sistemlerinin kesişiminde konumlandırmaktadır. Böylece tasarım, yalnızca 
görsel bir ifade biçimi olmaktan çıkarak, insanın zihinsel ve duygusal dünyasını 
anlamaya yönelik bir yorumlama alanı hâline gelir.

Bu çalışma, nöroestetik ve nöro-tasarım perspektiflerini birleştirerek tasarı-
mın sezgisel yönünü bilimsel gözlemle, estetik duyarlılığı zihinsel süreçlerle ve 
yaratıcı kararları kullanıcı deneyimiyle ilişkilendirmeyi amaçlamaktadır. Gele-
cekte yürütülecek araştırmaların, bakış izlemesi ve duygusal tepki ölçümlerini 
yapay zekâ temelli modellemelerle bir araya getirerek tasarımın zihinsel etkilerini 
daha ayrıntılı biçimde görünür kılması beklenmektedir. Böylece grafik tasarım, 
yalnızca biçim üretmekle sınırlı kalmayan; estetik ifadenin zihinsel kökenleri-
ni çözümleyen, deneyimi ölçülebilir hâle getiren, düşünsel bir disiplin kimliği 
kazanacaktır.
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ANLATI, KİMLİK VE ETKİLEŞİM 
BAĞLAMINDA TİPOGRAFİK TASARIMIN 

GÖRSEL İLETİŞİMDEKİ YERİ

Vedat ÖNEL1

GIRIŞ

Görsel iletişim tasarımı, gelişmiş toplumlarda bilgi üretimi, anlam aktarımı ve 
kültürel temsil süreçlerinin odağında yer alan çok katmanlı bir disiplindir. Bu 
disiplinin temel araçlarından biri olan tipografi, yalnızca yazılı içeriğin aktarıcısı 
değil; aynı zamanda görsel retoriğin, kimlik inşasının ve kullanıcı deneyiminin 
kaçınılmaz bir bileşenidir. Tipografinin temelde biçimsel özellikleri harfin yapısı, 
boşlukların doğru kullanımı, ritim, oran ve hiyerarşi ve estetik, psikolojik ve kül-
türel düzeylerde dönüştürme gücüne sahiptir (Lupton, 2014; Bringhurst, 2012). 
Bundan dolayı tipografi, görsel iletişim alanında salt teknik bir düzenleme işlevi 
olmaktan çıkarak anlam üreten stratejik bir tasarım pratiği hâline gelmiştir.

Dijital iletişim teknolojisindeki gelişmeler, tipografinin görevini genişletmiş; 
statik yazı biçimlerinden dinamik, etkileşimli ve kullanıcı merkezli tipografik sis-
temlere geçişi hızlandırmıştır. Web de kullanılan arayüzler, mobil uygulamalar ve 
çoklu ortam platformları tipografinin okunabilirlik, erişilebilirlik ve kullanıcıların 
alışkanlıkları açısından yeniden değerlendirilmesini zorunlu hale getirmiştir. Diji-
tal çağda tipografinin yalnızca “görsel bir taşıyıcı” değil, kullanıcı alışkanlıklarını 
biçimlendiren bir etkileşim aracı olduğunu vurgulamaktadır. Benzer bir durumda; 
Türkçe literatürde de tipografinin dijital bağlamda dönüşümün etkisi üzerine yapı-
lan çalışmalar, yazı karakterlerinin algısal, duygusal ve kültürel etkilerini inceleye-
rek tasarımcının sorumluluk alanındaki etkisini genişletmektedir. İletişim sürecini 
başlatan aktör göndericidir. Gönderici, iletişim amacını belirledikten sonra, mesa-
jın alıcı tarafından doğru biçimde algılanmasını ve anlamlandırılmasını sağlamak 
amacıyla dilsel unsurları bilinçli ve stratejik biçimde seçmelidir. (Dilekçi, 2017)
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KAPSAYICI TASARIM YAKLAŞIMIYLA 
AMBALAJDA ERİŞİLEBİLİRLİK: GÖRME 
VE FİZİKSEL KISITLILIKLARA YÖNELİK 

UYGULAMALAR

Yasemin DEDEOĞLU 1

GIRIŞ

Görsel iletişimin giderek daha evrensel bir nitelik kazandığı günümüzde, tasa-
rım disiplininin sorumluluk alanı estetik kaygıların çok ötesine geçmektedir. Bu 
bağlamda erişilebilirlik ve kapsayıcı tasarım; fiziksel ve dijital ürünlerin, engel-
li bireyler de dahil olmak üzere herkes tarafından deneyimlenebilmesini sağla-
maktadır. Bu yaklaşım, sosyal eşitliği desteklemekle birlikte kullanıcı deneyimini 
zenginleştirerek hitap edilen pazarın sınırlarını da genişletmektedir. Tasarımcılar, 
erişilebilirlik ilkelerini de yaratıcı süreçlerine ekleyerek, farklı kullanıcı ihtiyaçla-
rına yanıt veren, çok daha etkili ve yenilikçi çözümler sunmaktadır.

Bir ürün veya hizmetin kullanıcıları bütünüyle kapsayıp kapsamadığı konu-
sunda belirleyici bir rol üstlenen tasarım kararları, kullanıcı tabanını genişletme 
ya da sınırlama gücüne sahiptir (Waller vd., 2015, s.297). Kapsayıcı tasarım, yaş 
veya yetenekten bağımsız olarak mümkün olan en geniş kitleye hitap edilmesini 
sağlamayı amaçlayan genel bir tasarım yaklaşımıdır. Avrupa’da “Herkes İçin Ta-
sarım” ve ABD’de “Evrensel Tasarım” olarak da bilinen bu felsefe, yaşlanan nüfus 
ve engelli bireylerin ana akım toplumun uyumuna yönelik uluslararası eğilimler 
tarafından da desteklenmektedir. Bu yaklaşım, geçmişte engelli ve yaşlı insanla-
rın nüfusun bir alt kümesi olarak ayrı tutulmasına odaklanan tasarım yöntemle-
rinin tam tersi bir anlayış geliştirmiştir. Ayrıca kapsayıcı tasarım yalnızca engel-
li bireylere yönelik bir uygulama olmanın ötesine geçerek, insanın tüm yaşam 
döngüsü boyunca değişen yetenek ve ihtiyaçlarını gözeten bütüncül bir tasarım 
anlayışını zorunlu kılmaktadır (Clarkson ve Coleman., 2015, s.235).
1	 Görsel Sanatlar Öğretmeni, MEB, ysmnndedeoglu@gmail.com, ORCID iD: 0000-0002- 6124-3693.
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gel gruplarını kapsayan disiplinlerarası yaklaşımlarla desteklenmelidir. Bu sayede 
geliştirilecek standartlar, bilgi birikimini artırarak daha adil ve erişilebilir bir ta-
sarım pratiğinin yaygınlaşmasını sağlayacaktır.
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