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DIJITAL OYUN TASARIMDA
SURDURULEBILIRLIK: BIiR MOBIL OYUN
TASARIM ORNEGI

Ugur ATAN !
Pmar GOKTAS?

GIRIS

Siirdiirtilebilirlik; gevre siirecinin gelisen unsurlarindan sanayilesme, niifus artigt,
iiretim-tiiketim bicimleri gibi bircok faktére baghdir (Incedayi, 2004). Doganimn bize
sundugu imkanlar1 gelecek nesillere aktarma, hammadde ve enerji kaynaklarin
tiikketmeden siirdiirme ve koruma amaci tastyan siirdiiriilebilirlik kavrami, sadece
ekoloji bilimiyle simirl kalmayip ayni zamanda tiim bilim ve sanat dallarinin caligma
alan1 igcinde yer almaktadir (Salur, 2014: 20). Bu baglamda ozellikle oyunlar, cev-
resel sorumluluk ve siirdiirtilebilirlik konularinda farkindalik olusturacak énemli
bir platform sunmaktadir. Oyun, amacina gore degisiklik gosteren ve bu amaglar
dogrultusunda tanimlanan bir kavramdir (Uzunoglu, 2021: 120). Sosyal hayata ha-
arrlik, bog zamanlari eglenerek ve dgrenerek degerlendirme gibi imkanlar saglayan
oyun; insan hayatinin sekillendirilmesinde énemlidir (Kahraman ve Baritci, 2022).

Gegmigten giiniimiize varligini siirdiiren oyunlar, teknolojik degisimlerle
uyumlu bir bigimde dijitallegtirilmekte ve bu siirecte gorsel nitelikleri ile etki-
lesim diizeyleri énemli dlciide artmaktadir. (Goktas ve Atan, 2025: 22). Dijital-
lestirilen bu oyunlar kendi icerisinde strateji, savas, bulmaca, rekabet ve mace-
ra gibi eglenceli iceriklere sahiptir. Bunlarin yani sira dijital oyunlar; toplumsal
etkilesim, egitim ve siirdiiriilebilirlik gibi alanlarda da oynayanlarin farkindalik
diizeyine katki saglamaktadirlar. Boylece duygusal bag kurma ve gevre bilinci
kazandirma potansiyeli tagtyan dijital oyunlar, yalnizca eglence amaciyla kulla-

nilmaktan 6te, farkli amaglar icin de kullanilabilecegini gostermektedir.
' Prof. Dr., Selguk Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, uatan@selcuk.edu.tr,

ORCID iD: 0000-0002-3784-1773.

Opgr. Gor., Yozgat Bozok Universite Yozgat Meslek Yiiksekokulu, pinar.goktas@yobu.edu.tr,
ORCID iD: 0009-0009-2075-1964.

DOI: 10.37609/akya.3966.c3475
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T.C. Cevre, Sehircilik ve Tklim Degisikligi Bakanligi Cevre Yonetimi Genel
Miidiirligi “Sifir Atik” proje gergevesinde gelistirilen dijital oyun, bu proje kap-
saminda kullanilan el kitapgigindaki bilgiler ve renkler dogrultusunda tasarlan-
mugtir. Bu dijital oyun, ¢ocuklarin giinliik yagamlarinda kargilagtiklar: atik kutu-
larin1 interaktif bir platformda deneyimleyerek oyun ile gercek yagsam arasinda
anlam ve baglanti kurmalarini amaglamaktadir. Elde edilen bilgiler ve renk ter-
cihleri, cocuklara sifir atik konseptini dgretirken ayni zamanda onlarin gevresel
sorumluluk anlayisint artirmay1 hedeflemektedir.

Cocuklar igin tasarlanan dijital oyun, siirdiiriilebilirlik ve ¢evre bilincine yo-
nelik sosyal sorumluluk kapsaminda olmasindan étiirtit T.C. Cevre, Sehircilik ve
Iklim Degisikligi Bakanhigina oyunun kisa bir videosu hazirlanarak demo olarak
sunulabilir. Ayrica tasarlanan dijital oyun, 8 atik kutusu, diigen nesnelere hiz
ekleme ve oyun siiresi ile gelistirilerek 11 yag ve tizeri ¢ocuklar i¢in de yeniden

tasarlanabilir.

KAYNAKLAR

Agil, H. (2020). Kutu Oyunlar1 Ve Grafik Tasarim; “Ayan” Kutu Oyunu Tasarim1 Onerisi. Yiiksek
Lisans Tezi, Ordu Universitesi Sosyal Bilimleri Enstitiisii, Ordu.

Aydin H. (2012). Oyuncak Tasariminda Siirdiiriilebilirlik Esaslarinin Uygulanmast: Ahsap Oyun-
cak Ornegi. Yiiksek Lisans Tezi, Anadolu Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisi, Eskigehir.
Barnette, Lynn A. (1990). Developmental Benefits of Play for Children. Journal of Leisure Rese-

arch, 22(2), 138-153.

Biricik, Z. ve Atik, A. (2021). Gelenekselden dijitale degisen oyun kavrami ve ¢ocuklarda olugan
dijital oyun kiiltiirii. Giimiighane Universitesi Iletigim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 9(1), 445-
469.

Burgun, K. (2013). Game Design Theory: A New Philosophy for Understanding Games. Florida:
CRC Press.

Cengiz, S. (1998). Cocuk Oyunlarinmn Smiflandiriimast. Ankara Universitesi Dil ve Tarih-Cograf-
ya Fakiiltesi Dergisi, 38(1-2), 287-300.

Crul, M ve Diehl, J. C. (2009). “Inside-the-Box: D4S Redesign”, Design for Sustainability: A Step-
by-Step Approach, UNEP

Darga, H. (2021). Anasinifina devam eden 5-6 yas grubu ¢ocuklarin evde oynadiklar dijital

Diksoy, 1., & Mercin, L. (2025). Dijital medya tasarimlarinda siirdirilebilirlik: Kuramsal bir de-
gerlendirme. International Journal of Social and Humanities Sciences Research (JSHSR),
12(121), 1384-1396.

Erokten, S. (2015). Bolgelere Gore Oprencilerde Cevre Bilincinin Kargilagtirnlmasi. Pamukkale
Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 38(38), 169-179.

Goodland, R. (2002). “Sustainability: Human, Social, Economic and Environmental”, Ted Munn
(Ed.), Encyclopedia of Global Environmental Change, iginde (1-3), John Wiley&Sons Led.

Gokeen, A. (2023). Cocuklarn Ekran Kullanim Ozellikleri, Dijital Oyun Bagimlihik Egilimleri,
Sosyal Yetkinlik ve Davranig Durumlart ve Ebeveyn Rehberlik Stratejileri Arasmdaki iligkinin
Incelenmesi. Yiiksek Lisans Tezi, Pamukkale Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, Denizli.

14



Grafik Tasarimda Akademik Arastirmalar 3

Goktas, P & Atan, U. (2025). Animasyon yapiminda kullanilan yapay zekd uygulamalari: Prog-
ramlar, araglar ve yaratici siireclerdeki doniigiim. Art-e Sanat Dergisi, 18(35), 338-362.
Huizinga, J. (2017). Homo Ludens: Oyunun Toplumsal Islevi Uzerine Bir Deneme. 6. Basim. Is-

tanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Inceday1, D. (2004). “Cevresel Duyarlik Baglaminda Davranis Bicimi Olarak “SURDURULEBI-
LIRLIK”, Balkanlar'da Mimarlik ve Siirdiiriilebilir Gelismeler, Balkan Mimarlar Konferansi,
Bulgaristan.

Kabadayi, E. (2010). Ege ve Yasar Universitesi Ogrencileri Orneginde, Kiiresel Ismmanimn Cevre
Bilinci ve Davranglar Uzerine Etkileri. Yiiksek Lisans Tezi, Ege Universitesi Fen Bilimleri
Enstitiisii, [zmir.

Kahraman, I. ve Baritci, Z. (2022). Yeni Bir Propaganda Mecrasi Olarak Dijital Oyunlar. Trt Aka-
demi Dergisi, 7(16), 854-887.

oyunlar ve ebeveynlerin davraniglarinin belirlenmesi. Journal of Computer and Education Rese-
arch, 9(17), 447-479.

Pinarbags, T E. ve Astam, E K. (2021). Sosyal Medyada Cocuk: YouTube Oyun Kanallart Uzerine
Dramaturjik Bir Analiz. Selcuk Iletigim, 14(3), 1183-1212.

Salur, N. (2012). Siirdiiriilebilirlik Ve Geri Doniigiim Agisindan Grafik Tasarim.

Saylik, M. (2019). Ilkokul 1. Kademe 4. Siuf Ogrencileri Icin Oyun ve Fiziksel Etkinlikler Der-
sinde Cevre Bilinci Olusturmaya Yénelik Oyun Tasarimi. Kiitahya Dumlupinar Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Kiitahya.

Saylik, M. ve Mercin, L. (2020). 8-12 Yag Grubu Cocuklara Cevre Bilinci Kazandirilmasinda Oyun
Tasariminin Rolii. Sanat Egitimi Dergisi, 8(2), 144-155.

Schreiber, I. (2009). Game Design Concepts: an Experiment in Game Design and Technics.

Subic A., Mouritz, A. ve Troynikov, O. (2009), “Sustainable Design and Environmental Impact of
Materials In Sports Products”, Sports Technology, 2(3), 67-79.

Turgut, N. (1997). Sirdiirilebilir Kalkinmanin Saglanmasinda Kavramsal Temeller. Ankara Uni-
versitesi SBF Dergisi, 52(1), 701-715.

Uzunoglu, A. (2021). Dijital Oyun ve Bagimlilik. Yeni Medya, 2021(11), 116-131.

15



Grafik
Tasarimda
Akademik
Arastirmalarxr/3

Bolum 2

Q KENT TiPOGRAFISI:
IJITAL CAGDA GRAFIK TASARIM VE
GORSEL KULTUR KORELASYONU

\

|

Dr. Ogr. Uyesi Asli INANLI

Y Prof. Dr. Tarik YAZAR
Editorler

AKAEE\I\B/lEiVSYEN . . Prof. Dr. TafllﬁYAEAR
. Dr. Ogr. Uyesi Ayse iRi OZTURK

I —

L

>



Grafik Tasarimda Akademik Arastirmalar 3

KENT TIPOGRAFISI: DIJiTAL CAGDA
GRAFIK TASARIM VE GORSEL KULTUR
KORELASYONU

Asl INANLI !
Tarik YAZAR ?

GIRIS

Kentler, tarih boyunca yalnizca mimari ve cografi varliklar olarak degil, ayni za-
manda gorsel iletisim sistemleri olarak demografik ve kiiltiirel cesitlilik gosteren
yagam alanlar1 olmustur. Barindirdiklari sosyal ve kiiltiirel zenginlikler, bu alanla-
rin cazip yagsam merkezleri haline gelmesini saglamugtir (Karaalioglu, 2025: 923).
Tabelalar, afisler, duyuru panolari, trafik isaretleri, tipografik yiizeyler ve dijital
panolar, bilgilendirme ve yonlendirme grafikleri kentin niteligi hakkinda cesitli
bilgiler aktaran énemli kimlik gostergelerindendir (Kayabasg, Sayin, 2022: 1423).
Dijital ¢agla birlikte kent, artik statik bir mekandan ziyade “gorsel veriler agi”"na
déniigmiistiir. Bu doniigiim, grafik tasarimin kamusal mekanda tstlendigi iglev-
leri gesitlendirmis; ozellikle tipografi, kentin duygusal, kiiltiirel ve yonlendirici
kodlarini tagtyan temel bir tasarim 6gesi haline gelmistir.

Dijital ¢agin hizla ilerleyen teknolojik geligmeleri, grafik tasarim alanin-
da kokli donitistimler yaratmig ve kentlerin gorsel kimliginin sekillenmesinde
yeni dinamiklerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu siiregte, tasarim arag-
lar1 ve tiretim teknikleri dijital platformlarin sundugu imkanlarla birlikte evrim
gecirmis, geleneksel yontemlerin dtesine gecerek cok daha gevik ve etkilesimli
¢oziimler sunar hale gelmistir. Kentler yalnizca fiziksel mekénlarla degil, dijital
ortamda da temsil edilen markalara déniismekte ve dijital bellegin olusumunda
onemli bir rol tistlenmektedir. (Karaalioglu, 2025: 925). Dijital araglarin sun-

' Dr. Ogr. Uyesi, Kiitahya Dumlupmar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Gorsel iletisim Tasarimi
Boliimii, asliinanli7@gmail.com, ORCID iD: 0000-0002-3205-6901.
2 Prof. Dr., Ondokuz Mayis Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Bolimii,
tarikyazarO8 @gmail.com, ORCID iD: 0000-0002-8966-3702.
DOI: 10.37609/akya.3966.c3476
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titketim gibi riskleri de beraberinde getirmektedir. Bu nedenle, tipografinin yerel
baglam, kiiltiirel kodlar ve mekansal karakterle biitiinlesik bicimde ele alinmast,
kentsel kimligin stirdiriilebilirligi agisindan biiyiik énem tagimaktadir. Ozgiin ve
bilingli tipografik yaklagimlar, kentlerin dijital ¢agda ayirt edici ve kalict bir gor-
sel kimlik olusturmasina katki saglamaktadir.

Kentlerde kullanilan yonlendirme ve isaretleme sistemleri baglaminda ti-
pografi; erigilebilirlik, farkindalik ve giivenlik kavramlariyla dogrudan iliskilidir.
Okunabilir, kapsayic1 ve kullanic1 odakli tipografik ¢oziimler, bireylerin mekanda
yon bulma siireclerini kolaylagtirmakta ve kentsel deneyimi daha anlagilir hale
getirmektedir. Bu yoniiyle tipografi, kentsel yasam kalitesini artiran gdriinmez
ancak etkili bir diizenleyici unsur olarak degerlendirilebilir. Gelecege bakildigin-
da, yapay zeka destekli ve gevresel verilere duyarl tipografik sistemlerin kent
mekanlarinda daha fazla yer alacagi dngoriilmektedir. Insan yogunlugu, trafik
akigt veya toplumsal dinamiklere tepki verebilen bu sistemler, tipografiyi yagayan
ve doéniigen bir organizmaya doniigtiirme potansiyeline sahiptir. Boylece kent-
ler, yalnizca okunabilen degil; hissedilebilen, dinlenebilen ve deneyimlenebilen
mekanlara evrilmektedir.

Sonug olarak grafik tasarim ve tipografi, dijital cagda yalniz estetik bir tiretim
alan1 degil, kent kiiltiirtinii anlamlandiran, toplumsal bellegi tagiyan ve gelecege
aktaran temel bir dil haline gelmistir. Harfler; dijital ve fiziksel yiizeylerde var
olarak kentin kimligini kurmakta, dontstiirmekte ve siirekliligini saglamaktadir.
Bu baglamda kent tipografisi, cagdas kentlerin gorsel bellegi, kiiltiirel hafizasi ve
anlat1 alan1 olarak degerlendirilebilir.
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AMBALAJ TASARIMINDA GORSEL
ANLAM VE MARKA KIMLIGI INSASI:
DUTCH MASTERPIECE VE HASMANDIRA
MARKALARININ SEMIOTIK
KARSILASTIRMASI

Ayse IR OZTURK!

GIRIS

Ambalaj tasarimi bir markanin iriiniinii korumak igin kullanilan malzemenin
yani sira, ¢aglar boyunca kiiltiir ve gelenekleri yansitan, toplumsal hafizay1 canl
tutan dnemli tasarim elamanlarindan biri olmugtur. Uriiniin kiyafeti olarak de-
gerlendirilen, tiiketiciyle samimi bir iletisim kuran ambalaj, toplumsal, bolgesel
ve kiiltiirel 6zellikler odaginda cegitlenmigtir. Pazarlamanin temel unsurlart icin-
de yer alan gorsel tasarim dgelerinden biri olan ambalaj tasarimlarinda kullanilan
onemli unsurlar; tipografi, renk, sembol, fotograf gibi gorsel iletisim elemanlari-
dir. Bu iletisim elemanlart markanin mesajini iletmek acisindan gorsel bir dil or-
taya koymaktadir. Bu kapsamda, ambalaj tasarimlar sadece iiriinleri korumak ve
pazarlamak igin degil, ayn1 zamanda gorsel dil araciligiyla tiiketicilerin algilarini
sekillendirmek icin de ¢cok 6nemli bir rol oynar. Ambalajlar, islevsel amaclarinin
otesinde, degerleri, gelenekleri ve marka kimligini aktaran ¢nemli somut un-
surlardir. Bu baglamda stipermarketler, tasarim ve sembolizmin giinliik tiiketici

deneyiminde kesistigi zengin bir gorsel ortam sunmaktadir.

Ambalaj, tiiketicilerle dogrudan ilgilendigi icin gorsel iletisim tasariminda
bircok ozel talebin oldugu alanlardan biridir. Bu talepler arasinda teknik, ya-
raticl, iletisimsel ve pazarlama talepleri yer alir ve bunlarin gorsel dile doniig-
tiiriilmesi gerekir. Ambalajin fiziksel formu, yalnizca iglevsel bir yapt degil; ayni
zamanda kiiltiirel, ticari ve anlamsal mesajlar tireten iletigimsel gostergelerden
U Dr. Ogr. Uyesi, Ondokuz Mayis Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Bsliimii,

ayse.iriozturk@omu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0003-4621-3020
DOI: 10.37609/akya.3966.c3477
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Aragtirmanin analiz sonuglarina gore, Dutch Masterpiece ve Hasmandira
peynir ambalajlarinin dogru iletisim 6geleri ve tutarl gorsel 6gelerin kullanimiy-
la iyi olarak siniflandirilan, gorsel cekicilige ve pratik cekicilige sahip olan bir
tasarim oldugu bulgusuna erigilmistir. Bunun yani sira, iglevsel agidan Hasman-
dira ambalaji icin Kraft bir kutu tasarlanmig ve tiiketicinin ihtiyaglarina uygun
boyut ve porsiyonlarda hazirlanmig olup, tirtin kalitesinin korunmasinda katma
deger saglayan ek zip kilit fonksiyonlar1 da bulunmaktadir. Ayni sekilde Dutch
Masterpiece ambalajinda ise iiriiniin dogal rengini ve dokusunu goriiniir kilan,
ayni zamanda tazeligini koruyan geffaf koruyucu filmle sarildig1 ifade edilebilir.
Bu tasarim elemanlari markalarin tiiketicilerine kargt bir imaj kazandirmasinin
yanu sira, igletmelere ve tiiketicilere gelecekte yeni iiriinler gelistirmek icin daha

fazla firsat sunabilecek tasarim ve iiriin yenilikleri de saglamaktadir.
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IKSV FILM VE MUZIK FESTIVALI
AFISLERINDE GORSEL RETORIK
COZUMLEMELERI

Ozlem KUM !

GIRIS

Gorsel iletigim tasarimi, yalnizca bilgi aktarmakla sinirli kalmayan, izleyicinin
duyularina, kiiltiirel bellegine ve duygusal katmanlarina hitap eden cok yonlii
bir anlam tiretim siirecini ifade etmektedir. Afigler, bu baglamda, sanat ve kiiltiir
etkinliklerinin tanitiminda yalnizca islevsel bir iletigim aract degil, ayn1 zamanda
izleyiciyle sembolik bir bag kuran kiiltiirel tiriinler olarak degerlendirilmektedir.
Literatiirde afisin hem bir iletigim nesnesi hem de kiiltiirel bir gdsterge olarak is-
lev gordiigi vurgulanmakta; 6zellikle gorsel metafor, metonimi ve benzetme gibi
retorik stratejilerin afisin ikna giictinii artirdigina dikkat cekilmektedir. Gorsel
metafor, dogrudan iliskisi bulunmayan iki ge arasinda anlam aktarimi kurarak
izleyicinin beklenmedik bir bag kesfetmesini saglamaktadir. Afis tasarimlarinda
metaforun siklikla bagvurulan bir strateji olmast, izleyiciye giiclii bir cagrigim ala-
n1 sunmasindan kaynaklanmaktadir. Metonimi (diizdegismece), parca- biitiin
iligkisi kurarak kiiltiirel kimlik veya mekéansal aidiyet insa ederken; benzetme,
nesneler arasi gorsel benzerlikten hareketle akilda kalicihigr giiclendirmektedir.
Ayrica bigim yitimi ve modifikasyon/miidahale gibi teknikler, gorsel unsurlarin
deformasyonu veya doniistiiriilmesi yoluyla yeni anlam katmanlari tiretmektedir.
Bu stratejiler, gorsel retorigin temelini olusturmakta ve afisin salt estetik bir {iriin
olmaktan ¢ikip ¢ok katmanli bir iletisim aracina dontismesine katki saglamakta-
dir. Tiirkiye’de afig tasarimu tizerine yapilan galismalar, daha ¢ok tarihsel gelisim,
estetik ozellikler veya grafik sanatlar tarihi baglammda yogunlagmistir. Ancak
festival afigleri 6zelinde gorsel retorik yaklagimlari merkeze alan aragtirmalar si-
nirh kalmigtir. Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi'nin (IKSV) diizenledigi festivallerine

1

Dog. Dr., Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, Erbaa Meslek Yiiksekokulu, Grafik Tasarim Bolimd,
ozlemkum@outlook.de, ORCID iD: 0000-0002-6567-7974.
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Arastirmada gelistirilen tipoloji, yalnizca IKSV'ye ait secili bes afis tizerinden
sekillenmis olup, elde edilen sonuclar tiim afis tasarimlarina genellenemez ve
yalnizca incelenen ornekler baglaminda degerlendirilmelidir. Ayrica galigmaya
yalnizca bir miizik festivali afisi dahil edildiginden, bulgular miizik afigleri bag-
laminda genellenemez; ancak film afisleri ile karsilagtirmali tipolojik bir 6rnek
olarak degerlendirilebilir. Bu sinirliliklar nedeniyle, gelecekte yapilacak aragtir-
malarda daha genig bir 6rneklem tizerinden farkli kurumlara ait afiglerin karsilas-
tirmali olarak incelenmesi, tipolojinin gecerliligini sinama ve farkli baglamlarda
gorsel retorigin islevini daha kapsamli bicimde ortaya koyma imkani sunacaktir.
Tipolojinin saglamligini test etmek amaciyla farkli dsnem ve tiirlere ait (6rne-
gin miizik, tiyatro, bienal) afislerle genisletilmesi dnerilebilir. Bunun yani sira,
aragtirma Oncelikle gorsel stratejilere odaklandigi igin tipografi ve metin-gorsel
iligkisinin sistematik bigimde incelenmesi literatiire katki saglayacaktir; metafor
ve metoniminin izleyici agisindan hatirlanabilirlik ve ikna tizerindeki etkisi de
deneysel ya da anket temelli alimlama g¢alismalariyla desteklenebilir. Son ola-
rak, afig tasarimlarinin farkli mecralarda (basili poster, sosyal medya gorselleri,
hareketli/motion afigler) nasil doniistiigii karsilastirmali olarak ele alindiginda,
gorsel stratejilerin mecraya gore gesitlenme bicimleri daha kapsamli bicimde

anlagilabilir.

Sonug olarak, bu aragtirma afig tasariminda kullanilan gorsel retorik strateji-
lerin iletisimsel giiciinii vurgulamakta ve alandaki benzer calismalara kuramsal

ve yontemsel bir katki sunmaktadir.
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BEDEN OLUMLAMA HAREKETININ REKLAM
STRATEJILERINDEKI YERIi: DOVE ORNEGI
UZERINDEN GOSTERGEBILIMSEL ANALIZ

Ziileyha YAVAN !
Tarik YAZAR ?

GIRIS

Beden olumlama, bireyin kendi bedenini oldugu gibi kabul etmesini ve farkli
beden formlarinin toplumsal acidan normal ve megru kabul edilmesini savunan;
ozellikle son yillarda sosyal medya platformlarinda goriiniirliigii ve etkisi belirgin
bigcimde artan bir séylem ve hareket olarak tanimlanmaktadir. Genel olarak ge-

leneksel giizellik standartlarina meydan okuyarak, bireyleri benzersiz fizik ©zel-
liklerini benimsemeye tegvik etmektedir (Sezgin, 2024).

Reklam stratejilerinin temel amaci, tiiketicilerin tutum ve davraniglarin
istenilen yonde sekillendirerek degistirmektir. Giintimiizde reklam kampanya-
larinda, toplumsal degerlerin dayatilmasindan ziyade, psikolojik motivasyon ve
dzgiiven gibi unsurlara odaklanan stratejiler kullanilmaya baglanmustir. Bu bag-
lamda, pozitif bir yaklagim olarak degerlendirilen beden olumlama hareketi, top-
lumsal degisimin kaginilmaz oldugu diistincesi tizerine insa edilerek reklam kam-
panyalarinda etkili bir strateji haline gelmistir. Reklamlarda artik ideal beden
imajlarina, yani kusursuz fiziksel temsillere kargi, “kendi bedenindeki kusurlari

sev” mesaj1 yeni bir dil olarak 6éne ¢ikmaktadir.

Yapilan calismada, beden olumlama hareketinin reklam stratejilerinde nasil
temsil edildigini anlamak amaciyla Dove markasinin Tiirkiye’de 2019 ve 2025
yillarinda yaymladigi “Benim Giizelligim Ezberlerin Otesinde” ve “Giizellik Ger-

! Sanatta Yeterlilik Ogrencisi, Ondokuz Mayis Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisi,
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bir pazarlama araci degil, ayn1 zamanda kiiltiirel anlam tiretim siireci oldugu-
nu gostermektedir. Dove, toplumsal cinsiyet rolleri, beden politikalar1 ve dijital
estetik gibi alanlarda sorgulayici bir yaklagim gelistirerek, markalarin toplumsal
sorumluluk ve kimlik ingas siire¢lerinde nasil doniigtiiriict bir rol oynayabilece-
gini 6rneklemektedir.
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TIPOGRAFIDE MINIMALIST VE
MAKSIMALIST TASARIM ANLAYISLARININ
GRAFIK TASARIMA YANSIMALARI

Oya Cansu DEMIRKALE KUKUOGLU"

GIRIS

Grafik tasarim, gorsel 6geleri kompozisyon, renk, hiyerarsi ve diizen agisindan bir
araya getirmektedir. Bu biitiiniin dnemli bir pargasi olarak tipografi hem metnin
okunabilirligini hem de verilmek istenen mesajin estetik degerini sekillendir-
mektir. Bunun yani sira tipografi, bazen gorsel karmagiklign bilingli olarak kul-
lanirken, bazen de diizenli bir yap1 elde etmek igin tasarimi sadelestirmektedir.
Dolayistyla, gorsel iletigsimin en etkili bilesenlerinden biri olarak tipografi, grafik
tasarimda estetik algiy1 sekillendiren temel unsurlardan biri haline gelmektedir.
Dolayistyla tipografinin tasarimdaki roli, yalnizca estetik bir unsur degil diigiin-
cenin aktarilmasinda énemli bir rol tistlenmektedir.

Tipografi, yaztya gorsel bir bicim kazandirarak diigiincenin somutlasmasini
saglamaktadir. Ambrose ve Harris’e (2014, s. 6) gore tipografi, grafik tasarim,
montaj, kolaj, retorik ve bitigtirme gibi gorsel araglari kullanarak, iletigim sag-
lama isidir. Buna gore tipografi, diisiincenin tasidig1 duyguyu en iyi sekilde ifa-
de eden bir ara¢ olmaktadir. Van Leeuwen (2000, s. 154), tipografinin yalnizca
yazili bir iletigim araci olmadigini, ayni1 zamanda diisiinceleri aktarma, gorseller
arasinda anlam kurma ve ¢ok yonlii bir iletisim bigimi olusturma giiciine sahip

oldugunu ifade etmektedir.

Kullanim alanlarina gore farklilik gosteren tipografi, belirli bir mesaji ya da
duyguyu yansitmak amaciyla yazi karakterinin bi¢imini, gériintimiinii ve yapisini
sekillendirmektedir. Bu dogrultuda, Kim'e (2015) gore, tipografiyi sadece bir ile-
tigim araci olarak gérmenin yani sira, onun bicimsel sinirlarini sorgulayan ve ye-
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KAMUSAL TEMSILIN GORSEL DILIi:
SANLIURFA VALILIGI KURUMSAL
LOGOSUNUN ANALIZi

Ozlem VARGUN !

GIRIS

Gorsel kimlik, kurumlarin kamusal alanda nasil algilandigini, hangi degerlerle
temsil edildigini ve toplumsal bellekte nasil konumlandigini belirleyen temel ile-
tigim alanlarindan biridir. Ozellikle kamu kurumlart s6z konusu oldugunda gorsel
kimlik, estetik bir tercih olmanin &tesine gecerek otorite, siireklilik, giiven ve
temsil gibi kavramlarla dogrudan iligkilenen yapisal bir unsur haline gelmekte-
dir. Bu baglamda logo, kurumun yalnizca tanimlayici bir simgesi degil; kurumsal
kimligin, temsil biciminin ve gorsel dilin yogunlagtigi merkezi bir gosterge olarak
one ¢ikmaktadir.

Kurumsal kimlik, kurumun felsefesi, misyonu, degerleri ve iletisim bicimle-
riyle gekillenen biitiinciil bir yapt sunarken; gorsel kimlik bu yapinin kamusal
alandaki goriiniir yiiziinti olusturmaktadir. Logo, renk paleti, tipografi ve grafik
diizenlemeler araciligtyla kurulan bu gorsel yapi, kurumun soyut kimligini somut
bir temsil diizlemine tagit. Bu nedenle gorsel kimlik tasarimi, ¢zellikle kamu ku-
rumlarinda rastlantisal ya da bireysel tercihlere degil, kurumsal temsilin gerektir-
digi siireklilik ve tutarlilik ilkelerine dayanmaktadir.

Grafik dil ve anlatim bicimleri, kurumsal kimligin algisal boyutunu sekillendi-
ren temel unsurlar arasinda yer almaktadir. Bicim, renk ve tipografik tercihlerin
olusturdugu bu dil, kurumun kamusal alanda nasil “konustugunu” ve nasil “go-
riindiigiinii” belirler. Grafik dil araciligiyla kurulan anlatim, kurumun degerlerini
dogrudan ifade etmekten ¢ok, dolayli ve simgesel bir anlam iiretimi tizerinden
caligit. Bu yoniiyle gorsel kimlik, yalnizca bilgilendirici degil, ayn1 zamanda yon-
lendirici ve anlam kurucu bir iletisim alan1 olarak degerlendirilmektedir.
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olarak kurgulandigini ortaya koymaktadir. Ozellikle yeni logo érneginde, resim-
sel ve betimleyici anlatimdan uzaklagilarak simgesel, sade ve soyut bir gorsel di-
lin tercih edilmesi, ¢agdag kurumsal kimlik yaklagimlariyla uyumlu bir yonelime
isaret etmektedir.

Eski ve yeni logo karsilagtirmasi, kurumsal temsilde anlatidan temsile dogru
bir déniigiim yagsandigini géstermektedir. Eski logo, kente ait mimari ve kiiltiirel
dgeleri dogrudan betimleyen, yerel aidiyeti goriiniir kilan bir yap1 sunarken; yeni
logo, bu unsurlart sembolik kodlar araciligiyla daha kapsayici ve zamansiz bir bi-
cimde ele almaktadir. Bu degisim, yalnizca gorsel sadelesme olarak degil, merkezi
yonetimi temsil eden bir kurumun kamusal alandaki durugunu yeniden tanim-
lama ¢abasi olarak okunabilir. Sinirli renk paleti, dengeli ¢izgi sistemi ve negatif
alanin etkin kullanimi, logonun farkli 6lcek ve mecralarda tutarli bir bicimde
algilanmasmi desteklemektedir.

Sonug olarak Sanliurfa Valiligi logosu, yerel kimligi tamamen diglamadan, onu
simgesel diizeyde yeniden yorumlayan ve merkezi yonetim temsilini dnceleyen bir
kurumsal kimlik yaklagimi sunmaktadir. Bu durum, kamu kurumlarina ait logo-
larin yalnizca tanitict degil; giiven, siireklilik ve kamusal mesruiyet tireten gorsel
araglar oldugunu bir kez daha ortaya koymaktadir. Calismanin, kamu kurumlarin-
da gorsel kimlik tasarimi ve kamusal temsil iligkisini inceleyen gelecekteki aragtir-
malar igin kargilagtirmali ve elestirel bir zemin olusturmasi beklenmektedir.
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MINIMALIST AFiS TASARIMINDA NEGATIF
ALANIN POP ART-OP ART ESTETIGI VE
GESTALT ALGI ILKELERI BAGLAMINDA

YORUMU: MALIKA FAVRE ORNEGI

Aysel GUNEY TURKEC !

GIRIS

Gorsel iletisim tasariminda afigler, kitle ile dogrudan etkilegim kuran giiglii arag-
lardir. Bu tiir tasarimlar, izleyicinin dikkatini hizla odaklayarak iletilmek istenen
mesajin etkin bigimde aktarilmasini saglamakta ve gorsel bellekte kalict bir iz
olusturma potansiyeline sahip olmaktadir (Becer, 2011). Ozellikle 20. yiizyil-
dan itibaren modern grafik tasarimin gelisimiyle birlikte afig hem sanatsal bir
ifade bi¢imi hem de kiiltiirel ve ideolojik bir iletisim mecrasi haline gelmistir
(Antmen, 2010). Afislerde negatif veya beyaz alanin etkin kullanimi ise algi-
sal dengeyi kurmanin ve mesajin netligini saglamanin temel yollarindan biridir
(Wong, 2011; Arnheim, 1960). Beyaz alan, izleyicide denge ve ritim yaratarak
okunabilirligi artiri, odak noktalart vurgular ve duygusal bir yanki olusturur;
dolayisiyla bosluk pasif bir “bogluk” degil, aktif bir tasarim bilesenidir (Esseku,
2023). Beyaz alanin tarihsel kokeninin geleneksel Cin resmine uzandigi; modern
grafik tasarimda ise anlamsal derinlik tiretme, marka kimligine duyusal bir an-
lam kazandirma ve kompozisyonda biitiinliigii giiclendirme agisindan belirleyici
bir gorsel strateji olarak konumlandigi ifade edilmektedir (Garg, 2023). Malika
Favre'nin ¢aligmalart bu baglamda énemli bir konumdadir. Malika Favre ¢alig-
malarinda “az coktur” yaklagimiyla taninmaktadir. Illiistrasyonlarina uyguladig:
grafik tasarim egitimi, matematik meraki, temel sekilleri, renkleri ve 151k-golge
iligkilerini en sade halde kurgulamasina olanak tanimaktadir. Favre, Bauhaus
ve Op-Art gelenegini modern pop sanatla bulusturan gizgisel sadelik ve duygu-
sal renk armonileriyle kadin temali toplumsal konulari ve kiiltiirel degisimleri

! Dr. Ogr. Uyesi, Amasya Universitesi, aysel.guney@amasya.edu.tr ayselguneyy@gmail.com,
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2007), Pop Art'in grafik yiizey ile kiiltiirel ikonografi arasindaki iliskiyi yeniden
tanimlayan estetik yaklagimmi da desteklemistir (Antmen, 2010). Bununla bir-
likte, calismalarinda uzaktan giiclii bir gorsel etki yaratan kompozisyonlarin ya-
kindan bakildiginda gizli bir mesaj ilettigi goriilmektedir (Alderson, 2015).

Sonug olarak Favre'nin afisleri, negatif alanin iletisimsel giictinii hem kav-
ramsal hem algisal diizeyde yeniden tanimlayarak modern poster tasariminda
ozgiin bir gorsel dil olugturmugtur. Minimalist estetigin yiizeysel bir sadelegme
degil, bilingli bir azaltma ve yogunlagtirma stratejisi oldugu bu 6rneklerde agikga
goriilmektedir. Tasarimci, boslugu bir kayip degil, anlam1 genisleten ve izleyiciyi
diigiinmeye davet eden bir alan olarak ele alir. Boylece Favre'nin ¢alismalari,
giincel grafik tasarim uygulamalarinda negatif alanin hem evrensel bir iletigim
aract hem de kiiltiirler aras1 etkilesimi giiclendiren bir gorsel anlatim unsuru ola-

rak degerlendirilebilecegini de gostermistir.
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ANIMASYON VE HAREKETLI GORUNTU
TASARIMI

Pinar GOKTAS !
Ugur ATAN *?

GIRIS

Insanoglu, varolusundan bu yana hikéyelerini, inanglarini ve yasam miicadelesi-
ni gorsellerle aktarma arayist icinde olmustur. Magara duvarlarindaki cok bacakli
hayvan tasvirlerinden Antik Yunan ¢dmleklerindeki ardil figiirlere kadar uzanan
bu siireg, «an't» dondurma gayretinden ziyade «hareketi» yakalama ve yansitma
cabasinin bir tezahiiriidiir. Tarihsel siirecte gérme eyleminin biyolojik yapisinin
anlagilmasi ve «Kamera Obscura» gibi optik buluglarin gelisimi, giintimiiziin kar-

magtk gorsel diinyasinin temellerini atmugtir.

Teknolojinin evrimiyle birlikte, cansiz objelere hareket kazandirma sanati
olan animasyon, sadece bir teknik olmaktan ¢ikip kolektif bir ¢alisma disipli-
ni ve giiglii bir iletigim araci haline gelmigtir. Latince “animats” (hayat verme)
kokeninden gelen bu sanat dali; sinema, televizyon ve dijital mecralarla enteg-
re olarak “hareketli goriintii tasartm1” gibi ¢ok boyutlu uzmanlik alanlarini do-
gurmustur. Giintimiizde hareketli goriintii tasarimlari, sadece estetik bir kayg
giitmemekte; tipografi, ses, zaman ve kurgu gibi bilesenleri bir araya getirerek

mesajin izleyiciye en etkili ve dinamik sekilde ulastirilmasini saglamaktadir.

Bu ¢aligma; animasyon ve hareketli goriintii tasariminin tarihsel kokenlerin-
den baglayarak, bu alanin temel kavramlarini, yapim ilkelerini ve dijital ¢agda
kullanilan giincel yazilimlart kapsamli bir sekilde ele almayr amaglamaktadir.

Ozellikle Disney animatérleri tarafindan gelistirilen 12 temel ilkenin modern ta-
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Garsel 32. Stop-motion iiretim agamalari.
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GRAFIK TASARIMDA DUYGUSAL TASARIM

[lhami DIKSOY*

GIRIS

[letisim ve medya teknolojilerinde yaganan gelismeler, diinyanin farkli bolgeleri
arasindaki mesafeyi azaltarak kiiresel baglantilar1 artirmus; bireylerin duygu ve
diigiincelerini hizla paylasabildigi, bilgiye kolay erigebildigi yeni bir iletisim or-
tami1 olusturmugtur. McLuhan'in “kiiresel koéy” kavramiyla ifade ettigi bu donii-
slim, pazar yapilari ile tanitim ve pazarlama stratejilerinde koklii degisimlere yol
acmug; kiiresel ve yerel dinamiklerin birlikte ele alindig1 yeni tasarim ve iletisim
yaklagimlarini giindeme getirmigtir (Kara Bilgin, 2023, s. 86). Grafik tasarim
disiplininde son yillarda islevsellik ve estetik kadar tasarimlarin kullanici veya
izleyici tizerinde biraktigi duygusal etki de 6n plana ¢ikmistir. Giintimiizde ta-
sarimin yalnizca form ve igleve odaklanmadigi, kullanici deneyimini sekillendi-
ren duygularin bu deneyimde kritik rol oynadigi artik yaygin kabul gérmektedir.
Nitekim grafik tasarim, kitle iletisimini gorsel estetigin tesine tagtyarak hedef
kitlenin duygularini harekete gegirme ve toplumsal farkindalik yaratma giiciine
sahip bir arag olarak islev gérmektedir. Bu baglamda giintimiiziin grafik tasarim
ortaminda hedef kitleye duygusal agidan cazip gelen tasarimlar sunmak biiyiik

Onem kazanmugtir.

Duygusal tasarim, Donald A. Norman tarafindan “kullanicinin bir {iriinle
kurdugu iligki sirasinda ortaya c¢ikan duygusal tepkileri analiz eden ve tasarim
kararlarini bu dogrultuda yonlendiren bir yaklagim” olarak tanimlanmistir (Nor-
man, 2004). Norman'a gore tasarimin duygular {izerindeki etkisi, kullanicinin
tirtinii nasil algiladigini, ona nasil tepki verdigini ve onu ne ¢l¢iide benimsedi-
gini belirlemede belirleyicidir. Duygusal tasarimy, tirtinlerin sadece kullanicilarin
pratik ihtiyaclarini kargilamasinin 6tesinde, estetik ve islevselligin diisiinceli bir
karigimiyla kullanicilarda duygusal bir rezonans yaratmayi ve boylece genel de-
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Giintimiiziin ¢ok kiiltiirlii ve kiiresel iletigim ortaminda grafik tasarimeilar bir
yandan evrensel insani duygulara hitap etmeye calisirken, diger yandan farkl
kitlelerin duyarlhliklarini gz oniine almak durumundadir. Seving, korku, ofke,
tiziintii, sagkinlik, tiksinti vb. Evrensel duygular genellikle benzer gorsel tetikle-
yicilerle harekete gecirilebilirken, baglamsal duygular daha karmagiktir. Ornegin,
pandemi doneminde hazirlanan kampanyalarda umut ve birlik duygusu gokku-
sag1 cizimleri, el ele tutugan stilize insanlar vb. evrensel sembollerle vurgulanmus-
tir. Ancak ayni dénemde mizah amagli hazirflanmig bazi gorseller, kimi kitlelerce
duyarsiz bulunup elegtirilebilmistir. Bu 6rnekler, duygusal tasarimin incelik ve

empati gerektiren bir alan oldugunu gosterir.

Grafik tasarimcilar, ellerindeki gorsel araglarin birer “duygu tagtyicist” oldugu-
nun bilinciyle hareket ettiklerinde, ortaya koyduklari igler kitleler iizerinde daha
derin tesirler birakmaktadir. Gelecekte, teknoloji ilerleyip yapay zeka tasarim
stireglerine daha fazla dahil oldukca duygusal tasarimin énemi azalmak bir yana
belki de daha da artacaktir. Zira tek diize ve ruhsuz makine ciktilar1 arasindan
styrilmanin yolu tasarimlara ruh katabilmekten gececektir. Giintimiizde duygu-
sal tasarim yaklagimi grafik tasarimin sinirlarini genigletmis, onu salt bir gorsel
iletisim pratigi olmaktan cikarip duygusal bir deneyim tasarlama isine doniis-
tiirmiigtiir. Tasarimcilar icin bu yaraticiliklarini ve empati yetilerini kullanarak
insanlarla daha anlamli baglar kurabilme firsatidir. Izleyici veya kullanict icin ise
duygusal tasarim, hayatin her aninda kargilagtig1 tasarimlardan bir nebze olsun
insani sicaklik ve anlam bulabilmesi demektir.
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DIJITAL DONUSUMDE GORSEL ANLATI
BiCIMLERI VE ETKILESIMLI TASARIM

Figen YAVUZ !

GIRIS

Dijital teknolojilerde yaganan hizli gelismeler, gorsel iletisim tasariminin hem iire-
tim pratiklerini hem de kuramsal cercevesini koklii bicimde doniistiirmektedir.
Geleneksel grafik tasarim anlayiginda gorsel anlati ¢ogunlukla statik, dogrusal ve
tek yonlii bir iletigim modeli tizerinden kurgulanirken; dijital dontistimle birlik-
te bu yapi, etkilesim, hareket, zaman ve deneyim kavramlar etrafinda yeniden
sekillenmektedir. Gorsel anlati artik yalnizca tasarimci tarafindan olusturulan
bir mesaj degil, kullanici ile birlikte deneyimlenen ve anlami etkilegim yoluyla
tiretilen ¢ok katmanl bir siire¢ olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Teknolojik gelis-
melerle birlikte gorsel anlati bicimleri dontismiis; 6grenme, algilama ve bilgiyi
aktarma siirecleri dijital ortamlarin sundugu olanaklarla yeniden yapilandirilmig-
tr. Ozellikle animasyon, hareket ve zaman unsurlarini bir araya getirerek izleyici
iizerinde daha giiclii bir algisal etki olusturmaktadir (Goktas, 2024). Iletisim ve
medya teknolojilerindeki geligmeler, diinyanin farkli bolgeleri arasindaki mesafe-
yi azaltarak kiiresel baglantilart artirmig; bu durum kiiltiirel etkilesimlerin, pazar
yapilarinin ve iletigim stratejilerinin déniismesine yol agmigtir. Bu siire¢ kiiresel
ve yerel dinamiklerin birlikte ele alindig1 yeni iletisim ve tasarim yaklagimlarini
giindeme getirmistir (Kara Bilgin, 2023, s. 87).

Bu doniistim, gorsel iletigim tasarimini disiplinler arasi bir konuma tagtyarak;
grafik tasarim, etkilesimli tasarim, kullanici deneyimi (UX) ve bilgi tasarimi gibi
alanlar1 ortak bir diisiinsel zeminde bulugturmaktadir. Giiniimiizde bircok kurum
uygulamalarinda yapay zeka, ziyaretgilere yeni 6grenme deneyimleri sunabilmek,
bilgiye erigimi kisisellestirmek ve etkilesimi zenginlestirmek icin gesitli dijital
yontemlerle kullanilmaktadir. (Diksoy, 2024). Dijital platformlar, gorsel anlati-
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SONUC

Bu kitap boliimiinde, dijital doniisiim siirecinin gorsel iletisim tasarimi ve gor-
sel anlat1 bigimleri tizerindeki etkileri ele alinmistir. Gelenekselden dijitale ge-
cis, gorsel dilin yapisini degistirerek etkilesim, hareket ve kullanict deneyimini
tasarimin merkezine yerlegtirmistir. Gorsel anlati, dogrusal ve sabit bir yapidan
cikarak kullanici katilimina acik, cok katmanli ve deneyim temelli bir siirece
doniigmektedir.

Etkilesimli tasarimin kuramsal ¢ergevesi iginde grafik tasarim ilkeleri yeniden
anlam kazanmakta ve estetik, islev ve deneyim arasindaki iliski daha biitiin-
ciil bir yaklagimla ele alinmaktadir. Bu baglamda gorsel iletigim tasarimi, dijital
¢agda yalnizca gorsel tiretim degil, ayn1 zamanda anlam, deneyim ve etkilegim
tasarlama pratigi olarak konumlanmaktadir.

Sonug olarak gorsel anlati bigimlerinin déniigiimi, yalnizca teknolojik bir
degisimi degil ayn1 zamanda algi, iletisim ve anlam iiretimi siireclerini kapsayan
¢ok boyutlu bir déniistiimii ifade etmektedir. Grafik tasarim ve etkilegimli tasarim
baglaminda ele alindiginda, bu déniigiim gorsel anlatinin hem kuramsal hem
de pratik acidan yeniden degerlendirilmesini gerekli kilmaktadir. Dijital cagda
gorsel anlati, sabit bir mesaj iletmekten ziyade, kullaniciyla birlikte sekillenen,

deneyim odakli ve agik uclu bir iletisim alan1 olarak varligini stirdiirmektedir.

Etkilesimli tasarim, dijital doniistimiin hem bir sonucu hem de itici giicii ola-
rak degerlendirilebilir. Kullanici merkezli yaklagimz, disiplinler arasi yapisi ve de-
neyim odakli kurgusuyla etkilegimli tasarim, ¢agdas gorsel iletigim ve grafik tasa-
rim pratiklerini yeniden tanimlamaktadir. Dijital ortamda tasarim, artik yalnizca
goriilen bir yiizey degil; kullaniciyla birlikte sekillenen, deneyimlenen ve anlam
kazanan dinamik bir siire¢ olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Bu yoniiyle etkilegimli
tasarim, dijital ¢agin en belirleyici tasarim alanlarindan biri olarak akademik ve
pratik agidan ele alinmayz siirdiirmektedir.
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YAPAY ZEKA ARACLARIYLA URETILEN
GORSEL ILETISIM TASARIMLARINDA
OZGUNLUK SORUNSALI

Erdogan DIZDAR !

GIRIS

Gorsel iletisim ve grafik tasarim alani, dijital teknolojilerin yayginlagmasiyla
birlikte kokli bir déniigiim i¢indedir. Ozellikle tiretim araclarmin otomasyonu,
bulut tabanli caligma ortamlarinin yayginlagmast ve biiyiik veri ile isleyen algo-
ritmik sistemlerin devreye girmesi bu déniigiimiin en somut gostergelerindendir.
Son yillarda, genel amach generatif yapay zekd (YZ) araclarmin metin-goriintii
ireten modellerin tasarim siirecine dahil olmasi, “tasarime1” ve “yaratic1” kav-
ramlarinin yeniden degerlendirilmesini zorunlu kilmisti. Kavramlarin temel
dogrultusundan hareketle 6zgiinliik vb. tanimlamalarinin degiskenligi giincel
anlamlarda yenilesimci yaklagimlarin olusmasina zemin hazirlamaktadir. Oz-
giinlitk kavrami; geleneksel olarak bireysel yaraticilik, sezgi, estetik duyarlilik
ve kiiltiirel baglam katiliminin triintdiir. Ancak YZ destekli araglarin tasarim
tiretiminde yaygin olarak kullanilmaya basglanmasiyla birlikte, bu kavram yeni bir
bicim kazanmakta ya da eski anlamindan uzaklasmaktadir. Ornegin, bir algorit-
manin egitim verisi olarak kullandigi 6nceden var olan bigimlerden tiretim yap-
mast, 6zgilinlitk adina hem etik hem de estetik agidan tartismalari giindeme getir-
mektedir. Ozgiinliik, modern tasarim anlayiginda tasarmeimin kisisel tislubunu,
kiiltiirel birikimini ve bireysel yaraticiligin1 yansitan, dolayistyla 6znenin iiretim
stirecindeki belirleyici roliint temsil eden bir deger olarak goriilmiigtiir (Hut-
cheon, 2017; Giinay, 2018). Oysa YZ araglarinda ortaya ¢ikan tiretim bigimi,
insan tasarimcinin dogrudan miidahalesinin sinirli oldugu, algoritmik siireglerin
yon verdigi hibrit bir yapt sunmaktadir. Bu baglamda, tasarim stirecinde “insan
katkis1” ile “makine katkis1” arasindaki sinir bulaniklasmakta; 6zgiinliik, yalnizca

1 Ogr. Gor, Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Gorsel Iletisim Tasarim Bolimii,

erdogan.dizdar@dpu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0003-0210-4623.
DOI: 10.37609/akya.3966.c3486
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sorunsali, tasarimin dogasina iligkin diigiinmeyi derinlestiren bir firsat olarak de-
gerlendirildiginde tasarimcilar, teknolojiyi bilingli bir sekilde yonlendirdiklerinde
ozgiinliik yalnizca korunmakla kalmayacak; daha énce miimkiin olmayan yeni

bicimlerde ortaya cikacaktir.
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MARKA KIMLIGI OLUSTURMA SURECINDE
DIJITAL PAZARLAMA VE HAREKETLI
GRAFIK KULLANIMI

Biisra BULBUL!
Ali TOMAK 2

GIRIS

Markalar; tirtin veya hizmetlerinin tanitimini yapmak, hedef kitleyi bilgilendir-
mek ve kurumsal deger yaratmak amaciyla gesitli gorsel ve isitsel iletisim ige-
riklerinden yararlanmaktadir. Giiniimiiziin yogun rekabet ortaminda markalarin
hatirlanabilir ve ayirt edilebilir bir kimlik gelistirmesi, dijital déntistimiin hizlan-
mastyla birlikte daha kritik bir énem kazanmustir. Internetin yayginlagmasi ve

dijital medya platformlarinin gegitlenmesi, markalarin goriiniirliik stratejilerini

yeniden tanimlamasini ve daha etkili iletisim araclarma yonelmesini zorunlu

kilmaktadir.

Tarihsel olarak matbaanin icadiyla biiyiik bir gelisme gosteren basili grafik
tasarim, teknolojik ilerlemelerin etkisiyle dijital ve hareket odakli tasarim uy-
gulamalarina evrilmistir. Bu doniisiim, grafik tasarim alaninda “hareketli grafik
tasarim uygulamalari” olarak tanimlanan yeni bir ifade bigiminin ortaya ¢ikma-
sint saglamugtir. Ses, hareket, zaman ve tipografi gibi coklu bilesenleri bir arada
kullanmasi nedeniyle hareketli grafikler, markalarin hedef kitleyle daha dinamik

ve etkili bir iletigim kurmasina imkan tanimaktadir.

Dijital medya ortamlarinda hareketli grafiklerin giderek yayginlasmasi, gra-
fik tasarim disiplininin yeni iletigim yontemleri gelistirmesini ve teknolojik ye-
niliklere hizla uyum saglamasini gerekli kilmigtir. Bu cercevede grafik tasarim
uygulamalarinin, dijital diinyanin siirekli degisen yapisina paralel olarak giincel-
U Ogr. Gor, Bingsl Universiggsi, bbulbul@bingol.edu.tr, ORCID iD: 0000-0003-2261-5025.

2 Prof. Dr., Ondokuz Mayis Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, alitomak@omu.edu.tr,

ORCID iD: 0000-0002-4088-2111
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Teknolojik gelismelerin hizli ivmesi, markalar1 iletigim stratejilerini siirekli
olarak giincellemeye ve dijital yeniliklere uyum saglamaya zorlamaktadir. Dijital
medya ortamlarinda rekabetin artmasi, markalarin kullanicilarin dikkatini ge-
ken, cabuk iletilen ve yiiksek etkilesim saglayan icerikler tiretme gerekliligini or-
taya koymustur. Bu cercevede hareketli grafik tasarim uygulamalari, markalarin
dijital kimliklerini destekleyen, marka bilinirligi ve sadakatini artiran kritik bir
bilesen olarak degerlendirilmektedir.

Giintimiiz kosullar1, yakin gelecekte daha fazla markanin hareketli grafik
tasarim1 marka kimliginin temel unsurlarindan biri haline getirecegini goster-
mektedir. Dolayisiyla markalarin uzun vadeli basari elde edebilmeleri igin dijital
tasarim trendlerini takip etmeleri ve hareketli grafik uygulamalarini marka ileti-
siminin biitiinline entegre etmeleri, stirdiiriilebilir marka degeri agisindan strate-

jik 5nem tagimaktadir.
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SOSYAL MEDYANIN SANATCIYA
ETKISI VE INTERNET AKIMLARI!

Mercan Sura ACMALI?
[brahim Gokhan CEYLAN?

GIRIS

Dijitallegsmenin sadece giinliik hayat1 degil, kiiltiirler ve sanatsal {iretimi de et-
kiledigi bilinmektedir (Adorno, 2021). Sanat, tarih boyunca bir iletisim ve ken-
dini ifade etme araci olsa da giiniimiizde yeni medya platformlari ile degismeye
baglamigtir (Fischer, 2012). Boylece teknolojik siireclerin etkisiyle kendilerini
ifade etme bicimlerinde degisiklik yasayan insanoglu, yeni medya araglari saye-
sinde iletigim kanallarini giiclendirmeyi hedeflemektedir (Bahattin Ceylan vd.,
2017). Ayni sekilde sanatgilar da artik biiyiik sanat galerilerinde yiiksek biitceler
ile kendilerini gdsterme ¢abasina girmektense yiiksek kullanic1 sayisi bulunan sos-
yal medya platformlarini kullanmaktadir. Bu platformlar onlara gorsel paylagim
tabanl uygulamalar olmalar1 ve hizla ¢ok fazla kullanictya ulagmalari dolayistyla
kiiresel bir vitrin sunmaktadir. Sanatgilar artik tek bir post ile ¢ok kisa siirelerde
milyonlara ulagabilmektedirler. Ancak bu erigim kolayligi yaninda platformlagma-
y1 getirmektedir (Poell vd., 2018). Bu durum, artik hayatimiza ekonomik ve alt-
yapisal uzantilarla etki eden sosyal medyalara kiiltiirel endiistrilere niifuz ederek
stk paylagim yapilmasi gereken algoritmalar olugturmaktadir. Sanatgilar ise bunun
karsisinda tiretken optimizasyon stratejilerine yonlendirilmektedir. Bu ¢aligmanin
temel amaci ise Instagram’in talep ettigi hizli ve siirekli igerik akisinin, sanat ese-
rinin gerektigi siire, derinlik ve 6zen ile nasil gatigtigint incelemektir. Bunun igin

3 cagdas sanatginin génderileri tizerinden degerlendirmeler yapilmustir.
' Bu boliim, 26-28 Kasim 2025 tarihlerinde gergeklestirilen Uluslararast Sanat Sempozyumu:
Gegmisten Gelecege Sanat Yolculugu'nda sozlii olarak sunulan 6zet bildirinin gelistirilmis halidir.
Sinop Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Grafik Tasarimi Tezli Yiikseklisans,
mercansuraacmali@hotmail.com, ORCID iD: 0009-0005-8690-1065

Prof. Dr., Sinop Universitesi, Giizel Sanatlar ve Tasarim Fakiiltesi, Grafik Tasarimi Bolimii,
gokhanceylan@sinop.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-6692-8827

DOI: 10.37609/akya.3966.c3488
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SONUC

Dijital medyanin gelisimiyle, sanat artik dijital ortamlarda da takip edilebilmek-
tedir. Bu baglamda teknolojik déniisiim hem sanatsal yapitlart hem de izleyicisini
bu degisime ortak etmistir (Kaythan, 2021). Sosyal medya, cagdas sanatcilar igin
yok sayilamayacak bir erigim kolayligi ve bagimsiz bir alan yaratmaktadir. Ancak
bu ¢aligmanin asil amac1 bu kolayligin yaninda getirdigi hizli ve stk paylagim iste-
yen algoritmalarin sanat anlayigini nasil degistirdigini anlamaktir. Sanatin istedigi
siire, derinlik ve 6zgiinliik bu algoritmalar kargisinda zarar gdrmektedir. Incelenen
sanatgilarin algoritmaya uyum saglamak icin girdikleri ¢aba eserlerinde 6zgiinliik
ve estetik kaybina sebep olmaktadir. Inceledigimiz baz1 sanatgilar ise bu algoritma-
ya yenik diigiip popiiler, yiizeysel ve hizli tiiketilebilir eserler olugturmaktadir. Bu
durum sanat1 dzgiinliik ve estetik kaygisindan uzaklastirarak daha fazla izleyiciye
ulagmayt, algoritmik bir aksiyon almaya zorlamaktadir. Yapilan gozlemler goster-
mektedir ki siirec gerektiren dzgiin eserler paylasan sanatcilarin paylagim sikliklar
diigtiigiinde begeni sayilarini olumsuz etkileyebilmektedir. Paylagim sikliklariyla
dogru orantili olarak begeni sayilarmi artirdiklarinda ise dzgiinliik ve estetigi gtz
ardi edebilmektedirler. Bu bulgular 1g1ginda, sanatin bagimsizligini koruyabilmesi
icin, platformalarin bu baskilarina direng gosterip farkindalik olusturmalar gerek-
mektedir. Aksi taktirde, sanat, iiretim sisteminin belirttigi bir diizende takili kalip,
tekrar eden ve yiizeysel bir meta halini alabilecektir (Becker, 2008).
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GRAFIK TASARIMDA SESSIiZ MARKALASMA:
MINIMAL, NOTR VE GORUNMEZ ESTETIK
EKSENINDE DEGERLENDIRME

Seda MUFTUOGLU!

GIRIS

Markalarin hedef kitlelerine ulasma yontemleri, hizla yiikselen dijitallesmeye
bagli olarak yeniden tanimlanmigtir. Cok kanalli dijital iletigim ortaminda sii-
rekli artan veri akigi ve igerik tiretimi, kullanicilarin giinliik maruz kalma sayisini
yiikseltirken dikkat stiresini kisaltmigtir. Bu durum iletisim ¢gelerinin tasarimi-
nin ve yogunlugunun en az igerik kadar etkileyici bir faktor haline gelmesine
neden olmustur. Bu dogrultuda grafik tasarim alaninda son dénemde 6ne ¢ikan
yaklagimlardan biri, diisiik giiriiltili, diiz ve yalin bir ifade tercih eden “sessiz

markalagma” anlayigidir.

Sessiz markalagma, gorsel unsurlart sadelestirmeyi, mesajin hizli algilanmasi-
n1 ve siirdiiriilebilir bir kurumsal ton olugturmay1 hedefleyen bir grafik tasarim
perspektifi sunmaktadir. Geleneksel olarak giiglii kontrast igeren, dikkat ¢ekici
ve eyleme c¢agiran kampanyalarin yerini; sinirli ancak nitelikli bilgiye dayanan,
bosluk kullanimina ¢nem veren, kanit ve iglevselligi esas alan sakin bir {islup
almaktadir. Markalar, “daha ¢ok sdylemek” yerine “daha anlagilir soylemeyi” he-
deflemektedir. Bu sekilde kullanici deneyimi, giiven algist ve metnin okunabilir-

lik diizeyi 6ncelik kazanmaktadir.

Sessiz markalagmanin yiikseliginin temelinde iki belirleyici unsur 6ne ¢ikmak-
tadir. Bunlardan ilki sinirli dikkat kapasitesi ve siirekli igerik bombardimanina
maruz kalmaktan kaynaklanan yorgunluk hali nedeniyle kullanicilarm hizli al-
gilanan, diizenli ve giiven verici gorsel dile olan egilimidir. Ikincisi ise, etik ve
U Dr. Opr. Uyesi, Istanbul Gedik Universitesi, seda.muratoglu@gedik.edu.tr,
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GORSEL SANATLARDA YAPAY ZEKA
KULLANIMININ YENILIKCI YONLERI!

Feryal Ozlem BOZKURT?
Ibrahim Gokhan CEYLAN?

GIRIS

Sanatsal yaraticilik, insanin duygu, sezgi ve biling siireclerine dayanan cok kat-
manlt bir tiretim bicimidir. Bu nedenle tarih boyunca sanatin yaratict dznesi,
ozgiin etkinliklerde bulunan estetik bilgisi olan insan olarak kabul edilmistir.
Ancak son yillarda yapay zeké teknolojilerinin hizla geligmesi, sanatin tiretim
mantigini, estetik degerlerini ve yaraticik tanimini yeniden sekillendirmektedir
(Boden, 2004). Bu doniigiimiin ardindaki en énemli unsurlardan biri, yapay zeka
teknolojilerinin karmagik problemleri ¢dzme yetenegi ve zaman alan islemleri
kolaylagtirmasidir. Yapay zek4, farkli metin, resim ve ses dosyalarini analiz edip
harmanlayarak yeni bir veri olugturabilmektedir. Algoritmalar yardimuiyla egitile-
rek daha dogru ve beklenen sonuca yakin icerikler tiretebilmektedir. Algoritma-
lar biligim sistemleriyle uyumlu galisan kodlardir. Bu kodlar, var olan bir problemi
kendine 6zgii metotlarla ¢ozmeye yardimei olmaktadir (Toprak, 2020).

20. yiizyihn sonlarinda bilgisayarlarin sanat diinyasma girmesiyle, yapay ze-
kanin sanatla ilk 6nemli bulusmasi baglamistir. Bu sayede sanatgilar, yapay zeké
yardimiyla da dijital ve interaktif eserler tiretmiglerdir. Teknolojideki degisim
siiregleriyle derin 6grenme siireglerinin gelismesi sonucu yapay zekanin sanat
tizerindeki etkisi giderek artmaktadir. Yapay zeka destekli sanat tiretimleri bircok
sanat disiplininde kendini gdstermektedir (Yiiksel & Asan Yiiksel, 2024). Gorsel

' Bu boliim, 26-28 Kasim 2025 tarihlerinde gergeklestirilen Uluslararast Sanat Sempozyumu:
Gegmigten Gelecege Sanat Yolculugunda sozlii olarak sunulan 6zet bildirinin gelistirilmis halidir.
Sinop Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Grafik Tasarim1 Tezli Yiiksek lisans,
feryal550@hotmail.com, ORCID iD: 0009-0007-0138-2628

Prof. Dr., Sinop Universitesi, Giizel Sanatlar ve Tasarim Fakiiltesi, Grafik Tasarimi Boliimii,
gokhanceylan@sinop.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-6692-8827
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stireci 6nemli 6l¢iide doniistiiren bir ara¢ oldugunu gostermektedir. Yapay zeka,
sanatginin yerini tamamen almamaktadir. Aksine sanat¢inin diigiinme, tiretme
ve gorseli sekillendirme bigimini kokten degistirmektedir. Artik yaraticilik sa-
dece sanatgiya bagh bir siire¢c olmaktan ¢ikmis; sanat¢inin yonlendirmeleri ile
yapay zekanin hesaplama giiciiniin birlestigi ortak bir yaraticilik modeli haline
gelmigtir. Bu durum, modern sanat anlayisinda yeni bir yaklagimin dogmasina
neden olmaktadir. Yapay zekéy1 sanat ve tasarim yontemlerine dahil etmek gii-
niimiiziin kaginilmaz bir gereksinimidir. Sanatgilar, dakikalar iginde yiizlerce
farkli kompozisyonu hizlica test edebilmektedir. Bu durum zaman ve teknik si-
nirlamalar nedeniyle daha 6nce miimkiin gériinmemekteydi. Ayrica, yapay zeka,
sanat¢inin bakig agisini zenginlestiren 151k, renk ve formda estetik sayisiz secenek
sunabilmektedir. Ancak tiim bu avantajlarina ragmen, yapay zekanin sanat yapi-
minda kullandig1 ydntem, 6zgiinliik ve yaraticilik hakkinda tartigmalarin agilma-
sina sebep olmaktadir. Bu siiregte insan emegi ne zaman devreye girmektedir ve
sanat¢inin rolii nasil tanimlanabilir. Bu hayati éneme sahip bir konudur. Yapay
zeka birgok alanda biiyiik ilerlemeler kaydetmesine ragmen insan zekési ve dene-
yiminin derinliklerine ulasamamustir. Yaraticilik, duygusal zeka gibi alanlar, yapay
zekanin hentiz tam anlamiyla bagarili olamadigi konulardir. Bu sorunlarin farkin-
da olarak yapay zeka kullanicist olmak, insan-makine is birliginin daha verimli
bir sekilde kullanilmasini saglamamiza yardimci olabilmektedir. Bu sayede in-
san-makine ig birligi daha yaratici ve islevsel tasarimlar ortaya koyabilmektedir.
Sonug olarak yapay zek, sanatsal yaratim siireglerine yeni bir model sunmakta-
dir. Yapay zeka sanatcidan aldigi verileri algoritmalara cevirerek kisa siirede ¢cok
sayida eseri ortaya koyabilmektedir. Sanatin tiretim ve algilanig bi¢imini degisti-
ren bu teknoloji tasarimciya olumlu bir katk: sunmaktadir (Manovich & Arielli,
2019). Yapay zeka ile geleneksel ve dijital tekniklerin birlikte ele alindigi bir
stire¢ baglamigtir. Bu durum sanata yapilan yorumlarin ve algilanig bicimlerinin
degistigini gostermektedir. Boylece sanatgilarin kendilerini yapay zekaya uyumlu
hale getirmelerinin faydali olacag: anlagilmaktadir.
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TIPOGRAFININ GORSEL RETORIK OLARAK
KULLANIMI

Yunus Tiirksad YEGIN!

GIRIS
Gorsel iletigim, cagdas kiiltiirtin en belirleyici anlam {iretim alanlarindan biri
héline gelmistir. Gorsel imgelerin toplumsal séylem iiretme bigimlerini ¢tziimle-

yen yaklagimlar arasinda, gérsel retorik, grafik tasarimin kavramsal derinligini
agiklamada 6nemli bir yontem olarak 6ne ¢ikar (Foss, 2012).

Retorik kavrami, Yunan kokenli bir kelime olup; kiiltiirel gegmisine bakal-
dipinda ikna etme anlami tagimaktadir (Kuzu, 2023). Tkna olayi, yalnizca sozel
ikna araclariyla degil, ayn1 zamanda bicim, renk, tipografi ve diizen araciligiyla
da anlam yaratir; bu nedenle grafik tasarim, modern ¢agin en etkin gorsel retorik
alanlarindan biri olarak degerlendirilebilir (Almeida, 2009; Tapia & Hodgkin-
son, 2003).

Tipografi, grafik tasarimin yalnizca teknik bir bilegeni degil, ayni zamanda an-
lam kurucu bir géstergeler sistemidir. Ayrica tipografi, gorsel iletisimi saglamak
amaciyla gergeklestirilecek bir grafik tirtintin tasarlanmasinda kullanilan énemli
bir gorsel aragtir (Yazar, 2020).

Van Leeuwen (2005)’de tipografiyi “sozciigiin gorsel imgesi” olarak tanimlar
ve harf bigimlerinin, dizilimlerin ve tipografik agirliklarin, metnin anlamsal kat-
manlarint doniistiirebilecegini belirtir. Benzer sekilde, Grabska ve Grabska-Gra-
dziska (2022)’de tipografinin gorsel tasarimda estetik ve algisal islevinin, mesajin
biitiinliigiinii belirleyen temel bir bilegen oldugunu vurgular. Bu baglamda tipog-
rafik tercihler yalnizca okunabilirligi degil, ayn1 zamanda izleyicinin duyusal ve
bilissel tepkilerini de yonlendirir.

U Doc. Dr., Giresun Universitesi, Giresun Meslek Yiiksekokulu, Tasarim Bolimii, Grafik Tasarimi
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kiiltiirel ve ideolojik anlamlari tagtyan gorsel bir dildir. Bu dilin retorik boyutu,

mesajin etkisini giiclendirir ve tasarimin ikna kapasitesini artirir.

Sonug olarak, tipografinin gorsel retorik olarak kullanimi, grafik tasarimda
anlam insasinin temelini olusturur. Bigim, estetik ve kiiltiir arasindaki bu dina-
mik iligki, tasarimin yalnizca estetik bir etkinlik degil, ayn1 zamanda sdylemsel bir
pratik oldugunu ortaya koymaktadir. Tipografi, gorsel iletisimde hem bicim hem
de anlam tireticisi olarak, ¢agdas tasarimin retorik giiciinii temsil eden en etkili

araglardan biridir.
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GRAFIK TASARIMDA BiCIM-ICERIK
ETKILESIiMI VE MESAJIN GORSEL KURGUSU

Mehmet Hakan MAMUS!
Imre Deniz ISIKTAS?

GIRIS

Bicim—icerik iligkisi, sanat kuramlarinda ve tasarim disiplinlerinde koklii ve tar-
tigmali kavram ciftlerinden biridir. Bi¢imin yalnizca dis goriiniige isaret eden yi-
zeysel bir tanimlama olmadig1 ve igerik kavraminin ise maddi ¢geler toplaminin
Otesine gecen, anlam ve zihinsel ¢agrigimlarla oriili bir yapr tagidigi yoniindeki
goriigler, bu iliskinin ¢ok katmanli bir dogaya sahip oldugunu géstermektedir.
Bigim, kimi kuramcilara gore sadece goriiniis veya diizen anlamina gelirken, kimi
yaklagimlarda soyut kavramlari somutlagtirma islevi tistlenen bir yap1 olarak ele
almmugtir. Icerik ise bir nesnenin veya gdstergeyi olusturan bilesenlerin toplami
ayni zamanda bu bilegenlerin zihinde yarattigi anlam katmanlaryla iligkilendiri-
lebilir. Bu nedenle bigim ve igerik, siirekli birbirini belirleyen ve déniistiiren iki
unsur olarak var olmaktadir.

Grafik tasarim, bu etkilegimin en goriiniir ve islevsel bicimde ortaya ¢iktigi alan-
lardan biri olarak kabul edilir. Grafik tasarimda bigim, yalnizca estetik bir karar-
lar dizisi degil, mesajin hedef kitle tarafindan algilanma bigimini yonlendiren
stratejik bir aractir. Icerik ise tasarimcinin aktarmak istedigi kavramsal cerceve-
yi, iletiyi ve anlam1 ifade eder. Dolayisiyla grafik tasarimda bigim-icerik iligkisi,
sadece soyut diizlemde tartigilan bir kuramsal mesele degil, tasarim siirecinde
yeniden kurulan bir denge problemi olarak ele alinmalidir.

Ars. Gor., Ondokuz Mayis Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi,
mehmethakan.mamus@omu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0003-0707-2499.
Ars. Gor. Dr., Ondokuz Mayis Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi,
imredeniz.isiktas@omu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0001-7689-8353.
DOI: 10.37609/akya.3966.c3492
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ve kalict bir iletiye dontistiiriit. Boylece grafik tasarim, bigim araciligiyla anlam
tireten ve bu anlamu izleyiciyle bulugturan yaratici ve diigiinsel bir siirec olarak
konumlanir.
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NOROESTETIK VE GRAFIK TASARIM:
BEYNIN GORSEL TEPKILERI UZERINDEN
TASARIM OKURYAZARLIGI

Filiy KARA BILGIN!

GIRIS

Tasarim, sadece estetik bir ugrag olmanin 6tesinde, insan zihninin gorsel diinya-
y1 algilama, anlamlandirma ve yeniden sekillendirme biciminin somut bir yan-
stmasidir. Gorsel algr siireci, renk, bigcim, denge, ritim ve tipografi gibi tasarim
ogeleri araciligiyla hem beynin biligsel hem de duygusal mekanizmalarini hare-
kete gecirir. Bu nedenle tasarim, gozle goriilen bir diizenin ¢ok Stesinde, sinirsel
baglantilar, dikkat merkezleri ve duygusal tepkiler arasinda kurulan karmagik bir
iletigim sistemidir. Insan beyni, gorsel bir kompozisyonu sadece algilamakla kal-
maz; onu ayni zamanda anlamlandirir, degerlendirir ve estetik bir yargtya dontis-

tiiriir. Bu siirec, norobilim diinyasinda “estetik deneyimin sinirsel temsili” olarak
adlandirilr.

Son yillarda “néroestetik” kavrami, sanatm ve tasarmmin ndrobilimsel boyut-
larin1 anlamaya yonelik yeni bir aragtirma alani olarak hizla geligmistir. Zeki'ye
(1999) gore noroestetik, beynin “giizelligi” nasil algiladigini arastiran ve estetik
deneyimin nérofizyolojik temellerini inceleyen bir disiplin. Bu yaklagim, giizelli-
gin sadece dznel bir begeni meselesi degil, 6l¢iilebilir sinirsel tepkilerle agiklana-
bilecek bir olgu oldugunu savunur. Boylece estetik degerlendirme, sanat felsefe-

sinin 6znellik alanindan ¢ikarak bilimsel gézlem alanina tagimugtir.

Grafik tasarim baglaminda noroestetik, gorsel iletigimi sadece bir bigim dili
veya kompozisyon kurallari biitiinii olarak degil, beynin anlam tiretme siiregle-
riyle dogrudan iliskili biligsel bir sistem olarak ele alir. Tasarim dgelerinin her biri
(renk, tipografi, simetri, denge, kontrast gibi) belirli beyin bolgelerini harekete

L' Dr., MEB, karabilginfiliz@gmail.com, ORCID iD: 0000-0003-1040-5995.
DOI: 10.37609/akya.3966.c3493
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melerine imkan tanir. Boylece gelecegin tasarimcisi, hem estetik iireten hem de

estetik deneyimi analiz edebilen aragtirmaci bir kimlige kavusur.

Sonug olarak noroestetikten noro-tasarima uzanan bu diisiinsel doniigiim,
tasarim alaninda estetigin anlamini yeniden tanimlamaktadir. Estetik artik yal-
nizca “nasil goriiniir?” sorusuna degil, “izleyici bunu nasil algilar, nasil hisseder
ve nasil hatirlar?” sorularina da yanit arayan bir yaklagim haline gelmistir. Bu
déniigiim, grafik tasarimin gelecegini insanin duygusal zekésiyla gelisen yapay
zeka sistemlerinin kesisiminde konumlandirmaktadir. Boylece tasarim, yalnizca
gorsel bir ifade bicimi olmaktan ¢ikarak, insanin zihinsel ve duygusal diinyasin

anlamaya yonelik bir yorumlama alan1 haline gelir.

Bu ¢aligma, noroestetik ve néro-tasarim perspektiflerini birlestirerek tasari-
min sezgisel yoniini bilimsel gozlemle, estetik duyarliligr zihinsel stireglerle ve
yaratict kararlart kullanici deneyimiyle iligkilendirmeyi amaclamaktadir. Gele-
cekte yiiriitillecek aragtirmalarin, bakig izlemesi ve duygusal tepki olgtimlerini
yapay zeka temelli modellemelerle bir araya getirerek tasarmmin zihinsel etkilerini
daha ayrintili bicimde goriiniir kilmasi beklenmektedir. Boylece grafik tasarim,
yalnizca bi¢im tiretmekle sinirli kalmayan; estetik ifadenin zihinsel kokenleri-
ni ¢oziimleyen, deneyimi olgiilebilir hale getiren, diisiinsel bir disiplin kimligi

kazanacaktir.
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ANLATI, KIMLIK VE ETKILESIM
BAGLAMINDA TIPOGRAFIK TASARIMIN
GORSEL ILETISIMDEKI YERI

Vedat ONEL!

GIRIS

Gorsel iletisim tasarimi, gelismig toplumlarda bilgi tiretimi, anlam aktarimi ve
kiilttirel temsil siireclerinin odaginda yer alan ¢ok katmanl bir disiplindir. Bu
disiplinin temel araglarindan biri olan tipografi, yalnizca yazili icerigin aktaricist
degil; ayni zamanda gorsel retorigin, kimlik ingasinin ve kullanici deneyiminin
kacinilmaz bir bilegenidir. Tipografinin temelde bicimsel 6zellikleri harfin yapist,
bosluklarin dogru kullanimi, ritim, oran ve hiyerarsi ve estetik, psikolojik ve kiil-
tiirel diizeylerde doniistiirme giiciine sahiptir (Lupton, 2014; Bringhurst, 2012).
Bundan dolay1 tipografi, gorsel iletigim alaninda salt teknik bir diizenleme islevi
olmaktan ¢ikarak anlam tireten stratejik bir tasarim pratigi haline gelmistir.

Dijital iletisim teknolojisindeki geligmeler, tipografinin gérevini genisletmis;
statik yaz1 bigimlerinden dinamik, etkilesimli ve kullanici merkezli tipografik sis-
temlere gegisi hizlandirmigtir. Web de kullanilan araytizler, mobil uygulamalar ve
¢oklu ortam platformlar tipografinin okunabilirlik, erigilebilirlik ve kullanicilarin
ahiskanliklar1 acisindan yeniden degerlendirilmesini zorunlu hale getirmistir. Diji-
tal cagda tipografinin yalnizca “gorsel bir tagtyicr” degil, kullanict aligkanliklarint
bicimlendiren bir etkilegim araci oldugunu vurgulamaktadir. Benzer bir durumda;
Tiirkge literatiirde de tipografinin dijital baglamda doniisiimiin etkisi {izerine yapi-
lan ¢aligmalar, yazi karakterlerinin algisal, duygusal ve kiiltiirel etkilerini inceleye-
rek tasarimeinin sorumluluk alanindaki etkisini genisletmektedir. Iletisim siirecini
baglatan aktér gondericidir. Gonderici, iletisim amacini belirledikten sonra, mesa-
jin alic1 tarafindan dogru bigimde algilanmasini ve anlamlandirilmasini saglamak

amaciyla dilsel unsurlar bilingli ve stratejik bigimde se¢melidir. (Dilekgi, 2017)

U Og. Gor. Giresun Universitesi, Giresun Meslek Yiiksekokulu, Tasarim Boliimii, Grafik Tasarimi
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KAPSAYICI TASARIM YAKLASIMIYLA

AMBALAJDA ERISILEBILIRLIK: GORME

VE FiZIKSEL KISITLILIKLARA YONELIK
UYGULAMALAR

Yasemin DEDEOGLU' !

GIRIS

Gorsel iletisimin giderek daha evrensel bir nitelik kazandigi giiniimiizde, tasa-
rim disiplininin sorumluluk alan1 estetik kaygilarin ¢cok 6tesine gegmektedir. Bu
baglamda erisilebilirlik ve kapsayici tasarim; fiziksel ve dijital triinlerin, engel-
li bireyler de dahil olmak iizere herkes tarafindan deneyimlenebilmesini sagla-
maktadir. Bu yaklagim, sosyal esitligi desteklemekle birlikte kullanici deneyimini
zenginlestirerek hitap edilen pazarin sinirlarini da genisletmektedir. Tasarimeilar,
erigilebilirlik ilkelerini de yaratici siireclerine ekleyerek, farkli kullanic1 ihtiyacla-
rina yanit veren, cok daha etkili ve yenilikgi ¢dziimler sunmaktadir.

Bir {iriin veya hizmetin kullanicilar1 biitiiniiyle kapsayip kapsamadigi konu-
sunda belirleyici bir rol tistlenen tasarim kararlari, kullanici tabanini genigletme
ya da sinirlama giiciine sahiptir (Waller vd., 2015, 5.297). Kapsayic1 tasarim, yag
veya yetenekten bagimsiz olarak miimkiin olan en genis kitleye hitap edilmesini
saglamay1 amaglayan genel bir tasarim yaklagimidir. Avrupa’da “Herkes Icin Ta-
sarim” ve ABD’de “Evrensel Tasarim” olarak da bilinen bu felsefe, yaglanan niifus
ve engelli bireylerin ana akim toplumun uyumuna yénelik uluslararasi egilimler
tarafindan da desteklenmektedir. Bu yaklagim, ge¢miste engelli ve yagl insanla-
rin niifusun bir alt kiimesi olarak ayr1 tutulmasina odaklanan tasarim yontemle-
rinin tam tersi bir anlayis gelistirmistir. Ayrica kapsayici tasarim yalnizca engel-
li bireylere yonelik bir uygulama olmanin 6tesine gegerek, insanin tiim yagam
dongiisii boyunca degisen yetenek ve ihtiyaclarint gozeten biitiinciil bir tasarim
anlayigini zorunlu kilmaktadir (Clarkson ve Coleman., 2015, 5.235).

U Gorsel Sanatlar Ogretmeni, MEB, ysmnndedeoglu@gmail.com, ORCID iD: 0000-0002- 6124-3693.
DOI: 10.37609/akya.3966.c3495
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gel gruplarini kapsayan disiplinlerarasi yaklagimlarla desteklenmelidir. Bu sayede
gelistirilecek standartlar, bilgi birikimini artirarak daha adil ve erisilebilir bir ta-

sarim pratiginin yayginlasmasini saglayacaktir.

KAYNAKLAR

Abdelkarim, S. B., Ahmad, A. M., Zahrah, J., Makhoul, N. N., Al-Nuaimi, M. N., & Naji, K.
(2023, August). Criteria and challenges of inclusive design in the built environment. In Proce-
edings of the International Conference on Civil Infrastructure and Construction (CIC) (pp. 49-59).

Altmanninger, K., & WoB, W. (2008, July). Accessible graphics in web applications: Dynamic
generation, analysis and verification. In International Conference on Computers for Handicapped
Persons (pp. 378-385). Springer.

Aoki, K. (2012). Packaging bag with braille display.

Arora, S., & Deshpande, A. (2021, January). Inclusive design—Designing barrier-free public spa-
ces. In International Conference on Research into Design (pp. 133-146). Springer.

Becer, E. (2014). Ambalaj tasarmmu. Dost Kitabevi.

Bergman, E., Edwards, A., Kaplan, D., Lowney, G., Raman, T. V., & Johnson, E. (1996, April).
Universal design: Everyone has special needs. In Conference Companion on Human Factors in
Computing Systems (pp. 153-154).

Boz, Z. (2024). Packaging. In Global Food Security and Wellness (pp. 631-647). Elsevier. https://doi.
org/10.1016/b978-0-12-822521-9.00251-3

Cassim, L. E (2015). How the visual communication skills of graphic design and inclusive design’s co-de-
sign methodology can help sheltered workshops create viable business models.

Chai, Y., & Cao, Y. (2017, May). Exploring of the barrier-free design for visual impairment in
graphical user interface design. In International Conference on Human-Computer Interaction
(pp- 523-533). Springer.

Clarkson, P J., & Coleman, R. (2015). History of inclusive design in the UK. Applied Ergonomics,
46, 235-241.

Cornish, K., Goodman-Deane, J., Ruggeri, K., & Clarkson, P J. (2015). Visual accessibility in grap-
hic design: A client—designer communication failure. Design Studies, 40, 176-195.

de Aratjo Barbosa, M. L., Ribeiro, G. Y. A., Soares, I. G., & Okimoto, M. L. (2018, June). Acces-
sible packaging: A study for inclusive models for visual impairment people. In International
Conference on Applied Human Factors and Evgonomics (pp. 282-292). Springer.

Disability Horizons. (2024, December 22). Kellogg’s to roll out cereal boxes with world-first tech-
nology for blind and wisually impaired people. https://disabilityhorizons.com/2024/12/kellog-
gs-to-roll-out-cereal-boxes-with-world-first-technology-for-blind-and-visually-impaired-pe-
ople/, Erigim Tarihi: 05.12.2025.

Domino Printing Sciences. (2021, July 6). Domino partners with P&G on tactile-coded bottle design
for visually impaired consumers. https://www.domino-printing.com/en/news-and-events/2021/
domino-partners-with-procter-and-gamble-on-tactile-coded-bottle-design, Erigim Tarihi:
05.12.2025.

Gomez, J. L., Langdon, P M., Bichard, ]. A., & Clarkson, P ]J. (2014). Designing accessible workp-
laces for visually impaired people. In Inclusive Designing: Joining Usability, Accessibility, and
Inclusion (pp. 269-279). Springer.

Graham, A. A., & James, E K. (1997). Product labelling readable by the blind.

Grimard, J. (2021). Cultivating access: Teaching accessibility & inclusion in graphic design advanced
diploma programs.

426



Grafik Tasarimda Akademik Arastirmalar 3

Herbal Essences. (n.d.). Making beauty more inclusive. Retrieved December 10, 2025, from https://
herbalessences.com/en-us/making-beauty-more-inclusive/, Erigim Tarihi: 05.12.2025.

Honeywell, S. S. D. C. (1992). Human factors design guidelines for the elderly and people with disabi-
lities.

Innovation of the Day. (2021). In Europe, Kellogg’s adds NaviLens codes to make their cereal boxes
accessible to people who are visually impaired. Innovation of the Day Series. https://www.tren-
dwatching.com/innovation-of-the-day/kelloggs-adds-scannable-codes-for-people-who-a-
re-visually-impaired, Erigim Tarihi: 05.12. 2025.

[lisulu, T. 1. (2019). Bir meslek olarak “Ambalaj Tasarim1”. Sanat ve Tasarim Dergisi, (24), 195-207.

Jackson, D. (2003). Making accessible web graphics. In ACM SIGGRAPH 2003 Web Graphics (p.
1).

Keates, S., Trewin, S., & Elliott, ]. B (2006). Including users with motor impairments in design. In
Encyclopedia of Human Computer Interaction (pp. 317-323). IGI Global.

Kellogg Company. (2022, December 14). Kellogg empowers blind consumers in U.S. with Navi-
Lens technology on packaging. https://newsroom.wkkellogg.com/2022-12-14-Kellogg-em-
powers-blind-consumers-in-U-S-with-NaviLens-technology-on-packaging, ~Erigsim Tarihi:
05.12.2025.

Kellogg’s UK. (n.d.). World Sight Day - Kellogg’s partners with RNIB. Retrieved December 10, 2025,
from https://www.kelloggs.co.uk/en_GB/world-sight-day.html, Erisim Tarihi: 05.12.2025.
Kirsad, D. (2024). Evrensel tasarim dogrultusunda markalarin erisilebilirlik i¢in tasarim ¢oziimle-

ri. Artfactor Jowrnal, 1(1).

Lee, H. S., & Xie, I. (2025). Disability, accessibility, and universal design. In Encyclopedia of Libra-
ries, Librarianship, and Information Science (pp. 511-518).

Massaguer, L., & Alcaraz-Martinez, R. (2024, June). Analysis of web accessibility skills required
in graphic design and visual communication job offers in Spain. In Proceedings of the XXIV
International Conference on Human Computer Interaction (pp. 1-7).

Microsoft Design. (2018, September 6). Packaging the Xbox Adaptive Controller. Medium. https://
medium.com/microsoft-design/packaging-the-xbox-adaptive-controller-82b5¢202500,  Eri-
sim Tarihi: 05.12.2025.

PAC Global. (2025). Universal Design | Case Study - Kellogg’s NaviLens. https://pac.global/re-
source/pac-iou-featured-package/, Erigim Tarihi: 05.12.2025.

Pardes, A. (2018, September 5). The Xbox adaptive controller’s packaging is just as accessible as
the device. WIRED. https://www.wired.com/story/xbox-adaptive-controller-packaging/, Eri-
sim Tarihi: 05.12.2025.

Persson, H., Ahman, H., Yngling, A. A., & Gulliksen, J. (2015). Universal design, inclusive design,
accessible design, design for all: Different concepts—one goal? On the concept of accessibi-
lity—historical, methodological and philosophical aspects. Universal Access in the Information
Society, 14(4), 505-526.

Procter & Gamble. (2018, October 11). Herbal Essences introduces tactile differentiation to help the
visually impaired. https://us.pg.com/blogs/herbal-essences-tactile-differentiation/, Erigim Tari-
hi: 05.12.2025.

Race, L., Fleet, C., Montour, D., Yazzolino, L., Salsiccia, M., Ferrari, C., ... & Hurst, A. (2023,
October). Designing while blind: Nonvisual tools and inclusive workflows for tactile graphic
creation. In Proceedings of the 25th International ACM SIGACCESS Conference on Computers
and Accessibility (pp. 1-8).

Ramos, G. A., & Balanta, K. (2024). El reto de la discapacidad visual en el Disefio Grafico. Encu-
entros Académicos RAD, (5), 109-114.

Scariot, A. P, Montané-Jiménez, L. G., & Mezura-Godoy, C. (2021, September). Towards the
creation of accessible charts for the visually impaired. In Proceedings of the XXI International

421



Grafik Tasarimda Akademik Arastirmalar 3

Conference on Human Computer Interaction (pp. 1-5).

Shiose, T., Kagiyama, Y., Toda, K., Kawakami, H., & Katai, O. (2010). Expanding awareness by
inclusive communication design. Al & Society, 25(2), 225-231.

Silva, G. O., Alves, S. C., de Aratjo Lopes, V. E, Buri, M. R.,; & de Santis, S. H. D. S. (2024).
Desenvolvimento e prototipagem de embalagens inclusivas: Braille e QR codes como ferra-
mentas de acessibilidade. Revista Ibero-Americana de Humanidades, Ciéncias e Educacao, 10(6),
3727-3745.

Turan, D., Keukens, B. M., & Schifferstein, H. N. (2024). Food packaging technology conside-
rations for designers: Attending to food, consumer, manufacturer, and environmental issu-
es. Comprehensive Reviews in Food Science and Food Safety, 23(6), e70058.

Spence, C. (2016). Multisensory packaging design: Color, shape, texture, sound, and smell. In
Integrating the Packaging and Product Experience in Food and Beverages (pp. 1-22).

Tosi, E, & Pistolesi, M. (2023). Inclusive environments: Utopia or reality? How to create inclusive
solutions starting from people’s needs. DIID, 10, 134-143.

Turcatto, A. S., & Silveira, 1. (2021). Estampa t4til: Etiquetas de identificacio das estampas e
cores de pecas de vestudrio para deficientes visuais. ModaPalavra e-periédico, 14(32), 181-205.

Unilever. (2021, April 26). Meet the world’s first inclusive deodorant for people with visual impairment
and upper limb disabilities. https://www.unilever.com/news/news-search/2021/meet-the-worl-
ds-first-inclusive-deodorant/, Erigim Tarihi: 05.12.2025.

Velasco, C., & Spence, C. (2018). Multisensory product packaging: An introduction. In Multisen-
sory Packaging: Designing New Product Experiences (pp. 1-18). Springer.

Waller, S., Bradley, M., Hosking, I., & Clarkson, P J. (2015). Making the case for inclusive design.
Applied Evgonomics, 46, 297-303.

Woolley, C. (2022). Equitable access to public information and the role of the graphic designer.

Yang, Z., Chen, S., Fang, T., & Zhu, Y. (2021, July). The packaging design of Braille beverage
bottle based on universal design thinking. In International Conference on Human-Computer
Interaction (pp. 64-70). Springer.

Yilan, E. E. (2020). Ambalaj tasarimlarindaki yesil reklam uygulamalar1 iizerine bir inceleme. Sa-
nat-Tasarom Dergisi, (11), 52-56.

Zarina, S. (2024). Bridging the gap between graphic design and digital accessibility in design edu-
cation. In Human, Technologies and Quality of Education.

Gorsel Kaynakgasi

Gorsel 1: Silva, G. O., Alves, S. C., de Araiijo Lopes, V. E, Buri, M. R., & de Santis, S. H. D. S.
(2024). DESENVOLVIMENTO E PROTOTIPAGEM DE EMBALAGENS INCLUSIVAS:
BRAILLE E QR CODES COMO FERRAMENTAS DE ACESSIBILIDADE. Revista Ibero-A-
mericana de Humanidades, Ciéncias e Educagao, 10(6), 3727-3745.

Gorsel 2: Domino Printing Sciences. (2021, July 6). Domino partners with P&G on tactile-coded
bottle design for visually impaired consumers. https://www.domino-printing.com/en/news-and-
events/2021/domino-partners-with-procter-and-gamble-on-tactile-coded-bottle-design, Eri-
sim Tarihi: 05.12.2025.

Gorsel 3: Innovation of the Day. (2021). In Europe, Kellogg's adds Navilens codes to make their cereal
boxes accessible to people who are visually impaired. Retrieved from Innovation of the Day Series. ht-
tps://www.trendwatching.com/innovation-of-the-day/kelloggs-adds-scannable -codes-for-pe -
ople-who-are-visually-impaired, Erisim Tarihi: 05.12. 2025.

Gorsel 4: Innovation of the Day. (2021). In Europe, Kellogg’s adds NaviLens codes to make their cereal
boxes accessible to people who are visually impaired. Retrieved from Innovation of the Day Series. ht-
tps://www.trendwatching.com/innovation-of-the-day/kelloggs-adds-scannable-codes-for-pe -
ople-who-are-visually-impaired, Erigim Tarihi: 05.12. 2025.

Gorsel 5: Pardes, A. (2018, September 5). The Xbox adaptive controller’s packaging is just as accessible

428



Grafik Tasarimda Akademik Arastirmalar 3

as the device. WIRED. https://www.wired.com/story/xbox-adaptive-controller-packaging/, Eri-
sim Tarihi: 05.12.2025.

Gérsel 6: Unilever. (2021, April 26). Meet the world’s first inclusive deodorant for people with visual
impairment and upper limb disabilities. https://www.unilever.com/news/news-search/2021/me-
et-the-worlds-first-inclusive-deodorant/, Erisim Tarihi: 05.12.2025.

429



	+GRAFİK TASARIMDA AKADEMİK ARAŞTIRMALAR 3
	+GRAFİK TASARIMDA AKADEMİK ARAŞTIRMALAR 3

	1. Uğur ATAN - Pınar GÖKTAŞ
	2. Aslı İNANLI - Tarık YAZAR
	3. Ayşe İRİ ÖZTÜRK
	4. Özlem KUM
	5. Züleyha YAVAN - Tarık YAZAR
	6. Oya Cansu DEMİRKALE KUKUOĞLU
	7. Özlem VARGÜN
	8. Aysel GÜNEY TÜRKEÇ
	9. Pınar GÖKTAŞ - Uğur ATAN
	10. İlhami DİKSOY
	11. Figen YAVUZ
	12. Erdoğan DİZDAR
	13. Büşra BÜLBÜL - Ali TOMAK
	14. Mercan Şura AÇMALI - İbrahim Gökhan CEYLAN
	15.Seda MÜFTÜOĞLU
	16. Feryal Özlem BOZKURT - İbrahim Gökhan CEYLAN
	17. Yunus Türkşad YEGİN
	18. Mehmet Hakan MAMUŞ - İmre Deniz IŞIKTAŞ
	19. Filiz KARA BİLGİN
	20. Vedat ÖNEL
	21. Yasemin DEDEOĞLU



