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ÖNSÖZ

Üzerinde uzun yıllardır emek ve enerji harcayarak hazırladığım bu eserin 
meydana getirilmesinde çok sayıda insan önemli katkılarda bulunmuştur.

İlk olarak, yaklaşık 15 yıldır tanıdığım ve bu süre boyunca bilgi birikimiyle be-
raber her konuda bana destek olan, aynı zamanda kitabın konusunun seçiminde, 
yürütülmesinde ve sonuçlanmasında büyük katkıları bulunan sevgili danışmanım 
Doç. Dr. Hasret AKTAŞ’a çok teşekkür ederim. Ayrıca süreç içerisinde çalışmanın 
‘ete-kemiğe’ bürünmesinde büyük katkılar sağlayan Prof. Dr. Bünyamin AYHAN, 
Doç Dr. Ahmet TARHAN, Doç. Dr. Veysel ÇAKMAK ve Doç. Dr. Sefer KALA-
MAN hocalarıma da teşekkürü borç bilirim. Yine bu süreç içerisinde her zaman 
yanımda olan ve desteklerini hiç esirgemeyen, başta Dr. Öğr. Üyesi Emre Osman 
OLKUN, Dr. Öğr. Üyesi Ahmet Faruk YILDIRIM ve Öğr. Gör. Dr. Mehmet Sinan 
TAM olmak üzere, buradan isimlerini sayamayacağım birçok değerli arkadaşları-
ma ve hocalarıma teşekkür etmek istiyorum.

Son olarak, yorucu ve stresli bu yolda hayatıma girdiği günden beri desteğini 
hiçbir zaman esirgemeyen, hoşgörülü ve sabırlı bir şekilde her zaman yanımda 
olan sevgili eşim Sinem ÇELİK’e ve bugünlere gelmemi sağlayan sevgili annem ve 
babam başta olmak üzere tüm aileme çok teşekkür eder; onlara minnettar oldu-
ğumu bir kez daha ifade etmek isterim.

Dr. Öğr. Üyesi Fatih ÇELİK
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