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ONSOZ

Kiiresel giindemin en 6nemli konularindan biri olan siirdiiriilebilirlik ve stir-
diiriilebilir kalkinma, gerek insanligin var olan ihtiyaglarini karsilamak ve yagam
niteligini arttirmak, gerekse de gelecek nesillerin gereksinimlerini karsilayabil-
mek adina oldukg¢a 6nemli ve iizerinde durulmasi gereken hususlardan biri haline
gelmistir. Buna paralel olarak sporun dogaya etkileri, stirdiiriilebilir tiiketim ve
stirdiiriilebilir kalkinma gibi kavramlar spor yonetimi ve spor pazarlamasi ala-
ninda da 6nemli ve aragtirilmaya deger konular olarak ortaya ¢ikmaktadir. Unlit
yonetim bilimci Peter Drucker var olan durumlarin bilinmesi ve yonetilmesine
yonelik “6lcemediginiz hi¢bir seyi kontrol edemez, kontrol edemediginiz hi¢bir
seyi yonetemezsiniz” ifadelerini kullanmaktadir. Bu noktada, bu ¢alisma diin-
yadaki en 6nemli endiistrilerden biri olan spor endiistrisi icerisinde gergeklesen
sporda titketim davranislarinin gerek olgiilmesi gerekse de yonetilebilmesi adina
o6nemli oldugu diisiincesinden hareketle gerceklestirilmistir.

Bu ¢aligmanin ortaya ¢tkmasindan neticelenmesine kadar tiim siireglerde de-
gerli bilgi, goriis ve tecriibelerini esirgemeyen, sadece tez ¢aligmasi ile sinirl kal-
may1p akademik gelisim ve ilerlememe her daim olumlu katkilar1 ile bana yon ve-
ren, iyi bir insan ve iyi bir akademisyenin nasil olacagini her firsatta bana gosteren
ve tez izleme jlirimde bulunarak ¢alismama nitelik kazandiran degerli hocalarim
Prof. Dr. Alper Cabuka ve Dog. Dr. Velittin BALCI'ya en icten tesekkiirlerimi
sunarim.

Ayni dogrultuda gerek yasantim gerek tez calismam gerekse de akademik ha-
yatim boyunca destegini bir an bile esirgemeyen, gece-giindiiz demeden her ko-
sulda yanimda olan, beni yonlendiren, bana firsat veren ve bana giivenen, bir da-
nigmandan ¢ok daha fazlasi olarak nitelendirebilecegim tez danismanim Dog. Dr.
Hakan KATIRCTya tiim bu uzun ve zorlu siireglerde her daim yanimda oldugu ve
destegini hi¢bir zaman esirgemedigi i¢in tesekkiir ederim.

Iyi giinde, kétii giinde her anlamda ve her kosulda yanimda olan, bana destek
veren, beni motive eden ¢alisma arkadaslarim, dostlarim Ars. Gor. Volkan Ay-
dogdu ve Ars. Gor. Umit Can BUYUKAKGULEe tiim katkilar: ve destekleri icin
tesekkiir ederim.
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Tum iyi niyetiyle, her konuda elinden geleni yapan, yardimini esirgemeyen
bir abla, bir dost gibi destegini hissettigim Figen SENER HEPER® katkilari i¢in
tesekkiir ederim.

Diiniimde, bugiiniimde, bu giinlere gelmemde en biiyiikk pay sahibi olan,
emeklerinin kargiligini hi¢bir zaman 6deyemeyecegim annem Goniil TURKBAL
YUCE'ye, babam Tugrul YUCE’ye ve agabeyim Murat YUCE’ye bugiine kadarki
fedakarliklar1 ve maddi-manevi desteklerinden dolay1 tesekkiir ederim.

Yer, zaman ve mekandan bagimsiz olarak her daim varlig: ile yanimda olan,
destekleyen, sabreden, beraber aglayan, beraber giilen, yol arkadasim, esim Sevda
GOKCE YUCEYye goniilden sonsuz tesekkiir ederim.

Tiim bunlara ek olarak doktora egitimim boyunca “2211-A Genel Yurt I¢i
Doktora Burs Programi” kapsaminda ¢aligmalarimi destekleyen Tiirkiye Bilimsel
ve Teknolojik Aragtirma Kurumu (TUBITAK)’a tesekkiir ederim.
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: Yiizde
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: Agimlayici Faktor Analizi

: Adjusted Goodness-of-Fit Index (Diizeltilmis Iyilik Uyum Indeksi)
: Agiklanan Ortalama Varyans (Avarage Variance Extracted)

: Birlesmis Milletler

: Comparative Fit Index (Karsilastirmali Uyum Indeksi)

: Yap1 Giivenirligi (Construct Relibiality)

: Serbestlik derecesi

: Dogrulayici Faktor Analizi

: Goodness-Of-Fit Index (lyilik Uyum Indeksi)

: International Olympic Committee (Uluslararas: Olimpiyat Komitesi)
: Kapsam Gegerligi Orani

: Kaiser-Meyer-Olkin Testi

: Frekans

: Normed Fit Index (Normlagtirilmis Uyum Indeksi)

: Non-Normed Fit Index (Normlagtirilmamis Uyum Indeksi)

: Korelasyon

: Root Mean Square Residual (Artik ortalamalarin karekokii)

: The Root Mean Square Error of Approximation (Yaklasik Hatalarin

Ortalamasinin Karekokii)

: Standardized Root Mean Square Residual (Standartlagtirilmis Hata

Kareleri Ortalamasinin Kare Kokii)

: Standart Sapma

: Siirdiiriilebilir Spor Tiiketicisi Davranisi Olgegi

: United Nations

: World Commission on Environment and Development (Diinya Cevre

ve Kalkinma Komisyonu)

: Word of Mouth Communication (Agizdan Agiza Iletisim)
: Aritmetik Ortalama

: Yapisal Esitlik Modeli
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