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ONSOZz

Turizmde, yapay zeka ve dijitallesmenin 6nemi giderek artmakta ve gastronomi
turizmi bu dontistimden 6nemli 6l¢iide etkilenmektedir. Bu kitapta, gastronomi
ve gastronomi turizminde yapay zeka, teknoloji ve dijitallesme ele alinmaistir.

Kitapta, Gastronomi Turizminde Yapay Zeka Sohbet Robotu, Sosyal Medya,
Pazarlama ve Satis Stratejileri, Siirdiiriilebilir Gastronomi ve Uygulamalari, Do-
gal Afetler ve Gastronomi, Yiyecek Icecek Isletmelerinde Inovasyon ve Degisen
Yemek Deneyimi, Dijital Rehber Uygulamalar1 ve Gastronomi Turizmi, Kiiresel
Kiiltiir ve Mutfak Kiltiirt, Yerel Mutfak Kiltiirtiniin Stirdiirtilmesi ve Dijitalles-
me, Gastronomi 5.0 ve Gelecegi bolimleri ele alinmigtir.

Prof. Dr. Serkan BERTAN
Denizli, 2025

Kizim Ayza ve Oglum Mehmete ...



**Kitap boliimlerine ait her tiirlii yasal/akademik ile bilim, etik ve dil sorumluluk
boliim yazarlarina aittir.
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BOLUM 1

GASTRONOMI TURIZMINDE
YAPAY ZEKA SOHBET ROBOTU

Serkan BERTAN'

GIRi$

[s diinyasinin degisimine neden olan populeritisi giderek artan sohbet robotlar1
dijital araglarla baglant: kurulmasini saglamakta, 7 giin 24 saat boyunca, miisteri
hizmetleri, saglik, egitim ve bir¢ok alanda yardimci olmaktadir (Jyothsna vd.,
2024; Manigandan ve Sivakumar, 2024). Son zamanlarda iletisimi, seyahati, ¢a-
lisma hayatini ve yasam sekillerini degistiren ve pazarlama stireglerinde 6nemli
rol oynayan yapay zeka destekli dil modeli sohbet robotlar1 miisteri hizmetlerini
onemli olgiide gelistirmekte ve hizlandirmaktadir (Jyothsna vd., 2024; Kong vd.,
2023; Sam ve Jasim, 2025). Benzeri goriilmemis bir is potansiyeline sahip 6nem-
li bir yenilik olan sohbet robotlarinin kullanimi yapay zeka ve is diinyasindaki
uygulamalar1 giderek artmakta, popiilerlik kazanmakta ve birgok sirket ticari
¢ikarlari i¢in yapay zeka temelli sohbet robotlar1 teknolojisini benimsemektedir
(Balakrishnan ve Dwivedi, 2021; Cheng vd., 2022; Li ve Wang, 2023). Bu boliim-
de yapay zeka sohbet robotu, yapay zeka sohbet robotu ile ilgili calismalar ve
gastronomi turizminde yapay zeké sohbet robotu ele alinmigtir.

! Prof. Dr., Pamukkale Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm Isletmeciligi AD., sbertan@pau.edu.tr,
ORCID iD: 0000-0002-9424-5011
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BOLUM 2

SOSYAL MEDYA, PAZARLAMA
VE SATIS STRATEJILERI

Selin /$EVCAN ERTAMAY'
Mehmet Emre GULER?

GIRIS

Dijitallesmenin giindelik yasamdaki etkisinin giderek arttig1 giintimiizde sosyal
medya, yalnizca bireyler arasi iletisim i¢in kullanilan bir platform olmanin yam
sira, pazarlama ve satis stratejilerinde de 6nemli bir rol oynamaya baglamigtir.
Sosyal medyanin sundugu etkilesim temelli yapilar, isletmelerin hedef kitleleriyle
dogrudan, hizh ve kisisellestirilmis baglar kurmalarina olanak tanimakta; bu du-
rum ise geleneksel pazarlama yaklagimlarinin yeniden degerlendirilmesini gerek-
li kilarak, sosyal medya odakl: stratejilerin giderek daha fazla 6n plana ¢tkmasina
zemin hazirlamaktadir. Internetin Web 2.0dan Web 3.0’a evrimiyle birlikte sosyal
medya kullanicilari, sadece igerik tiiketicisi degil ayn1 zamanda igerik treticisi,
yorumlayicist ve hatta dagiticist haline gelmistir. Sosyal medya kullanicilar ta-
rafindan tretilen igerikler ile blog yazarlar1 ve kanaat 6nderlerinin paylasimlari,
titketicilerin satin alma kararlarini 6nemli olgiide etkilemektedir. Giiniimiizde
kullanicilar, iirtinleri arastirmaktan satin almaya ve degerlendirmeye kadar bir-
¢ok adimi sosyal medya iizerinden gerceklestirmekte; bu durum sosyal medya
pazarlamasinin etkisini artirmaktadir. Ayni zamanda sosyal medya, diisiik mali-

' Doktora Aday1, Izmir Katip Celebi Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm Isletmeciligi AD.,
sisevean@gmail.com, ORCID iD: 0000-0002-9892-621X

2 Prof. Dr., izmir Katip Celebi Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm Isletmeciligi AD.,
memre.guler@ikcu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-8689-9859

-9.
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Kullanicilarin olusturdugu igerikler diizenli olarak takip edilmeli, bu icerik-
ler isletmenin lehine kullanilmalidir. Ayni sekilde sosyal medya kanaat énderleri
is birlikleri ve miisteri geri bildirimlerinin analizi hem marka sadakati olustur-
mak hem de miisteri memnuniyetini artirmak a¢isindan 6nemli katkilar sagla-
yacaktir. Sosyal medya, geleneksel reklamlara kiyasla daha etkili bir doniisiim
araci olarak one ¢ikmakta, 6zellikle kullanicilar tarafindan olusturulan igerik-
ler yiiksek etkilesim saglamaktadir. Turizm igletmeleri agisindan sosyal medya
hem dogrudan pazarlama hem de marka bilinirligini artirma konusunda énemli
avantajlar sunmaktadir. Bu baglamda gastronomik destinasyonlarin tanitimin-
da, sosyal medya stratejilerinin yemek fotograflari, videolar ve tarifler gibi dikkat
cekici gorsel iceriklerle desteklenmesi gerekmektedir.
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SURDURULEBILIR GASTRONOMI
VE UYGULAMALARI

Taner ERDOGAN'
Mustafa Oguzhan ERCAN?

GIRIS

Strdirilebilirlik kavrami, 20. yiizyihin ikinci yarisinda gevresel bozulma, nii-
fus artis1 ve dogal kaynaklarin hizla tiikenmesi gibi kiiresel sorunlarin etkisiy-
le uluslararas: giindemin merkezine oturmustur. 1987 yilinda Diinya Cevre ve
Kalkinma Komisyonu'nun yayinladig1 Ortak Gelecegimiz (Our Common Future)
raporunda stirdiiriilebilir kalkinma, “gelecek nesillerin ihtiyaglarini karsilama
yeteneginden 6diin vermeksizin, bugiiniin ihtiyaglarini karsilamak” olarak ta-
nimlanmigtir. Bu tanim, yalnizca gevresel degil; ayni zamanda sosyal ve ekono-
mik boyutlar1 da igeren biitiinciil bir yaklagimin gerekliligini ortaya koymustur.
Bu ¢ok boyutlu anlayis zamanla enerji, tarim, kentlesme, saglik ve gida gibi gesit-
li sektorlere entegre edilmis, 6zellikle gida tiretimi ve titkketimi alaninda stirdiirii-
lebilirlik fikri, yeni yaklagimlarin ve politikalarin onciisii olmustur. Bu baglam-
da ortaya cikan siirdiiriilebilir gastronomi, gida sisteminin ¢evresel, ekonomik
ve toplumsal etkilerini dikkate alan bir mutfak yaklasimini ifade eder. Gidanin
tiretiminden sunumuna, titketiminden atik yonetimine kadar olan tiim agama-
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rilebilir gastronomi ilkelerini benimseyen mutfak isletmeleri i¢in siirdiiriilebi-
lirlik sertifikalarinin olusturulmasi, tiiketicilerin bilingli tercihler yapmalarina
olanak tanirken sektorde sorumlu uygulamalarin yayginlasmasina yardimei ola-
caktir (Vial vd., 2025).

Sorumlu pazarlama stratejilerinin benimsenmesi, gastronomi turizmi i¢in
onemlidir. Yerel mutfak kimligini vurgulayan ve siirdiiriilebilirlik uygulamala-
rin1 One ¢ikaran pazarlama stratejileri, bilingli tiiketicileri cezbetmeye yardimci
olacaktir. Geleneksel tekniklerle yenilik¢i teknolojilerin entegrasyonunun sergi-
lenmesi, otantik deneyim arayan turistlere hitap edebilirken, sorumlu tiiketimi
tesvik edecektir (Solunoglu & Orgiin, 2024). Son olarak, teknoloji ve siirdiiriile-
bilir gastronomi arasindaki kesisim konusunda konferanslar, seminerler ve atol-
ye ¢aligmalar1 diizenlenmesi, sefler, teknoloji gelistiriciler ve strdirilebilirlik
uzmanlari arasinda bilgi paylasimini artirabilir ve isbirligini tegvik edebilir (C6l
vd., 2023). Bu tiir etkinlikler, sektordeki yenilikleri daha hizli yayginlagtirmak
ve siirdiiriilebilir gastronominin gelecegini sekillendirmek adina 6nemli firsatlar
sunacaktir.

Bu onerilerin hayata gecirilmesi, gastronomi sektoriindeki paydaslarin tek-
nolojiyi kullanarak stirdiiriilebilir gastronomi uygulamalarini gelistirmelerine,
yerel topluluklar: desteklemelerine, kiiltiirel miras1 korumalarina ve daha siir-
diiriilebilir bir gida sistemini tesvik etmelerine yardimci olacaktir. Teknolojik
gelismelerin siirekli entegrasyonu hem bugiiniin hem de gelecegin ihtiyaglari-
n1 karsilayacak sorumlu ve duyarl: bir gastronomiye dogru ilerlemeyi miimkiin
kilacaktir.
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BOLUM 4

DOGAL AFETLER VE GASTRONOMI

Handan HAMARAT?,
Ceyhun UCUK?

DOGAL AFETLER

Dogal Afetlerin Sosyoekonomik ve Kiilttirel Etkileri

Dogal afetler; insan yasamini, ¢evreyi ve ekonomik yapilar: derinden etkileyen,
aniden ya da belirli siire i¢inde gelisen doga kokenli olaylar olmasi nedeniyle
¢ogunlukla 6niine gegilmeyen ve sonrasinda ciddi hasarlar yaratan, sosyal ve
kiiltiirel hayat: da dogrudan olumsuz etkileyen olaylardir. Depremler, seller,
heyelanlar, kuraklik ve firtinalar bu tiir afetlerin basinda gelmektedir. Afetlerin
meydana gelmesiyle birlikte sadece fiziksel ytkim yasanmaz ayni zamanda temel
yasam kaynaklarina erisim de ciddi bigimde kisitlanir. Ozellikle su ve gida gibi
temel ihtiyaglarin karsilanmasinda yasanan zorluklar, afetin etkisini toplumsal
diizeyde daha da derinlestirmektedir (Ni, Li, & Wang, 2015; Farooqui, Ahmed,
& Shah, 2017).

Dogal afetler, toplumlarin fiziksel yapisini sarsmakla beraber ayni zamanda
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik sistemleri de sarsan ¢ok yonlii krizlerdir. Afetle-
rin 6zellikle gastronomi sektoriine etkisi, yalnizca iiretim ve hizmet siireglerinin
duraksatmasiyla sinirli kalmaz ayni zamanda yerel gida kiiltiirlerinin kaybs, kiil-
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rilganliklar: kapsamli bir sekilde ele almistir. Gastronomi, bu baglamda yalnizca
bir tiiketim alani olarak degil kiiltiirel kimligin, kusaklar aras1 aktarimin ve yerel
kalkinmanin tastyicisi olarak degerlendirilmektedir.

Depremler sonucunda bolgedeki gastronomik faaliyetlerin sekteye ugrama-
s1 hem ekonomik hem de kiiltiirel diizeyde ciddi kayiplara yol agmistir. Yikilan
restoranlar, kaybolan mutfaklar, tiretimi durdurulan yerel @irtinler ve risk altin-
daki tarifler, bolgenin gastronomik mirasini tehdit eden baslica unsurlar olmus-
tur. Dijital teknolojiler, afet sonrasi gastronomik mirasin korunmasi ve yeniden
yapilandirilmasinda sosyal medya kampanyalari, dijital arsivler, ¢cevrimici ta-
nitim stratejileri ve sanal etkinlikler araciligiyla yerel dayanikliligi destekleyip
gastronomi turizminin gortintrligint artirma agisindan doniistiiriicti bir rol
tistlenmis olsa da altyapi sorunlari, dijital esitsizlik ve kiiltiirel unsurlarin otan-
tik temsiline iliskin giigliikler nedeniyle bu etkinin sinirl kalabildigi, dolayisiyla
stirdiiriilebilir bir gastronomi sisteminin yalnizca dijital araglarla degil, kiiltiirel
duyarlilig1 6nceleyen ¢ok diizeyli ve biitiinciil politikalarla saglanmas: gerekti-
gi vurgulanmaktadir (Kizilgeci, 2023; Yildirim, 2022). Dogal afetler neticesinde
gastronomiye bagl sektorlerin kirilgan yapist hem fiziksel 6nlemlerle hem de
kiiltiirel duyarlilik temelinde sekillendirilmis teknolojik stratejiler, yerel bilgi sis-
temleri ve toplumsal dayanigsma aglariyla korunabilir.
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BOLUM 5

YIYECEK IGECEK ISLETMELERINDE
INOVASYON VE DEGISEN YEMEK
DENEYiMi

Muhammed Eren MASAT!

GiRi$
Inovasyon kelimesi anlam olarak ‘yeniden yapilanma’ seklinde ifade edilmektedir
(Kapucuoglu, 2024). Inovasyon, iiriin, siire¢, pazarlama ve organizasyon inovas-

yonu olarak dort temel baglikta incelenmektedir (Kaynak ve Demir, 2015). Uriin
inovasyonu, tiriiniin teknik 6zellikleri bakimindan gelistirilmesini (Elgi ve Kara-
tayli, 2008), siire¢ inovasyonu, yeni teknoloji, yontem ve yaklagimlarin, tiretim
ve teslimat yontemlerinde kullanilmasini (Tung Abubakar, Cetinkaya Bozkurt
ve Kalkan, 2022), pazarlama inovasyonu bir iiriin veya hizmette yeni pazarlama
uygulamalarinin uygulanmasini (Purchase ve Volery, 2020) ve organizasyonel
inovasyon, igletmelerin uyguladiklar1 yeni organizasyonel yéntemleri (Inang ve
Inang, 2018) ifade etmektedir. Isletmeler piyasa igerisinde kalicilik ve bir kimlik
sahibi olmak gibi 6nemli amaglarla inovasyon yapmaktadir (Efe, 2024). Yiyecek
icecek sektoriinde inovasyon genis bir yelpazede gerceklesmekte olup, bilgi is-
lem, bilimsel ve teknolojik yaklasimlar1 igermektedir (Kafadar, 2022). Bunlar;
mobil uygulamalar ve ¢evrimici platformlar, ti¢ boyutlu yazicilar, dijital meniiler,
otonom araglar, robot garsonlar ve akilli mutfak sistemleri, sanal gergeklik uy-
gulamalari, robot sefler gibi ileri diizey teknolojiler (Keskekei ve Genger, 2023),

1 Ogr. Gor., Dogus Universitesi, MYO, Ascilik Programi, mmasat@dogus.edu.tr,
ORCID iD: 0000-0003-4497-7457
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BOLUM 6

DIJITAL REHBER UYGULAMALARI
VE GASTRONOMi TURIZMI

Biilent YORGANCI'
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Birgok sektorde oldugu gibi turizm faaliyetlerin gergeklestigi alanlarda da iste-
nilen hizmetlerin igerigine, ziyaret edilen yerlerin kiiltiirel, ekonomik ve dogal
glizelliklerine dair bilgilerine ulagsmak 6nemlidir. Yiyecek i¢ecek hizmeti sunan
isletmelerin kalitesi ve sunulan hizmetin detayli sekilde incelenebilmesi ve bu
isletmelerin diger isletmelerle karsilastirilmast igin teknolojik enstriimanlardan
yararlanilmasi seyahat planlamasi ve durum y6netimi agisindan olumlu sonug-
lar ortaya ¢ikarmaktadir. Hizli yenilenmeleri ve stirekli hale gelen degisimleri
takip etmek i¢in teknolojik ara¢ ve gereglerden faydalanmak zaman y6netimi ve
bilgi verimliligi acisindan da etkili olmaktadir. Zaman kisitlamasi olan, ekono-
mik sebeplerden dolay: organize grup aktivitelerine katilmak istemeyen bireyler
vardir. Yine, ziyaret ettigi destinasyonlarda sadece gastronomi isletmelerini ve
faaliyetlerini bireysel veya aile bireyleri, is arkadaslar1 vb. gruplarla ziyaret et-
mek isteyen bir kitleye hitap edebilmek amaciyla ziyaret edilen destinasyonlarda
ve isletmelerde sunulan bilginin agiga ¢ikarilmasi i¢in teknolojik uygulamalarin
kullanimina ihtiyag duyulmaktadir. Bu bilgiler, teknoloji sayesinde sunulan fark-
l1 uygulamalar ile ulagilmakta ve ulagtirilmaktadir. Tirk Dil Kurumu (2025), tek-
nolojiyi “bir sanayi dali ile ilgili yapim yontemlerini, kullanilan arag, gereg ve alet-

' Dr. Ogr. Uyesi, Kayseri Universitesi, UBF, Gastronomi ve Mutfak Sanatlari,
zbulentyorganci@kayseri.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-6598-2733
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Turizm sektoriinde yasanan hizli degisim ve ziyaret¢i beklentilerinin degisme-
si ile birlikte ve ziyaretgilerin yeni deneyimler elde edebilecegi akilli turizm reh-
berlik uygulamalarina gecilmesi destinasyonlar ve isletmeler agisindan 6nemlidir.
Bu dogrultuda sunduklari dijital rehber uygulamalari ile rekabet avantaji saglaya-
bileceklerdir. Mevcut kaynaklarin iyi bir sekilde kullanarak yeni dijital teknoloji-
lere adapte edilmesi destinasyonu giiglendirecektir. Destinasyonlarin ziyaretgilere
sunacaklar1 dijital rehberlik uygulamalari ile yeni bir deneyim yasamak isteyen
misafirler hissi olarak memnun olacaklardir. Zaman kullanimi ve bireysel hare-
ketlilik ile kendine alan olusturmak isteyen ziyaretcilerin sayisinda artis olabile-
cektir. Hizmetin yogun oldugu ve is alanin genis oldugu bir sektor olan turizmde
dijitallesme ile insan kaynaklar1 arasindaki orant1 dengeli olmalidur.
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Erkan DENK?

GiRi$

Kiiltiir, birey veya toplum tarafindan olusturulmus somut ve soyut iiriinlerden
olusmaktadir ve ge¢misten giiniimiize ulagabilen unsurlarin tamamini kapsa-
maktadir. Bu unsurlar; dil, din, tarih, norm, davranis, 6rf-adet, yasa, ahlak, tek-
noloji, sanat, folklor, ekonomi, beslenme vb. olmak tizere siralamak miimkiindiir
(Akay, 2018). Bir toplumu diger toplumlardan ayirt eden en 6nemli 6zellik ise
o topluma ait kiiltiirel 6zelliklerdir. Bu 6zellikler ise toplumsal kimligi olusturan
ve yansitan en onemli dinamiklerdir. Diinya ¢apinda ekonomik, siyasi, sosyal
gibi alanlarda olmak {izere gerceklesen iliskilerin yayginlasmasi sonucunda kii-
resellesme kavrami ortaya ¢ikmistir. Aslinda yeni bir kavram olmayan kiiresel-
lesme, yirmi birinci yiizyilin bir gercegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle
teknoloji, ulagim, iletisim, bilgi, yapay zeka, dijitallesme gibi alanlarda yasanan
hizli gelismeler bu duruma farkli bir boyut kazandirmigtir. Bunlarin dogal bir
sonucu olarak toplumlar arasindaki etkilesim artarak kiiresel kiltiir olusmustur
(Igli, 2001). Dolayisiyla kiiltiirler arasinda etkilesimin artmasi sonucunda gelisen

kiiresel kiiltiir, kiiltiirel yayllmaya bagh olarak gesitli etkiler gostermektedir.

! Dog. Dr., Kirsehir Ahi Evran Universitesi, oganyener@gmail.com, ORCID iD: 0000-0002-1523-8498
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goriilebilir ve turist tercihlerinde bu imaj etkileyici olabilir. Bu yiizden gelenek-
leri ve kiiltiirel mirasi terk etmeden giincel gelismeler ile bu tarihi zenginlikleri
harmanlamak oldukga degerlidir. Ancak sahip olunan 6zgiinliik hi¢bir zaman
terk edilmemelidir. Cilinkii bu 6zgiinliik ziyaretcileri kendisine ¢ekmekte, desti-
nasyonu ekonomik olarak turizm gesitliligiyle desteklemektedir. Bunun yani sira
mutfak ve turizm alanlarinda nitelikli insan giictiniin degerlendirilmesi, hiikii-
metlerin tiretimde stirdiiriilebilirligi desteklemesi i¢in tarimsal iiretime gerekli
onemi vermesi, saglikli beslenme noktasinda seflerin de bilingli tiretimleriyle
misafir memnuniyetine dikkat edilmesi destinasyonlar i¢in etkin bir gastronomi
turizm potansiyelini ortaya koymaya yardimeci olabilecektir.

Kiiresel kiiltiiriin mutfak tizerindeki en 6nemli etkilerinden biri gastronomi
alaninda olusan akimlardir. Bu akimlardan bazilari fast food, slow food, vegan
mutfak, yenilebilir bocekler, mor yiyecekler, surf&turf, yoresel mutfak, siyah yi-
yecekler, fiizyon mutfak, molekiiler mutfak seklinde siralanabilir (Ogan, 2021b).
Bu akimlar hem mutfak kiiltiirleri hem de gastronomi turizmi agisindan énemli
sonuglar olusturmaktadir. Ozellikle farkli kiiltiirleri birlestirerek bir arada sunan
fiizyon mutfak akimi bunun en giizel 6rneklerindendir. Bu uygulamalar gastro-
nomi alaninda kiiltiirel birlikteligi bir arada sunarak yenilikgi bir yaklagim sag-
lamakta ve gastronomik akimlar turizm agisindan 6nemli bir arag olarak kulla-
nilabilmektedir. Bu baglamda kiireselligin dogal bir sonucu olarak hem mutfak

kiiltiirt hem de gastronomi turizmi arasinda siki bir iligki bulunmaktadir.
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YEREL MUTFAK
KULTURUNUN SURDURULMESI VE
DIJITALLESME

Cemil GUNDUZ'

GiRi$

Kiiresellesmenin hiz kazandig: dijital ¢agda, kiiltiirel mirasin korunmas ve siir-
diiriilebilirliginin saglanmasi, akademik ve uygulamali bir¢ok disiplinde temel bir
tartisma alani haline gelmistir. Bu baglamda, gastronomi yalnizca bir beslenme
bigimi ya da turistik faaliyet degil; ayn1 zamanda kimlik, hafiza ve kiiltiirel siirek-
liligin tastyicisi olarak degerlendirilmekte ve kiiltiirel mirasin 6nemli bir pargas:
olarak gortilmektedir (Partarakis vd., 2021). Yerel mutfak kiiltiirleri, bolgesel kim-
liklerin ifadesi olmasinin yani sira, sosyal baglarin kurulmasinda, nesiller arasi bil-
gi aktariminda ve ozellikle gelismekte olan kirsal turizm merkezlerinin kalkinma-
sinda 6nemli roller iistlenmektedir (Rivza vd., 2022; Giindiiz ve Topaloglu, 2016).

Ancak bu degerli kiiltiirel miras, modernlesme siiregleri, endiistriyel tiretim bi-
¢imlerinin artis1 ve tiiketim aligkanliklariin degismesi gibi nedenlerle tehdit al-
tindadir. Bu baglamda dijital teknolojiler, yerel gastronomi mirasinin korunmast,
yeniden iiretimi ve yayginlagtirilmas igin yeni olanaklar sunmaktadir. Ozellikle di-
jital haritalama sistemleri, cevrimigi gastronomi atolyeleri, video belgeleme araglari,
sosyal medya platformlar1 ve blockchain teknolojileri gibi yenilikgi dijital uygula-
malar, geleneksel lezzetlerin daha genis kitlelere ulasmasini saglayarak bu mirasin
stirdiiriilebilirligine katkida bulunmaktadir (Cerquetti vd., 2022; Rajan, 2023).

' Dog.Dr., Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, cemil.gunduz@gop.edu.tr,
ORCID iD: 0000-0002-0222-2497
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Gastronomi ve turizm egitimi veren kurumlar, dijital kiiltiirel miras aktari-
mi1 konusunu kuramsal ve uygulamali bigimde ele almalidir. Mutfak sanatlar:
ve turizm bolimlerinde, dijital gastronomi araglar, tarif koruma teknolojileri
ve kiiltirel siirdiiriilebilirlik temelli miifredatlarin gelistirilmesi 6nerilmektedir
(Kalenjuk vd., 2023). Bu sayede 6grenciler yalnizca teknik bilgi degil, kiiltiirel
duyarlilik da kazanabilir.

Son olarak, online gastronomi festivalleri ve katilimci platformlar araciligiyla
kiiltiirel mirasin daha genis kitlelere ulastirilmas: saglanmalidir. Bu tiir etkin-
likler, pandemiler ve kriz donemlerinde bile kiiltiirel siirekliligin korunmasina
katkida bulunurken, ayn1 zamanda ekonomik bir deger de yaratmaktadir (Chua
vd., 2022; Piras ve Pedes, 2025).

Sonug olarak, dijitallesme, geleneksel mutfak kiiltiirlerinin korunmas: ve
tanitilmasinda giiglii bir arag¢ olarak kullanilabilir. Ancak bu siirecin yalnizca
teknolojik bir dontisiim olmadiginy; kiiltiirel, etik ve toplumsal boyutlarinin da
bulundugunu unutmamak gerekir. Dijital cagda geleneksel lezzetleri yasatmak,
yalnizca teknolojiyi degil, ayn1 zamanda kiiltiirel biling ve ortak akli da gerek-
tirir. Bu nedenle politika yapicilarin, akademisyenlerin, yerel topluluklarin ve
dijital igerik iireticilerinin is birligi icinde galigmasi bityiik 6nem tagimaktadir.
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BOLUM 9

GASTRONOMI 5.0 VE GELECEGI

Niliifer SAHIN PERCIN'
Kiibra ERBIL?

GiRi§

Sanayi devrimleri, endiistriyel iiretim stireglerinde koklii doniistimleri tem-
sil eden kritik agamalardir. Birinci Sanayi Devrimi, 18. yiizyilin sonlarinda su
buhar1 ve fosil yakitlarin enerji tiretiminde kullanilmaya baglanmasiyla ortaya
¢ikmistir. Bu dénemde, buhar giiciiyle ¢alisgan makinelerin icad1 ve fabrikalar-
da yayginlasmasi, tiretim siireglerini temelden degistirmistir. Tarim toplumun-
dan sanayi toplumuna gecis hizlanirken, 6zellikle tekstil, komiir madenciligi ve
demir-celik sektdrlerinde biiyiik ekonomik déniisiimler gergeklesmistir. kinci
Sanayi Devrimi, 19. ylizyilin sonlarinda elektrik enerjisi kullaniminin yayginlas-
mastyla baglamistir. Elektrikli motorlar, aydinlatma sistemleri ve iletisim tekno-
lojilerindeki gelismeler, tiretim siireglerini 6nemli 6lgiide iyilestirmistir. Montaj
hatlar1 ve seri iiretim tekniklerinin benimsenmesiyle iiretim verimliligi artar-
ken, otomotiv, ¢elik tiretimi ve kimya gibi sektérler dne ¢ikmigtir. Ugiincii Sanayi
Devrimi, 20. yiizyilin ikinci yarisinda yar iletken teknolojileri ve bilgi sistemle-

rinin yiikselisiyle gerceklesmistir. Dijitallesmenin yayginlasmasi, bilgisayarlarin
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