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ÖNSÖZ

Bu çalışmanın konusunu, kapitalizm ve din ilişkisi oluşturmaktadır. Kapitalizm 
din ilişkisinin anlaşılmasında, kapitalist üretim, tüketim, reklam ve din ilişkisi-
nin önemli bir ayrıntı ve incelemeye değer yeni bir durum olduğu ortaya çıkmış-
tır. Bir üretici sivil toplum örgütü MÜSİAD üyelerinin kapitalist üretim, tüketim, 
reklam ve din ilişkisi çerçevesinde ortaya çıkan durumun anlaşılmasına yönelik 
çabayı gerçekleştirmeye uygun bir metod olarak nitel durum çalışması benim-
senmiştir. Çalışma 2020-2021 yıllarında gerçekleştirdiğimiz görüşmelerden elde 
edilmiş verilerden, MÜSİAD üyelerinin kapitalist üretim, tüketim, reklam ve 
din ilişkisini algılama, değerlendirme ve tepkide bulunma biçimlerini anlamakla 
sınırlıdır. Bu durumu çalışma grubumuz içinde doğrudan deneyimlemiş birey-
lere odaklanarak topladığımız veriyi nitel fenomenolojik bir analize tabi tutarak 
gerçekleştirdik. Çalışma grubumuzdan elde edilen verilerin içeriğine ve teorik 
çerçeveye uygun tematik kategoriler üzerinden başlıklar halinde analiz yaptık.  

Çalışmamızın her safhasında motivasyon ve metodolojik yönlendirmeleriyle 
desteğini eksik etmeyen Prof. Dr. Mustafa MACİT’e, yaptıkları değerlendirme ve 
çalışmamıza sağladıkları destekleri ile hocalarım Prof. Dr. Fazlı POLAT’a, Prof. 
Dr. M. Zeki İŞCAN’a ve Prof. Dr. Tuncay İMAMOĞLU’na; ayrıca saha çalışma-
mıza iştirak eden tüm katılımcılarımıza teşekkür ederim.

Dr. Öğr. Üyesi Asım KASAPOĞLU 
Erzurum 2025
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