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SUNUŞ

Halkla ilişkiler, çeşitli sosyal bilim disiplinlerinden yararlanan, bunlardan 
aldığı bilgileri özümseyerek kendi bünyesine uyarlayan ve başarılı uygulamalar 
gerçekleştiren son derece dinamik bir bilim dalıdır. Halkla ilişkilerin bu özelliği, 
elbette kendi içerisindeki teorik tartışmalara da yansıyacak, farklı düşünceler ve 
bakış açıları ortaya çıkacaktır. Bu tartışmaların önemli noktalarından bir tane-
si; halkla ilişkilerin gerçek amacının ne olduğuna yöneliktir. Bazı teorisyen ve 
uygulamacılar, halkla ilişkilerin bir hegemonya ve rıza üretim aracı olarak kul-
lanıldığını, egemen güçlerin kendi görüş ve düşüncelerini hedef kitleye onaylat-
mak gibi bir rol üstlendiğini savunmaktadır. Halkla ilişkilere eleştirel yaklaşan 
bu düşüncenin karşısında, halkla ilişkilerin kurumlarla hedef kitleleri arasında 
karşılıklı anlayış ve iletişimi geliştirme, sorunları müzakere ederek ortak nok-
taları bulma ve çözüm üretme amacını taşıdığını savunan yaygın görüşler de 
bulunmaktadır.

Değerli meslektaşım ve öğrencim Doç. Dr. Fuat Ustakara, danışmanlığımda 
tamamladığı doktora tezinin teorik bölümlerini gözden geçirerek elinizdeki bu 
kitabı hazırladı. Kitapta yukarıda kısaca özetlenen iki zıt paradigma ayrıntıla-
rıyla değerlendirilmekte ve Gramsci, Althusser, Habermas, Burkart gibi teoris-
yenlerin görüşleri ışığında tartışılmaktadır. Halkla ilişkiler alanına önemli bir 
katkı sağlayacağına inandığım bu kitabı hazırlayan Doç. Dr. Ustakara’yı tebrik 
ediyorum.

Prof. Dr. Ahmet Kalender

Selçuk Üniversitesi İletişim Fakültesi
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BİRKAÇ SÖZ

Halkla ilişkiler üzerine geliştirilen kuramsal tartışmaların iki temel farklı 
yönü olduğunu belirtmek yanlış olmayacaktır. Bunlardan birincisi, belirli bir çı-
kar adına halkla ilişkilerin bir hegemonya aracı olarak kullanılmasıdır. İkincisi, 
müzakereye dayalı olarak halkla ilişkilerin bir oydaşma aracı olarak kullanıl-
masıdır. Kuramsal çerçevede tartışmanın odak noktası, bu iki karşıt görüşün 
gelişimi üzerine yapılanmaktadır.

Halkla ilişkiler üzerine gelişen kuramsal tartışmada sosyal bilimlerin eklektik 
yapısı önemli bir rol oynamaktadır. Dolayısıyla Gramsci, Althusser, Foucault, 
Baudrillard, Chomsky, Habermas ve Bourdieu gibi filozofların kuramsal açılım-
ları, halkla ilişkilerin kuramsal gelişimine ışık tutmaktadır. Bu eserde, adı geçen 
filozofların kuramsal açılımlarından yararlanılarak bir tartışmanın izi sürülmek-
tedir. Bu eserin, niteliği itibariyle özellikle halkla ilişkiler alanında lisansüstü 
eğitim alan öğrenciler açısından rehberlik etme amacını taşıdığı düşünülebilir.

Bu eser, yazarın doktora tezinin kuramsal bölümünün gözden geçirilerek ge-
liştirilmesi sonucu ortaya çıkmıştır. Eserin ortaya çıkışında emeği geçen başta 
Prof. Dr. Ahmet KALENDER olmak üzere, Prof. Dr. Abdullah KOÇAK, Prof. 
Dr. Şükrü BALCI, Prof. Dr. Suat GEZGİN hocalarıma ve kaynak sağlama des-
teğiyle Dr. Öğr. Üyesi Korhan MAVNACIOĞLU’na teşekkür ederim.

Doç. Dr. Fuat USTAKARA

Gaziantep, 2021
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