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ÖNSÖZ

İktisat bilimi; hanehalkı, firmalar ve kamu gibi aktörlerin karar alma davranışlarını 
ve temelde sınırlı kaynakların sınırsız ihtiyaçları nasıl karşılayacağını incelemektedir. 
İktisadi olayların arka planını ve teorik çerçevesini günümüz dinamik ekonomisinde 
anlamak her geçen gün daha önemli hale gelmektedir. Temel kavramların bilinmesi ve 
anlaşılması, yaşanan iktisadi problemlerin çözüm bulma aşamasını kolaylaştıracaktır. 
Kitabın amacı; iktisat bilimine ilgi duyanlar ve öğrencilere, temel konularda anlaşılır 
ve farklı bir tarzda bilgiler sunmaktır. İktisat, temelde mikro iktisat ve makro iktisat 
olmak üzere iki ayrı anabilim dalına ayrılmaktadır. Kitabın ilk bölümleri bireylerin ve 
firmaların davranışları, piyasa mekanizması ve fiyat oluşumu gibi konuları detaylı bi-
çimde işlemektedir. Daha sonraki bölümlerde milli gelir, enflasyon, istihdam, para 
politikaları ve uluslararası ticaret gibi konulara odaklanmaktadır. Yazarlarımız, klasik 
iktisada giriş kitaplarının ötesine geçerek, kendi deneyim ve yorumlarını da katarak 
konuları daha canlı ve ilgi çekici hale getirmeyi amaçlamışlardır. Teorik bilgilerin yanı 
sıra, güncel ekonomik gelişmelere ve gerçek hayattan örneklere de yer verilerek, oku-
yucuların teoriyi pratikle ilişkilendirmeleri sağlanmıştır. Bu yaklaşım, öğrencilerin ana-
litik düşünme becerilerini geliştirmelerine ve ekonomik olayları daha derinlemesine 
anlamalarına katkıda bulunmaktadır. Kitap iki dönemlik derslerde kullanılabileceği 
gibi, yoğunlaştırılmış tek dönemlik dersler için de uygun bir kaynak niteliğindedir. 
Bölümlerde ders planları ihtiyaçlar gözetilerek şekillendirilebilecektir. Her biri kendi 
alanında uzman olan değerli öğretim üyelerimizin bu kitabın ortaya çıkmasında bü-
yük emeği bulunmaktadır. Bölüm yazarlarının bilgi birikimi ve deneyimleri, kitabın 
zengin içeriğine yansıtılmıştır. Kendilerine, bu değerli katkıları için en içten teşekkürle-
rimi sunarım. Ayrıca, kitabın hazırlanması sürecinde desteklerini esirgemeyen yayıne-
vimizin kıymetli çalışanlarına minnettarlığımı ifade etmek isterim. Okuyucularımızın 
görüş ve önerileri, bizim için önem taşımaktadır. Kitap ile ilgili düşüncelerinizi ve geri 
bildirimlerinizi yayınevinin e-posta adresine iletmeniz, gelecekteki çalışmalarımızı 
daha da geliştirmemize yardımcı olacaktır. İktisada giriş dersi öğrencileri ve iktisat bi-
limine ilgi duyan her kesimden insana kitabın faydalı olması ve kendilerini geliştirme 
aşamalarında katkı sağlamasını temenni ediyorum.

Saygılarımla.

Prof. Dr. Afşin ŞAHİN 
Ankara, 2024
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1
İKTISADIN TANIMI VE KAPSAMI

Sefa ERKUŞ 1

“İktisadiyat diyoruz; fakat arkadaşlar, iktisadiyat demek, her şey demektir. Yaşamak 
için, mutlu olmak için, insan varlığı için ne gerekse onların tamamı demektir.  

Ziraat demektir, ticaret demektir, emek demektir, her şey demektir.”
İzmir İktisat Kongresi 

 Mustafa Kemal Atatürk, 1923

Bugün bir sokak röportajında sokaktan geçen insanlara iktisat nedir diye 
sorulsa birçok insan; altın, borsa, döviz kuru, enflasyon, işsizlik gibi gündelik 
yaşamlarını etkileyen maddi kaygıları ile ilişkili bir bilim dalını tasvir ederler. 
Parasal sonuçları olan olaylar iktisadın araştırma alanı içerisindedir ama iktisa-
dın araştırma alanı bundan çok daha geniştir. Ünlü iktisatçı Alfred Marshall 20. 
yy. başında iktisadı “hayatın olağan iş akışı içinde insanların incelenmesi” olarak 
tanımlamıştır. Bu kullanışlı tanım, iktisadın yalnızca piyasa ve ticaret ile sınırlı 
olmadığını, iş hayatında kullanılan bazı ilkelerin günlük hayatta karşımıza çıkan 
olayları analiz ederken de kullanılabileceğini ima etmektedir. Biz ise günümüzde 
iktisadın kapsamı nedir sorusuna daha detaylı bir yanıtı beraber vereceğiz. Bu-
nun için öncelikle sık şekilde kullanacağımız kıtlık ve seçim kavramlarını iyice 
anlamamız gerekmektedir.

İçinde yaşadığımız dünyada birçok kaynağın kıt olduğunu göreceksiniz. Kıt 
kaynakların iktisadi tanımını yapacak olursak, kaynakların sınırlı olduğu du-
rumlarda insanların talepleri kaynakları aştığında kıtlık ortaya çıkar. İnsanların 
istekleri sonsuzdur. Her insan iyi bir semtte lüks bir evde oturmak, en yeni mo-
del telefon kullanmak, pahalı restoranlarda yemek yemek, son model ve güçlü 

1	 Dr. Öğr. Üyesi, Karabük Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, İktisat 
Teorisi AD., sefaerkus@karabuk.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-2702-7022
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	» Sizi ekonomi içinde daha akıllı ve öngörülerde bulunabilen biri haline getirir. 
Ev almak için uygun zaman hangisidir? Ekonomi resesyona girerse neden 
iktidardaki partilerin oy oranları da düşmeye başlar?

	» İktisadi politikaların limitleri ve potansiyelleri hakkında daha bilgili olursunuz. 
Covid-19 pandemisi sonrası Merkez Bankalarının faiz oranlarını düşürmesi 
o şartlarda nasıl yarar sağladı, pandemiden sonraki zararları ne olmuş olabi-
lir? Üniversiteler paralı mı parasız mı olmalı?

İktisat, ezberleyeceğiniz bilgiler bütününe dayanan bir bilim alanı değildir. 
İktisadi ilkeleri öğrenmek, onları içselleştirmek, bakış açısını oturtmanız gerek-
mektedir. Bu sayede marjinal faydanızı da en yukarıda tutarsınız. Sonuç olarak 
yukarıda yer alan maddeler size ilgi çekici geldiyse, iktisat eğitiminizi ilerletmek 
sizin için oldukça doğru bir seçim olacaktır.

KAYNAKLAR
Acemoglu, D., Laibson, D., & List, J. A. (2022). Economics (3rd ed., pp. 36-93). Pearson.
Erkuş, S., & Demirtaş, B. K. (2023). Deneysel İktisadın Tarihi. İnsan ve Toplum Bilimleri Araştır-

maları Dergisi, 12(3), 2142-2162.
Frank, R., Bernanke, B., Antonovics , K., & Heffetz, O. (2022). Principles of Economics, A Streamli-

ned Approach (4th ed., pp. 1-30). McGraw Hill
İnan, A. (1989). Gazi Mustafa Kemal Paşa Hazretlerinin İlk Türkiye İktisat Kongresindeki İftitahi 

Nutukları. İzmir İktisat Kongresi. Ankara: Türk Tarih Kurumu Basımevi. ss.57-69.
Krugman, P., & Wells, R. (2019). Microeconomics (5th ed., pp. 79-120). Worth Publishers.
Mankiw, N. G. (2021). Principles of Economics (Ninth). Boston: Cengage.
Stevenson, B., & Wolfers, J. (2020). Principles of Economics (1th ed., pp. 1-47). Worth Publishers.
Yalçıntaş, A. (2018). Bırakınız Kopyalasınlar, Bırakınız Paylaşsınlar: Dijitalleşme ve İnternet Ça-

ğında Fikri Mülkiyet İlişkileri. Birinci Edisyon (EPUB). Open Science Framework. https://osf. 
io/as8pc/. Erişim tarihi, 10, 2022
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2
TÜKETICI VE TALEP

Erhan İŞCAN 1

TÜKETICI VE TALEP

Tüketici, sınırlı kaynakları ile maksimum faydayı elde etmek için rasyonel ka-
rarlar alan ekonominin en önemli ajanıdır. Tüketici, piyasada bulunan mal ve 
hizmetler içerisinden kendisine maksimum faydayı sağlayacak tercihlerde bu-
lunarak ihtiyaçlarını karşılamaktadır. Tüketici bu tercihleri ile talebi oluştura-
rak serbest piyasada fiyatın belirlenmesinde önemli oynamaktadır. Her ne ka-
dar talep ve istek kavramları günlük hayatta aynı anlamda kullanılsa da iktisadi 
anlamda talep satın alma gücüyle desteklenmiş istek olarak ifade edilmektedir. 
Örneğin, lüks bir mal ve hizmeti almayı istiyor olsak da ancak satın alma gücü 
ile desteklenmiş isteğimiz talep olarak nitelenmektedir.

TALEP KANUNU

Talep kanunu, herhangi bir piyasada, diğer her şey sabitken (ceteris paribus), fi-
yat ile talep edilen miktar arasında ters orantılı ilişkinin olduğunu ifade etmekte-
dir. Herhangi bir mal ve hizmetin fiyatının artışı (azalışı) talep edilen miktarında 
azalışa (artışa) neden olacaktır. Mal ve hizmetin fiyatının artması ile birlikte tü-
keticiler hem ikame hem de gelir etkisi nedeniyle bu mal ve hizmete olan talebini 
azaltacaktır. Örneğin A malının fiyatının artması ile birlikte fırsat maliyeti yük-
selecek ve tüketiciler bu malın ikamesi olan diğer mallara yöneleceklerdir. Diğer 
taraftan tüketicinin gelirini sabit varsaydığımızdan dolayı satın alma gücü düşen 
tüketici A malından daha az talep edecektir. Günlük hayatımızda kullandığımız 
1	 Doç. Dr., Çukurova Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, 

eiscan@cu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0001-6068-6698
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esneklikleri ile talep eğrisinin eğimini etkileyen etkenler tanımlanmıştır. Özetle, 
piyasa fiyatını oluşumunu veya değişimini, tüketicinin bulunduğu talep tarafı-
nın temelleri bu kavramlar ile açıklanabilecektir.

KAYNAKLAR
Case, Karl E., Oster, Sharon M. (2017). Principles of Economics. Harlow: Pearson.
Mankiw, G. (2024). Principles of Economics. Boston: Cengage.
Antonovics, K., Bernanke, B., & Frank, R. (2022). Principles of Economics. New York: McG-

raw-Hill.
Samuelson, P., & Nordhaus, W. (2010). Principles of Economics. New York: McGraw-Hill/Irwin.
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3
ÜRETICI VE ARZ

Afşin ŞAHİN 1

ARZ EĞRISI

İktisatta arz ve talep dengesi sağlandığında statik bir yaklaşımdan söz edilmek-
tedir. Diğer pek çok alanda olduğu gibi iktisatta da değişkenler zamanla değiş-
kenlik gösterdiğinden, gerçek hayatta dinamik bir analiz söz konusuyken, te-
mel düzeyde konuların anlaşılması bağlamında statik analiz ile piyasalar analiz 
edilmektedir (Şekil 1). Bir önceki bölümde anlatılan talep ile ilgili kavramların 
tamamlayıcısı olan arz, statik dengenin oluşmasını sağlamaktadır.

Arz edilen miktar bir firmanın satmak istediği miktarı göstermektedir ve ma-
lın fiyatı; üretim sürecindeki maliyetler, enflasyon beklentileri gibi faktörlerden 
etkilenmektedir (O’Sullivan, Sheffrin ve Perez, 2014), s. 73). Arz eğrisi pozitif 
eğimlidir ve firmalar, malın fiyatı yükseldiğinde daha fazla satmak ve üretmek 
eğilimindedirler.

Tablo 1 ve Grafik 1’de; koyun eti fiyatı, üretim miktarı ve arz eğrisi gösteril-
mektedir. Koyun eti üreticisi, fiyat arttıkça daha fazla üretmek isteyecektir. Bu 
nedenle, arz eğrisi pozitif eğimlidir ve buna arz kanunu denilmektedir. Üretici 
koyun eti fiyatı arttıkça daha fazla kar elde etmek amacıyla daha fazla üretmek 
isteyecektir. Bu güdü firmaların kar maksimizasyonu amacı ile tutarlıdır. Arz 
edilen malın fiyatındaki yüzde birlik bir artışın arz edilmek istenen miktara et-
kisi birazdan anlatılacağı üzere arz esnekliği kavramı ile açıklanmaktadır.

1	 Prof. Dr., Ankara Hacı Bayram Veli Üniversitesi, Finansal Bilimler Fakültesi, Finans ve Bankacılık 
Bölümü, afsin.sahin@hbv.edu.tr, ORCID iD: 0000-0001-7389-5923
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hedeflenmiştir. İşçi verimliliği arttıkça, daha fazla uyuma ve boş zaman imkan-
ları da artmıştır. Bireyler çalışma sonrasında arta kalan zamanlarını boş zamana 
daha fazla ayırmaya başlamışlardır. Böylece, uykunun azaltılma motivasyonu ve 
alternatif maliyeti, daha fazla boş zaman ve eğlenceye dönük tercih biçiminde 
olmaya başlamıştır.

KAYNAKLAR
Acemoğlu, Daron, Laibson, David ve List, John A. (2016). Mikroekonomi, (Çeviri Editörü: Asena 

Caner) Beta Yayınları, 1. Baskı, İstanbul.
Bingöl-Aykut, Canan (2012). “Öğrenme ve Bellek”. İçinde: Bilgisayar ve Beyin, Pay Yayıncılık, Ge-

nişletilmiş 2. Baskı, İstanbul, ss. 103-127).
Chua, Chew Lian ve Tsiaplias, Sarantis (2024). “The Influence of Supermarket Prices on Consumer 

Inflation Expectations”, Journal of Economic Behavior and Organization, Vol. 219: 414-433.
Dinler, Zeynel (2014). İktisada Giriş, Gözden Geçirilmiş 20. Basım, Ekin Yayınları, Bursa.
Erdoğan, Ali (2021). Türevin Uygulama Alanları ve Diferansiyel Denklemler, Nobel Yayınları, 1. 

Baskı, Ankara.
Gros, Frederic (2023). Güvenlik İlkesi, Türkçe’ye (Çeviren: Servet Ugan) Kolektif Kitap Yayınları, 

1. Baskı, İstanbul.
Hari, Johann (2022). Çalınan Dikkat: Neden Odaklanamıyoruz?, (Çeviren Barış Engin) Aksoy, Me-

tis Yayınları, İstanbul.
Krugman, Paul & Wells, Robin (2012). Mikro İktisat, (Çev Editörleri: Sayım Işık…), 2. Baskıdan 

Çeviri, Palme Yayınları, Ankara.
Krugman, Paul & Wells, Robin (2017). Essentials of Economics, (Fourth Edition). New York: Mac-

millan Learning.
O’sullıvan, Arthur, Sheffrin, Steven M. & PEREZ, Stephen J. (2014). Economics (Eighth Edition). 

Essex: Pearson Education.
Popovıc, Marko E. (2018). “Research in Entropy Wonderland: A Review of the Entropy Concept”, 

Thermal Science, Vol. 22, No. 2: 1163-1178.
Sims, Christopher A. (2003). “Implications of Rational Inattention”, Journal of Monetary Economi-

cs, Vol. 50: 665-690.
Şahin, Afşin ve Şahin, Göktuğ (2023). “An Evaluation and Proposal on the Measurement Necessity 

for Controlling Inflation Expectations of Different Segments in Türkiye”, Üçüncü Sektör Sosyal 
Ekonomi Dergisi, Vol. 58, No. 3: 2402-2423.

Turıng, A.M. (1950). “Computing Machinery and Intelligence”, Mind, 49: 433-460.
Ünsal, Erdal (2010). Mikro İktisat, Gözden Geçirilmiş 8. Baskı, İmaj Yayınevi, Ankara.
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4
TÜKETICI TERCIHLERI TEORISI VE FAYDA 

FONKSIYONU

Ertuğrul ÜSTÜN GEYIK 1

TÜKETICI DAVRANIŞLARI

İktisadın uğraşının ne olduğunu Adam Smith’den itibaren birçok bilim adamı ta-
nımlamıştır. Bu tanımlar arasından bu bölümün önemini en çok öne çıkaran tanım 
Paul Samuelson’a aittir. Samuelson iktisadı insanların ve toplumların, parasal bir 
temele dayanmak zorunda olmadan üretim kaynaklarını alternatif üretim fırsatla-
rından hangisi için kullanacaklarını, birçok üretilebilecek mal ve hizmet arasından 
hangilerinin şimdi ve gelecekte tüketim amaçlı üretileceklerin ve dağıtımlarının 
yapılacağını seçmeyi sağlayan bir çalışma alanı olarak tanımlar. Yani temel iktisadi 
ajanların hepsi, hane halkları, firmalar ve devlet kaynak dağılımına, üretime, tüke-
time ve bu üretim ve tüketimlerin zamanına karar vermek durumundadır. Bu se-
çimleri iktisadi ajanların refahını artıracak, kendilerini daha üretken, zengin, daha 
mutlu yapacak şekilde yapmayı amaçladıklarını varsayabiliriz. Firmalar karlarını 
en çoklamaya çalışırlar, devlet toplumsal refah ve/veya mutluluğu artırmaya çaba-
larlar. Benzer şekilde bireyler de kendileri için en iyi olacak tüketim kalemlerini 
seçmeye çalışacaklardır. Tüketici tercihleri teorisi işte bu bireysel seçimlerin nasıl 
olması gerektiğine odaklanan normatif bir analiz olarak ortaya çıkmıştır.

Ordinal ve Kardinal Tercihleri

İktisadın uğraşının ne olduğunu Adam Smith’den itibaren birçok bilim adamı 
tanımlamıştır. Bu tanımlar arasından bu bölümün önemini en çok öne çıkaran 
tanım Paul Samuelson’a aittir. Samuelson iktisadı insanların ve toplumların, 

1	 Dr. Öğr. Üyesi, Tekirdağ Namık Kemal Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat 
Bölümü, eugeyik@nku.edu.tr, ORCID iD: 0000-0001-5832-3003
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leceği daha geniş bir alan vardır ve birçok davranışsal iktisatçı duyguların karar 
almadaki önemini incelemektedir.

Son olarak Herbert Simon sınırsız rasyonelliğe bireylerin ancak bilişsel kapa-
siteleri oranında yani sınırlı rasyonellikleriyle katılabileceklerini savunur. Birey-
lerin bilgileri sonsuz olmadığı gibi enformasyonu işleme hızları ve yetenekleri 
de sınırlıdır. Bir otomobil alacağınız zaman üzerinde 10000’lerce farklı işlevsel 
parça barındıran mekanik aletlerin en az 10 farklı modelini test edip doğru seçi-
mi yapmak hiçbirimiz için çok da kolay olmayabilir.

Davranışsal iktisadın tüm bu itirazlar rasyonellik varsayımlarını yok etmek 
veya neo-klasik tüketici tercihleri teorisini yok etmek için yapılmamaktadır. Asıl 
amaç normatif rasyonel analizi referans alarak onun varsayımlarından saparak 
gerçek dünyayı daha iyi açıklayabilecek pozitif analizler geliştirmek ve bu analiz-
ler sonucu genellenebilir ve daha açıklayıcı yeni modeller geliştirmektir.
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5
ÜRETIM VE MALIYET

İsmail ŞENTÜRK 1

ÜRETIM

Üretim, ekonominin en temel kavramlarından biridir ve günlük yaşamımızda 
büyük bir rol oynar. Bir malın veya hizmetin belirli kaynaklar kullanılarak mey-
dana getirilmesi süreci olarak tanımlayabiliriz. Üretim, insanların ihtiyaçlarını 
karşılamak amacıyla gerçekleştirilen ekonomik faaliyetlerin temelini oluşturur. 
Bu, yalnızca fabrikalarda üretilen otomobiller, elektronik cihazlar veya gıda 
ürünleri ile sınırlı değildir. Bir kuaförün sunduğu hizmetten bir yazılım gelişti-
ricinin ortaya çıkardığı programa kadar her şey üretim sürecinin bir parçasıdır.

Ekonomide üretim, dört temel üretim faktörünün birleşimiyle gerçekleşir: iş 
gücü, sermaye, doğal kaynaklar ve girişimcilik. İşgücü, üretim sürecinde çalışan 
insanları temsil eder. Bu, fabrikada çalışan işçilerden, büroda çalışan memurlara 
kadar geniş bir yelpazeyi kapsar. Sermaye, üretim araçlarını ve teknolojiyi ifade 
eder. Fabrika makinelerinden, bilgisayarlara kadar çeşitli ekipmanlar bu kate-
goriye girer. Doğal kaynaklar, üretim sürecinde kullanılan hammadde ve enerji 
kaynaklarını kapsar. Örneğin, tarım ürünleri, madenler ve su gibi kaynaklar bu 
kategoriye dahildir. Girişimcilik ise üretim sürecinin organizasyonu ve yönetimi 
ile ilgilidir. Girişimciler, üretim faktörlerini bir araya getirerek mal ve hizmet 
üretimini sağlarlar ve bu süreçte risk alırlar.

Üretim sürecini daha iyi anlamak için bir örnek üzerinden gidelim. Bir 
otomobil fabrikasını ele alalım. Bu fabrikada, iş gücü (işçiler ve mühendisler), 
sermaye (makineler ve teknoloji), doğal kaynaklar (metal, plastik ve enerji) ve 
1	 Doç. Dr., Tokat Gaziosmanpaşa Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi İktisat Bölümü, 
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tajlar nedeniyle ortalama maliyet yükselir. LRAC eğrisinin en düşük seviyesin-
den sonraki artışın sebebidir. Yönetim zorlukları, organizasyonel karmaşıklıklar 
ve verimlilik kayıpları gibi sebeplerle negatif ölçek ekonomileri oluşabilmektedir.

Dışsal Ekonomiler
Dışsal ekonomiler, bir firmanın içinde bulunduğu endüstri büyüdüğünde 

sağladığı avantajlar veya dezavantajlardır. Bu, firmanın kontrolü dışında gerçek-
leşir. Dışsal ekonomiler pozitif ve negatif olmak üzere iki gruba ayrılır. Firmanın 
faaliyet gösterdiği endüstri büyüdükçe sağladığı avantajlar pozitif dışsal ekono-
miler olarak adlandırılır. Örneğin otomobil parçaları üreten bir firmanın içinde 
bulunduğu endüstri büyüdüğünde daha kolay ve ucuz hammadde temin edebil-
mesi, bu alanda uzmanlaşmış iş gücüne ulaşmasının kolaylaşması gibi nedenler 
maliyetlerin azalmasına neden olur. Pozitif dışsal ekonomiler LRAC eğrisinin 
aşağıya kaymasını sağlar. Böylece her bir birim daha düşük ortalama maliyet-
le üretilebilir. Negatif dışsal ekonomiler endüstri çok büyüdüğünde, firmanın 
karşılaşabileceği dezavantajlardır. Çevre kirliliği, trafik sıkışıklığı gibi nedenler 
iş gücünün sağlığını ve verimliliğini etkileyebilir. Bu da firmanın daha yüksek 
maliyetlere katlanmasına neden olur. Negatif dışsal ekonomiler LRAC eğrisini, 
her bir birimin daha yüksek ortalama maliyetle üretildiğini gösterecek şekilde 
yukarı kaydırır.
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TAM REKABET PIYASALARI

Orhon Can DAĞTEKİN1

PIYASA KAVRAMI

İktisadi etkileşimlerin gerçekleşmesi ve fiyatların oluşabilmesi için alıcı ve sa-
tıcıların bir araya gelebilmesi, ekonomik teorinin ve hayatın temel taşlarından 
biridir. Bu bakış açısıyla piyasa kavramı, ekonomik faaliyetlerin merkezinde yer 
alan kritik bir mekanizmayı temsil eder. En temel bağlamıyla piyasa, alıcılar ve 
satıcıların bir araya gelerek mal ve hizmetlerin alım-satımını gerçekleştirdikleri 
ortam veya mekanizma olarak tanımlanabilir.

Piyasalar fiziksel ya da sanal yapılarda olabilirler.

Fiziksel Piyasalar

Semt pazarları: Yerel ürünlerin satıldığı, genellikle haftalık kurulan pazarlar

Oto galerileri: Araç alım-satımının gerçekleştiği, bu mallar için özelleşmiş 
piyasalar

Borsalar: Hisse senetleri, tahviller ve diğer finansal enstrümanların fiziksel hal-
lerinin işlem gördüğü organize piyasalar

Sanal Piyasalar

Çevrimiçi alışveriş siteleri: Amazon, eBay gibi global e-ticaret platformları

Cep telefonu uygulamaları: Mobil bankacılık, yatırım ve alışveriş uygulamaları

1	 Dr. Öğr. Üyesi, Finansal Bilimler Fakültesi, Ankara Hacı Bayram Veli Üniversitesi,  
d.orhon@hbv.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-8680-6114
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arz azalıyorsa fiyat kesinlikle artacaktır, fakat miktardaki değişim hangisinin et-
kisinin daha büyük olduğuna bağlıdır. Eğer arzdaki azalış talepteki artıştan faz-
laysa denge miktarı azalacak (Grafik 20), fakat tersi bir durumda talepteki artış 
arzdaki azalıştan fazla ise denge miktarı artacaktır (Grafik 19).

Benzer bir bakışla, arz artışı ve talep artışı eşanlı meydana geldiğinde den-
ge miktarı artar fakat denge fiyatın ne yönde belirleneceği bu değişimlerin bü-
yüklüklerine bağlıdır. Eğer talepteki artış arz artışından fazla ise fiyatlar yukarı 
yönlü hareket edecek (Grafik 14), tam tersi durumda daha düşük bir seviyede 
oluşacaktır (Grafik 15).

Bu bölümde tartıştığımız tam rekabet piyasaları, ekonomi teorisinde ideal 
bir piyasa yapısını temsil eder ve nadiren tam olarak gözlemlense de diğer piyasa 
yapılarını anlamak ve değerlendirmek için önemli bir kaynak noktası oluşturur. 
Bu piyasa modelinde, çok sayıda alıcı ve satıcının bulunması, ürünlerin homo-
jen olması, piyasaya giriş ve çıkışların serbest olması ve tam bilgiye erişim gibi 
temel varsayımlar, kaynakların etkin dağılımını ve toplumsal refahın maksimi-
zasyonunu teorik olarak da olsa mümkün kılar. Fiyatların piyasa dinamikleri 
tarafından belirlenmesi ve firmaların fiyat alıcı konumunda olması, tam rekabet 
yapısının en belirgin özelliklerindendir.

Ancak, gerçek dünya piyasalarında tam rekabet koşullarının tümüyle sağ-
lanması sık gerçekleşmez. Buna rağmen, tam rekabet yaklaşımı, iktisatçılara ve 
politika yapıcılara piyasa etkinliğini değerlendirmek, rekabet politikalarını şekil-
lendirmek ve ekonomik kararlar almak için katkı sağlar.
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MONOPOL (TEKEL) PIYASASI

Filiz DAŞKIRAN 1

MONOPOL PIYASASININ TANIMI VE ÖZELLIKLERI

Monopol, piyasada tek bir satıcının karşısında çok sayıda alıcının bulunduğu, 
aynı üretim alanına girişin yasak ve bu piyasada satılan mal veya hizmetin diğer 
mal ve hizmetlerle yakın ikamesinin zor olduğu uç noktadaki bir piyasa şeklidir. 
Monopol piyasasında satılan bir malın yakın ikamesinin bulunması güçtür. Bu 
piyasadan bahsedilebilmesi için piyasaya giriş engeli bulunmalıdır aksi takdirde 
monopolde söz konusu olan tek satıcı özelliği ortadan kalkacaktır. Monopoller 
fiyat yapıcıdır ve marjinal gelirin (MR) marjinal maliyete (MC) eşit olduğu nok-
tada üretimlerini gerçekleştirmektedir. Monopoller düşük miktarlarda üretim 
yapıp, tam rekabetçi piyasada yer alan firmalardan daha yüksek fiyata satarak 
karlarını artırır. Ancak bu durumda dara kaybı ortaya çıkmaktadır. Monopol 
piyasasında etkinliğin sağlanması birinci derece (tam) fiyat farklılaştırması ve 
devlet müdahalesi ile mümkün olabilmektedir (Acemoğlu, Laibson & List, 2016: 
275; Bulmuş, 2003: 351).

MONOPOLÜN ORTAYA ÇIKIŞ SEBEPLERI

Kısa ve uzun dönemde kar sağlayan bir monopolün varlığını devam ettirebilme-
si için diğer firmaların giriş engelinin olması gerekmektedir. Bu bağlamda giriş 
engelleri; kıt kaynak kontrolü, yasal yolla (devlet tarafından), ölçeğe göre artan 
getiri ve teknolojik üstünlük olarak karşımıza çıkmaktadır.

1	 Dr. Öğr. Üyesi, Muğla Sıtkı Koçman Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat 
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8
MONOPOLCÜ (TEKELCI) REKABET  

VE OLIGOPOL PIYASASI

Sibel CENGİZ 1

MONOPOLCÜ REKABET PIYASASININ TANIMI VE  
ÖZELLIKLERI

Monopolcü rekabet modeli ilk olarak 1930’larda Harvard Üniversitesi’nden 
Edward Chamberlin tarafından geliştirilmiş olup,  farklılaştırılmış ürün (mal) 
piyasalarında faaliyet gösteren firmaların davranışlarını tanımlamak için tasar-
lanmıştır (Taylor ve Weerapana, 2009). Gerçek dünyada piyasalar, tam rekabet 
ve monopol arasında yer alır. Tam rekabette aynı ürünü üreten çok sayıda firma 
vardır ve her biri piyasa fiyatını veri olarak alır. Tam rekabetin ne de monopolün  
de piyasada yakın ikamesi olmayan bir ürünü üreten tek firma vardır. Dolayı-
sıyla monopol, benzer ürünü üretip, satan diğer firmaları düşünmeden fiyatını 
belirleyebilir. Ancak çoğu mal ve hizmet ne tam rekabetin monopolün olduğu 
piyasalarda satılmaktadır. Bunun yerine çoğu ürünün piyasası tam rekabet ve 
monopol arasında olacaktır. Eksik rekabet piyasasının bir türü olan monopolcü 
rekabet piyasasında her firma kendi ürettiği ürün üzerinde tekele sahiptir, ancak 
diğer birçok firma aynı alıcılar için rekabet eden benzer ürünler üretmektedir.

Monopolcü rekabet;

1.	 Çok sayıda firmanın rekabet ettiği
2.	 Her bir firmanın farklılaştırılmış bir ürünü ürettiği
3.	 Firmaların, fiyat; ürün kalitesi ve pazarlama konusunda rekabet ettiği
4.	 Firmaların endüstriye giriş ve çıkış serbestesi olduğu bir piyasa yapısı olarak 

tanımlanmaktadır.

1	 Prof. Dr. Ardahan Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü,  
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MILLI GELIR

Göktuğ ŞAHİN 1

GIRIŞ

Makro iktisat, bir ülke ekonomisinin genel yapısını, performansını ve büyüme 
dinamiklerini anlamaya yönelik kapsamlı bir bakış açısı sunmaktadır. Bu bağ-
lamda milli gelir kavramı, bir ekonominin sağlığını ve üretim kapasitesini değer-
lendiren en temel göstergelerden biri olarak öne çıkmaktadır. Milli gelir, yalnızca 
bir ülkenin ekonomik çıktısını yansıtmakla değil aynı zamanda üretim seviye-
sinin, yaşam standartlarının ve refah düzeyinin belirleyicisi olarak da kritik bir 
rol oynamaktadır.

Makro iktisadi analizde milli gelirden söz edildiğinde genellikle Gayri Safi 
Yurtiçi Hasıla, Gayri Safi Milli Hasıla gibi kavramlar kastedilmektedir. Bu göster-
geler, bir ülkenin belirli bir zaman dilimindeki toplam üretim ve gelir seviyesini 
piyasa değeriyle ifade etmeye yaramaktadır. Ve böylece ekonomik faaliyetlerin 
yarattığı toplam değer ölçülerek ekonominin genel performans değerlendirmesi 
mümkün hale gelmektedir.

Milli gelirin ölçülmesi, yalnızca üretim seviyelerini yansıtmakla sınırlı bir ey-
lem değildir. Aynı zamanda ekonomik büyüme, istihdam, enflasyon ve refah gibi 
diğer makro iktisadi değişkenlerle yakından ilişkilidir. Bu nedenle milli gelir, 
ekonominin yapısını anlamaya yönelik tüm analizlerin başlangıç noktası olarak 
kabul edilmektedir. Ekonomik politika yapıcılar, bu veriler üzerinden büyüme 
stratejileri geliştirirken, uluslararası karşılaştırmalar da ülkelerin üretim kapasi-
teleri ve rekabet güçlerini anlamada önem arz etmektedir.
1	 Doç. Dr., Ankara Hacı Bayram Veli Üniversitesi İktisat Bölümü, goktug.sahin@hbv.edu.tr,  

ORCID iD: 0000-0001-9925-9132
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Sonuç olarak, milli gelir analizleri, ekonominin büyüme potansiyelini ve re-
fah düzeyini belirlemek için önemli araçlar sunmaktadır. GSYH, GSMH ve diğer 
bileşenler üzerinden yapılan hesaplamalar, makro iktisadi politika kararları için 
temel oluşturarak, ülkelerin ekonomik güçlerini uluslararası düzeyde karşılaştır-
malarına olanak tanımaktadır.
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ENFLASYONLA İLGILI TEMEL KAVRAMLAR

Fatma Zişan KARA 1

GIRIŞ

Tarihsel olarak bakıldığında ilk enflasyon MS.300 yılında Roma İmparatorlu-
ğunda yaşanmıştır. 14.yy’da Kıta Avrupasında yaşanan veba salgını dönemin-
de fiyat artışlarının yıllık %50’leri aştığı, 16. yy’da Amerika’nın keşfiyle kıymetli 
maden miktarındaki artışın ise aylık %50’leri aştığı bilinmektedir. 18.yy’a ge-
lindiğinde Fransız Devrimi sürecinde Fransa’da fiyat artışları %157’ye ulaşmış-
tır. 20.yy’ da Birinci Dünya Savaşının finansmanının yarattığı etki ile Almanya, 
Polonya, Avusturya, Macaristan, SSCB’de %200’lere ulaşan enflasyon kayıtların-
dan bahsedilmektedir (Friedman,1975; Mishkin,2006; Çolak,2020). Daha yakın 
dönemlerde ise Arjantin, Yunanistan, Zimbabve gibi ekonomiler yüksek fiyat 
artışlarına maruz kalmıştır. Tarihsel olarak bakıldığında gelişmiş ve gelişmekte 
olan ülkelerde enflasyon ya da fiyat artışları farklı dönemlerde farklı nedenlerle 
ortaya çıkmıştır. Ancak enflasyonun dünya ülkeleri için iktisadi sorun olarak 
genel kabul görmeye başlaması daha çok İkinci Dünya Savaşı sonrasında başla-
mıştır. 1929’da ABD merkezli başlayan ve tüm dünyayı etkisi altına alan Büyük 
Buhran ve ardından yaşanan dünya savaşı sonrası ülkeler içinde bulundukları 
iktisadi yaklaşımın2 çözemeyeceği sorunlarla baş etmek zorunda kalmışlardır. 
Bu sorunlardan birisi de sürekli fiyat artışları ya da enflasyondur.

Günlük hayatta aldığımız pek çok karar yaşamımızı refah içinde sürdürebil-
memiz içindir. İnsanlar rasyonel davranma eğilimindedir ve tüketim, tasarruf ve 
1	 Doç. Dr., Aksaray Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, 

fzkara@aksaray.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-8938-6768
2	 Dönemin hakim iktisadi yaklaşımı, piyasaların her zaman kendiliğinden dengeye ulaşacağı inancını 

temsil eden ve Say Yasası üzerine kurulu Klasik iktisadi düşüncedir.
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Grafik 4. Phillips Eğrisi

Grafik 4. de negatif eğimli Phillips eğrisi düşük düzeyde bir enflasyon oranı 
için daha yüksek düzeyde işsizliğe maruz kalınacağını ya da yüksek istihdamın 
maliyetinin enflasyon olacağını   göstermektedir. (π), enflasyon düzeyini, (μ)  
işsizlik oranını göstermek üzere, ekonomi doğal işsizlik oranı (μn) üzerindey-
ken, işsizliğin düşürülmek istenmesi (μ1) den (μ2) ye doğru bir harekete neden 
olacak ve enflasyon oranını (π1) den (π2) ye yükseltecektir. Phillips’in çalışması 
doğrudan işsizlik ve enflasyon arasındaki ilişkiyi göstermez, ücretlerdeki parasal 
artış ve işsizlik arasında kurmuş olduğu ilişki Keynesyen iktisatçılar tarafından 
parasal ücret artışının enflasyon olarak ele alınması ile Keynesyen görüşü des-
tekler bir kanıt olarak değerlendirilmiştir. 1960lı yılların sonunda dünyada ya-
şanan stagflasyon krizi, işsizlik ve enflasyonun birlikte ortaya çıkmasıyla Phillips 
eğrisine olan inancı sarsmıştır. 1968 yılında M.Friedman ve E.Phelps, Phillips 
eğrisinin kısa dönemde geçerli olacağını ancak uzun dönemde geçerliliğini yiti-
receğini, bu nedenle uzun dönemde Phillips eğrisinin yatay eksene dik bir hale 
geleceğini, uzun dönemde enflasyonun belirleyicisinin para miktarı olduğu tezi-
ni ortaya koymuşlardır. 
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İŞGÜCÜ PIYASASI

Sİbel CENGİZ1

GİRİŞ

İnsanlar yaşamak ve yaşam maliyetlerini karşılamak için gelire ihtiyaç duyarlar. 
Bazen bu gelir aileden miras kalır, bazen kişi kendi yeteneklerine uygun ya da 
değil bir işte çalışır ya da kendine bir iş kurar. Bazı kişilerin gelirleri, diğerlerin-
den daha fazladır. Örneğin, bir yazılımcının geliri benzin istasyonunda çalışan 
birinin gelirinden ya da bir tarım işçisinin gelirinden daha fazladır. Bunun böyle 
olması yasalarla mı belirlenir? Hayır, günümüzde böyle düzenleme yapan yasalar 
yoktur. Bu durumda bir yazılımcının tarım işçisinin gelirinden daha fazla gelire 
sahip olmasını neyle açıklayabiliriz? Diğer üretim faktörleri gibi arz ve talep yo-
luyla açıklayabiliriz. Bu nedenle, neden bazı insanların diğerlerinden daha yük-
sek gelire sahip olduğunu anlamanın yolu, sağladıkları hizmetler için piyasalara 
daha derinlemesine bakmaktır. Bu bölümde ücretlerin nasıl oluştuğunu görece-
ğiz. İşgücünün fiyatı olan ücretin belirlenmesi diğer üretim faktörlerinin fiyatı-
na benzer şekilde olmakla birlikte işgücü talebinin türev talep olması nedeniyle 
bazı yönlerden farklılık gösterir. İşgücü hangi malın üretiminde kullanılacaksa, 
malın üretimine bağlı olarak talep edilir. Bu bölüme, karını maksimize eden bir 
firmanın işgücünden ne kadar talep edeceğini analiz etmekle başlıyoruz. Daha 
sonra işgücü arzının nasıl belirlendiğini inceleyeceğiz. İşgücü piyasasında tam 
rekabet ve eksik rekabet koşullarında ücret oluşumuna yer verdikten sonra ücret 
farklılıklarını, asgari ücret gibi işgücü piyasası düzenlemelerini son olarak da 
işsizlik ve işsizlik türlerini ele alacağız (Koutsoyiannis, 1997).

1	 Ardahan Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü,  
sibelcengiz@ardahan.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-3582-5454
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12

Ömer Faruk BİÇEN 1

PARA NEDIR?

Para, tarihsel süreçte insanlık için en önemli bir icatların başında gelmektedir. 
İcat en basit haliyle, mucitleri tarafından insanların işlerini kolaylaştırmak ama-
cıyla ortaya konulan faydalı nesneler olarak tanımlanabilir. Para da insanlık için 
önemli faydalar meydana getirmiştir ve halen de bu süreç devam etmektedir. 
Geçmişte olduğu gibi günümüzde de ihtiyaçlarımızı karşılayacak olan mal ve 
hizmetlerin alım satım işlemlerinde para olarak tanımladığımız varlıklara ihti-
yaç duymaktayız. Bu kapsamda paranın en genel tanımı için de gerekli verilere 
ulaşmış bulunuyoruz. Para, herkes tarafından genel kabul görmüş olan ve gün-
lük ekonomik işlemlerin gerçekleşmesine aracılık eden bir değişim (mübadele) 
aracıdır. Bu tanıma ek olarak para; günlük ihtiyacımız olan mal ve hizmetlere 
erişimde ya da borç almada veya borçların geri ödenmesinde herkes tarafından 
kabul gören bir nesnedir (Mishkin, 1997: 48).

Para olarak tanımlanan bir nesne herkes tarafından nasıl kabul görür? Tabii 
ki toplumlar her zaman günlük iktisadi faaliyetlerin kesintisiz olarak gerçekleşe-
bilmesi için bir takım teamül ve kurallar geliştirmişlerdir. Bazen altın gibi değerli 
bir varlık, bazen de kağıt parçası gibi değersiz bir varlık bu işlevin sürdürülme-
sine aracılık etmiştir. Değerli bir varlığın herkes tarafından kabul görme olasılığı 
daha yüksek iken, kağıt gibi değersiz varlıklar da ya altın karşılığı olarak piyasa-
ya sürülmüş ya da üzerinde ait olduğu krallığın, imparatorluğun veya devletin 
mührünü taşımıştır. Günümüzde her devletin kabul ettiği bir değişim aracı bu-

1	 Doç. Dr., Balıkesir Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü,  
ofbicen@balikesir.edu.tr, ORCID iD: 0000-0003-1021-5198
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Para kullanılmadan önce iktisadi faaliyetler trampa sistemiyle yürütülmüştür. 
Trampa sisteminden sonra ise günümüze kadar sırasıyla mal para sistemi, metal 
para sistemleri, sertifika sistemi, banknot sistemi, kağıt (itibari) para sistemi ve 
dijital para sistemi uygulanmıştır. Kripto para sistemleri de çok kısa denebilecek 
bir süre önce hayatımıza giriş yaptı.

Para politikası belirlenen amaçlara ulaşmada para arzı ve faiz oranlarının 
kontrolünü içerir. Para politikasının başlıca hedefi fiyat istikrarıdır.

Para politikası hedeflerinin yerine getirilebilmesi için para politikası araç-
ları bulunmaktadır. Bunlar; açık piyasa işlemleri, reeskont işlemi, zorunlu 
karşılık oranı, swap, politika faizi, seçici kredi denetimi, iletişim ve miktarsal 
genişleme’dir.

Merkez Bankaları para politikası amaçlarını gerçekleştirmeye çalışırken enf-
lasyon hedeflemesi, döviz kuru hedeflemesi ve parasal hedefleme adı verilen 
para politikası rejimlerinden birine bağlı olarak hareket ederler.

1913 yılında kurulan Federal Reserve (FED) sistemi merkez bankacılığının 
miladı olarak kabul edilir. Türkiye’de ise Türkiye Cumhuriyet Merkez Bankası 
(TCMB), 1715 sayılı Kanunun 30 Haziran 1930 tarihli Resmi Gazete’de yayım-
lanmasıyla resmen kurulmuştur. 3 Ekim 1931 tarihinde de Banka faaliyetlerine 
başlamıştır.
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