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ÖNSÖZ

Elinizde tuttuğunuz bu eser, dijital çağın medyaya getirdiği 
köklü dönüşümlerin bir yansıması olarak, habercilik dünyasına bir 
ayna tutmaktadır. Teknolojinin baş döndürücü bir hızla ilerlediği 
günümüzde, gazeteciliğin sınırları yeniden çizilmekte; yapay 
zekâ, podcast, drone, sanal ve artırılmış gerçeklik gibi inovatif 
araçlar, haberin üretim ve sunum biçimlerini derinlemesine 
etkilemektedir. Yeni medya, yalnızca bilginin sunum biçimlerini 
değil, onun algılanma ve deneyimlenme şekillerini de kökten 
değiştirmekte; haberi bir içerik olmanın ötesinde, okuyucu ile 
etkileşime dayalı bir deneyime dönüştürmektedir.

Bu kitap, dijital dönüşümün gazetecilik üzerindeki etkilerini 
ve bu süreçte gazeteciliğin nasıl evrildiğini mercek altına alırken, 
yeni medyanın sunduğu olanakları ve getirdiği zorlukları 
çok boyutlu bir bakış açısıyla ele almayı amaçlamaktadır. 
Geleneksel gazeteciliğin köklerinden beslenirken, aynı zamanda 
teknolojinin getirdiği yeniliklere de odaklanan bu çalışma, medya 
profesyonelleri ve akademik dünyada araştırma yürütenler 
için bir kılavuz niteliği taşımaktadır. Yeni medya etkisiyle 
şekillenen gazetecilik pratiklerine rehberlik edecek bir kaynak 
olarak tasarlanan kitap; veri, büyük veri, yapay zekâ ve robot 
gazetecilik gibi alanlarda kapsamlı değerlendirmeler sunarak, 
bu teknolojilerin haberciliğin anlatım gücü üzerindeki etkilerini 
detaylandırmaktadır.
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Önsöz

Tüm bu araştırma ve yazım sürecinde bize ilham veren 
meslektaşlarımıza ve desteklerini her daim yanımızda 
hissettiğimiz ailelerimize en içten teşekkürlerimizi sunuyoruz. 
Bu kitabın, medya dünyasında gelişmeleri anlamak isteyen tüm 
okurlara yeni ufuklar açmasını ve gelecekteki çalışmalarına ışık 
tutmasını umuyoruz.

Doç. Dr. İlknur AYDOĞDU KARAASLAN

Tuğba YİĞİT
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KISALTMALAR LİSTESİ

AI  : Yapay Zekâ (Artificial Intelligence)

API  : Uygulama ve Programlama Arayüzleri

AP  : Amerikan Basın Ajansı (Associated Press)

AR  : Artırılmış Gerçeklik (Augmented Reality)

CTR  : Sayfa Tıklama Oranı (Clickthrough Rate)

GenAI  : Üretken Yapay Zekâ (Generative Artificial 
Intelligence)

İHA  : İnsansız Hava Aracı

IoT  : Nesnelerin İnterneti

KVKK : Kişisel Verilerin Korunması Kanunu

ML  : Makine Öğrenmesi (Machine Learning)

NLP  : Doğal Dil İşleme (Natural Language Processing)

QR  : Hızlı Yanıt Kodu (Quick Response Code)

RSS  : Zengin Site Özeti (Really Simple Syndication)

SEO  : Arama Motoru Optimizasyonu

SHGM  : Sivil Havacılık Genel Müdürlüğü

UGC  : Kullanıcı Üretilen İçerik (User-Generated 
Content)

VR  : Sanal Gerçeklik (Virtual Reality)
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