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ONSOZ

Elinizde tuttugunuz bu eser, dijital cagin medyaya getirdigi
koklii doniisiimlerin bir yansimasi olarak, habercilik diinyasina bir
ayna tutmaktadir. Teknolojinin bas dondiirticii bir hizla ilerledigi
giiniimiizde, gazeteciligin sinirlar1 yeniden c¢izilmekte; yapay
zekd, podcast, drone, sanal ve artirilmig gerceklik gibi inovatif
araclar, haberin iretim ve sunum bicimlerini derinlemesine
etkilemektedir. Yeni medya, yalnizca bilginin sunum bi¢imlerini
degil, onun algilanma ve deneyimlenme sekillerini de kokten
degistirmekte; haberi bir icerik olmanin 6tesinde, okuyucu ile
etkilesime dayali bir deneyime doniistiirmektedir.

Bu kitap, dijital doniisiimiin gazetecilik tizerindeki etkilerini
ve bu siiregte gazeteciligin nasil evrildigini mercek altina alirken,
yeni medyanin sundugu olanaklar1 ve getirdigi zorluklari
¢ok boyutlu bir bakis acisiyla ele almayr amaglamaktadir.
Geleneksel gazeteciligin koklerinden beslenirken, ayn1 zamanda
teknolojinin getirdigi yeniliklere de odaklanan bu ¢aligma, medya
profesyonelleri ve akademik diinyada arastirma yiriitenler
icin bir kilavuz niteligi tasimaktadir. Yeni medya etkisiyle
sekillenen gazetecilik pratiklerine rehberlik edecek bir kaynak
olarak tasarlanan kitap; veri, bitylik veri, yapay zekd ve robot
gazetecilik gibi alanlarda kapsamli degerlendirmeler sunarak,
bu teknolojilerin haberciligin anlatim giicii tizerindeki etkilerini
detaylandirmaktadir.



Onséz

Tim bu arastirma ve yazim siirecinde bize ilham veren
meslektaglarimiza ve desteklerini her daim yanimizda
hissettigimiz ailelerimize en igten tesekkiirlerimizi sunuyoruz.
Bu kitabin, medya diinyasinda gelismeleri anlamak isteyen tiim
okurlara yeni ufuklar agmasini ve gelecekteki ¢alismalarina 151k

tutmasini umuyoruz.
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: Yapay Zeka (Artificial Intelligence)
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: Amerikan Basin Ajansi (Associated Press)
: Artirllmis Gergeklik (Augmented Reality)
: Sayfa Tiklama Orani (Clickthrough Rate)
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Intelligence)
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: Makine Ogrenmesi (Machine Learning)

: Dogal Dil Isleme (Natural Language Processing)
: Hizli Yanit Kodu (Quick Response Code)

: Zengin Site Ozeti (Really Simple Syndication)

: Arama Motoru Optimizasyonu

: Sivil Havacilik Genel Miidiirliga

Kullanici Uretilen Icerik (User-Generated
Content)

: Sanal Gergeklik (Virtual Reality)
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