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ÖN SÖZ

Akademisyen Yayınevi yöneticileri, yaklaşık 35 yıllık yayın tecrübesini, kendi tüzel 
kişiliklerine aktararak uzun zamandan beri, ticarî faaliyetlerini sürdürmektedir. 
Anılan süre içinde, başta sağlık ve sosyal bilimler, kültürel ve sanatsal konular 
dahil 3100’ü aşkın kitabı yayımlamanın gururu içindedir. Uluslararası yayınevi 
olmanın alt yapısını tamamlayan Akademisyen, Türkçe ve yabancı dillerde yayın 
yapmanın yanında, küresel bir marka yaratmanın peşindedir.

Bilimsel ve düşünsel çalışmaların kalıcı belgeleri sayılan kitaplar, bilgi kayıt 
ortamı olarak yüzlerce yılın tanıklarıdır. Matbaanın icadıyla varoluşunu sağlam 
temellere oturtan kitabın geleceği, her ne kadar yeni buluşların yörüngesine taşın-
mış olsa da, daha uzun süre hayatımızda yer edineceği muhakkaktır.

Akademisyen Yayınevi, kendi adını taşıyan “Bilimsel Araştırmalar Kitabı” 
serisiyle Türkçe ve İngilizce olarak, uluslararası nitelik ve nicelikte, kitap ya-
yımlama sürecini başlatmış bulunmaktadır. Her yıl mart ve eylül aylarında ger-
çekleşecek olan yayımlama süreci, tematik alt başlıklarla devam edecektir. Bu 
süreci destekleyen tüm hocalarımıza ve arka planda yer alan herkese teşekkür 
borçluyuz.

Akademisyen Yayınevi A.Ş.
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Bölüm 1

DÜNDEN GÜNÜMÜZE ASMA YAPRAĞI

Sinan KESKİN1

Üzüm, insanlık tarihiyle birlikte günümüze kadar kültürel aktarımını insanlık 
tarihiyle birlikte gelen en bilinen meyvedir. Üzüm yetiştiriciliği, Asya’dan Karadeniz 
ve Hazar Denizi’nin güneyi boyunca doğu ile batı doğrultusunda olmuştur. Üzüm 
coğrafi olarak her bölgeye uyum sağlayarak farklı görünüm ve tatlarda üretimi 
gerçekleşmiştir(Patil ve ark., 1995). Dünyada üzüm yetiştiriciliğine bakıldığında 
üzümün yetişme alanları kuzey ve güney yarım kürede 30-50. Enlem derecelerinde 
olduğu görülmektedir(Farcas, 1988). Üzüm yetiştiği bölgelere bakıldığında 
üretim aşamaları açısından diğer tarım ürünlerine nazaran üretim açısından 
zorluk çıkarmayan meyveler arasındadır. Üzüm çeşit olarak ta farklı bölgelerde 
farklı üzüm çeşitleri ile üretimi çok fazlası ile gerçekleşmektedir. Dünyanın birçok 
yerinde yetişmesi uygun olan üzüm tüketim açısından farklı üretim teknikleri ile 
endüstriyel bir üründür. Üzüm her türlü parçası ve tamamlayıcısı ürünlerinden 
endüstriyel bir ürün olarak ta çiftçi ve diğer yan sektörleri desteklemektedir.

Bağcılığın Batı’ya getirilmesinde en önemli katkıyı Hitit uygarlığı yapmıştır. 
Ege Denizi adalarına ve özellikle Girit adasına göç eden Minos uygarlığı burada 
bağcılığın gelişmesini mümkün kılmıştır. Oradan Mora yarımadasına ve Trakya’ya 
ulaştı. Hititlerin inanışlarına göre Tanrıları da insanlar gibi görmekteydiler. İnsana 
özgü ne varsa Tanrılarda yapabileceği düşünülmekteydi. Tanrıları menün etmek 
onların huzurlu olmalarını sağlamak sinirlenmelerini engellemek için onlara 
içecek ve yiyecek sunarak o korkularını yeniyorlardı. Bu hediyeler içerisinde en 
iyi hediyeleri en iyi sunumla yaparlardı (Alp, 2002) . Gaga uçlu testiler, kadehler, 
kupalar vb. Tanrılardan korktuklarından törenle onlara kurban sunarak kendi 
başlarına felaket gelmesini istemediklerini belirtirlerdi (Alp, 2002). Bağcılık, 
denizcilikte iyi olan Yunanlılar ve Finike uygarlıkları vasıtasıyla Akdeniz’e kıyı olan 
ve diğer ülkelere yayılmıştır. Fransa il bağlarını Yunalı göçmenlerce gerçekleşse de, 
asıl bağcılıkta gelişimi Romalıların katkıları daha fazla olmuştur (Koçkar, 2006).

1 Öğr. Gör., Tokat Gaziosmanpaşa Üniversitesi, Tokat Meslek Yüksekokulu, Otel, Lokanta ve İkram 
Hizmetleri Bölümü, sinan.keskin@gop.edu.tr, ORCID iD: 0000-0001-8054-5358
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asma yaprağı, yutulduğunda göz sağlığından boşaltım sistemine kadar pek çok 
alanda fayda sağlıyor. Ayrıca çay olarak da kullanılan asma yapraklarının içerdiği 
vitamin ve mineraller nedeniyle varis damarlarına iyi geldiği bilinmektedir. Türk 
kültüründe dolgu olarak kullanılan asma yaprağı aynı zamanda çay ve ilaç olarak 
da kullanılabilmektedir. Özellikle cilt sağlığı ve eklem ağrıları için asma yaprağı 
ve çayı kullanılabilir. Tüm bitki türleri gibi asma yaprağının da aşırı tüketimi yan 
etkilere neden olabilir. Bu yüzden dengeli kullanmak önemlidir. Asma yaprağı 
olarak da bilinen ilacı ve suyunu evinizde kolaylıkla hazırlayabilirsiniz. 5 adet 
üzüm yaprağı iyice yıkanıp yıkandıktan sonra 1 litre kaynar suyun içerisine 
konularak 15 dakika bekletilip süzülerek tüketilir. Yemeklerden sonra tüketilmesi 
önerilen üzüm yaprağı suyu veya çayı günde 1 bardak veya günde 3 defa yarım 
bardak içilebilir. Üzüm yaprağı çayı içmek sindirim sistemini etkiler ve bağırsak 
fonksiyonlarını iyileştirir. Ayrıca metabolizmayı harekete geçirerek toksinlerin 
vücuttan atılmasını sağlar. Üzüm yaprağı çayı doğrudan kilo kaybına neden 
olmaz ancak diyetle birlikte tüketildiğinde kilo kaybına yardımcı olabilir. Asma 
yaprağı sağlığa zararlı değildir. Sarma yapımında kullanılan asma yaprakları tuzlu 
salamurada bekletilerek hazırlandığı için böbrek hastalığı veya yüksek tansiyonu 
olan kişilere zararlı olabiliyor. Ancak sodyumdan kaçınması gereken kişiler 
de bunu ölçülü bir şekilde tüketmelidir. Asma yapraklarını özellikle ilkbahar 
ve yaz aylarında saklamanın birçok yolu vardır. Bıçaklama en sık kullanılan 
yöntemlerden biridir. Diğer bir seçenek ise üst üste dizerek dondurup daha uzun 
süre dondurucuda saklamaktır(https://www.memorial.com.tr/).
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Bölüm 2

DİJİTAL DÖNÜŞÜMLE BİRLİKTE YAPAY ZEKÂNIN 
KAMU YÖNETİMİNE ETKİSİ

Buket AKIN1

Firdevs KOÇ BAYKARA2

GİRİŞ

Yapay zekâ, insan zekâsının karar verme süreçlerini taklit ederek analizler 
yapabilen ve kararlar alabilen, sistemlerin geliştirilmesine odaklanan bir bilim 
dalıdır. Yapay zekânın kamu yönetimi üzerindeki en belirgin etkisi, kamu 
hizmetlerinin sunum süreçlerinde kendini göstermektedir. Kamu hizmetlerinin 
yapay zekâ uygulamaları aracılığıyla sunulması, bu hizmetlerin daha hızlı, daha 
etkin ve daha düşük maliyetlerle gerçekleştirilmesine olanak tanımaktadır. Bu 
durum, vatandaşların kamu hizmetleri bağlamında yapay zekâ kullanımını 
aktif olarak talep etmelerine yol açmaktadır. Gerçekte, kamu yönetimi alanında 
dijital dönüşüm süreci bir süredir devam etmektedir. Bu dönüşümün en 
temel değişikliklerinden biri, e-devlet uygulamalarının hayata geçirilmesi 
ve bu uygulamaların sürekli evrim geçirmesi olmuştur. En yaygın kullanılan 
uygulamalardan biri olan CİMER şikâyet ve başvuru sistemleri, bu dönüşümün 
somut örneğidir. İlaveten, vergi ödemelerinin internet siteleri üzerinden yapılması 
ve şehir içi ulaşım kartlarının online platformlar aracılığıyla doldurulması gibi 
uygulamalar, belediyeler tarafından geniş çapta benimsenmiştir. Yapay zekâ 
teknolojileri için uluslararası düzeyde yoğun bir rekabet söz konusudur. Gelişmiş 
ülkeler, yapay zekâ teknolojilerini ulusal güvenlik, planlama ve politika oluşturma 
gibi alanlarda kullanmaktadır.

Kamu yönetimde yapay zekâ kullanımı, kamu hizmetlerinin kalitesini ve 
hızını arttırırken aynı zamanda maliyetleri düşürme amacı gütmektedir. Dijital 
dönüşüm sürecinde, kamu yönetiminde yapay zekâ ve teknoloji destekli araçların 
kullanımı artmaktadır. Stratejik yönetim ve yapay zekâ kavramları, birbirleriyle 
1 Yüksek Lisans Öğrencisi, İnönü Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, buketakn0911@gmail.

com, ORCID iD: 0009-0004-0940-9387
2 Doç. Dr., İnönü Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, Siyaset Bilimi ve Kamu Yönetimi 

Bölümü, Yönetim Bilimleri AD, firdevs.kocbaykara@inonu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0003-4752-1842
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Etik ilkeler ve hukuki düzenlemeler konusunda ise yapay zekâ teknolojilerinin 
kamu yönetiminde kullanımı sırasında göz önünde bulundurulması gereken diğer 
önemli unsurlardır. Yapay zekâ uygulamalarının adil, şeffaf ve insan haklarına 
saygılı bir şekilde kullanılması için gerekli yasal düzenlemeler yapılmalı ve etik 
kurallar belirlenmelidir. Bu düzenlemeler, yapay zekâ uygulamalarının toplum 
tarafından kabul edilmesini ve güvenle kullanılmasını sağlayacaktır.

Sonuç olarak, yapay zekâ teknolojilerinin kamu yönetiminde etkin bir 
şekilde kullanılması, kamu hizmetlerinin kalitesini ve verimliliğini artırarak 
vatandaş memnuniyetini yükseltmektedir. Bu süreçte, eğitim, veri güvenliği, 
inovasyon, vatandaş katılımı, ulusal ve uluslararası iş birlikleri ile etik ve hukuki 
düzenlemeler gibi alanlarda atılacak adımlar büyük önem taşımaktadır. Yapay 
zekâ ve dijital dönüşüm teknolojilerinin kamu yönetiminde başarılı bir şekilde 
uygulanması, kamu hizmetlerinin daha şeffaf, hesap verebilir ve vatandaş odaklı 
bir şekilde sunulmasına olanak tanıyacaktır. Kamu yönetiminde dijital dönüşüm 
ve yapay zekâ entegrasyonu, daha iyi bir gelecek için önemli bir adım olarak 
değerlendirilmektedir ve bu alandaki çalışmaların devam etmesi büyük önem 
taşımaktadır.
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Bölüm 3

SAĞLIK SEKTÖRÜ İDARE VE YÖNETİMDE YAPAY 
ZEKÂ KULLANIMI

Aysun ALTINKAYA1

Seda ŞENÇİMEN2

GİRİŞ

Sağlık, bireysel ve toplumsal anlamda büyük bir öneme sahiptir. Toplumun refah 
ve esenliğinin merkezinde yer alan sağlık, ekonomik açıdan bakıldığında dünyanın 
en büyük sektörlerinden biridir. Modern sağlık hizmetleri, geçmişe kıyasla daha 
fazla hastalığa çözüm bulma kapasitesine sahiptir ve sürekli olarak ilerlemektedir. 
Sağlık hizmetlerindeki ilerlemeler, kalite, erişim ve maliyet sorunlarına yönelik 
çeşitli zorluklara rağmen devam etmektedir (Thinktech STM., 2019, s.3).

Yeni teknolojiler, sağlık alanında benzersiz yenilikler getirmekte ve bu 
nedenle yapay zekâ, sağlık teknolojisi araştırma ve geliştirme faaliyetlerinin odak 
noktasında bulunmaktadır. Üniversiteler, sağlık kurumları ve sayıları hızla artan 
sağlık teknolojisi şirketleri, yapay zekâ alanına milyarlarca dolarlık yatırımlar 
yapmaktadır. Bu yatırımlar, sağlık sektöründe yapay zekâ uygulamalarının hızla 
çeşitlenmesine ve gelişmesine yol açmaktadır (Thinktech STM. , 2019, s.3). 
Ancak, sağlıkta yapay zekâ uygulamalarının artmasıyla birlikte, güvenilirlik, 
uygunluk, teşhis ve tedavide isabet derecesi ve kişisel bilgilerin mahremiyeti gibi 
konularda önemli tartışmalar ortaya çıkmaktadır. Bu nedenle, yapay zekâ tabanlı 
sağlık çözümlerinin etik standartlara uygun olarak geliştirilmesi ve uygulanması, 
teknolojinin sağlık sektöründe pozitif bir etki yaratmasını sağlamak adına önemli 
bir adımdır (Thinktech STM. , 2019, s.3).

Sağlık sektörü, karmaşık yapıları, büyük veri setleri, hızlı kararlar ve sürekli 
değişen koşullar gibi zorluklarla karşı karşıyadır. Bu zorlukların üstesinden 
gelmek ve sağlık hizmetlerini daha etkin bir şekilde yönetmek için yapay 
zekâ, veri analizi, ön görüsel analiz ve otomasyon gibi özellikleriyle ön plana 

1 Öğr. Gör., Bozok Üniversitesi, Çekerek Fuat Oktay Sağlık Hizmetleri Meslek Yüksekokulu, Tıbbi 
Hizmetler ve Teknikler Bölümü, aysun.altinkaya@bozok.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-0250-5489
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SONUÇ

Bu çalışma, sağlık sektöründe idare ve yönetim süreçlerinde yapay zekâ 
teknolojisinin başarılı bir şekilde entegrasyonu üzerine odaklanmıştır. Yapay zekâ, 
sağlık hizmetleri yönetiminde çeşitli avantajlar sunarak operasyonel verimliliği 
artırabilir, maliyetleri azaltabilir ve hasta bakımı kalitesini iyileştirebilir.

Yapay zekâ destekli karar verme süreçlerinin, hasta tedavisi ve sağlık 
hizmetlerinin planlanması gibi alanlarda etkin bir rol oynayabileceğini belirttik. 
Bu, sağlık profesyonellerinin daha hızlı ve daha doğru kararlar almasına olanak 
tanırken, aynı zamanda kaynakların etkili bir şekilde yönetilmesini sağlayabilir.

Sonuç olarak, yapay zekâ kullanımının sağlık sektöründe idare ve yönetimde 
olumlu bir etki yaratabileceği sonucuna varılmıştır. Ancak, bu teknolojinin etkili 
bir şekilde uygulanabilmesi için etik standartlar, güvenlik önlemleri ve eğitim 
süreçlerine odaklanılması önemlidir. Bu faktörlerin dikkate alınması, sağlık 
sektörünün yapay zekânın potansiyelinden en üst düzeyde fayda sağlamasına 
yardımcı olabilir. Gelecekte, yapay zekâ tabanlı çözümlerin daha da rafine edilmesi 
ve sağlık yönetim alanında daha geniş bir kullanımının benimsenmesi, sektördeki 
etkinliği ve etkililiği artırabilir. Yapay zekâ, 21. yüzyılın stetoskopu ve hassas 
tıbbın temel unsuru olma potansiyeline sahiptir. Büyük miktarda veriyi analiz 
etme yeteneği, kişiselleştirilmiş çözümler ve hedefe yönelik tedaviler oluşturma 
konusunda büyük bir potansiyeli ortaya koyar. Ancak, yapay zekânın hastaları 
iyileştirme ve tıbbi sahneye katkıda bulunma misyonunu yerine getirirken, 
güvenli, emniyetli ve verimli kalmasını sağlamak için gerekli önlemler alınmalıdır 
(Medical Futurist, 2017).
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Bölüm 4

YAPAY ZEKÂDA ETİK: RİSKLER, İHLALLER VE 
GÜNCEL TARTIŞMA KONULARI

Hakan KOÇAK1

GİRİŞ

Yapay zekâ kabaca doğada insanlarda ve diğer hayvanlarda bulunan zekaya benzer 
zekanın makinelerdeki çeşitli yazılımlarla oluşturulan benzerleridir. Genel olarak 
makineler insanlara özgü öğrenme ve problem çözme fonksiyonlarını simüle 
ettiklerinde “zeki” olarak nitelendirilmektedir. Yapay zekâ uygulamaları sahip 
oldukları fonksiyonlara göre zayıf (sadece sınırlı belirli görevleri yapabilen) ve 
güçlü (insanları tamamen taklit edebilen) şeklinde iki sınıfa ayrılabilir. Ancak 
Yapay zekâ dediğimiz zaman en azından günümüz için kastedilen zekâ türü zayıf 
diye nitelendirilen zekadır zira şimdiye kadar insanın zekâsının tüm özelliklerine 
sahip bir yapay zekâ üretilebilmiş değildir.

“Yapay zekâ” terimi ilk defa Dartmouth Koleji’nde genç bir akademisyen olan 
John McCarthy tarafından 1956 yılında düzenlenen Dartmouth Konferansında 
birçok farklı alandan bir grup araştırmacının Yapay zekâ alanının temellerinin 
atılmasına yönelik katıldığı konferansta kullanılmıştır. Konferans bildirisinde 
konferans kapsamında yapılacak çalışmaların prensip olarak öğrenme ve 
zekâ yetilerinin bir makinenin simüle edebileceği şekilde kesin ve net olarak 
tanımlanabileceği varsayımı temelinde ilerleyeceği ve makinelerin dili nasıl 
kullanacaklarını, soyutlamaları ve kavramları nasıl oluşturacaklarını, insanlar için 
ayrılmış problem türlerini nasıl çözeceklerini ve kendilerini nasıl geliştireceklerini 
bulmaya çalışılacakları belirtilmiştir.

Günümüzde pek çok alanda yapay zekâ kullanımı oldukça yaygın hale 
gelmiştir. İnternet teknolojilerinin gelişimi ve sayısı artan teknolojik yenilikler 
Yapay zekânın günlük hayatta yaygın olarak kullanımına yol açmış durumdadır. 
Bu gelişmeler ve teknolojinin beraberinde getirdiği mevcut sosyoekonomik ve 
etik etkiler Yapay zekâyı yeni tartışmaların odağına taşımıştır. İnternetin getirdiği 
mevcut risklere (veri güvenliği, yanlış bilgi, izolasyon, vs.) ilave olarak yapay 
1 Dr., Meteoroloji Genel Müdürlüğü, hkocak@gmail.com, ORCID iD: 0000-0003-2491-327X
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Bölüm 5

TÜRKİYE’DE PLANLI KALKINMAYI HEDEFLEYEN 
TEKNOLOJİ POLİTİKALARININ MUKAYESELİ 

ANALİZİ

 Yusuf Cemalettin ÇOPUROĞLU1

Murat ŞAHİN2

GİRİŞ

Teknoloji, şüphesiz ülkelerin geleceklerini ve toplumların refahını olumlu 
etkileyen bir olgudur. Dahası ülkelerin kalkınmasının yegâne büyük önemi olarak 
görülmektedir. Nitekim ülkemizde kalkınma planlarının içerisinde teknolojiye 
dayalı kalkınmanın sağlanmasına yönelik çeşitli politikalar her kalkınma planı 
içerisinde yer almıştır. Bu politikalar çalışmada 1963 – 2023 yıllarını kapsayan on 
bir kalkınma planı çerçevesinde ortaya konulmaktadır.

Teknoloji, küresel çağda ülkelerin birbiri ile rekabetindeki en büyük araçtır. 
Bu sebeple ülkeler rakipleri ile aralarındaki gelişmişlik düzeylerini belirlemede 
teknolojik gelişmişlik kriterini dikkate almaktadır. Bu kriter ulusların geleceklerini 
sosyal, kültürel ve ekonomik alanlarda değişime dönüştürecek değerleri 
bünyesinde barındırmaktadır. Nitekim bu değerler de toplumların varlıklarını 
yeryüzünde kalıcı kılmakla beraber toplulukların yaşam standartlarını dünyada 
yaşayan diğer insanlardan daha üst noktalara taşımaktadır. Bugün çağın ötesinde 
ilerleyen teknoloji, ekonomik ve refah açısından birçok ulusun toplumsal 
başarısını doğrudan etkilemektedir.

Dünyada doğal kaynaklar sınırlıdır. Ancak teknolojik ilerleme sınırsızdır. 
Teknoloji, toplumsal bilgileri nitelikli ve katma değerli çıktılara dönüştürmede 
kendine has bir özellik taşımaktadır. Bu özellik sayesinde doğal kaynaklar 
etkin kullanılarak sürdürülebilir büyüme sağlanabilmektedir. Bugün bilgi ve 
bilgiye dayalı ürünler ihraç eden ülkelerin diğer ülkelerden daha fazla gelir elde 
ettiği bilinmektedir. Bu gelir toplum içindeki bölüşmeye konu olduğunda da 

1 Prof. Dr., Fırat Üniversitesi, İnsan ve Toplum Bilimleri Fakültesi, Sosyoloji Bölümü, Kurumlar Sosyolojisi 
AD. ccopuroglu@firat.edu.tr, ORCID iD: 0000-0003-0350-0986

2 Öğr. Gör., Karadeniz Teknik Üniversitesi, academic@mrtshn.com, ORCID iD: 0000-0001-8422-1350
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olan Kyzikos kentinde de bu tapımın önemli bir yer tuttuğunu, Herodotos’un 
verdiği bilgi doğrultusunda öğrenmekteyiz. Ana tanrıça adına yapılan ayinlerden 
de bahseden Herodotos Kybele tapınımının bu bölgedeki etkisi gözler önüne 
sermektedir (Özkan, 2016, s. 660).

Paganist inanç sisteminin kabul gördüğü Lidya coğrafyasında tıpkı Phrygia 
uygarlığında olduğu gibi Kybele tapınımı kabul görmüştür. Hatta Tanrıça adına 
bir tapınım alanı da yapmışladır. Kybele tıpkı Phryglerde olduğu gibi kadın 
biçiminde betimlenmiştir. Yine çoğunlukla aslanlarıyla betimlenmiştir (Konyar, 
2013, s. 260).

SONUÇ

Söz konusu olan durum dâhilinde kadının doğurganlığının ve aile içinde ki 
yerinin daha belirgin bir şekilde ortaya çıkmasına neden olmuştur. Buradan 
yola çıkarak da sosyal yaşam içersin de “ana” kavramına “ana tanrıça” sıfatı da 
kesin bir şeklide eklenmiştir. İnanç olgusunun insanoğlunun hayatına girmesi ile 
birlikte sosyal yaşam içesinde tapınım hep önemli bir yer bulmuştur. Kimi zaman 
bir tanrıya kimi zaman da bir tanrıçaya tapınan insanoğlu, bu tapınım sırasında 
kendi kültüründen de ödün vermemiştir. Kybele’yi İç Anadolu’da başka motifler 
ile Ege bölgesinde de bir başka motifler ile görebilmekteyiz. Bu da son derece 
normal bir durumdur. Çünkü tapınım olduğu yer hem tapınımı hem de tapınanı 
yakından etkilemiştir.

Özellikle demir çağlarında Kybele ve Ana tanrıça tapınımının bu denli 
geniş kitlelere yayılmasında kadının toplumdaki yerinin başkalaşmasından 
kaynaklanmaktadır. Kadının sosyal yaşam içerisindeki konumu bu tapınımı 
yakından etkileşmiştir. Zaman içesinde yapılacak arkeolojik çalışmalar bilimsel 
araştırmalar Anadolu’da var olan Kybele yani Ana Tanrıça tapınımının önemini 
daha da belirgin bir şeklide ortaya koyacaktır. Kybele Anadolu tarihi coğrafyasında 
hep var olan ve hep de var olacak bir isim olarak kalacaktır.
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Bölüm 7

KADIN CİNAYETLERİNİN TÜRK MEDYASINDA 
TEMSİLİ VE ETİK İHLALLER

Çiğdem BAŞFIRINCI1

Naciye Ece DOĞAN2

GİRİŞ

Kadın cinayetleri toplumsal cinsiyete dayalı şiddetin ulaşabileceği en son noktadır. 
Bu haliyle bütün dünyada yaygın biçimde karşımıza çıkan bir insan hakları krizi 
olarak kadın cinayetleri, Türkiye’de de ciddi boyutlara ulaşmıştır. Türkiye Kadın 
Dernekleri Federasyonunun verilerine göre Türkiye’de 2023 yılında işlenen kadın 
cinayeti sayısı 438’dir. Ortaya konan uluslararası verilere göre Türkiye, %38 
oranı ile kadınların en fazla şiddete maruz kaldığı OECD ülkesi olarak birinci 
sırada yer almaktadır (https://turkiyeraporu.com/arastirma/kadina-yonelik-
siddette-dunya liderligi-11275/). Bilimsel araştırmalar kadın cinayetlerinin 
ayrımcılık temeline dayanan kültürel kalıplar ve bu kültürel kalıplardan beslenen 
ataerkil ideoloji tarafından üretildiğini savunmaktadır (Butler, 2011). Üretilen 
bu kültürel kalıplar, siyaset, hukuk ve medya gibi kamusal veya özel kurumlara 
ait söylemler aracılığıyla pekiştirilmekte ve yeniden inşa edilmektedir (Lazar, 
2007). Yargı, yasama ve yürütmenin yanı sıra demokratik sistemin merkezinde 
yer alan bağımsız bir kurum olan ve “dördüncü güç” olarak da bilinen medyanın 
bu konudaki söylemleri, kamuoyu üzerinde yaratılan algı açısından stratejik 
bir öneme sahiptir. Keza alandaki birçok araştırma göstermektedir ki medya 
kamuoyunu şekillendiren ve izleyicilerin olayları algılama biçimlerini etkileyen 
önemli bir güçtür (Price vd. 1997). Bu kapsamda, kadın cinayetlerine yönelik 
kamuoyunda oluşan bakış açısının medya tarafından nasıl yönlendirildiğini 
anlamak son derece önemlidir. Keza, haberin sunuluş biçimi, konuya ilişkin bakış 
açısını doğrudan etkilemektedir. Bu alandaki bilimsel çalışmalara bakıldığında, 
kadın cinayetlerine ilişkin haberlerin kapsamını ve içeriğini analiz eden birçok 
çalışmanın olduğu anlaşılmaktadır (Bkz. Richards vd. 2014; Sela-Shayovitz, 2018; 
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2 Yüksek Lisans Öğrencisi, Trabzon Üniversitesi, ecedgan@gmail.com
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Ancak, medyanın kadın cinayetlerine yaklaşımının olumlu etkileri de 
olabilir. Medya, kadın cinayetlerini haber yaparak toplumu bilinçlendirebilir ve 
kamuoyunu harekete geçirebilir. Bu sayede, kadın cinayetlerinin önlenmesi için 
toplumsal farkındalık artırılabilir ve etkili politikaların oluşturulmasına katkı 
sağlanabilir.

Medyan kadın cinayetlerine yaklaşımı toplum üzerinde derin etkiler bırakır ve 
bu etkilerin çoğu zaman istenmeyen sonuçlara yol açabilir. Medyanın bu konuda 
sorumluluk sahibi bir şekilde yaklaşması, toplumsal cinsiyet eşitliği ve kadınların 
güvenliği açısından önemlidir. Kadın cinayetlerinin haberleştirilmesinde 
duyarlılık ve dengeli bir yaklaşım, toplumda gerçek anlamda bir değişim yaratabilir 
ve kadınların güvenliğini sağlamak için önemli bir adım olabilir.
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Bölüm 8

TÜRKİYE’NİN DIŞ POLİTİKASINA ETKİ EDEN 
DEĞİŞKENLER

 Sefer YILMAZ1

GİRİŞ

Akademisyen Yayınevi tarafından 2019 yılında yayımlanan Dış Politika Analizinde 
Bir Sistem Yaklaşımı isimli çalışmada, sistem yaklaşımının dış politikaya nasıl 
uyarlanabileceği konusunda bir model önerisi yapılmıştı (Yılmaz, 2019). Bu 
çalışmaya göre dış politika olarak tanımlanan siyasi olgu, “değişkenler” olarak 
adlandırılan iç etkenler ile “parametreler” olarak nitelendirilen dış etkenlerin 
etkileşimi sonucunda girdilerin çıktılara dönüştürüldüğü bir sürece verilen isimdi.

2022 yılında yayımlanan Dış Politika Sürecine Etki Eden Parametreler adlı 
bölümde, söz konusu holistik yaklaşım sürecine etki eden dış etkenlerden belli 
başlıları, 2023 yılında yayımlanan Dış Politika Sürecine Etki Eden Değişkenler 
adlı bölümde ise, dış politika sürecine etki eden iç etkenler “alt sistemler” ya 
da “değişkenler” başlığı altında ele alınmıştı (Yılmaz, 2022; Yılmaz, 2023). Bu 
çalışmada ise, söz konusu önceki çalışmalar ışığında, somut olarak Türkiye’nin 
dış politikasına etki eden değişkenler; jeopolitik, tarihi, coğrafi, demografik, siyasi 
ve ekonomik unsurlar bakımından ele alınarak belirlenmeye ve açıklanmaya 
çalışılacaktır. Sosyolojik ve psikolojik değişken unsurlarına ise, hacminin genişliği 
nedeniyle bir başka çalışmada yer verilecektir.

JEOPOLİTİK UNSURLAR

Jeopolitik bir devletin büyük devlet olup olmayacağını belirleyen en temel veriler 
setidir. Şayet bir devletin ülkesinin genişliği, nüfusunun büyüklüğü, ekonomisinin 
gelişmişliği, askeri gücü, kendisine uluslararası sistemi ciddi bir şekilde etkileme 
fırsatı sağlıyorsa, bu devlete ‘büyük devlet’ denilmektedir (Ayata, 2011, s. 176). 
Bu açıdan bakıldığında jeopolitik, her ne kadar coğrafyanın olgularla ilişkisini 
ön plana çıkarıyorsa da, aslında bir devletin güç unsurlarının bütününe işaret 

1 Prof. Dr. Ankara Yıldırım Beyazıt Üniversitesi, İşletme Fakültesi, İşletme Bölümü, Yönetim ve 
Organizasyon AD, seferyilmaz@aybu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0001-8784-2777
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değişkenlerin etkilerinin de nazara alınmasına ve teferruatlıca analiz edilmesine 
bağlıdır. Bu çalışmanın bu bağlamda araştırmacılara ve uygulayıcılara dış politika 
analizlerinde ışık tutması beklenmektedir.
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Bölüm 9

Z KUŞAĞININ SOSYAL MEDYA ÜZERİNDEN 
KOZMETİK ÜRÜN SATIN ALMA TUTUMLARI İLE 

KİŞİSEL DEĞERLERİ ARASINDAKİ İLİŞKİ

Haydar Kerem HOŞGÖR1

Polat CAN2

GİRİŞ

Tüketici davranışı, pazarlamanın temel konularından biri olup insan davranışının 
alt kategorilerinden birini oluşturmaktadır. İnsan davranışı, bireyin çevresiyle 
etkileşime girdiği bütüncül bir süreci içermektedir. Tüketici davranışları ise, 
satın alma eylemiyle ilgili insan davranışlarının özel bir türüne odaklanmaktadır 
(Keskin ve Baş, 2015). Bir diğer ifadeyle tüketici davranışları; bireylerin ürün 
ve hizmetleri satın alma, kullanma, değerlendirme süreçlerini inceleyen ve bu 
süreçlerin arkasındaki motivasyonlarını, tercihlerini ve alışkanlıklarını anlamaya 
odaklanan önemli bir araştırma alanıdır.

Tüketici davranışları, doğrudan ürün ve hizmetleri elde etmeye, onları 
tüketmeye ve kullanmaya yönelik bir faaliyettir (Elov vd., 2024). Hizmet 
sektöründe bu faaliyetlerin incelenmesi, müşteri tutumlarının doğru tahminlenip 
onları tatmin edecek hizmet sunum ortamlarının oluşturulmasında kritik bir role 
sahiptir. Buna ek olarak, tüketici davranışlarının rasyonel temelde analiz edilmesi 
işletmelerin rekabet gücüne de olumlu yansıyabilmektedir.

İşletmeler, ürün ve hizmet kalitelerini yükseltmek ve pazardaki rekabetçi 
konumlarını güçlendirmek amacıyla pazarlama stratejilerine başvurmaktadırlar. 
Son yıllarda internetin ve bilgi iletişim teknolojilerinin gelişmesiyle birlikte, 
geleneksel pazarlama yaklaşımlarının yerini çevrimiçi pazarlama stratejileri 
almaya başlamıştır. Bu noktada çevrimiçi pazarlama stratejileri, rakiplerinden 
geri kalmak istemeyen işletmeler için etkili ve güncel bir araç haline gelmiştir 
(Yalçın ve Güllü, 2022). Dolayısıyla işletmeler, yalnızca geleneksel mağazacılık 
1 Doç. Dr. Uşak Üniversitesi Sağlık Hizmetleri, Sağlık Hizmetleri Meslek Yüksekokulu, Tıbbi Hizmetler ve 
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olan bir çalışmada (Erciş ve Ünal, 2009); güçlü, başarılı ve çevresiyle yakın ilişkiler 
içerisinde olmak isteyen gençlerin aldıkları ürünlerde mükemmeli aradıkları ve 
alışkın oldukları markalara ait kozmetik ürünleri tercih ettikleri bulunmuştur.

Çalışma kapsamında elde edilen sonuçlar değerlendirildiğinde; hem kozmetik 
sektörü için hem de tüketiciler ve araştırmacılar için şu önerilerde bulunmak 
mümkündür:

Kozmetik endüstrisi, Z kuşağının sosyal medya kullanım alışkanlıklarına ve 
kişisel değerlerine daha fazla odaklanarak mevcut pazarlama stratejilerini revize 
edilebilir. Markalar, sosyal medya platformlarında etkili bir varlık oluşturarak genç 
tüketicilerin dikkatini çekebilir ve onların kozmetik ürün satın alma tutumları 
üzerinde daha güçlü bir etki tesis edebilir. Öte yandan kozmetik markalarının, 
sosyal medya üzerinden yürüttükleri pazarlama faaliyetlerinde daha etik ve 
şeffaf bir yaklaşımı benimsemeleri kritik bir husustur. Bu bağlamda kozmetik 
firmalarının, genç tüketicilerin güvenini kazanmak ve onların mevcut ürünler 
hakkında doğru bilgiye erişmelerini sağlamak için etik standartlar belirlemeleri 
önemlidir.

Z kuşağına yönelik eğitim ve bilinçlendirme programları düzenlenerek, onların 
sosyal medyanın etkileri konusunda bilinçlenmeleri ve kozmetik ürün seçiminde 
daha sağlıklı karar vermeleri sağlanabilir. Bu türden programlar vasıtasıyla, genç 
tüketicilerin reklamlara ve sosyal medya içeriklerine karşı daha eleştirel bir bakış 
açısı kazanmalarına destek olunabilir.

Sosyal medyanın tüketici davranışları üzerindeki etkilerini derinlemesine 
anlamak için daha kapsamlı araştırmalara gereksinim duyulmaktadır. Bu tür 
araştırmalar, çeşitli demografik gruplar arasındaki farklılıkların ve sosyal medyanın 
uzun vadeli etkilerinin daha sağlıklı bir şekilde anlaşılıp yorumlanmasında faydalı 
olabilir. Dolayısıyla, çalışma kapsamında uyarlanmış olan bu ölçeğin Z kuşağını 
temsil eden farklı örneklem gruplarında ve hacimlerinde test edilip sonuçların 
karşılaştırılması önemlidir.
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Bölüm 10

İNSAN KAYNAKLARI MUHASEBESİ: İNSAN 
SERMAYESİNİN FİNANSAL TABLOLARDA 

GÖRÜNÜRLÜĞÜ

Ferah YILDIZ1

Furkan ŞEN2

GİRİŞ

İnsan kaynakları muhasebesi insan sermayesi kavramı etrafında şekillenen 
bir kavram olarak ortaya çıkmıştır. İnsan sermayesi, bireylerin bilgi, beceri 
ve yetenekleri gibi unsurlarını içeren soyut bir kavram olarak değerlendirilir. 
(Gallego ve Rodriguez, 2005, s.107). Bu kavramlar dikkate alındığında şirketlerin 
en önemli kaynaklarından biri olarak görülür. (Chen vd.2004, s.202).

İnsan sermayesi kavramı 18. yüzyılda Adam Smith ile ortaya çıkmış ve 
1950’lerin sonu ve 1960’ların başında önem kazanmıştır. İnsan sermayesi, 
çalışanların tecrübeleri, bilgileri, yetenekleri ve kabiliyetlerini ifade eder. Bu 
kavram, entelektüel sermayenin temel unsuru olarak kabul edilir. Bilgi çağında 
işletmelerin amacı, insan sermayesini verimli kullanmaktır. Bu, çalışanların 
zekâsı, güvenilirliği, bağlılığı, yaratıcılığı, paylaşımcılığı ve uyum yeteneklerini 
içerir. İnsan sermayesi, genel ve mesleki eğitimlerle kazanılan beceriler ve özgün 
yeteneklerin birleşimini kapsar. İş dünyasında, bir işletmenin veya sektörün 
başarısıyla doğrudan ilişkili yetenekler olarak tanımlanır. İnsan sermayesinin 
ana hedefleri, yeni ürün veya hizmetler yaratmak ve iş süreçlerinde yenilikler 
yapmaktır. Fiziksel işlerden ziyade bilgi odaklı çalışmalara öncelik verilir (Öz, 
Güngör Tanç, 2019, s.14).

Bu kaynakların etkin yönetimi ve finansal raporlamalara dâhil edilmesi ile 
organizasyonların uzun vadede sürdürülebilir olmasını sağlar. İnsan sermayesi 
kavramı, ilk olarak 20. yüzyılın ortalarında akademik çalışmalarda bahsedilmeye 

1 Doç. Dr. Kocaeli Üniversitesi, İşletme Fakültesi, İşletme Bölümü, Muhasebe vw Finansman AD, ferah.
yildiz@kocaeli.edu.tr, ORCID iD: 0000-0003-3374-1297

2 Bilim Uzmanı, Kocaeli Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, frknsn297@gmail.com,  
ORCID iD: 0009-0002-7352-844X
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politikalarını daha etkin bir şekilde yönetmelerini sağlar. Ayrıca bu muhasebe 
dalı, işletmelerin yatırımcılar ve diğer paydaşlarına şeffaf ve güvenilir bilgi sunma 
imkânı tanır. İnsan kaynakları muhasebesinin doğru bir şekilde uygulanması, 
işletmenin performansını artırırken, uzun vadeli başarı sağlamasına da yardımcı 
olur.

Özetle, insan kaynakları muhasebesi, çalışanların işletmeye sağladığı değeri 
ölçme ve raporlama sürecini içerir. Ancak bu sürecin başarılı olabilmesi için 
daha esnek muhasebe standartlarına ve yeni düzenlemelere ihtiyaç vardır. Bu 
doğrultuda, insan sermayesinin finansal tablolara yansıtılması süreci, mevzuatın 
ve muhasebe standartlarının geliştirilmesiyle daha etkili bir hale gelebilir. Özellikle 
dijitalleşen iş dünyasında insan sermayesinin önemi giderek artmaktadır ve bu 
değerin finansal raporlarda daha belirgin bir şekilde yer alması gerekmektedir.
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Bölüm 11

İHRACATÇI İŞLETMELERİN LOJİSTİK HİZMET 
KULLANIMLARINA İLİŞKİN GÜVEN EĞİLİMLERİNİN 

TEKRAR KULLANMA EĞİLİMİ ÜZERİNDEKİ 
ETKİSİNİN İNCELENMESİ

Ayşe ATABEY BÖLÜK1*
Hüsniye ÖRS2

GİRİŞ

Globalleşen dünyada uluslararası ticaretin artışıyla birlikte ihracatçı işletmelerin 
lojistik hizmetlere olan bağımlılığı her geçen gün daha da belirgin hale gelmiştir. 
İhracat süreçlerinin etkin ve verimli bir şekilde yönetilmesi, rekabet avantajı 
sağlamak için kritik bir faktör olarak öne çıkmaktadır. Bu bağlamda, lojistik 
hizmet sağlayıcılarının kalitesi ve güvenilirliği, ihracatçı işletmelerin operasyonel 
başarıları üzerinde doğrudan etkili olmaktadır. Ancak lojistik hizmetlerin tekrar 
kullanımı söz konusu olduğunda, işletmelerin güven eğilimleri önemli bir rol 
oynamaktadır. İşletmeler için lojistik hizmet sağlayıcılarıyla olan ilişkilerinde 
güveni inşa etmek ve bu güveni sürdürülebilir bir şekilde korumak önemli 
olmaktadır. Mevcut çalışma, ihracatçı işletmelerin lojistik hizmet kullanımına 
ilişkin güven eğilimlerinin tekrar kullanma eğilimleri üzerindeki etkilerini 
incelemeyi amaçlayarak, lojistik hizmetlerin seçiminde ve devamlılığında güven 
olgusunun ne denli belirleyici olduğunu ortaya koymayı hedeflemektedir.

İHRACATÇI İŞLETMELER VE ÖZELLİKLERİ

İhracatçı işletme, mal veya hizmetlerini yurt dışına satan ve uluslararası pazarlarda 
faaliyet gösteren işletmelerdir. Bu tür işletmeler, yerel pazarın ötesinde müşteri 
bulma ve global pazarda rekabet etme amacı taşımaktadır.
* Gerçekleştirilen çalışma “İhracatçı İşletmelerin Lojistik Hizmet Sağlayıcısına İlişkin Güven Eğilimi, 

Hizmet Kalitesi ve Tekrar Kullanma Eğilimi Arasındaki İlişkilerde Lojistik Bilgi Teknolojilerinin 
Moderatör Rolü” isimli doktora tezinin bir kısmından türetilmiştir.
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lojistik hizmet sunan işletmelerin ihracatçı işletmelere yönelik güveni tesis edecek 
uygulamaları benimsemesi önerilir.

Mevcut araştırmada sadece ihracatçı işletmelere yönelik bir çalışma 
gerçekleştirilmiştir. Sonraki araştırmacılara, işletme türü ve sektörlerin sayısının 
artırılarak işletmelerin güven ve tekrar kullanma niyetlerine yönelik araştırmalar 
yapılması önerilir. Bu doğrultuda uygulama gerçekleştirilerek genel anlamda bir 
güven ve tekrar kullanma niyeti profili oluşturulması önerilir.

KAYNAKÇA
Abay, Ş. & Akkılıç, M. E. (2020). Tüketicilerin çevrimiçi alışverişlerde algıladıkları değerin 

marka sadakati üzerindeki etkisi: Giyim ürünü temelinde bir çalışma. TUJOM, 5(2), 
141-157.

Aksoy, R. (2018). E-pazarlama geleneksel ve dijital pazarlama bakış açısı birlikte. 4. Baskı. 
Ankara: Seçkin Yayıncılık.

Altuntaş, G., Sözüer, A. & Semerciöz, F. (2015). Uluslararası girişimcilik ile ihracat pazar 
performansı arasındaki ilişki: Türkiye’deki ihracatçı işletmeler örneği. Doğuş Üniver-
sitesi Dergisi, 16(1), 65-78.

Aydınhan, E. & Erat, S. (2019). web sayfasına güven ve canlı desteğin yeniden satın alma 
niyeti üzerine etkisi: Online alışveriş siteleri üzerine bir araştırma İstanbul Gelişim 
Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 6, 123-140.

Casaló, L., Flavián, C., Guinalíu, M. (2007). The impact of participation in virtual brand 
communities on consumer trust and loyalty: The case of free software. Online Infor-
mation Review, 31(6), 775-792.

Casalo, V. L., Flavian, C. & Guinaliu, M. (2007). The role of security, privacy, usability and 
reputation in the development of online Banking. Online Information Review, 31(5), 
583-603.

Çavuşoğlu, S. & Bilginer, S. (2018). Tüketici deneyimlerinin tekrar ziyaret etme niyetine 
etkisi: Bingöl ili örneği, Türk Sosyal Bilimler Araştırmaları Dergisi, 3(1), 72-85.

Duran Tekoğlu, A. & Eser, Z. (2021). Transfer edilen ritüel ile tüketici tutumu ve satın 
alma davranışları arasındaki ilişki: Kara cuma örneği. Journal of Marketing & Marke-
ting Research/ Pazarlama & Pazarlama Araştırmaları Derneği, 14(3).

Durmaz, Y., Bahar, R. & Kurtlar, M. (2011). Kişisel faktörlerin tüketici satın alma davra-
nışlarına etkisi üzerine bir araştırma, Akademik Yaklaşımlar Dergisi, 2(1), 114-133.

Durmuş, B. & Yurtkoru, E. S., Çinko, M. (2016). Sosyal bilimlerde SPSS’le veri analizi. 
İstanbul: Beta.

Er, İ. & Erçin, M. (2016). Tüketicilerin özel alışveriş sitelerinden yeniden alışveriş yapma 
niyetini belirleyen güvenle ilişkili faktörler. Dumlupınar Üniversitesi Sosyal Bilimler 
Dergisi, (49),303-329.

Erciş, A., Ünal, S., Candan, F. B. & Yıldırım, H. (2012). The effect of brand satisfaction, 
trust and brand commitment on loyalty and repurchase intentions, Procedia-Social 
and Behavioral Sciences, 58, 1395-1404.

Fang, Y., Qureshi, I., Sun, H., McCole, P., Ramsey, E. & Lim, K. H. (2014). Trust, satisfac-
tion, and online repurchase intention, MIS quarterly, 38(2), 407-A9.



Sosyal Bilimlerde Güncel Araştırma ve İncelemeler VII

- 228 -

Firmansyah, N. & Ali, H. (2019). Consumer trust model: The ımpact of satisfaction and 
e-service quality toward repurchase ıntention in E-commerce, Saudi Journal of Hu-
manities and Social Sciences, 4(8), 552-559.

Hair, J. F., Black, W. C., Babin, B. J., Anderson, R. E. & Tatham, R. L. (2013). Multivariate 
Data Analysis, Pearson Education Limited.

Hellier, P. K., Geursen, G. M., Carr, R. A. & Rickard, J. A. (2003). Customer repurcha-
se intention: A general structural equation model, European Journal of Marketing, 
37(11/12), 1762-1800.

Hess, J. (1995). Construction and assessment of a scale to measure consumer trust, AMA 
Educator’s Conference 6, Chicago, IL, 20-26.

Hung, S. W., Cheng, M. J. & Chen, P. C. (2012). Reexamining the factors for trust in cul-
tivating online customer repurchase intentions: The moderating effect of perceived 
waiting. International Journal of Human-Computer Interaction, 28(10), 666-677.

Iglesias, O., Markovic, S., Bagherzadeh, M. & Singh, J. J. (2020). Co-creation: A key link 
between corporate social responsibility, customer trust, and customer loyalty, Journal 
of Business Ethics.

Kaveh, M. (2012). Role of trust in explaining repurchase intention, African Journal of Bu-
siness Management, 6(14), 5014.

Kılıç, M. & Bilginoğlu, B. (2010). İhracatçı Türk firmalarında personel sağlama ve seçme 
yöntemleri ve inovasyon performansı ilişkisi: Orta Anadolu İhracatçı Birlikleri örne-
ği. Sosyoekonomi, 13(13).

Kim, D. J., Ferrin, D. L. & Rao, H.R. (2009). Trust and satisfaction, two stepping stones for 
successful E-Commerce relationships: A longitudinal exploration, Information Sys-
tems Research, 20(2), 237-257.

Koç, F. (2015). Sigortacılık sektöründe kurumsal itibar ve tüketici güveni, Yönetim Bilim-
leri Dergisi, 13(26), 63-84.

Kozaklı M (2015). Bilimsel araştırma: Tasarım, yazım ve yayım teknikleri, Ankara: Detay 
Yayıncılık.

Lau, G. T., Lee, S. H. (1999). Consumers’ trust in a brand and the link to brand loyalty, 
Journal of Market-Focused Management, 4, 341-370

Leonidou, L. C., Leonidou, C. N. & Kvasova, O. (2013). Cultural drivers and trust outco-
mes of consumer perceptions of organizational unethical marketing behavior, Euro-
pean Journal of Marketing, 47(3/4), 525-556.

Liang, L. J., Choi, H. C. & Joppe, M. (2018). Exploring the relationship between satisfac-
tion, trust and switching intention, repurchase intention in the context of Airbnb, In-
ternational Journal of Hospitality Management, 69, 41-48.

Mertler, C. & Vannatta, R. (2002). Advanced and multivariate statistical methods, 2nd ed, 
Los Angeles Pyrszak Publishing.

Mosavi, S. A. & Ghaedi, M. (2012). A survey on the relationship between trust, customer 
loyalty, commitment and repurchase intention, African journal of business manage-
ment, 6(36), 10089.

Oliveira, T., Alhinho, M., Rita, P. & Dhillon, G. (2017). Modelling and testing consumer 
trust dimensions in e-commerce, Computers in Human Behavior, (71), 153-164.

Özalp, İ., Tonus, H. Z. & Sarıkaya, M. (2008). iktisadi ve idari bilimler fakültesi öğrenci-
lerinin kurumsal sosyal sorumluluk algılamaları üzerine bir araştırma, Anadolu Üni-
versitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 8(1), 69-84.



Sosyal Bilimlerde Güncel Araştırma ve İncelemeler VII

- 229 -

Özdemir, Ş. (2006). İhracatçı işletme yöneticilerinin perspektifinden ihracat engelleri. İs-
tanbul Üniversitesi İktisat Fakültesi Mecmuası, 56(1), 47-61.

Pérez, A., Martínez, P. & Rodríguez del Bosque, I. (2013). The development of a stakehol-
der-based scale for measuring corporate social responsibility in the banking industry, 
Service Business, (7), 459-481.

Pivato, S., Misani, N. & Tencati, A. (2008). The impact of corporate social responsibility on 
consumer trust: the case of organic food, Business Ethics: A European Review, 17(1), 
3-12.

Razak, N. S. A., Marimuthu, M., Omar, A. & Mamat, M. (2014). Trust and repurchase in-
tention on online tourism services among Malaysian consumers, Procedia-Social and 
Behavioral Sciences, 130, 577-582.

Sharma, Neeru & Paul G. Patterson (2000). Switching Cost, alternative attractiveness and 
experience as moderators of relationship commitment in professional, cunsomer ser-
vices, International Journal of Service Industry Management, 11(5), 470-490.

Shin, J. I., Chung, K. H., Oh, J. S. & Lee, C.W. (2013). The effect of site quality on repurc-
hase ıntention in ınternet shopping through mediating variables: The case of univer-
sity students in South Korea, International Journal of Information Management, 33(3), 
453-463.

Sirdeshmukh, D., Singh, J. & Sabol, B. (2002). Consumer trust, value, and loyalty in relati-
onal exchanges, Journal of Marketing, 66(1), 15-37.

Tabachnick, B. G. & Fidell, L. S. (2013). Using multivariate statistics, Boston, Pearson.
Taşkın, Ç. & Özdemir, Ö. (2019). Online itkisel satın alma davranışının öncülleri üzerine 

bir araştırma. Mehmet Akif Ersoy Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, 9(18), 
251-270.

Tekin, E. (2018). Lider-üye etkileşiminin örgütsel vatandaşlık davranışı üzerindeki etki-
sinde örgütsel adalet alisinin aracılık rolü, Business & Management Studies: An Inter-
national Journal, 6(1), 291-314.

Trivedi, SK & Yadav, M. (2020). Y kuşağında yeniden satın alma niyetleri: güven ve e-tat-
min aracılığı. Pazarlama Zekâsı ve Planlama, 38 (4), 401-415.

Veloutsou, C. (2015). Brand evaluation, satisfaction and trust as predictors of brand lo-
yalty: the mediator-moderator effect of brand relationships, Journal of Consumer 
Marketing, 32(6), 405-421.

Yasa, Y. A. (2019). Sosyal medya satın alımlarında tüketici güveni oluşturan faktörler ve gü-
venin satın alma niyetine etkisi: ınstagram örneği, Yüksek lisans tezi, Bolu Abant İzzet 
Baysal Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Bolu.

Yaşar, M. (2014). İstatistiğe yönelik tutum ölçeği: geçerlilik ve güvenirlik Çalışması, Pa-
mukkale Üniversitesi Eğitim Fakültesi Dergisi, 36, 59- 75.



Sosyal Bilimlerde Güncel Araştırma ve İncelemeler VII

- 231 -

Bölüm 12

KLASİK ARAPÇA RETORİK ARAÇLARININ MODERN 
İLETİŞİME ETKİSİ ÜZERİNE KARŞILAŞTIRMALI BİR 

ANALİZ

Rashad SEYİDOV1

GİRİŞ

Arapça, Klasik Arapça ve buna bağlı olan çeşitli lehçelerin iç içe geçmiş olduğu 
bir dili ifade etmektedir. Tarihselliği dört ana bölüme ayrılan Arap dili, yaygın 
kanaatle eski, klasik ve bundan neşet eden edebi lehçeler ile orta ve modern Arapça 
biçiminde kategorize edilebilir. Buna göre eski Arapça, öncelikle çok sayıda antik 
medeniyete ait çeşitli yazıtlar ve metinler aracılığıyla bilinmektedir. Bu yazıtlar, 
Arap Yarımadası, antik Mezopotamya ve Levant dahil olmak üzere çeşitli yerlerde 
keşfedilmiştir. Bu antik yazıtlarda kaydedilen kabile, birey ve yer adları, eski 
Arapçanın yapısı ve kelime dağarcığı hakkında önemli bilgiler sağlar (Aydın, 
2018). Eski Arapça hakkında en önemli bilgi kaynaklarından biri, Asurlular ve 
Ariler arasındaki savaşları belgelendiren Asur metinlerinde bulunur (Şulul, 2020). 
Klasik Arapça, 7. yüzyıldan başlayarak erken İslam dönemine kadar inmektedir. Bu 
dönem, özellikle söz dizimi ve dil bilgisi kurallarını ifade eden “nahv” kavramıyla 
önemli dil bilgisi çalışmalarının başlangıcını da işaret etmektedir (Yerinde, 2016). 
Klasik Arapça, ağırlıklı olarak Emevi ve Abbasi Halifeliklerinde kullanılmış, şiir, 
nesir ve hitabet alanında gelişme göstermiştir (Gündüzöz, 2003). İslamiyet’in 
yayılmasına bağlı olarak Arapçanın da farklı dillerle karşılaşarak onlarla etkileşime 
geçmesi yeni bir dönemi başlatmış ve Orta Arapça denilen dönemin temelleri 
de böyle atılmıştır. Modern Arapçanın tarihsel evrimi, İslam’ın ortaya çıkışından 
önceki bir dönem olan cahiliye döneminin sonuna kadar izlenmekte olup; bu 
dönemde Arapça, çeşitli kabileler arasında çeşitlenmeye başlayarak çok sayıda 
lehçenin gelişmesine de yol açmıştır. Bu çeşitlenme yüzyıllar boyunca devam 
ederek Modern Arapça olarak kabul edilen dili de şekillendirmiştir. Öncelikle 
dini metinlerde ve şiirlerde kullanılan klasik Arapçanın aksine, Modern Arapça, 

1 Dr. Öğr. Üyesi, Erzurum Atatürk Üniversitesi, İlahiyat Fakültesi, Temel İslam Bilimleri Bölümü, Arap Dili 
ve Belagatı AD, resadseyidov373@gmail.com, ORCID iD: 0000-0001-7757-1272
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geleneksel retorik becerilerinin bugün nasıl geçerliliğini koruduğunun bir 
örneğidir. İletişimciler bu araçlardan esinlenerek İzleyicinin dikkatini çekmek 
- Karmaşık fikirleri özlü bir şekilde iletmek - İzleyiciyle duygusal bağları 
güçlendirmek gibi yaklaşımları daha güçlü sunabilmektedirler. Klasik Arapça 
retorik araçlarının modern iletişimde etkisi düşünüldüğünde yine özellikle 
kamuoyunu şekillendirmede ve siyasi kararları etkilemede siyasi söylem ve 
iknada da önemli bir rol oynamaktadır. Klasik Arap retoriği bağlamında, 
ethos, pathos ve logos’un entegrasyonu etkili siyasi iletişim için bir temel görev 
görmektedir. Ethos konuşmacının güvenilirliğini ifade eder, pathos dinleyicilerin 
duygularına hitap eder ve logos mantıksal argümanlara dayanarak dinamik 
bir devinim oluşturmaktadır. Siyasi figürler bu retorik araçları stratejik olarak 
kullanarak seçmenlerle yankı uyandıran ve paylaşılan değerler etrafında bir 
topluluk duygusu geliştiren mesajlar üretebilirler. Sonuç olarak, modern siyasi 
retorikte klasik retorik ilkelerinin kullanımı kamuoyunun duygusunun daha 
ayrıntılı bir şekilde anlaşılmasını sağlar ve siyasi iknanın etkinliğini artırmaktadır. 
Sonuç olarak, klasik Arapça retorik araçlarının keşfi, bunların yalnızca tarihsel 
edebiyat alanında değil, aynı zamanda çağdaş iletişim uygulamalarında da derin 
bir öneme sahip olduğunu ortaya koymaktadır. Yüzyıllar boyunca gelişen zengin 
retorik teknikleri dokusu, özellikle medya ve siyasi alanlarda modern söylemi 
bilgilendirmeye ve geliştirmeye devam etmektedir. Dahası, klasik ve modern 
tekniklerin karşılaştırmalı etkinliği, retoriğin zamansız doğasını vurgulamakta 
ve klasik Arapça bilginleri tarafından oluşturulan ilkelerin bugün de geçerliliğini 
koruduğunu göstermektedir. Sonuç olarak, bu retorik geleneklerini anlamak ve 
modern iletişime entegre etmek, geçmiş ile şimdiki zaman arasındaki boşluğu 
kapatarak daha etkili ve yankı uyandıran alışverişlere yol açabilecek bir dinamizm 
oluşturacağı görülecektir.
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Bölüm 13

YAŞAR KEMAL’İN “ORTADİREK” ADLI ESERİNDE 
SOSYOLOJİK UNSURLAR

Engin BÖLÜKMEŞE1

Çiğdem HOCAOĞLU2

GİRİŞ

Türk edebiyatının en önemli yazarlarından olan Yaşar Kemal’in unutulmaz eseri 
ve özelinde toplumcu-gerçekçi kimliğinin de yansıması olan “Ortadirek”te dönem 
koşullarının yansımasını tespit edip araştırmalarımız ışığında bu unsurların 
hangi sebeple ve koşullarda vücut bulduğu irdelenecektir. Bu amaçla çalışmamız 
üç bölüm halinde ele alınmıştır.

İlk bölümde çalışmada uygulanan ve teorik altyapıyı oluşturan yöntem 
bilgisi verilmiştir. Moran ve Taine gibi alanın öncülerinin görüşleri bu kısımda 
aktarılmıştır.

Yazarın özgeçmişi ile Ortadirek adlı esere ait özet ve dönem bilgilerine ikinci 
bölümde yer verilmiş, aynı zamanda yazarın hayatı irdelenerek dönem toplum 
bilgisi sosyo-ekonomik bakış açısı ışığında eserlerine olan etkileri de analiz 
edilmiştir. Eserin yazıldığı dönem koşullarının hem yazar hem de esere aktarım 
süreçleri göz önünde bulundurulmuştur.

Son bölümde ise eserin ana fikrine etki eden sosyolojik unsurlardan yola 
çıkılarak eserde bulunan ekonomik, politik ve tarihsel ögelerle dile getirilen bir 
analiz çalışması gerçekleştirilmiştir. Her ne kadar kurgu olduğu bilinse de tarihsel 
gerçekçi unsurların eserde aktarılmasının ve kullanılmasının incelenen eserimize 
ne gibi katkıları olduğu da ayrıca tartışılmıştır.

YÖNTEM

Bu çalışmamızda toplumcu – gerçekçi edebi metinlerin çözümlenmesinde başlıca 
inceleme yöntemi olan sosyolojik eleştiri yöntemi uygulanmıştır. Tarihin her 
1 Doç.Dr., Eskişehir Osmangazi Üniversitesi, İnsan ve Toplum Bilimleri Fakültesi, Karşılaştırmalı Edebiyat 

Bölümü, Batı Dilleri Ve Edebiyatları AD, enginb@gmail.com, ORCID iD: 0000-0002-6482-7512
2 Eskişehir Osmangazi Üniversitesi, İnsan ve Toplum Bilimleri Fakültesi, Karşılaştırmalı Edebiyat Bölümü, 
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incelemeler sonucunda sosyolojik unsurların son derece derin izler bıraktığı ve 
okuru son derece etkin bir şekilde etki altına alabildiği görülmüştür.

Yaşar Kemal’in kendi hayat deneyiminden yola çıktığı diğer eserlerinde olduğu 
üzere Ortadirek adlı bu eserde aile ilişkileri yanında yaşlı akrabaların ve çok eskiden 
gelen tanışların, yaşanmışlıklara bağlı davranış biçimleri vurgulanmaktadır. 
Genç-yaşlı, anne-oğul, kadın-erkek farklılıkları çerçevesinde saygı ve sevginin 
ortaya çıkışı önemli bir kültürel değeri okuyucuya hissettirmektedir. Köylünün 
çalışmak ve geçim derdi ayrıca Çukurova bölgesinin ağır koşulları, göç etme 
sürecinde daha gerçekçi olarak gözler önüne serilmektedir. Bu bağlamda Yaşar 
Kemal’in Ortadirek eserinde incelemeler sonucunda sosyolojik unsurların son 
derece derin izler bıraktığı ve okuru son derece etkin bir şekilde etki altına 
alabildiği görülmüştür. Emperyalizmin sonucunda ortaya çıkan feodal düzenin 
yarattığı ağalık sistemi ve onun yardakçılarına proletaryal sınıfın direnme isteği 
dikkat çekicidir. Ancak bu hedefin gerçekleşememesi toplumsal bir sorun olarak 
karşımıza çıkmaktadır. Nedenleri arasında aynı tarafta güven duygusunun 
gelişememiş olması ve daha ziyade köylü içinde her zümrenin çekimser karakter 
sergilemesi yer almaktadır. Bu noktada romantik ve realist akımın izleri net bir 
şekilde de görülmektedir.

Eser, Çukurova köylüsü adına kaderin değişmezliğini en sert yüzü ile 
sergilemektedir. Bu çalışma kapsamındaki araştırmalar neticesinde dünya 
üzerinde benzer hayatların yaşandığını söylemek mümkündür.
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Bölüm 14

TÜKETİCİLER YAPAY ET ÜRÜNLERİ HAKKINDA NE 
DÜŞÜNÜYOR? VEGANLARA, VEJETARYENLERE VE 

ET TÜKETİCİLERİNE YÖNELİK BİR ARAŞTIRMA

Aleyna AKÇAY1*

Çiğdem BAŞFIRINCI2

GİRİŞ

Artan küresel nüfus, değişen tüketici niyetleri ve kişi başına düşen gelirin artması 
nedeniyle hayvansal gıdaların tüketimi giderek artmaktadır. Hayvansal gıdalar, 
insan beslenmesinde ihtiyaç duyulan proteinlerin çoğunu oluşturmaktadır. En 
sık tüketilen hayvansal gıdaların başında et ürünleri gelmektedir. Son verilere 
göre 2018 yılı itibariyle dünya çapında yaklaşık 360 milyon ton et tüketilmektedir 
(Whitnall & Pitts, 2019). Türkiye’de ise 2018 yılında kırmızı et tüketimi 2010 yılına 
göre %82,46 artmış ve 1.620.500’e ulaşmıştır. Görüldüğü gibi et tüketimi hem 
ulusal hem küresel çapta hızla artmaktadır. Bu artış, yakın gelecekte hayvansal 
temelli gıdaya yönelik talebin daha da artacağının göstergesidir.

Ancak kırmızı et üretimi %9 karbondioksit, %39 metan gazı ve %65 nitrit 
oksit emisyonlarına neden olmaktadır (FAO, 2006). Kırmızı et üretiminin çevre 
üzerinde büyük etkisi olduğu gibi insan sağlığını da olumsuz etkilemektedir. 
Dünya Kanser Araştırma Merkezi, 2007 yılında yayınladığı bir raporda, 
tüketicilerin kırmızı et tüketimini sınırlamaları ve işlenmiş etlerden kaçınmaları 
gerektiği konusunda uyarıda bulunmuştur (Demeyer vd., 2008). 2012 Harvard 
Halk Sağlığı Okulu’nun yaptığı araştırma, yetişkinler için günde bir deste iskambil 
kâğıdından büyük olmayan kırmızı et tüketmenin diyabet riskini %19 oranında 
arttırdığı sonucuna ulaşmıştır (Yerebakan, 2018). Et tüketiminin her geçen gün 
artması, hayvan refahı üzerindeki olumsuz etkinin de devam etmesine neden 
olmaktadır. Özellikle hayvanların bayıltılmadan ve acı vererek endüstriyel et 

* Bu çalışma Aleyna Akçay’ın “Tüketicilerin Yapay Et Ürünlerine İlişkin Görüşleri: Veganlara, 
Vejetaryenlere ve Et Tüketicilerine Yönelik Bir Araştırma” adlı yüksek lisans tezinden üretilmiştir
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daha az negatif değerlendirilmiştir. Katılımcılar, ‘laboratuvar eti’ ve ‘sentetik 
et’ kavramları için kimyasal ve tehlikeli gibi olumsuz çağrışımlarda bulunmuş, 
‘laboratuvar etini’ isimler arasındaki en olumsuz isim olarak nitelendirmiştir. 
Tüketicilerin ‘temiz et’ ve ‘hayvansız et’ kavramlarına ‘laboratuvar eti’ kavramına 
kıyasla daha olumlu tutumları bulunmaktadır. İsimler arasında en az negatif 
algılanan isim ‘kültür eti’ olmuştur. Bu nedenle katılımcıların büyük bir çoğunluğu 
bu ürüne ‘Kültür eti’ isminin verilmesini önermiştir.

 Tüketicilerin büyük bir çoğunluğu kendini çevreci ve organik yaşam belirleyen 
bir birey olarak gördüğünü ifade etmiştir. Ancak yapay etin çevresel faydaları 
yerine lezzeti, dünyaya sağlayacağı avantajlar yerine görüntüsü tüketicileri daha 
çok endişelendirmiştir. Bu nedenle tüketicilerin çevreci, sürdürülebilir ve organik 
ürünler hakkında yeterli bilgiye sahip olmadığı sonucuna ulaşılmıştır.

Son olarak tüketicilerin büyük bir çoğunluğu yapay etin üretilmemesi ve 
tüketilmemesi yönündeki düşüncelerini bildirmiştir. Tüketiciler, geleneksel 
gıdaların yerini alması beklenen yeni gıda ürünleri ve teknolojileri konusunda 
muhafazakâr bir tutum eğilimindedir. Bunun en büyük nedeni ise, güvenlik, 
doğallık ve sağlık konusunda tüketicilerin yaşadığı endişelerdir.

Mevcut sonuçların ışığında, vegan ve vejetaryen tüketiciler, yapay etin 
kendilerine uygun olmadığını ancak et tüketimini azaltmak isteyen tüketiciler 
için iyi bir alternatif ürün olabileceğini belirtmiştir. Sonuç olarak tüketicilerin 
gıda tüketimi konusundaki alışkanlıkları, yeni ürünleri kabul etme ve tüketme 
konusunda bariyer olarak karşımıza çıkmaktadır.

Araştırmanın temel kısıtı mevcut olmayan bir ürüne karşı tüketici tutumlarını 
ölçmenin verdiği zorluktu. Gösterilebilecek ya da tattırılabilecek bir ürün 
yoktu. Ancak ilerleyen çalışmalarda Türkiye pazarına girmiş, market raflarında 
ve restoran menülerinde yer alacak yapay ete yönelik tüketici tutumları daha 
detaylı incelenebilir. Duyusal testler ile tüketici tutumları incelenip bu çalışma 
genişletilebilir.
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Bölüm 15

KAZAK TÜRKÜ KADINLARIN GEBELİK ÖNCESİ, 
GEBELİK SÜRECİ VE GEBELİK SONRASI 
GELENEKSEL BAKIM UYGULAMALARI

Çiğdem KAYA BAĞDAŞ1*

GİRİŞ

Kazak Türklerinde doğum öncesi geleneksel uygulamalar; çocuk sahibi olma, 
aşerme, çocuğun cinsiyetini tahmin etme ve gebelik sürecinde kadının dikkat 
edilmesi gereken davranışlardan oluşmaktadır. Çocuk sahibi olamayan kadınlar 
için geleneksel uygulamalar; kutsal yerleri ziyaret etmek, dua etmek ve adak 
adayıp, muska yazdırmak, evdeki yaşlı ve büyük kişilerin kadına dua etmesi, 
kadını sıcak tutmak, sıcak yiyecek içecek yedirip içirmek, içine yumurta konulmuş 
kuş yuvasının ılık suya koyularak kadının buna oturması, aygır derisi ile kadını 
terletmek, kadının akrabalarından bir çocukla uyuması, çocukları olan veya ölen 
bir kadının iç çamaşırını alarak evdeki sandığın dibine saklamak ya da o giysileri 
giymek bazı bitkileri kaynatarak içmek, anneannelerin göbek kordonunun küçük 
bir bölümünün etle kavurup kadına yedirmek, devenin bacak etinin yağını yünlü 
örtüye sürüp üst karın bölgesine sarmak, Kara torgay kuşunu bağrına basmak 
ve dua etmek, koyun şirdeni yemek, yeni doğmuş köpek yavrusunun üzerinden 
atlandığında eğer yavrunun biri ölürse, gebe kalacağına inanmak, deve yününden 
yapılmış iplik ile tekrarlı düşük yapan kadının eteğinin ön tarafını dualarla 
dikmek, çocuk sahibi olamayan ya da sık sık düşük yapan kadın çocuğu çok 
olan akrabalarının birisinin çocuğunu evlatlık edinmek ve o çocuğun elbisesinin 
doğacak çocuklarına giydirdiğinde çocukların uzun ömürlü olacağına inanmak 
olduğu görülmektedir (Yeniasır ve ark., 2020; Nussipkhan ve Öger, 2021; Çetin., 
2021; Çeltikci, 2009; Küçük., 2022; Şimşek ve Dinç, 2018; Nauanova,2020).

Çocuğun cinsiyetini belirlemeye yönelik yapılan geleneksel uygulamalara 
bakıldığında; yatırlara gitmek, adaklar adamak, bir erkek çocuğu loğusanın 
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cildini koruduğu için bu suyun bebeğin vucüdunun her yerine dokunmasına 
inanılmaktadır. (Mukhtarkhanova, 2020; Nussipkhan, 2021)

6 katılımcı artık bebek hastanede doğduysa hastanede göbeği kesildikten 
sonra bebeğe iğne yapılır ve bu yıkama törenleri üç gün sonra gerçekleşir’ diye 
yanıtlamıştır. Mukhtarkhanova Kazak Türklerinde (Jambıl Yöresi) Doğum 
Âdetleri Araştırma Makalesi’nde de belirtildiği gibi bebek hastanede doğmuşsa 
bu yıkama töreni üç gün sonra yapıldığının ve bu Şildehane’nin bir düğün bir 
kutlama havasında yaşandığını aktarmıştır. Nauanova’nın Kazak Türklerinin 
Halk Kültüründe Geçiş Dönemleri başlıklı tezinde de bebeği doğum sonrası tuzlu 
su ile yıkama ve bunun zamanına dair bilgiler aktarılmıştır. (Mukhtarkhanova, 
2020, Nauanova, 2020)

SONUÇ

Tüm Türk milletlerinde olduğu gibi Kazak Türk’lerinde de gebelik öncesi, doğum 
ve gebelik sonrası uygulamalar nesilden nesile aktarılarak devam etmektedir. 
Çalışmanın ayrıntıları Kazak Türklerinde ‘aile’ kavramının önemini, değerlerin 
yaşatılmasında geniş ailenin ve akrabalıkların büyük ölçüde rol oynadığını 
göstermektedir. Kazak Türkü kadınların gebelik, doğum ve gebelik sonrası pek 
çok geleneksel uygulamaları sürdürdükleri belirlenmiştir. Bu uygulamaların 
bir kısmının sağlık açısından bir etkisi olmadığı, bir kısmının faydalı olduğu 
görülmüştür fakat sağlığa zararlı olabilecek birçok uygulamanın da sürdürüldüğü 
dikkat çekmektedir. Gerek çocuk bakımı ve gerekse diğer aile bireylerinin sağlığı 
için, başta anne adayları olmak üzere tüm aile bireylerinin eğitim etkinliklerinden 
yararlanması önemli görünmektedir. Kültürel özellikler bir toplumun varlığını 
sürdürmesinde önemli olsa da sağlığı olumsuz etkileyecek uygulamaların 
sürdürülmesinin önlenmesi gerekmektedir. Aile eğitimi etkinlikleriyle sağlığı 
etkileyen etmenler, sağlığın devamı için hangi uygulamaların neden yapılması 
gerektiği konuları ele alınarak olumsuz uygulamaları bireylerin kavramaları 
sağlanabilir.
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Bölüm 16

WoS VERİ TABANINDA YEŞİL MUHASEBE VE YEŞİL 
DENETİM KONUSUNDA YAPILAN ÇALIŞMALARIN 

BİBLİYOMETRİK ANALİZİ

Fatih AKBAŞ1

GİRİŞ

Muhasebe, işletmelere ait finansal nitelikteki işlemleri kaydeden, sınıflandıran, 
özetleyerek raporlayan, analiz ve yorumlama yapan bir bilgi sistemidir. İşletmeler 
çevreyle ilişkisini faaliyet raporlaması yoluyla yapmaktadır. İlk dönemlerde 
işletmelerin tek amacının kar elde etmek olduğunu savunan klasik ekonomik 
yaklaşımın etkisiyle raporlamalarda yalnızca finansal raporlar düzenlenmekteydi. 
Modern ekonomik yaklaşımın benimsenmesiyle birlikte kar elde etmenin yanında 
toplumsal refahın arttırılması ve geliştirilmesi de eklenmiştir (Süklüm, 2020). 
Muhasebenin temel kavramlarından olan sosyal sorumluluk kavramı gereği 
işletme yalnızca yöneticiler ve şirket sahipleri gibi belirli bir kesimin çıkarlarına 
yönelik değil, tüm topluma karşı üretilen bilgilerin gerçeğe uygun ve tarafsız bir 
biçimde raporlamalarını gerçekleştirmek zorundadır. Son dönemlerde kurumsal 
sosyal sorumluluk kavramı ve kurumsal sürdürülebilir kavramlarıyla birlikte 
işletmeler finansal raporlamaların yanında sosyal ve çevresel etkilerine yönelik 
raporlamaları da yapmaya başlamışlardır. Bu raporlamalar ile muhasebeye maliyet, 
genel muhasebe gibi bilinen muhasebe türlerinin yanında çevre muhasebesi 
ya da yeşil muhasebe olarak isimlendirilen muhasebe kavramı da eklenmiştir 
(Sebastian, 2022). Finansal muhasebe işletmelerin finansal faaliyet sonuçlarına 
yönelik raporlamaları içerirken, firmanın çevre ile ilişkisi dolayısıyla ortaya çıkan 
ilişkilerin finansal yönünün kayıt ve raporlanması yönünde eksik kalmaktadır. 
Bu noktada yeşil muhasebe işletme, çevre arasındaki ilişkide ortaya çıkan 
çevresel maliyetlerin raporlanması ve kayıtlanmasında ön plana çıkmaktadır. 
Yeşil muhasebe tarafından üretilen raporlar ülkelerin sürdürülebilir kalkınması 
için geliştirdiği politika ve stratejilere yol gösterecek çevre ile ilgili kaynaklar ve 
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SONUÇ

Denetim ve muhasebe konularının işletmelerin finansal faaliyetleri dışındaki 
uygulamalarıyla ilişkilendirilmeye başlamasıyla ortaya çıkan yeşil denetim ve 
yeşil muhasebe, ilgili faaliyet sonuçlarını çeşitli raporlar ile bilgi kullanıcılarına 
sunmaktadır. Çevre konusunun hassasiyeti ve önemi dolaysıyla kamu 
otoritelerinin çevre konularında yüklerini paylaşmaya başlaması ve hem birey 
hem de firmalara yasal yükümlülükler yüklemeye başlamıştır. Yasal zorunluluklar 
ve/veya İş dünyasının konuyu içselleştirmesiyle yazın alanda da konuya ilişkin 
çalışmaların artarak devam edeceği söylenebilir.

Çalışma Vosviewer programı ve R yazılımı kullanarak yeşil muhasebe ve 
yeşil denetim konularında WoS veri tabanında yayınlanan belgeleri inceleyerek 
bibliyometrik analiz yapılmıştır. Yapılan analiz sonucunda ilgili veri tabanında 
ilk çalışmaların 1992 yılında yapıldığı ve bu yıldan itibaren çeşitli konulara 
odaklanan yayınlarda incelenen konuya ilişkin çalışmaların muhasebeye yönelik 
çalışmalarda yer aldığı görülmüştür. Dönemsel olarak denetim konusunun 
muhasebe konusundan ayrı olarak incelenmeye başlanmasıyla birlikte konu 
yönetim, sürdürülebilirlik ve işletmelerin performanslarına yönelik konularla 
ilişkilendirilerek çalışılmaya başlanmıştır. Yeşil muhasebenin yeşil denetime göre 
daha fazla çalışıldığı sürdürülebilirlik konusuyla her iki konu başlığının da yoğun 
bir ilişki içinde olduğu söylenebilir. Muller, NZ ve Mendelsohn, R. ilgili konularda 
en çok atıf alan yazarlarken, Caims, RD ise 14 yayın ile en üretken yazar olarak 
belirlenmiştir. İlgili konuya yönelik eserlerin büyük çoğunluğu birden fazla yazar 
ortaklığında ortaya konmuştur. Ecological Economics’in 23 belge ve 442 atıfla en 
çok belge ve atıf üreten kaynak olduğu söylenebilir.

Sürdürülebilir kalkınma hedefleri doğrultusunda tüm birey ve kuruluşlara 
çeşitli yükler yüklenmiştir. Bunların bir kısmı gönüllülük esasına dayalıyken 
bir kısmı yasal olarak zorunluluk arz etmektedir. İşletmelerin gönüllük esasına 
dayanan uygulamalarını yasal bir zorunluluk olarak görmeye başlamasıyla birlikte 
konuya ilişkin çalışmaların ivme kazanarak artacağına işaret etmektedir.
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