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Meta Kurgu Olarak Tipografik Dizinleme

Yaşar USLU 1

GIRIŞ

Günümüzde çevremize baktığımızda birçok görselleştirme ile karşılaşırız. Bunun 
sebebi, aktarılmak istenen mesajın güçlü, sıra dışı bir biçimde iletilmesi ve izleyi-
cinin ilgisini çekme olmasıdır. Fikirlerin ve mesajların, izleyiciye uygun biçimde 
iletilmesi zihinde kurulan kompozisyonların görsel imgelere çevrilmesi şeklinde-
dir. Birçok alanda çarpıcı, yaşamsal, dinamik ifade ve yorumlar, zihinde var olan 
kurmaca yaratının içinde yer alır. Böylece fikrin ya da mesajın daha etkili ve 
verimli olarak izleyiciyle karşılaşmasına olanak tanır. Zihinde oluşan fikir net bir 
şekilde tanımlandıktan sonra görselleştirme sürecine geçilir. Görselleştirme için 
kullanabileceğiniz araçların belirlenmesi sonrası görsel düzenleme biçimleri üze-
rinde yoğunlaşılır. İçinde bulunulan durumun gücüne göre görsellerin sunumuna 
özel bir anlatım türü ortaya çıkar. Bu tür afiş, tipografi, illüstrasyon vb. olabilir. 
Bu türün anlatımın görsel olarak izleyiciye nakledilmesini ve anlatım formunun 
oluşması olduğu söylenebilir. Renk, şekil ve desen gibi görsel unsurlar ifade gücü 
olarak kullanılır. Meta kurguda görsellik, genellikle estetik ve sanatsal unsurların 
bir araya gelerek anlam oluşturduğu bir kavramdır. Görsellik, meta kurgunun iz-
leyiciye iletmek istediği mesajları veya duyguları daha etkili bir şekilde aktarmak 
için kullanılır.

Bu süreçte tasarımcı, dış gerçekliği yüzeydeki görünüşlerin ötesine geçerek 
algılama çabası içindedir ve bilimsel yöntemlerden çok farklı bir şekilde de olsa, 
sanatı aracılığıyla yaşamın gerçekliğini duygu ve akıl yoluyla anlamamıza reh-
berlik eder. 1830’lu yıllardan itibaren insan ilişkilerinin metalaşması, sanatsal 
ürünlerin üretimi, çoğaltılması ve tüketilmesinde sanatsal eserlerin «bireysel ya-
ratıcı davranış» özelliklerini örtbas etmeye başlamış; sanat eserleri, sanatın özüne 
ait bir metaya dönüştürülmeye başlanmıştır. Meta kültürü ve süreçte uygulanan 

1	 Prof. Dr., Anadolu Üniversitesi, Güzel Sanatlar Fakültesi, Grafik Sanatlar Bölümü,  
yasar_uslu@anadolu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-0787-7150
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Tüketim Kültürü Bağlamında Ticari Tabelaların 
İncelenmesi: Kütahya Örneği

Bora Bekir YÜCELEN 1 

İlhami DİKSOY 2

GIRIŞ

Kentler, insanların doğadaki diğer nesnelerden ayıran özellikleriyle, insan ihti-
yaçlarına hizmet eden ve bazen doğal koşulların etkisi altında, bazen de geniş 
kapsamlı planlamalarla şekillenen mimari ürünler olarak nitelendirilebilir (Mer-
cin, 2013). Sokaklarının düzeni, binaların mimarisi, kamusal alanların tasarımı 
ve yeşil alanların varlığı gibi faktörler de kentlerin estetik unsurlarıdır. Bu un-
surlar, insanların şehirlerde sosyal yaşamlarını etkileyerek kentlerin kimliklerini 
oluşturur. Estetik açıdan zengin ve dengeli bir kent peyzajı, insanların yaşam 
kalitesini artırabilir ve bunun yanı sıra orada yaşayan toplumun kültürel, sosyal, 
estetik vb. gibi toplumsal değerlerini yansıtabilir., insanların yaşadıkları çevreye 
duygusal ve estetik bir bağ kurmalarını sağlayan bu değerlerden dolayı kent este-
tiği, kentsel planlama ve tasarımda önemli bir rol oynar.

Kent estetiğinin pek çok akademik çalışmanın odak noktası haline gelmesi, 
onun özünü yakalamaya çalışan farklı tanımların ortaya çıkmasına neden ol-
muştur. Akademik olarak önemi olduğu kadar görsel çekiciliğin de bir şehrin 
sakinleri için derin bir anlam taşıyor olması gerekir. Aslında kent estetiği salt bir 
biçimden daha fazlasıdır; her şehre özgü farklı kültür ve değerleri kapsar (Top-
karaoğlu, 2020).

Dünya nüfusu artarak devam etmektedir ve bununla beraber sanayi devrimi-
nin de etkisiyle köylerden kentlere yani sanayi kuruşlarının olduğu yerlere doğru 
bireyler göç etmektedirler. Böylece kentler insanların sosyal yaşamlarını devam 
ettirdiği kalabalık yerleşim yerleri halini almaktadır. Ekonomik kazançlarla be-
1	 Öğr. Gör., Şırnak Üniversitesi, borayucelen@gmail.com, ORCID iD: 0000-0003-0984-7585
2	 Öğr. Gör., Kütahya Dumlupınar Üniversitesi, Güzel Sanatlar Fakültesi, ilhami.diksoy@dpu.edu.tr, 

ORCID iD: 0000-0002-7011-6338

mailto:ilhami.diksoy@dpu.edu.tr
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etkilemektedir. Reklam tabelalarının etkili ve estetik bir biçimde tasarlanma-
sı, sadece ticari açıdan değil, aynı zamanda kentsel estetik açısından da büyük 
önem taşımaktadır. Belediyelerin ve ilgili kurumların, bu konuda bilinçlendirme 
çalışmalarını artırarak, estetik ve işlevsellik arasındaki dengeyi gözeten düzenle-
meler yapmaları gerekmektedir. Böylelikle, hem görsel kirlilik azaltılabilir hem 
de kentlerin kültürel ve estetik değerleri korunabilir.

Sonuç olarak, tasarım alanında yenilikçi yaklaşımların teşvik edilmesi ve tek-
rarın önlenmesi, hem sanatçıların hem de tasarımcıların yaratıcılıklarını daha 
geniş bir çerçevede ifade etmelerine olanak tanımaktadır. Geleneksel ve modern 
öğelerin harmanlanmasıyla ortaya çıkan özgün tasarımlar, kent estetiğine katkı 
sağlarken, kültürel değerlerin de korunmasına yardımcı olmaktadır.

Özetle, tasarımda yenilikçi yaklaşımlar ve estetik değerlerin ön planda tu-
tulması, hem bireysel yaratıcılığı destekleyerek özgün eserlerin ortaya çıkmasını 
sağlar hem de kentlerin estetik ve kültürel yapısını güçlendirir. Bu nedenle, tabe-
laların estetik ve işlevsellik dengesine dikkat edilerek tasarlanması, uzun vadede 
daha yaşanabilir ve estetik açıdan zengin kentler oluşturmanın anahtarıdır.
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Bilgi Görselleştirme Tasarımı ve İnfografik

Tarık YAZAR 1

GIRIŞ

Tarihi dönemlerin başlangıcından bu yana insanlar arasındaki iletişim ihtiyacın-
dan kaynaklanan bilgi akışı ve genişlemesi sürekli olmuş ve bilimsel disiplinlerde-
ki gelişmelerle birlikte iletişim evrimleşmiştir. Etkili bilgi paylaşımına olan talep 
arttıkça, karmaşık içeriklerin anlaşılmasını geliştirmek için çeşitli görselleştirme 
yöntemleri geliştirilmiştir. İnfografikler bu görselleştirme yöntemlerinden biridir. 
Bilgi tasarımının önemli bir alt kümesi olan bilgi ve veri görselleştirme, bilgiyi 
temsil etmek için önemli bir mekanizma görevi görür. Bilgi ve verileri iletmek 
için çok sayıda teknik kullanılmaktadır. Bilgi görselleştirme ve infografikler özel-
likle etkili yöntemler olarak ortaya çıkmaktadır (Gürler, Yılmaz, Tekerek, 2018: 
132). Çeşitli alanlardaki bilgilerin giderek karmaşıklaşan doğası göz önüne alın-
dığında, bu içeriği anlamak ve yorumlamak zor olabilir. Görselleştirme sürecinde 
birbirine benzer iki kavramdan söz edilmektedir. Bunlardan biri “bilgi” diğeri ise 
“veri” kavramlarıdır. Bu iki kavram birbirine benzer kavramlar olarak karşımıza 
çıksa da ikisinin ortak noktası herhangi bir konuda bir araştırmanın sonucunda 
ortaya çıkan bildirimlerdir. Bu iki kavram infografikler içinde aynı değerleri ifade 
etmesine rağmen ayrı ayrı açıklamak da faydalı olabilir. Genel olarak tanımlamak 
gerekirse bilgi; işlenmiş “veri”lere verilen isimdir. Bilgi; her türlü araştırma konu-
sunun veriler toplanarak bir araya gelmesiyle oluşan anlatım biçimleridir. Veri ise 
soyut veya somut unsurların harf, sayı, renk ile piktogram veya sembollerle ifade 
eden iletişim şeklidir (Özmen, 2017: 35). Bilgi kavramı TDK’ya göre “öğren-
me, araştırma veya gözlemleyerek oluşturulan gerçek” olarak ifade edilmektedir 
(www.tdk.gov.tr). Görsel iletişim açısından bakıldığında bilgi, tasarım imgesinin 
nesnesi ve nesnenin imgesi olarak açıklanabilir.

İnfografikler, mevcut içeriklerin grafik tasarım araçlarıyla görselleştirilmesi-
ni sağlayan bir iletişim biçimidir. Bu tür araçların sağladığı temel avantajlardan 
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iyi anlamalarına yardımcı olmak amacıyla grafikler ve diğer görsel ögeler kullanır. 
Bu görsel temsiller, öğrenme sürecini destekler ve bilgilerin daha kolay hatırlan-
masını sağlar.

İnfografik ve veri görselleştirmelerinde, içeriğin doğru bir şekilde organize 
edilmesi için verilerin tasarımcı tarafından dikkatle analiz edilmesi ve önem de-
recelerine göre ayrıştırılması gerekmektedir. Ayrıca, verilerin anlamlarına göre 
ilişkilendirilmesi, görsel kodlamaların doğru ve etkili bir biçimde yapılması, kul-
lanıcının nereye odaklanması gerektiği ve bilgi akışını hangi sırayla izlemesi ge-
rektiği konusunda rehberlik sağlar. İnfografik tasarımlarında, bilginin düzenli bir 
şekilde organize edilmesi ve tasarımda sağlam bir yapı oluşturulması amaçlan-
malıdır. Kullanıcının ilgisini çekmek için görsel çekicilik de göz önünde bulun-
durulmalıdır. İnfografik uygulamalarında, sağlam bilgi yapılandırması ile birlikte 
tasarımın çekici ve ilgi uyandırıcı olması, bilgi aktarım sürecini olumlu yönde et-
kiler. Bu doğrultuda, infografik tasarımı uygulama süreci titizlikle planlanmalıdır.
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Grafik Tasarımda Görsel Kültür Motivasyonları

Aslı İNANLI 1

GIRIŞ

Görsel olan pek çok şeyin, kültürel yansımalardan yola çıkarak toplumda yarat-
tığı sosyo-ekonomik dinamikler açısından değerlendirilmesi aynı zamanda grafik 
tasarım bakımından nasıl şekillendiğini göstermektir. Görselliğin doğrudan kül-
tür ile olan entegresi, esasen görüntü ile görsellik arasındaki farkı yaratan im-
genin dinamiklerini de açığa çıkarmaktadır. İmgesel dinamiklerden söz ederken 
ilk akla gelen görme yeteneği, görüş (sight), süreci ile bağlantılı olarak deneyim 
üstü ve teori üstü ilişkiler görsel kültür analizi için temel yapıtaşı niteliğindedir. 
Görüşe açık olan imgeler sebebiyle görünür olan her şey parçalı ve kısmi özel-
liktedir. Dolayısıyla görme ve düşünce temeli, esasen algı ve öznelliği bir araya 
getirirken, aynı zamanda bütünü oluşturan parçalarla entegredir. Bu noktada, 
kişinin görüş açısı ile salt parçaları bütüne ulaşacak şekilde analiz edebilmesi her 
zaman doğru sonuca yönlendirmeyebilir. Nitekim her bir görüş açısı, öznelliği 
beraberinde getirmekle birlikte, salt imgenin görünürlüğüne erişme noktasında 
görsel kültürel farklar yaratabilmektedir. Buradan hareketle görüş ve görsellik ele 
alındığında, bir teknikle sınırlı tutulması gerektiği yönüne dair kabuller ve teori-
ler olduğu anlaşılmaktadır. Bu da görselliği hem disipliner hem de imgesel olarak 
çeşitli alanlara (resim, fotoğrafçılık, gerçek görüntüler, halisünatif imgeler vb.) 
sevk etmektedir. Görselliğin esasen kültürel olanla doğrudan bağlamının oldu-
ğu gerçeğinden hareketle; gerek metni temsil eden pratikleri, gerekse tasarımın 
özündeki fikri kavramsallaştıran dinamikleri ile tasarımda holistik bir karakte-
re sahip olduğu bilinmektedir. Dolayısıyla, görsel kültür motivasyonları, fikirleri 
görselleştirme yörüngesindeki pratikleri ve buna bağlı olan etkenler sonucunda 
grafik tasarım disiplini ile doğrudan etkileşimli bir karakter sergilemektedir. Bu 
korelasyonda, görsel kültürün grafik tasarım açısından etki mekanizması ve ser-

1	 Dr. Öğr. Üyesi, Dumlupınar Üniversitesi,Güzel Sanatlar Fakültesi, Görsel İletişim Tasarımı Bölümü, 
asli.inanli@dpu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-3205-6901
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SONUÇ

Grafik tasarımın bireysel ve toplumsal konumunu net bir şekilde ileri sürme-
si, onu doğrudan görsel kültür dinamiğinin bir parçası haline getirmiştir. Dola-
yısıyla günümüzde özellikle görsel ve görünür olan imajlar üzerinden kültürün 
oluşmasında grafik tasarımın etkisi belirleyici ve zamana bağlı koşullar içerisinde 
yönlendirici olmaktadır. Görselin belirli bir kurgu ve yapı içinde sosyal açıdan 
sunulması gerçeği, grafik tasarımın da birçok mecrada görsel kültürel eksende 
dinamiğini ortaya koymaktadır. Görselin başlıca temsili bir olgu niteliği taşıması, 
günümüzde göz odaklı kültürün oluşmasına alan sağlamıştır. Görsel kültür, açığa 
çıkardığı anlamlar ve insanın anlamlandırma yolculuğunda belli bir kavramsal 
temele dayandırma yönündeki özelliği ile kültürü, zamanın her döneminde ye-
niden biçimlendirmektedir. Grafik tasarım ürünlerinin çeşitliliği oldukça fazla 
alanda görülmektedir. Bununla birlikte, küreselleşme ve kapitalizm içerikleri 
ile rekabet ve görünürlük ilkesi paralel ilerlerken, çeşitli uygulama alanları için 
hazırlanan tasarımlar, günümüzde teknoloji ve sosyal medya üzerinde çok hızlı 
bir yaygın etki sağlamaktadır. Yaşadığımız çağın odak noktasında bulunan tek-
nolojik hız ve görsel imge kaosu, toplumsal yaşam tarzımızı değiştirirken, sosyal 
medya kullanımı ile anlık veriye ulaşabilme, aktif geri bildirim sağlama ve yetisi 
kazandırmaktadır. Görsel kültür evreni içerisinde sınırsız olanaklarla biçimlenen 
yeni oluşumlar, grafik tasarım disiplinindeki motivasyonları da kuşkusuz etkile-
mekte ve yönlendirmektedir.
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Barnard, M. (2002), Sanat Tasarım ve Görsel Kültür, (Çev: Güliz Korkmaz), Ankara: Ütopya Ya-

yınevi.
Burnett, R. (2004). İmgeler Nasıl Düşünür? İstanbul: Metis Yayınları.
Eker, M. Sengir, S. Demir, H. (2012). Görsel Kültür İçin Bir Epistemoloji: Metinsel Dönüşümden
İmgesel Kaosa Terfi. International Congress on Visual Culture New Approaches in Communica-

tion, Art and Design. “Digitalization”. İstanbul Kültür Üniversitesi Yayınları. 1 (1). 143 - 145.
Güney, E. (2014). Dijital Görsel Kültür ve Yeni Medya Ekseninde Sanatın Değişen. Rolü. Ondo-

kuz Mayıs Üniversitesi, Eğitim Bilimleri Enstitüsü, Görsel Sanatlar Eğitimi Anabilim Dalı, 
Samsun.

Kagan, S. M. (2008), Estetik ve Sanat Notları, (Çev: Aziz Çalışlar), İzmir: Karakalem Kitabevi 
Basım Yayın.

Mitchell, W. J. T. (2002). “Showing Seeing: A Critique of Visual Culture”, Journal of VisualCultu-
re, 1(2), 165-181, https://doi.org/10.1177/147041290200100202.



89

Grafik Tasarımda Akademik Araştırmalar 2

Seylan, A. (2005). Temel Tasarım, İstanbul: Genesis Yayınevi.
Özmutlu, A., (2017). Grafik Tasarımı Eğitiminde Bir Düşünce Üretimi Aracı Olarak Dil. Ordu 
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Yeni Medyada Grafik Tasarımı: Dijital Dönüşüm, 
Yaratıcı Süreç ve İnovasyon

Oya Cansu DEMİRKALE KUKUOĞLU 1

GIRIŞ

Yeni medya çağı, dijital teknolojilerin hızla gelişmesiyle birlikte, bilginin üretimi, 
paylaşımı ve tüketiminde köklü değişiklikleri beraberinde getirmiştir. Gelenek-
sel medya araçlarının yerini kullanıcı odaklı dijital platformlar alarak, bireylerin 
veya kurumların iletişim, pazarlama ve içerik üretim stratejilerini yeniden şekil-
lendirmelerine neden olmuştur. Yeni medya, sınırları belirsiz bir alan sunarken, 
medya tüketicilerini içerik üreticisi haline getiren çift yönlü bir iletişim yapısı 
oluşturmuştur. Geleneksel medyadan yeni medyaya geçiş süreci, teknolojinin 
hızlı bir şekilde gelişmesiyle şekillenmiş ve bu süreç, birçok farklı teknolojik ge-
lişmenin bir araya gelmesiyle gerçekleşmiştir.

20. yüzyılın ortalarında ve 21. yüzyılın başlarında gerçekleşen dijital devrim-
ler, medyanın dijital platformlara taşınmasına ve yeni teknolojiye uyum sağlama-
sına neden olmuştur. Bu değişim, “yeni medya” terimiyle anılmaya başlamış ve 
toplum üzerinde derin etkiler bırakarak önemli izler bırakmıştır.

Günümüz insanı, neredeyse tüm günlük aktivitelerini dijital ekranlar aracılı-
ğıyla gerçekleştirmektedir. Eğlence, sosyalleşme, bilgi edinme, vakit geçirme gibi 
temel ihtiyaçlar, dijital ortamlar üzerinden karşılanmakta ve insanların sürekli 
olarak ekranlarla etkileşim halinde olmasını sağlamaktadır. Bu durum, bireylerin 
günlük yaşamlarının dijitalleşmesiyle sonuçlanarak, yeni medyayı modern haya-
tın vazgeçilmez bir parçası haline getirmektedir (Akman ve Uçar, 2020: 11). Bu 
bağlamda, dijitalleşen dünyada “yeni medya” kavramı, iletişimi köklü bir şekilde 
dönüştürerek yeni bir boyuta taşımaktadır. Bu dönüşüm, sadece medya ve ile-
tişim dünyasında değil, tasarım, sanat, eğitim ve iş dünyasında da köklü deği-
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iletişim aracı olmanın ötesine geçerek, inovasyon ve stratejik düşüncenin kilit 
bir bileşeni haline gelmektedir.

Tasarımcılar, yeni medya araçları ve platformları, daha geniş kitlelere ulaşma 
fırsatı sunarken, aynı zamanda çağa adaptasyon olmasını gerektiren zorluklarla 
karşılaşmaktadırlar. Bu ortamda, başarılı olabilmek için teknik bilgi, yaratıcılık 
ve esneklik büyük önem taşımaktadır. Dijital dönüşümde kullanılan teknoloji-
ler, tasarımcıların çalışma yöntemlerini yeniden şekillendirmelerini sağlamakta 
ve sürekli olarak yeni beceriler öğrenmelerini zorunlu kılmaktadır. Yeni medya 
çağında başarılı olmanın yolu, bu dijital evrenin sunduğu fırsatları en iyi şekilde 
değerlendirmek, ortaya çıkan zorluklarla başa çıkmak için sürekli öğrenme ve 
uyum sağlama yeteneğine sahip olmaktan geçmektedir.

Sonuç olarak, yeni medya çağında grafik tasarım, dijital dönüşüm ve inovas-
yonlarla yeniden şekillenmekte; teknolojinin sunduğu olanaklarla daha zengin, 
etkileyici ve kullanıcı odaklı çözümler üreten bir alan haline gelmektedir. Gele-
cekte de grafik tasarım, inovasyonla derinleşmeye ve dijital çağın getirdiği yeni 
fırsatlarla beraber gelişmeye devam edecektir.
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İllüstrasyonda Dijitalleşmenin Etkisi ve
Yeni Yönelimler

Aysel GÜNEY TÜRKEÇ 1

GIRIŞ

İllüstrasyon alanında dijitalleşmenin etkisi, geleneksel sanat tekniklerinin ötesi-
ne geçerek, yeni ifade biçimlerinin ve yönelimlerin ortaya çıkmasını sağlamıştır. 
Dijital teknolojilerin gelişimi, sanatçılara daha geniş bir araç yelpazesi sunmuş ve 
bu sayede illüstratörler/sanatçılar, Photoshop, Illustrator, Procreate gibi çok fazla 
yazılımlar aracılığıyla daha hızlı ve esnek bir şekilde eserlerini üretebilme imkânı 
bulmuşlardır. Ayrıca, grafik tabletler ve dijital kalemler gibi cihazların yaygınlaş-
ması, sanatçıların bireysel üretkenliğini artırmış ve illüstrasyonun farklı alanlara 
yayılmasını sağlamıştır. Bu nedenle dijitalleşme, illüstrasyonun hem teknik hem 
de estetik boyutlarında köklü değişiklikler oluşmasını sağlamıştır ve illüstratörle-
ri/sanatçıları, yeni medya ve platformlarla entegre olabilen daha dinamik ve çok 
yönlü eserler üretmeye yönlendirmiştir.

Bu bölümde, illüstrasyonun tanımı, tarihsel gelişimine kısa bakış, çeşitleri ve 
amacı üzerinden hareketle, dijitalleşme sürecinin bu sanat dalı üzerindeki etkile-
ri incelenecektir. Geleneksel illüstrasyon tekniklerinin dijital araçlar ve yazılım-
larla dönüşümü, NFT gibi yeni dijital sanat formları ile yapay zekâ teknolojileri-
nin yaratıcı süreçlerdeki rolü, illüstrasyonun evrimini ve gelecekteki potansiyel 
yönelimlerini anlamak açısından kritik öneme sahiptir. Bu nedenle, dijital illüst-
rasyon sanat dünyasında yeni ifade biçimlerini mümkün kılarken, NFT’lerin sa-
natın ekonomisini ve dağıtımını nasıl dönüştürdüğü ve yapay zekânın yaratıcı 
üretim süreçlerinde nasıl bir araç hâline geldiği de bu çalışmanın odak noktaları 
arasında yer almıştır.
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timi, etik değerlendirmeler ve derin sanatsal anlayış gibi bileşenlerde insana özgü 
yaratıcı düşüncenin yerini alamayacağını düşünülmektedir. Elle yapılan ilk illüst-
rasyonlar boya ve fırça yardımı ile yapılırken, dijitalleşmenin etkisiyle bilgisayar 
ekranlarında üretilmeye başlanmış ve sanatçı bu dönüşümde kimliğini korumuş, 
sadece araçları değişmiştir. Tasarımcının veya sanatçının fırçası klavyeye, boyala-
rı kelimelere ve tuvali de ekrana dönüşmüştür. Bu bağlamda, yapay zekâ tasarım 
sürecini destekleyici ve hızlandırıcı bir rol oynarken, nihai yaratıcı kararlar ve 
özgün tasarımlar için insan faktörü vazgeçilmezdir.
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Marka İmajı Bağlamında Font Tasarımının Önemi 
ve Hedef Kitle İle İlişkisi

Münire YILDIZ 1

GIRIŞ

Günümüz rekabetçi pazarında marka imajı ve algısı kritik bir öneme sahiptir. 
Marka imajı ve algısı, modern pazarlama literatüründe oldukça önemli kavram-
lar olarak öne çıkar. Marka imajı, bir markanın tüketicilerin zihninde oluştur-
duğu algı ve duygusal izlenimlerinden oluşur. Müşterilerin bir marka hakkında 
ilk izlenimi, genel olarak o markaya olan tutumlarını ve satın alma kararlarını 
etkiler. Tüketicilerin bir markayı ilk kez deneyimlediği anda edindiği izlenim, 
onların marka ile ilgili tutumlarını belirleyen önemli bir faktördür. Özellikle pa-
zarlama bağlamında, bir markanın ilk izlenimi, tüketicilerin zihinsel şemasında 
önemli bir yer edinerek marka ile ilgili kalıcı bir algının oluşmasına katkıda bu-
lunur. Bu ilk etki, genellikle marka ile ilgili genel bir algının oluşmasına yol açar 
ve bu algının, tüketicilerin satın alma kararlarını etkilemesi muhtemeldir. Bu 
doğrultuda marka algısı, tüketici davranışları üzerinde belirleyici bir rol oynar. 
Bu durum, markanın sunduğu ürün veya hizmetlerin kalitesinden çok daha faz-
lasını kapsar; logo, renk paleti, ambalaj tasarımı ve pazarlama iletişimi gibi görsel 
ve sembolik unsurları da içerir. Görsel unsurlar, iletişim stratejileri ve ambalaj 
tasarımı gibi faktörler, markanın benzersiz kişiliğini ortaya koyarak hedef kitle 
ile bağ kurmasına yardımcı olur. Tüketiciler, markanın sunduğu görsel unsurlara 
(logo, renk, ambalaj) olan tepkilerini genellikle bu ilk deneyimle şekillendirirler. 
Bu bağlamda, estetik açıdan çekici ve fonksiyonel bir logo veya ambalaj tasarımı, 
marka hakkında olumlu bir ilk izlenim oluşturarak, tüketicilerin güven ve ilgisini 
artırabilir. Örneğin, görsel estetik unsurlar, tüketicilerin marka ile ilgili duygusal 
bağ kurmalarını kolaylaştırırken, marka imajının kalıcılığını pekiştirebilir. Ya da 
iyi tasarlanmış bir logo veya estetik bir ambalaj, tüketicinin markayı daha olumlu 
bir şekilde değerlendirmesine yardımcı olabilir.
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melidir. Bir marka uluslararası bir pazara girmeyi hedefliyorsa, seçtiği fontun o 
kültürde nasıl algılandığını dikkate almalıdır. Fontun, kültürel referansları ve 
değerleri yansıtması, marka ile hedef kitlesi arasında etkili bir duygusal bağ oluş-
turulmasına katkıda bulunur. Ayrıca font tasarımı üretiminde veya seçiminde 
hedef kitlenin demografik özellikleri göz önünde bulundurulmalıdır. Genç nesil-
ler, yenilikçi ve teknoloji odaklı kültürel değerlere önem verirken yaşlı nesiller 
geleneksel değerleri önemseyebilir. Cinsiyetler de yaşam tarzlarında farklılıklara 
sebep olabilir. Eğitim seviyesi de bireylerin bakış açılarını ve kültürel birikimlerini 
etkileyebilir. Farklı coğrafi bölgeler ve gelir seviyeleri gibi demografik konular da 
markalaşmada hedef kitleye ulaşma da önemli önemlidir.

Sonuç olarak, font tasarımı, marka imajının oluşumu ve hedef kitle ile olan 
ilişkisinin şekillenmesinde hayati bir rol oynar. Doğru seçilmiş bir yazı karakteri, 
markanın kimliğini güçlendirirken, hedef kitle ile duygusal ve kültürel bağlar 
kurmayı da destekler. Bu nedenle, marka stratejilerinde font tasarımının göz ardı 
edilmemesi gereken kritik bir unsur olduğu söylenebilir.

KAYNAKLAR

Ambrosse G. ve Harris, P. (2012). Tipografinin temelleri. (Çev. Bengisu Bayrak). İstanbul: Literatür 
Yayıncılık

Brzozowska-Woś, M. & Schivinski, B. (2019). The Effect of Online Reviews on Consumer-Based 
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Journal, 27(3), 2-27. https://doi.org/10.7206/cemj.2658-0845.1

Dover, C. (2013). “Guggenheim Müzesi”, https://www.guggenheim.org/articles/checklist/
how-the-guggenheim-got-its-visual-identity“FontLab” https://www.fontlab.com/tr/

Jean, Georges (2015). Yazı İnsanlığın Belleği. İstanbul: Yapı Kredi Yayınları
Kopuz, M. E. (2023). Grafik tasarımda marka kimliği ve tüketici algısı, Haliç Üniversitesi Lisansüstü 

Eğitim Enstitüsü Grafik Tasarım Anasanat Dalı Grafik Tasarım Tezli Yüksek Lisans Programı, 
İstanbul.

Sarıkavak, N. (2009). Çağdaş Tipografinin Temelleri (3. Basım). Ankara: Seçkin Yayıncılık.
Görsel Kaynakça
Görsel 1. FontLab Programı. (01/08/2024 tarihinde https://www.youtube.com/watch?v=Ik_T_GW2i-

iM adresinden ulaşılmıştır).
Görsel 2. Adobe Illustrator Programı. Kişisel Arşiv.
Görsel 3. Glyphs Programı. (01/08/2024 tarihinde https://glyphsapp.com/features#draw-vectors adre-

sinden ulaşılmıştır).
Görsel 4. RoboFont Programı. (11/08/2024 tarihinde https://robofont.com/ adresinden ulaşılmıştır).
Görsel 5. BirdFont Programı. (11/08/2024 tarihinde https://birdfont.org/ adresinden ulaşılmıştır).
Görsel 6. Voque Dergisi Logotaypı. (03/09/2024 tarihinde https://www.hepsiburada.com/vogue-i-

con-1-sayi-2024-pm-HBC00006PUVND adresinden ulaşılmıştır).
Görsel 7. Guggenheim Müzesi Font Tasarımı. (23/08/2024 tarihinde https://www.guggenheim.org/

articles/checklist/how-the-guggenheim-got-its-visual-identity adresinden ulaşılmıştır).
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le-com-san-francisco-yazi-tipi/ adresinden ulaşılmıştır).
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Görsel 10. TRT Fontu. (13/01/2024 tarihinde https://didemogmen.com/trt adresinden ulaşılmıştır).
Görsel 11. 2024 Paris Olimpiyat Fontu. (13/01/2024 tarihinde https://ecobranding-design.com/pa-

ris2024/ adresinden ulaşılmıştır).
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Bir Arşiv Aracı Olarak Görselleştirmeler: Savaş 
Anlatımı Çerçevesinde Uygulanmış Çalışmalar

Şerafettin DEDEOĞLU 1

GIRIŞ

Bilinen ya da tanımlanan ilk savaşlardan 2020’li yıllara kadarki savaşlar analiz 
edildiğinde toprak elde etme ve en önemlisi de güç dengesi kavramları öne çık-
mıştır. Yakın dönem olarak 20. Yüzyılda, Birinci ve İkinci dünya savaşları, soğuk 
savaş dönemi ve en kötüsü de nükleer gibi yıkıcı olaylar sebebiyle, savaş kavra-
mı insanlığın zihnine kazınmıştır. Bu nedenle de savaşlar dünyadaki toplumların 
yaşama ve düşünce şekillerini etkileyen bir mücadele olgusuna dönüşmüştür. Bu 
olgu, insanlığın varoluş mücadelesini barındıran yıkıcı bir eylem türüdür.

Savaş, insanlık tarihi boyunca olduğu gibi bugün de yaşayan milyonlarca 
insan için korkunç sonuçlar doğuran bir gerçekliktir. Bu gerçeklik dünyanın 
çoğunluğu için, hikayelerden ve sınıflardan, filmlerden ve müziklerden, aile 
yaralarından, haberlerden, video oyunlarından ve destansı edebiyattan oluşan 
karmaşık, çok yönlü bir olgudur (Edspace, ty). Savaş günümüzdeki coğrafyanın 
şekillenmesinde önemli etkenlerden birisi olmasıyla beraber, şiddetli sonuçları 
olan bir yıkımdır. Bu yıkım etkileşiminde bir savaş biterken başka bir savaşın 
nedeninin oluştuğu zincirleme bir felaket döngüsü de meydana getirebilmekte-
dir. Bu döngüyü örneklendirmek gerektiğinde, Birinci Dünya Savaşında yeni bir 
siyası harita ortaya çıkmasına karşın, aslında ikinci dünya savaşının bir nedeni 
olarak görülmesi gösterilebilir (Kıyanç, 2023: 685-686).

Son yüzyıldaki çalışmalarda baskı teknikleri ve dijital dönüşüm, verilerin gün-
cel olarak işlenebilmesine ve bilginin kullanılmasına olanak sağlamış böylelikle 
de savaşın trajik ve şiddetli süreçlerinin getirdiği durumlara dikkat çekilmiştir. 
Zaman içerisinde biriken görselleştirmeler eşliğinde savaş ile ilintili çalışmalar 

1	 Dr. Öğr. Üyesi., İzmir Kavram Meslek Yüksekokulu, Grafik Tasarımı Programı,  
serafettin.dedeoglu@kavram.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002- 4972-7687
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SONUÇ

Endüstri devrimi dünyadaki savaş süreçlerinin değişim dönemi olarak görülebilir. 
Endüstri devriminin özellikle ikinci dönemi, sanayi süreçlerinin gelişimi anla-
mında hızlandığı bir aralıktır. Bu dönem aynı zamanda sanayi devriminin yanı 
sıra 1. ve 2. Dünya savaşı gibi önemli tarihi süreçlerin yaşandığı aralıklardır. Bu 
önemli aralıklarda gerçekleşen iki büyük savaşta büyük veriler ortaya çıkmış-
tır. Bu veriler savaş ve savaş sonrası değişimleri yansıtmaktadır. Bu savaşlardaki 
veriler görselleştirilerek daha steril hale getirilmiştir. Veri görselleştirmesi ve in-
fografik gibi görselleştirme yöntemleri, bu verilerin doğru bir biçimde ön plana 
çıkarılmasında önemli bir rolü göğüslemiştir. Gerçekleşen büyük değişimler ve 
veriler daha anlaşılır bir şekilde biçimlenmiş ve arşiv niteliğine dönüşebilmiş-
tir. 20. yüzyılın başları, özelliklede savaş ve sonuçlarının görselleştirilmesi gü-
nümüzdeki veri görselleştirmesi ve infografikleri için önemli bir temel olarak da 
görülebilmektedir.

Savaş ve türevlerine ait veriler, veri görselleştirmesi ve infografik gibi tasarım 
aracılığıyla insanlık için ders çıkarıcı anlamda dikkat çekici hale getirilebilmektedir. 
Farklı bir yönden bakıldığında ise bu tür veriler çatışmanın tüm stratejik yönlerini 
açığa çıkarabilmekte başka bir savaş için hazırlık aracı olarak da görülebilmektedir. 
Savaştaki detayların görselleştirme örnekleri üzerinden anlatıldığı bu araştırmada, 
aslında herhangi bir savaşı gelip geçen bir başlık olarak değil, zihinde bütünsellik 
içerisinde metni ve görselleri kaynaştırarak, izleyiciyi yıkımın hikayesine çeken, 
düşündüren ve bu olayların nasıl mercek altına alınabildiğini göstermiştir.
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