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Bölüm 10 

KÜRESEL MEDYA VE DEĞİŞEN HABERCİLİK 
DİNAMİKLERİ

Petek DURGEÇ1

Giriş

Küreselleşme, ekonomik yapı içindeki tüm sektörleri etkilediği gibi medya sek-
törünü de etkilemiş ve medyada birtakım yapısal değişimlerin gerçekleşmesine ne-
den olmuştur. Dünya üzerindeki coğrafi sınırların önemini yitirmesi ve kitle iletişim 
araçlarının yaygınlaşmasıile birlikte mekân kavramı da önemini yitirmiştir. Artık bi-
reyler dünyanın neresinde olursa olsun dünyada olup biten olaylarıanında izleyebil-
me ve olaylardan haberdar olabilme şansına sahiptir. Son yirmi yıldır yaşanmamış 
bir küreselleşme hareketi sonucunda hızlı bir değişim yaşanmaktadır. Bu değişimin 
temel noktası yeni iletişim ve enformasyon teknolojilerindeki gelişmelerdir.

Küreselleşmeyi günümüzde geldiği noktaya taşıyan en önemli araç olarak kar-
şımıza çıkanmedya, küreselleşmenin yayılmacı politikasına paralel olarak faaliyet 
gösteren en önemli olgulardan biridir. Medya aracılığıyla toplumlar arasındaki sı-
nırlar kalkmakta ve toplumlar birbirlerinden daha kolay haberdar olabilmektedir. 
Bu süreçte, tüm sektörlerde olduğu gibi medya alanında da satın almalar, ortaklıklar 
veya birleşmeler yaygın olarak görülmektedir.

Yirminci yüzyılda iletişimin küreselleşmesi, esas olarak büyük ölçekli iletişim 
holdinglerinin faaliyetlerinin sürüklendiği bir süreçtir. İletişim holdingleri çalışma-
larını kendi ülkelerinden başka bölgelere genişletmiş ve bazı büyük endüstriyel ve 
finansal şirketler enformasyon ve iletişim sektöründe önemli kazançlar sağlamıştır. 
Dev şirketler, birleşmeler, satın almalar ve başka ortaklık biçimleriyle o ana kadar 
görülmedik bir noktaya ulaşmışlardır ve iletişimin küreselleşmesinde üç alandaki 
teknolojik gelişmelerin belirleyiciliği dikkat çekmektedir. Bunlar, elektronik kodlu 
enformasyonu taşımak için geliştirilen kablo sistemlerinin döşenmesi, uyduların 
artan kullanımı ve enformasyon işleme, biriktirme ve canlandırmayla ilgili sayısal 
yöntemlerin kullanımındaki artış olarak gösterilebilir.

Küreselleşen medya sistemini irdeleyen bu çalışmada, haberin küreselleşme sü-
recinin ortaya çıkardığısonuçların ortaya konması hedeflenmiştir. Kaynak taraması 
yöntemiyle yapılan çalışma kapsamında, öncelikle küreselleşme kavramı ve bu kav-
ramın boyutları ortaya konulmuş, ardından küreselleşen habercilik olgusu tartılma-
ya açılmıştır. 
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temelini yeni iletişim-enformasyon teknolojilerinin oluşturduğu bu hızlı değişim sü-
recine ayak uydurmak gerekmektedir. Küresel dünyanın kullandığı en önemli kitle 
iletişim aracı ise internet olarak ön plana çıkmaktadır.

Küreselleşme sürecinde tüm işletmeler yeni pazarlar bulup karlarını artırmak 
amacıyla yayılmacı bir mantık içinde faaliyet göstermektedirler. Medya işletmeleri 
de bu zihniyetle yola çıkarak farklı ülkelerde yatırım yapma yolunu seçmişlerdir. Bu 
yatırımlar genellikle az gelişmiş ve gelişmekte olan ülkelere yapılmıştır. Ayrıca med-
ya şirketleri bu yatırımların dışında kendileriyle aynı güçte veya daha güçlü olan 
şirketlerle de stratejik yatırımlara girmişlerdir. Türkiye’deki medyanın, gelecek sü-
reçte, küresel medya şirketlerinin daha da daha da artacak satın alma ve ortaklık 
girişimleriyle karşılaşacağı şimdiden anlaşılmaktadır.

Haberin küreselleşme süreci, genel olarak küreselleşme sürecinin bir parçasıdır. 
Küreselleşme süreciyse dünya toplumlarının birbiriyle bütünleşmesini, farklı kül-
türlerin birbirine açılmasını ve birbirinden eskisinden daha fazla haberdar olmasını 
gerektirir. Birbirihakkında daha fazla bilgi sahibi olan toplumların birbirini anlama-
sı ve karşılıklı diyaloggeliştirmesi de daha kolay olacaktır. Ancak, ülkeler arasındaki 
tanıma, haberdar olma, bilmesüreçlerinin tek yönlü olduğu bir sistemde çoğulcu, de-
mokratik ve dengeli ilişkilerin kurulmasının zor olacağı açıktır. Bu bağlamda denge-
li, çok kültürlü ve çoğulcu bir küresel haber akışının varlığından söz edebilmek için 
dünya genelinde ülkeler arasındaki iletişim anlamındaki eşitsizliklerin de ortadan 
kaldırılması gerekmektedir. 
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