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Bölüm 8 

SİNEMADA PAZARLANAN TÜKETİM OLGUSU ÜRÜN 
YERLEŞTİRME: PEK YAKINDA FİLMİ ÜZERİNE BİR 

İNCELEME

Tülay YAZICI1, Nurgül SOYDAŞ2

Giriş

Gelişen ve değişen yeni dünya düzeninde geleneksel pazarlama faaliyetlerinin 
yerini daha farklı, yaratıcı, etkileyici ve tüketiciyle etkileşime dayalı modern pazar-
lama faaliyetleri almıştır. Bu faaliyetler arasında yer alan, özellikle sinema ve tele-
vizyon başta olmak üzere diğer medya alanlarında da kullanılan ürün yerleştirme 
farklılaştırılmış reklam uygulaması olarak kullanılmaktadır. Tüketimin seyirlik algısı 
olarak kullanılan ürün yerleştirme hedef kitle ve maliyet avantajı nedeniyle tercih 
edilmektedir. 

Geniş bir izleyici kitlesi bulunan sinema filmlerinde senaryonun içinde yer alan 
markalar, direk reklam ve satın alma düşüncesi içermeyen, tüketicinin bilinçaltını 
etkileyen mesajlarla ürün yerleştirme uygulamasını kullanmaktadırlar. Çalışmada 
Türk sinema filmleri arasında 2014 yılı yapımı “Pek Yakında” filmi tüketim ve ürün 
yerleştirme ilişkisi açısından incelenmektedir.

Seyrettiren Tüketim Pazarlaması

Medya ve araçları insan yaşamını ve toplumsal düzenin oluşumunu etkileyen ve 
belirleyen en önemli kanallardan biridir. Yıllardır süregelen medya araştırmaları, tu-
tum ve davranışlar üzerindeki etkileri incelenmekte ve bireylerin düşünce davranış-
larında değişiklikler sağladığı ortaya konulmaktadır. İnsan kavramının müşteri sıfatı 
ile var olduğu alanlarda satın alma davranışı başroldedir ve ikna ile birlikte gelen 
satın alma davranışının gerçeklemesi için de farklı teknik ve yöntemler kullanılmak-
tadır. Geçmişte yer alan geleneksel pazarlama ve satış teknikleri değişen teknolojik 
ve ekonomik dünya düzeni ile birlikte farklılaşmış ve artık müşteri her kanaldan 
etkileme odaklı bir hedef kitle haline gelmiştir. 

Pazarlama iletişimi faaliyetlerinde müşteri üzerinde etkili çok sayıda teknik ve 
uygulamalarda satın aldırma odaklı kurgulanan mesajlar aşağıdaki stratejiler bağla-
mında gerçekleştirilmektedir. 
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senaryo ve karakterle ilişkilendirilerek tüketim ilişkisi ve mesajları şeklinde kullanıl-
maktadır. Filmin senaryosunda kullanılan tüketim ürünleriyle ilgili izleyicinin kendi 
hayatında seyrederken öğrendiği tüketim mesajlarından etkilenmekte ve tüketimin 
seyirlik hali ürün yerleştirme zamanla satın alma davranışına dönüşmektedir. 
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