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Giris

Gelisen ve degisen yeni diinya diizeninde geleneksel pazarlama faaliyetlerinin
yerini daha farkli, yaratici, etkileyici ve tiiketiciyle etkilesime dayali modern pazar-
lama faaliyetleri almistir. Bu faaliyetler arasinda yer alan, 6zellikle sinema ve tele-
vizyon basta olmak tlizere diger medya alanlarinda da kullanilan iirtin yerlestirme
farklilastirilmis reklam uygulamasi olarak kullanilmaktadir. Tiiketimin seyirlik algisi
olarak kullanilan iirtin yerlestirme hedef kitle ve maliyet avantaji nedeniyle tercih
edilmektedir.

Genis bir izleyici kitlesi bulunan sinema filmlerinde senaryonun i¢inde yer alan
markalar, direk reklam ve satin alma diisiincesi icermeyen, tiiketicinin bilin¢altini
etkileyen mesajlarla iirtin yerlestirme uygulamasini kullanmaktadirlar. Calismada
Tiirk sinema filmleri arasinda 2014 yili1 yapimi “Pek Yakinda” filmi tiiketim ve tiriin
yerlestirme iliskisi acisindan incelenmektedir.

Seyrettiren Tiiketim Pazarlamasi

Medya ve aracglari insan yasamini ve toplumsal diizenin olusumunu etkileyen ve
belirleyen en 6nemli kanallardan biridir. Yillardir siiregelen medya arastirmalari, tu-
tum ve davranislar tizerindeKki etkileri incelenmekte ve bireylerin diistince davranis-
larinda degisiklikler sagladig1 ortaya konulmaktadir. insan kavraminin miisteri sifati
ile var oldugu alanlarda satin alma davranisi basroldedir ve ikna ile birlikte gelen
satin alma davranisinin gerceklemesi icin de farkli teknik ve yontemler kullanilmak-
tadir. Gegmiste yer alan geleneksel pazarlama ve satis teknikleri degisen teknolojik
ve ekonomik diinya diizeni ile birlikte farklilasmis ve artik miisteri her kanaldan
etkileme odakl bir hedef kitle haline gelmistir.

Pazarlama iletisimi faaliyetlerinde miisteri iizerinde etkili ¢ok sayida teknik ve
uygulamalarda satin aldirma odakl kurgulanan mesajlar asagidaki stratejiler bagla-
minda gergeklestirilmektedir.
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senaryo ve karakterle iliskilendirilerek tiiketim iliskisi ve mesajlar1 seklinde kullanil-
maktadir. Filmin senaryosunda kullanilan tiiketim triinleriyle ilgili izleyicinin kendi
hayatinda seyrederken 6grendigi tiiketim mesajlarindan etkilenmekte ve tiiketimin
seyirlik hali iirtin yerlestirme zamanla satin alma davranisina doniismektedir.
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