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ÖNSÖZ

Mikro iktisat, modern dünyanın karmaşıklığını anlamak için güçlü bir araçtır. Bi-
reylerin ve firmaların ekonomik kararları nasıl aldıklarını ve bu kararların nasıl bir 
araya gelerek piyasa düzenlemelerini oluşturduğunu inceleyen disiplinlerarası bir 
alan olan mikro iktisat, aynı zamanda tüketici davranışlarından üretim teorileri-
ne, fiyat oluşumundan rekabet stratejilerine kadar geniş bir yelpazedeki konuları 
kapsamaktadır.

Bu kitap ile ekonominin temel yapı taşlarına odaklanılarak, bireylerin, işletmelerin 
ve piyasaların nasıl işlediğini anlamanıza yardımcı olması hedeflenilmektedir. Bu 
konular anlaşılabilir ve öğrenmeye teşvik edici bir şekilde ele alınmakta, temel kav-
ramlar günlük hayatta karşılaşılan olaylarla ilişkilendirilerek açıklanmaktadır. 

Her bölümde, teorik bilgiyi örnek uygulamalarla destekleyerek konuların daha iyi 
anlaşılması amaçlanmakta, ekonomik problemleri çözmek amacıyla nasıl analiz ya-
pılabileceğini öğrenmek için pratik uygulamalar ve problemler sunulmaktadır.

Ekonomik düşüncenin günlük yaşamda nasıl uygulandığını anlamanızı ve bu bil-
gileri kendi kararlarınızı verirken kullanmanızı umduğumuz kitabımızın ortaya 
çıkmasında benzersiz perspektifleri ve akademik titizlikleri ile kitabımızın zengin-
leşmesinde ve okuyuculara derin bir öğrenme deneyimi sunulmasında katkıda bulu-
nan değerli bölüm yazarlarımıza içten teşekkürlerimizi sunmak isteriz. 

Dünya hızlı bir değişim içerisinde ve ekonomi bilimi de bu hızlı değişim sürecini ya-
kalamaya çalışmaktadır. Mikro iktisat dersini dinamik kılan bu özelliği aynı zaman-
da iktisat öğrencisinin ve hocalarının işlerini biraz zorlaştırmakta ve sürekli güncel 
ekonomiyi takip etmelerini gerekli kılmaktadır. Bu noktada kitabı yazarken dinamik 
sürece yönelik uygun güncel örneklerle mikro iktisat dersini siz sevgili öğrencilere 
sevdirmeyi amaçladık. Bu ortak amaç doğrultusunda hazırlanan kitabımızın mikro 
iktisat alanında derinlemesine bir anlayış sağlama adına kıymetli bir kaynak oluş-
turmasını umuyoruz.

Saygılarımızla 
Prof. Dr. Berna BALCI İZGİ 

Doç. Dr. Ferda NAKIPOĞLU ÖZSOY
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1

MIKRO IKTISATA GIRIŞ

Berna BALCI İZGİ 1

KITLIK VE ÜRETIM OLANAKLARI EĞRISI

Mikro iktisat, oldukça karmaşık ve komplike bir alandır. Binlerce firmanın üret-
tiği mal ve hizmetleri ve her tür meslekte çalışan milyonlarca insanın hangi mal 
ve hizmetleri satın alacağına dair karar verdiklerini düşünelim. Örneğin, fıstık 
ekilip biçildikten sonra fıstık ezmesi, fıstıklı tatlılar ve çikolatalar gibi birçok 
farklı ürünün yapımında kullanılmaktadır. Fıstık piyasasına ilişkin talebi karşı-
lamada birçok perakendeci ve toptancı bu süreçlerde rol almaktadır. Buna bağlı 
olarak fıstık piyasalarının özelliklerini her hane halkı ve her bir firma için ince-
lemek tek tek imkansızdır. Bu imkansızlığı aşabilmek için iktisatçılar ekonomik 
modelleri kullanmaktadırlar. Ekonomik modellerin kullanımı, bazı basitleştirici 
varsayımlar ve ilgili faktörlerin dikkate alınmasını sağlayarak fıstık piyasası ile 
ilgili bir yol haritası çıkarılmasını mümkün kılmaktadır. İktisat bilimi, bu eko-
nomik modeller sayesinde alınan kararların arkasında yatan felsefeyi anlamaya 
çalışmaktadır.

Bu basitleştirici varsayımlardan bir tanesi iki değişken arasındaki ekonomik 
ilişkiyi incelerken diğer şartların sabit tutulmasıdır (ceteris paribus). İkincisi 
karar alıcıların optimizasyon arayışı içinde olduklarını varsaymaktır. Örneğin, 
tüketicinin satın aldığı mal ve hizmetlerden sağladığı faydayı ençoklaştırmaya 
çalıştığını varsayarız.

1980’li yıllara kadar dünya genelinde daha dışa kapalı iktisadi sistemler uygu-
lanırken 1980 sonrasında daha liberal iktisadi sistemler benimsenmiştir. Bunun 

1 Prof. Dr., Gaziantep Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, İktisat Teorisi 
AD., izgi@gantep.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-1769-3654



11

 Mikro Iktisata Giriş

KAYNAKLAR

Acemoğlu, D., Laibson, D., & List, J. A., (2015). Mikroekonomi. Beta Basım Yayım, ISBN:978-605-
333-568-9, İstanbul.

Aktan, C. C. & Eroğlu, M.Y. (2018). Avusturya iktisat okulu: Menger’den Mises’e Hayek’ten Kirz-
ner’e… Hukuk ve İktisat Araştırmaları Dergisi, 10(2), 111-142.

Browning, E. K., (2014). Mikro iktisat teori ve uygulamalar, 11. basımdan çeviri, çeviri editörü: 
Recep KÖK, ISBN.978-605-133-786-9, Nobel Yayın.

Beceren, E., İzgi, B. B., & Fırat, E. (2021). Sağlık ve kalkınma ilişkisi OECD ülkelerinde sağlık har-
camalarını belirleyen faktörler. Aksaray Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Dergisi, 
13(2), 1-10.

Dinler, Z., (2021). Mikroekonomi, Ekin Yayın Dağıtım, Bursa.
Hatırlı, S. A., (2019). Mikro ekonomi, Isparta.
Heusser, M. & Kulkarni,G. (2011). How to reduce the cost of software testing, ISBN:978-143-98-61-

554, Auerbach Public.
Nicholson, W., & Snyder, C., (2008). Microeconomic theory: basic principles and extensions. (10th 

edit). South Western Educational Publishing.
Tokatlıoğlu, İ, Narin, M, & Öztürk, F. (2021). Mikroiktisat, Gazi Kitabevi, Ankara.
Ünsal, E., (2017). Mikroiktisat, Murat Yayınları, Ankara.
Varian, H. R., Intermediate microeconomics a modern approach, (4th edit). Norton International 

Student Edition.
Yalta, Y., & Yalta, T., (2019). Modern mikroekonomiye giriş, Liberte Yayın Grubu, Ankara.



BÖLÜM

13

2

TALEP, ARZ VE DENGE

Berna BALCI İZGİ 1

TALEP

Talep, belirli bir mal veya hizmetin farklı fiyat seviyelerinde ne miktarda satın 
alma isteği ile karşılaştığını göstermektedir. İktisadi anlamda bir talepten bah-
sedebilmek için satın alım gücü ile desteklenen bir satın alma davranışının ol-
ması gerekmektedir. Örneğin, tüketicinin otomobil, cep telefonu veya bilgisayar 
satın almak istemesi, tek başına talebin oluşması için yeterli değildir. Satın alma 
işlemi gerçekleştikten sonra talep oluşmuş olacaktır ki bu talebe efektif talep 
denilmektedir.

Tüketici davranışını ifade eden talep yasası, diğer koşullar sabit iken (ceteris 
paribus) bir malın fiyatı ile talep edilen miktarı arasında ters (negatif) yönlü 
bir ilişki olduğunu anlatmaktadır. Bu ifadenin tersi de geçerlidir. Örneğin, bir 
eğitim hizmetinin fiyatı ile talep miktarı arasındaki fonksiyonel ilişki aşağı-
daki gibi ifade edilmektedir. Bu ifadede “Q” talep edilen miktarı, “P” ise fiyatı 
göstermektedir.

Bir malın fiyatı ve o maldan talep edilen miktar arasındaki ters yönlü ilişki üç 
nedenle oluşmaktadır. Bunlar:

 » İkame etkisi
 » Gelir etkisi
 » Azalan marjinal fayda’dır.

Tüketicinin girişimcilik üzerine bir eğitim hizmeti almayı planladığını dü-
şünelim. Bu eğitim hizmeti için alternatifler içerisinde farklı fiyatlardan talep 
1 Prof. Dr., Gaziantep Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, İktisat Teorisi 

AD., izgi@gantep.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-1769-3654
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e) Verginin pazarın hangi tarafına uygulandığına bağlıdır.

4) Piyasa fiyatı %2 arttığında talep edilen miktar %4 azalıyorsa toplam hasılatta 
nasıl bir değişiklik ortaya çıkar?

5) Hükümetin bir malın piyasada işlem göreceği minimum fiyatı tespit etmesi-
ne ne ad verilir?
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TÜKETICI KURAMI

Mustafa GÖMLEKSİZ 1

TÜKETIM VE TERCIHLER

Tüketim kavramı, doğrudan (nihai) tüketime konu olan mal ve hizmetlerin in-
san ihtiyaçlarını karşılamak üzere kullanılması olarak tanımlanmaktadır. Tüke-
tim bireyler ve hane halklarının yanı sıra kamu kesimini de içine alan kurum ve 
kuruşları kapsamakta ve bu birimler aynı zamanda tüketici olarak kabul edil-
mektedir. Mal ve hizmetlerin tüketiminde tercihler önemli bir rol oynamaktadır. 
Tercihler, tüketimin kıt kaynaklara dayalı doğasından kaynaklanan ödünleşme-
nin (tradeoff) bir sonucudur. Başka bir deyişle, sınırlı bir parasal gelire sahip 
tüketiciler belirli mal ve hizmetleri tüketmeyi tercih ederlerken, diğer bazı mal 
ve hizmetlerin tüketiminden ödün vermek zorundalardır. Örneğin, tüketici A ve 
B gibi iki malı tüketim amacıyla tercih ederken, söz konusu gelir kısıtı nedeniyle 
C ve D gibi iki maldan vazgeçmek durumundadır. Tüketici kuramı, bu tür bir 
ödünleşme ile karşı karşıya kalan tüketicinin nasıl karar aldığı ve iktisadi çevre-
deki değişimlere ne şekilde tepki verdiğiyle ilgilenmektedir.

Tüketici kuramı kapsamında analiz edilecek iktisadi birimler temel bazı var-
sayımlar altında bu analize dahil edilirler. Bu varsayımlar şunlardır:

 » Rasyonellik: Tüketici tüketim kararı alırken ihtiyaçlarını en çok/iyi karşılaya-
cak mal ve hizmetleri tüketmek üzere akılcı davranmaktadır.

 » Farkındalık: Tüketici tüketime konu olan mal ve hizmetlerin ihtiyaçlarını 
hangi derecede karşılayıp karşılamadığını bilmekte ve buna göre tüketim ka-
rarı vermektedir.

1 Doç. Dr., Necmettin Erbakan Üniversitesi, Siyasal Bilgiler Fakültesi, İktisat Bölümü, İktisat Teorisi 
AD., mgomleksiz@yahoo.com, ORCID iD: 0000-0002-4150-9714
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ÜRETICI KURAMI

4

Önder DİLEK1

ÜRETIM VE ÜRETIM FAKTÖRLERI

Üretim, üretim faktörlerinin bir araya getirilerek mal veya hizmet oluşturulma-
sıdır. Üretim faktörlerinin bir süreç sonucunda telefon, bilgisayar gibi somut çık-
tıya dönüştürülmesi mal, bir avukattan hukuki destek alınması ise hizmete ör-
nektir. Ayrıca doğrudan nihai tüketime yönelik bir mal üretilebileceği gibi başka 
bir malın üretiminde kullanılan ara malın üretimi de geçekleştirilebilir.

İş gücü (emek), sermaye, toprak (doğal kaynak) ve girişimci (müteşebbis) 
olmak üzere dört çeşit üretim faktörü bulunmaktadır.

İş gücü (emek): Bir mal veya hizmetin oluşturulmasında kullanılan her türlü 
zihinsel ve/veya fiziksel insan gücüdür. Üretim sürecinde kullanılan işgücüne 
ücret ödemesi yapılır.

Sermaye: İktisadi anlamda sermaye makine, bina ve ekipman gibi üretilmiş olan 
üretim araçlarına denir. Diğer taraftan parasal sermaye ise, yarımlarının finansma-
nında kullanılan parasal büyüklüktür. Bu sermaye türünün fiyatına ise faiz denir.

Toprak (Doğal kaynak): Madenler, denizler, ormanlar gibi doğada kendiliğin-
den var olan yer altı ve/veya yer üstündeki kaynaklardır. Toprağın fiyatına rant 
(kira) denir.

Girişimci (Müteşebbis): Diğer üretim faktörlerini bir araya getiren ve üretim 
riskini üstlenen gerçek veya tüzel kişilerdir. Girişimci üstlendiği risk açısından 
kâr veya zarar elde edebilir.
1 Doç. Dr., Recep Tayyip Erdoğan Üniversitesi, Fındıklı Uygulamalı Bilimler Yüksekokulu, Finans ve 

Bankacılık Bölümü, Finans ve Bankacılık AD., onder.dilek@erdogan.edu.tr,  
ORCID iD: 0000-0001-6659-4962
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TAM REKABET VE EKSIK REKABET

Ferda NAKIPOĞLU ÖZSOY 1

PIYASALARA GIRIŞ

Farklı piyasa türlerinin nasıl işlediğini anlamak hem birbiri ile rekabet içeri-
sinde olan firmaların hem de piyasa işleyişini etkilemek isteyen politika yapıcıla-
rının karar alma süreçlerinde oldukça önem arz etmektedir. Ticaret yapmak için 
bir araya gelen üretici ve tüketicilerin ya da diğer bir değişle arz edenlerle talep 
edenlerin/alıcı ve satıcıların buluştuğu bu piyasa yapılarına bakıldığında dört 
farklı pazar türü ile karşılaşıldığı görülmektedir:

Şekil 5.1.  Piyasa Türleri

1 Doç. Dr., Gaziantep Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, İktisadi 
Gelişme ve Uluslararası İktisat AD., nakipoglu@gantep.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-5593-413X
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6

TEKEL (MONOPOL) PIYASA

Özcan ÖZKAN 1 

Tuğçe KAYAGİL 2

TEKEL PIYASANIN ORTAYA ÇIKIŞ NEDENLERI

Bir firma, ürününün tek satıcısı ise ve ürününün yakın bir ikamesi yoksa tekel-
dir. Tekelin temel nedeni piyasaya giriş engelleridir: Bir tekel, piyasasında tek 
satıcı olarak kalır çünkü diğer firmalar piyasaya giremez ve onunla rekabet ede-
mez. Giriş engellerinin de üç ana kaynağı vardır:

 » Tekel kaynakları: Bir tekelin ortaya çıkmasının en basit yolu, tek bir firma-
nın önemli bir kaynağa sahip olmasıdır. Örneğin, küçük bir kasabadaki su 
piyasasını düşünün. Eğer düzinelerce kasaba sakininin çalışan kuyuları var-
sa, önceki bölümde tartışılan rekabetçi piyasa modeli satıcıların davranışını 
açıklar. Tedarikçiler arasındaki rekabet, bir galon suyun fiyatını fazladan bir 
galon pompalamanın marjinal maliyetine eşit hale getirir. Ancak kasabada 
sadece bir kuyu varsa ve başka bir yerden su almak mümkün değilse, o za-
man tekelden ziyade, kendimizi “kasabadaki tek oyuncu” olarak görmeyi se-
viyoruz. Kuyunun sahibi su üzerinde bir tekele sahiptir. Şaşırtıcı olmayan bir 
şekilde, tekelci rekabetçi bir piyasadaki herhangi bir firmadan çok daha fazla 
piyasa gücüne sahiptir. Su gibi bir ihtiyaç söz konusu olduğunda, fazladan 
bir galon pompalamanın marjinal maliyeti düşük olsa bile, tekelci oldukça 
yüksek bir fiyata hükmedebilir.

1 Dr. Öğr. Üyesi, Kilis 7 Aralık Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, İktisat 
Politikası AD., ozcanozkan@kilis.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-8170-0556
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MONOPOLCÜ REKABET

Yunus EDİZ 1 

 Seçkin KABAK 2

MONOPOLCÜ REKABETIN TANIMI

Geçmişte ekonomik analizlerde, rekabet piyasaları genellikle ürünlerin ve satıcı-
ların birbirine çok benzediği varsayımıyla incelenmiştir. Ancak, Edward Cham-
berlin (1899-1967) Monopolcü Rekabet Teorisi ve Joan Robinson (1903-1983) 
Eksik Rekabet İktisadı adlı çalışmalarında (her iki çalışmada 1933 yılında yayın-
lanmıştır), bu varsayımın gerçek dünyaya uymadığını savunmuşlardır. Günü-
müzde ise, aynı ihtiyacı karşılayan birçok ürün farklı ambalajlar, renkler, görü-
nüşler, markalar altında piyasaya sürülmektedir. Bu ürünlerin alıcılar üzerinde 
farklı ve birbirlerinden ayrı gibi algılanması için yapılan reklam kampanyaları, 
bazı firmaların belirli bir alıcı kitlesini kendine çekmesine olanak sağlamakta-
dır. Bu durum, bu firmaların belirli bir pazarda monopol gücü elde etmelerine 
yol açabilmektedir. Genel mekanizması bu şekilde oluşan ve E. Chamberlin ve J. 
Robinson tarafından esasları belirtilen bu piyasaya, Monopolcü rekabet piyasası 
adı verilmektedir.

Monopolcü rekabet piyasası, tekelleşmiş rekabet piyasası olarak da bilinmek-
tedir. Bu piyasa türü, monopol ve tam rekabet piyasalarının bazı özelliklerinin 
bir araya getirilmesiyle oluşan bir eksik rekabet türüdür. Ancak, monopolcü re-
kabet piyasasında tam rekabet ve monopol piyasalarının tüm özelliklerini gör-
mek mümkün değildir.

1 Arş. Gör., Manisa Celâl Bayar Üniversitesi, Salihli İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat 
Bölümü, İktisat Politikası AD., yunus.ediz@cbu.edu.tr,  ORCID iD: 0000-0001-6245-3150

2 Arş. Gör., Süleyman Demirel Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, İktisadi 
Gelişme, Uluslararası İktisat AD., seckinkabak@gmail.com, ORCID iD: 0000-0001-8197-4170 
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ÖRNEKLERLE OLIGOPOL VE OYUN TEORISI

Kıymet YAVUZASLAN 1

OLIGOPOL PIYASALARA GIRIŞ

Yunanca kökenli oligoi “birkaç” ve polein “satmak” kelimelerinin birleşiminden 
oluşan oligopol, bir ürünün yalnızca birkaç tedarikçisinin bulunduğu bir piyasa 
yapısını ifade etmektedir. Oligopollerle her yerde karşılaşırsınız. Yerel bir süper-
marketteki deterjan reyonunda alışveriş arabanızı iterken, birkaç farklı sıvı ça-
maşır deterjanı markası görebilirsiniz. Örneğin, Perwoll, Yumoş, Omo, Tursil, 
Ariel, Bingo, Persil vb. Ancak bu markaların pek çoğu sadece birkaç tedarikçi ta-
rafından üretilmiştir. Mal veya hizmetlerin pazarlama ve güçlü marka bilinirliği 
ile farklılaştırılırak markette karşımıza çıkan bu mallarda olduğu gibi ürünlerin 
hepsi benzer olmalı ve büyük ölçüde birbirinin ikamesi iken oligopol piyasa ya-
pısı, ilgili bir piyasada iş yapan sadece birkaç firma ile karakterize edilmektedir.

Oligopol piyasalarının diğer örnekleri, petrol ve çimento gibi ürün farklılaş-
tırma girişiminin çok az olduğu veya hiç olmadığı homojen (özdeş) ürünlerden 
oluşmaktadır. Oligopol piyasalarının en ayırt edici özelliği, piyasaya hakim olan 
firma sayısının az olmasıdır. İlgili piyasada o kadar az firma vardır ki, bu firma-
ların fiyatlandırma kararları birbirine bağlıdır. Yani, her bir firmanın fiyatlandır-
ma kararı diğer firmaların beklenen misillemesine dayanmaktadır.

Oligopolde, sadece birkaç firma rekabet etmektedir ve bu rekabet homojen 
ya da farklılaştırılmış ürünler bağlamında olabilmektedir.

1 Doç. Dr., Aydın Adnan Menderes Üniversitesi, Siyasal Bilgiler Fakültesi, İktisat Bölümü, İktisadi 
Gelişme ve Uluslararası İktisat AD., kiymet.yavuzaslan@adu.edu.tr,  
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ÜRETIM FAKTÖRLERI PIYASALARI

Seçkin KABAK 1 

Yunus EDİZ 2 

 Ertan BECEREN 3

ÜRETIM FAKTÖRLERI

Sınırlı kaynaklar çerçevesinde toplam refahı arttırmayı hedefleyen tüm ekono-
milerin karşılaştığı ana sorunlar bulunmaktadır. Bu sorunlar:

 » Ne üretilecek,
 » Ne kadar ürün üretilecek,
 » Nasıl üretilecek,
 » Kim üretecek ve,
 » Kimin için üretilecek şeklinde sıralanabilir.

Bu ana sorunlardan nasıl üretilecek sorusunun cevabını belirleyen ana fak-
tör bir ekonominin elindeki kaynaklar, yani üretim faktörleridir. Bir malın veya 
hizmetin üretilebilmesi için ihtiyaç duyulan ana girdilere üretim faktörleri de-
nilmektedir. Diğer bir ifadeyle fiziksel veya fiziksel olmayan üretilen her türlü 
ürünün oluşturulmasında dolaylı veya doğrudan katkı sağlayan bütün faktörler 
üretim faktörleri olarak adlandırılmaktadır.

1 Arş. Gör., Süleyman Demirel Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, İktisadi 
Gelişme, Uluslararası İktisat AD., seckinkabak@gmail.com, ORCID iD: 0000-0001-8197-4170 

2 Arş. Gör., Manisa Celâl Bayar Üniversitesi, Salihli İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat 
Bölümü, İktisat Politikası AD., yunus.ediz@cbu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0001-6245-3150

3 Dr. Öğr., Üyesi, Süleyman Demirel Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, 
İktisadi Gelişme, Uluslararası İktisat AD., ertanbeceren@sdu.edu.tr,  
ORCID iD: 0000-0003-1314-5607

mailto:seckinkabak@gmail.com
mailto:yunus.ediz@cbu.edu.tr
mailto:ertanbeceren@sdu.edu.tr


212

MIKRO IKTISAT

KAYNAKLAR

Acemoğlu, D., Laibson, D. & List, J. A. (2016). Mikroekonomi. (A. Pınar, A. Caner, A. Hızıroğlu 
Aygün, B. Çelikkol Erbaş, Esra. Eren Bayındır, İ. Sağlam, O. Aygün ve U. Demiroğlu, Çev.). 
İstanbul, Beta Yayıncılık.

Aydın, Y. (2015). Keynes’in parasal faiz teorisi. Trakya Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 17(1), 
207-224.

Bulmuş, İ. (2008). Mikroiktisat (6. baskı). Okutman Yayıncılık, Ankara.
Dixon, P. (2020). Hemen her şeyin geleceği (1. baskı). Türkiye İş Bankası Yayınları, İstanbul.
Erginay, A. (1961). Çalışma, faiz ve para hakkında genel teori. Ankara Üniversitesi Hukuk Fakültesi 

Dergisi, 20(1), 151-192.
Günsoy, B. (2020). Makro İktisadın Genel İlkeleri. B. Günsoy. İktisada Giriş II içinde (3-32). Ana-

dolu Üniversitesi Yayını.
Günsoy, G. (2018). Geleneksel Büyüme Teorileri. G. Günsoy ve Z. Erdinç. İktisadi Büyüme içinde 

(47-67). Anadolu Üniversitesi Yayını.
Hatırlı, S. A. (2019). Mikroekonomi (6. baskı). Beyazıt Kitabevi Yayınları, İstanbul.
Hazar, D., & Baktır, İ. (2014). Topraksız tarım kesme gül yetiştiriciliği. Süleyman Demirel Üniver-

sitesi Fen Bilimleri Enstitüsü Dergisi, 17(2), 21-27.
Karagül, M. (2014). Kalkınma sürecinde üretim faktörlerinin yeniden tanımlanması. Leges Ekono-

mik ve Hukuk Araştırmaları Dergisi, 1(1), 1-11.
Kılıçaslan, Y. (2019). Temel kavramlar ve tüketici davranışı. Y. Kılıçaslan ve E. Esen. İktisada Giriş 

içinde (3-22). Anadolu Üniversitesi Yayını.
Korkmaz, A., Dulupçu, M. A., Gövdere, B., & Songur, H. (2013). Onurlu insan onurlu yaşam için 

insani ücret. İGİAD, İstanbul.
Küçükaltan, D. (2009). Genel bir yaklaşımla girişimcilik. Girişimcilik ve Kalkınma Dergisi, 21.
Mill, A. (2022). Ekonomi 101. (N. Soysal, Çev.). İstanbul, Say Yayınları.
Browning, E. K & Zupan, M. (2014). Mikro iktisat teori ve uygulamalar. (R. Kök, Çev.). Ankara, 

Nobel Yayınları.
Onal, A. Y. (2004). Smith’den Ricardo’ya rant teorisindeki değişim. Maliye Araştırma Merkezi Kon-

feransları, (45), 85-97.
Seyidoğlu, H. (2002). Ekonomik terimler ansiklopedik sözlük (3. baskı). Kurtiş Matbaası.
Southwell, G. (2020). Marx bu işe ne derdi? (1. baskı). Türkiye İş Bankası Yayınları, İstanbul.
Tansı, L. S., & Gedik, S. (2017). Çukurova koşullarında bitki yoğunluğu ve bitki yaşının şeker otu 

(stevia rebaudiana bertoni)’nun verimine etkisi. Journal of the Institute of Science and Techno-
logy, 7(3), 285-292.

Türkiye Cumhuriyet Merkez Bankası. (2024). Terimler sözlüğü. Türkiye Cumhuriyet Merkez Ban-
kası.

https://www.tcmb.gov.tr/wps/wcm/connect/tr/tcmb+tr/main+menu/banka+hakkinda/egitim-a-
kademik/terimler+sozlugu/.

Türkiye Cumhuriyeti Çalışma ve Sosyal Güvenlik Bakanlığı. (2024). İş kanunu. Türkiye Cumhu-
riyeti Çalışma ve Sosyal Güvenlik Bakanlığı. https://www.csgb.gov.tr/yayinlar/raporlar/calis-
ma-hayati/.

Türkiye İstatistik Kurumu. (2024, Temmuz 8). İşgücü istatistikleri. https://data.tuik.gov.tr/
Bulten/Index?p=%C4%B0%C5%9Fg%C3%BCc%C3%BC-%C4%B0statistikleri-Ni-
san-2024-53511&dil=1.

Yalta, A.Y. & Yalta, A. T. (2019). Modern mikro ekonomiye giriş (Birinci Baskı). Adres Yayınları, 
Ankara.

 Yüksek, İ. (2023). İslâmda fâiz zulmünün haram kılınması. Turkish Research Journal of Academic 
Social Science, 5(2), 145-155.



BÖLÜM

213

10

PIYASA BAŞARISIZLIKLARI VE EKSIK REKABET

Hayriye Hilal BAĞLITAŞ 1

PIYASA BAŞARISIZLIĞI

Piyasa başarısızlığı kavramı ilk geliştirildiği zamanlarda, hükümet harcamala-
rına duyulan ihtiyacın gerekliliğine dair normatif bir cevap olarak ortaya çık-
mıştır. Sonrasında, hükümet müdahalelerinin genel içeriği ve yapısının teşhis 
edilmesinde kullanılır hale gelmiştir. Teşhis aracı olarak hükümet müdahalele-
ri, refah teorisi kapsamında J. Farrell’ın (1987) ifadesiyle, tekel dışsallıklarından 
kaynaklanan verimsizliklerin sınıflandırılmasına imkân tanımaktadır.

Müdahaleyi gerekli kılan durumlar C. Pigou’ya (1932) göre, marjinal ürün 
değerlerinin özel ve sosyal değerleri arasındaki farktan kaynaklanmaktadır. Bir 
diğer taraftan P. Samuelson (1954), müşterek tüketime konu olan mal ve hiz-
metlerin başka bir deyişle kamusal malların optimal üretiminin, ancak merkezi 
fiyatlandırma ile gerçekleşebileceğini ifade etmektedir. D. Weimer ve A. Vining 
(1992) ise müşterek kaynakların verimli kullanımının veya üretilenlerin adil da-
ğıtımının, kendi çıkarını artırmaya çalışan bireylere/firmalara verilmesi duru-
munda piyasa başarısızlığına yol açacağını söylemektedir.

Halbuki mal ve hizmetlerin etkin dağılımı ve fiyat oluşumu, rekabetçi bir pi-
yasada üretici ve tüketicilerin etkileşimi ile gerçekleştiği kabul edilir. Arz ve talep 
etkileşimi ile oluşan piyasada denge, birinci en iyi tabir edilen Pareto optimu-
munu üretmektedir. Arz ve talebi eşit kılan fiyat veya miktardaki bir değişiklik, 
yeni bir denge ihdas edilmesi ile son bulur. Rasyonel bireyler ve firmalar, kendi 
çıkarlarına göre hareket ederken toplumsal fayda da yeterli seviyededir. Piyasa 
1 Doç. Dr., Erciyes Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, İktisat Teorisi 
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KAMUSAL MAL VE HIZMETLER

Emine FIRAT 1

KAMU MALI VE HIZMETI KAVRAMI

Kamu, bir ülkedeki vatandaşların bütünü yani amme demektir. Kamuya ait bütün 
dallar günümüz literatürünün çalışma konusunu oluşturmaktadır. Bu dallar içeri-
sinde olan kamusal alanın ilk hedefi demokrasiyi sağlamak olmaktadır. Bunun için 
de bütün uygulama ve politikalarda demokratik olmak için çeşitli araçlar kulla-
nılmaktadır. Bu birey-toplum-doğanın birlikte çalışılmasına imkân sunmaktadır.

Mal kelimesi özel hukuk açısından haklara konu olabilecek bütün şeyler de-
mektir. Yani bir şeyin mal sayılabilmesi için bir ekonomik kıymeti olması ge-
rekmektedir. Kamu malı “kamu tüzel kişilerinin sahip olduğu kamu hukukuna 
ya da özel hukuka tabi bütün malları” içermektedir. İnsanların toplumsal ihti-
yaçlarını devletin karşılaması gerekmektedir. Toplumun gereksinimlerini dev-
let gidermek zorunda olduğundan “kamusal mal ve hizmetler” denilmektedir. 
Devlet bazı mal ve hizmetleri doğrudan amme hizmeti olarak özel bir kanunla 
düzenleyebilir bazılarını da amme hizmeti dışında bırakabilir. Kamusal mal iki-
lisini ilk olarak P. A. Samuelson, 1954 yılında kullanmıştır. Samuelson (1954), 
bireylerin ihtiyaçlarının bölünebilen mal ve hizmetler olarak piyasadan karşı-
landığını ifade etmiştir. Bunun dışında kalan mal ve hizmetler kamu ekonomi-
si tarafından üretilip kamusal mal olarak topluma sunulabilir. Kamusal mallar 
üretim ve kaynak tahsisi, sosyal etkinlik sorunu gibi konuları da içermektedir. 
Kamu ekonomisi piyasa ekonomisinde görülen aksaklıkları düzenler, kaynak 
dağılımında optimumu sağlamak için uğraşır. Bunu sağlamak için kamu ve özel 
mal ve hizmetlerin birbirinden ayrılması gerekmektedir. Sonuç olarak özel mal 
1 Prof. Dr., Aksaray Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, İktisadi Gelişme 
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DIŞSALLIKLAR

Aslı ÖZPOLAT 1

DIŞSALLIĞIN TANIMI

Piyasa başarısızlıklarının en önemli nedenlerinden biri olan dışsallık kavramı ilk 
olarak Arthur Pigou tarafından (1932) analiz edilmiştir. Buna göre dışsallık, bir 
ekonomik faaliyetin sonucunda diğer kişilere sağlanan yarar ya da maliyet so-
nucu ortaya çıkmaktadır. Dışsallıklar pozitif ve negatif olmak üzere ikiye ayrılır. 
Pozitif dışsallık, ekonomik faaliyet sonucu meydana gelen yararı ifade ederken, 
negatif dışsallık maliyeti ifade etmektedir.

Dışsallıklar, piyasaya katılan alıcı ve satıcıların refahının yanında dolay-
lı olarak etkilenen çevredekilerin refahını da içerir. Çünkü alıcılar ve satıcılar 
ekonomik olarak karar verirken eylemlerinin dış etkilerini dikkate almazlar. Bu 
aşamada arz ve talep miktarı etkin piyasa noktasında değildir. Örneğin, çevre 
kirliğini önemsemeyen firmalar, üretim faaliyetleri sonucunda meydana gelen 
tam maliyeti dikkate almazlar. Maliyet hesaplamaların sadece üretim maliyetleri 
yer alır. Ancak çevreye verilen zarar sonucu oluşan maliyetin de hesaba katılma-
sı gerekmektedir. Hükümet bu aşamada kirliliğin meydana gelmesini önlemek 
ya da maliyetin karşılanmasını sağlamak amacıyla bir dizi önlemler alabilir.

Dışsallıklara verilen en yaygın örnekler şu şekilde sıralanabilir:

 » Fabrikaların üretim faaliyetlerindeki karbondioksit salınımı
 » Aşılama sonucu hastalıkların önlenmesi
 » Yeni teknolojilerin buluşu ve yayılımı
 » Bir apartman dairesinde bulunan bireylerin yüksek sesle müzik dinlemesi
 » Eğitim ve sağlık hizmetlerinin niteliğinin artırılması

1 Doç. Dr., Gaziantep Üniversitesi, Oğuzeli Meslek Yüksekokulu, Yönetim ve Organizasyon Bölümü, 
ozpolat@gantep.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-1769-3654
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ASIMETRIK BILGI

Feyza ÖZDİNÇ 1

GIRIŞ

Beşinci bölümde tam rekabet piyasasını tanımlayan özelliklerden biri olarak sa-
tıcıların ve alıcıların tam yani mükemmel bilgiye sahip olmaları varsayımına yer 
verildi. Tam rekabet piyasasında var olan bu özellik alıcı ve satıcıların simetrik 
bilgiye sahip oldukları anlamına gelir, yani piyasadaki herkesin aynı bilgi setine 
sahip olduğu varsayılır.

Bu bölümde de alıcılar ve satıcılar arasındaki bilgi farklılıklarının piyasa ve-
rimsizliklerine nasıl yol açabileceklerine odaklanarak asimetrik bilgi kavramı 
tartışılacaktır. Asimetrik bilgi kavramını tartışırken Limon Piyasası, Kalite Seçi-
mi, Ters Seçim, Ahlaki Tehlike kavramlarından bahsedilecektir.

Birçok piyasada alıcılar ve satıcılar malların kalitesi konusunda eşit bilgiye 
sahip değildir. Malların kalitesini doğrulamak ne kadar maliyetliyse asimetrik 
bilgi ortaya çıkma ihtimali o kadar yüksek olacaktır ve bu da piyasa verimsizlik-
lerine yol açabilir.

LIMON PIYASASI

Limon modeli, Türkçe’ye “Limon Piyasası: Kalite Belirsizliği ve Piyasa Mekaniz-
ması” olarak çevirebileceğimiz makalesiyle 2001 yılında Nobel Ekonomi Bili-
mi Ödülü’ne layık görülen George A. Akerlof (1940-) tarafından geliştirilmiştir. 
Akerlof, bu çalışmasında bir piyasada kalite belirsizliğinin nasıl bu piyasadaki 
başarısızlığa yol açtığını açıklamaktadır (1970). Amerikan İngilizcesinde limon 
1 Dr., Gaziantep Üniversitesi, İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi, İktisat Bölümü, İktisadi Gelişme ve 
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DEVLET VE PIYASA

Feyza ÖZDİNÇ 1

DEVLET VE PIYASAYA GIRIŞ

Önceki bölümlerde arz ve talebin bir malın fiyatını ve satılan malın miktarını 
nasıl belirlediğinden bahsedilmiştir. Ayrıca çeşitli olayların arz ve talebi nasıl 
etkilediğini, dolayısıyla da denge fiyatının ve miktarının nasıl değiştiğini gör-
dük. Bunları ölçmek için de esneklik kavramından geniş bir şekilde bahsedildi. 
Ayrıca asimetrik bilgi gibi piyasa başarısızlığına sebep olabilecek olgulardan ve 
bu tip olguların önlenebilmesi için ne tür düzenlemeler getirilebileceğinden ve 
korunma yollarından da söz edilmiştir.

Bu bölümde de devlet ve piyasa ilişkisinden bahsederek politika yapımına, 
vergilendirme ve regülasyona dair bir bakış açısı sunulacaktır. Politikalar genel-
likle politika yapıcıların amaçlamadığı veya öngöremediği etkilere de sebep olur. 
Örnek vermek gerekirse, kira kontrolleri ev sahiplerinin kiracılardan alabileceği 
maksimum kira miktarını ya da maksimum artış düzeyini belirlerken asgari üc-
ret kanunları, firmaların çalışanlarına ödeyebilecekleri en düşük ücreti belirler. 
Bunun yanı sıra, fiyat kontrolleri de politika yapıcıların bir malın veya hizme-
tin piyasa fiyatının alıcılar ve satıcılar için adil olmadığına inanması sonucunda 
yürürlüğe girer. Ancak öngörülebileceği gibi bu tür politikalar kendi başlarına 
eşitsizlikler yaratabilirler.

Devlet ve piyasa ilişkilerine tarihsel açıdan bakacak olursak, 18. yüzyıldan 
itibaren devlet ile piyasa (toplum) arasındaki sınırın belirlenmesinin önemli bir 
konu olduğunu gözlemleyebiliriz. Adam Smith ve John Stuart Mill gibi klasik ik-
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GENEL DENGE VE REFAH EKONOMISI

Sevim AKGÜL 1

KISMI DENGE VE GENEL DENGE ANALIZI

Kısmi denge analizi, bir bağımlı değişkeni etkileyen çok sayıda bağımsız değiş-
kenden sadece bir tanesinin bağımlı değişken üzerindeki etkisinin Latince “cete-
ris paribus” varsayımı ile tanımlanan diğer bağımsız değişkenlerin etkisinin sabit 
alındığı bir analiz yöntemidir. Bundan önceki bütün bölümlerde Alfred Marshall 
tarafından geliştirilen kısmi denge analiz yöntemi “ceteris paribus” varsayımı 
ile kullanılmıştı. İkinci bölümde bir mal ya da hizmetin piyasada denge fiyat 
ve miktarı belirlenirken arz ve talebi etkileyen çok sayıda bağımsız değişkenin 
etkisi sabit varsayılmak suretiyle tek bağımsız değişkenin piyasa denge fiyat ve 
miktar üzerindeki etkileri incelenmişti. Üçüncü bölümde bir tüketicinin sınırlı 
olan geliri ile sınırsız olan ihtiyaçlarını hangi mal ve hizmet bileşimini tercih 
etmesi halinde faydasını maksimum düzeye çıkaracağı incelenmişti. Dördüncü 
bölümde bir üreticinin ya da bir firmanın kârını nasıl maksimum düzeye çıka-
rabileceği ya da üretim faktör maliyetini nasıl minimum düzeye indirebileceği 
ele alınmıştı. Nihayet beşinci bölümde tam rekabetçi piyasada, altıncı bölüm-
de tekel piyasada, yedinci bölümde tekelci rekabet piyasada, sekizinci bölümde 
oligopol piyasada kısa ve uzun dönemlerde firma dengelerinin nasıl sağlandığı 
kısmi denge analiz yöntemi ile “ceteris paribus” varsayımı altında incelenmişti.

Görüldüğü gibi kısmi denge analizi çok sayıda bağımsız değişkenin bağımlı 
değişken üzerindeki etkilerini “ceteris paribus” varsayımı ile sabit olarak almakta 
ve bağımsız değişkenlerin bağımlı değişken üzerindeki etkilerini ayrı ayrı ana-
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