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ÖNSÖZ

Gazetecilik mesleği 20. yüzyılın ikinci yarısından itibaren hızlı bir değişim 
içerisine girmiştir. Bilgisayar teknolojisinin hem haber yazımı ve yapımında 
hem de basımı ve dağıtımında yoğun olarak kullanılmasıyla birlikte gazetecilik 
meslek pratiklerinin ciddi değişimler geçirdiğini, alandaki çalışma ilişkilerinin 
de yeniden belirlendiğini ifade etmek mümkündür. Günümüzde elinde fotoğraf 
çekme ve video kaydetme özelliği olan bir cep telefonu bulunan her birey haberi 
kaydetme, belgeleme ve yayma faaliyetleri içerisinde yer aldığı gibi kamuoyu 
nezdinde tanınılırlığını arttırıp bunu maddi ve manevi çıkara dönüştürmek 
heyecanı taşımaktadır. Gelişen teknoloji haberin toplanması, yazılması ve 
yayılması noktasında medya profesyonellerine büyük kolaylıklar sağlamıştır. En 
iyi görüntülere ulaşmak, en ayrıntılı fotoğrafları çekmek, en çok bilgiyi hafızaya 
kaydetmek, her noktadan hızlıca haberi geçmek ve hatta canlı yayınla izleyici 
karşısında olmak artık mesleğin rutinleri haline gelmiştir. Günümüzde internet 
temelli habercilik yapmak, gök yüzünden dronlarla ulaşılması güç görüntüleri 
elde etmek, haber yaparken yapay zekadan istifade etmek, haberlerde robotları 
kullanmak gibi uygulamalar farklı gazetecilik pratiklerinin oluşmasını sağlamıştır. 
Geleneksel gazetecilik pratikleri yanında yeni tür haber elde etme ve yayma 
araçları ile yeni uygulamalar bir arada gazetecilik alanını şekillendirmektedir.

Türkiyede gazetecilik eğitiminin yüksek eğitim kurumlarında dört yıllık 
fakültelerde verilmesinin tarihi 1990’ların gerisine gitmez. Bu süreçte Oya Tokgöz, 
Hıfzı Topuz, Ünsal Oskay gibi nice meslek duayeni gazetecilik ve iletişim alanında 
yurt dışı tecrübesi edinmişler ve gazeteciliğin bilim alanı haline gelmesinde, 
alanın ilk eserlerinin ortaya çıkmasında önemli rol oynamışlardır. Prof. Dr. Oya 
Tokgöz’ün 1981 yılında ilk baskısı yapılan Temel Gazetecilik kitabı alanda uzun 
süre başucu kaynak olma özelliğini taşıdığı gibi bu gün hala güncellenmiş haliye 
önemli bir rehber kaynak niteliğindedir. Elinizdeki bu kitap Oya Tokgöz hocamızın 
gazetecilik eğitimine yaptığı katkıları temel alarak gazetecilik mesleğinde ortaya 
çıkan yeni gelişmeler ışığında gazetecilik öğrencilerine ve akademisyenlerine taze 
bir soluk getirme hevesiyle ortaya çıkmıştır. Türkiye’de gazetecilik eğitimi veren 
farklı üniversitelerden birçok akademisyen bu kitabın hazırlanmasında önemli 
katkılar sunmuştur. Bu noktada kitabın ortaya çıkmasında emeği olan tüm 
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Önsöz

yazarlarımıza ayrı ayrı teşekkürü borç bilirim. Akademisyen yayın evi yetkililerini 
kitap yazma fikrinin ortaya çıkmasındaki cesaretlendirici ve yayın aşamasındaki 
titiz tavırları için ayrıca tebrik etmek gerekir. Yazılanların gazetecilik eğtimine 
katkıda bulunması tek arzumuzdur. İyi okumalar.

Prof. Dr. Yavuz BAYRAM
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BÖLÜM 1

1

Dünyada ve Osmanlı’da Gazetelerin 
Ortaya Çıkışı

Merve ŞENTÖREGİL1

Matbaa Öncesi Haberleşme

Jeanneney basın tarihinde haberleri saklama isteği ile başkalarının elinde 
bulunan haberleri öğrenme ve yayma isteği arasında bir diyalektik olduğunu 

vurgulamaktadır. Haber alma ve haberi aktarma arzusuyla çağlar boyunca 
farklı yöntemlere başvurulduğu bilinmektedir (2009, s. 19). İlk haber iletme 
yöntemlerine bakıldığında ses, ışık ya da işaretlerle önceden belirlenmiş bir 
mesajın aktarımı söz konusudur. Bu araçlara başvurularak bir av hayvanı ya 
da düşmanın yaklaştığını bildirmek mümkündür. Ancak bunların sayısı, yönü 
gibi detayların verilmesinin olanağı yoktur. Bugün dahi Vatikan’daki papalık 
seçimlerinden geleneksel bir yöntem olan dumanla haberleşme kullanılmaktadır. 
Beyaz dumanın görülmesi yeni papanın kim olduğunu söyleyemese de seçimin 
tamamlandığını haber vermektedir (Alemdar, 1981, s. 15).

İnsanların yazılı tarih öncesinde ve hatta yazının kullanıldığı dönemlerde iki 
nokta arasında gidip gelerek haber aktarımı yaptıkları bilinmektedir. Bu haber 
iletiminde mesajı taşıyanın zihinsel ve bedensel dayanıklılığı önem arz etmektedir 
1	  Dr., Süleyman Demirel Üniversitesi İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, mervesentoregil@sdu.edu.tr,  

ORCID iD: 0000-0002-7576-0376
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devrimi ve ticari kapitalizmin itici gücüyle Kıta Avrupası’nda yaşanmıştır. 
Sanayileşme, Rönesans, Reform gibi köşe taşlarıyla kendi modernleşme tarihini 
yazan Kıta Avrupası’nda gazeteler halkın başlıca haber kaynağı olmasının yanı 
sıra zaman içerisinde iktidarı denetleyen bir dördüncü güce evrilmiştir. Farklı bir 
ilerleme öyküsüne sahip Osmanlı toplumunda ise gazetecilik modern ve gelişmiş 
Batı’yı yakalama ve yenilikleri halka duyurma ihtiyacıyla ortaya çıkmıştır. Her 
iki örnekte de gazeteciliğin gelişimi sancılı bir süreçte gerçekleşmiş, haber alma 
hakkı iktidarların denetim ve sansürleriyle sekteye uğramıştır.
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BÖLÜM 2

20.yy.’da Değişen Gazetecilik Anlayışı ve 
Günümüze Yansımaları

Yavuz BAYRAM1

Giriş

Gazeteler insanoğlunun ticari enformasyon beklentilerini karşılamanın 
en etkili iletişim araçları olarak ortaya çıkmıştır. 1600’lü yıllar ve daha 

sonrasında uzunca bir süre sınırlı sayıda insanın beklentilerine hitap eden 
gazeteler 18.yy. İngiliz demokrasisinde önemli işlevler yerine getirince siyasetten 
haberdar olmak isteyen sıradan insanların da ilgisini çekmeye başlamışlardır. 
Sanayi devrimi sonrasında kol gücü yerine buharın matbaa makinelerinde 
kullanılmasıyla gazeteler daha hızlı şekilde basılmaya başlandığı gibi buharlı 
gemiler ve trenlerle daha hızlı bir şekilde dağıtılmaya da başlanmıştır. Şüphesiz 
geliştirilen her bir yeni teknoloji gazete basımında ve dağıtımında önemli bir 
değişim de yaratmıştır.

Gelişen teknoloji sadece makineleşmeyi sağlamadı toplum yapısını da derinden 
etkileyip değiştirdi. Sanayi toplumunda geniş ailelerin yerini çekirdek aileler 
aldı. Politik demokrasi yükselirken gazeteler hem çekirdek ailenin eğitiminde ve 

1	  Prof. Dr., Trabzon Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, yaba@trabzon.edu.tr,  
ORCID iD: 0000-0001-7350-6027
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Dünyada gazeteciler gittikçe toplumsal ideallerinden uzaklaşarak, 
endüstrinin birer uzantısı olarak düşünsel alanı etkilemeye çalışan birer içerik 
üretici haline gelmeye başlamışlardır. Demokratik ideallerin bir yana bırakıldığı, 
mesleğin toplumsal tarafının unutulduğu bir meslek kolu haline gelen 
gazetecilikte çalışma şartları da gittikçe zorlaşmaktadır. Sendikal faaliyetlerden 
uzaklaştırılan gazeteciler ekonomik kaygılarla gazete patronlarının çıkarlarının 
gerçekleşmesini sağlayan etki ajanları haline gelmişlerdir demek abartı olmaz. 
Bu şartlar altında gazetecilik mesleğinin meslek ideallerinden uzaklaştığını ifade 
etmek gerekir. Gelişen her bir teknoloji mesleğe olumlu yansıdığı kadar çalışma 
düzeni açısından da farklı zorlukları beraberinde getirmektedir. Her bir gazeteci 
her bir teknolojiyi asgari düzeyde öğrenmek, mesleğine uygulamakla mükellef 
hale gelmiştir. Gelişen her bir teknoloji ile gazetecilik mesleğinde iş alanı daha 
daralmaya başlamış, eskiden birden fazla kişinin yapmış olduğu işler bir muhabir 
tarafından yerine getirilmeye başlanmıştır. Bu durum sayısal anlamda mesleğin 
daralmasına da neden olmuştur. Sonuç olarak endüstrinin bir uzantısı olarak 
günümüzde gazetecilik daha teknolojik bir uğraş alanı haline geldiği gibi, bu 
durum mesleğin icra edilmesi ve çalışma şartları üzerinde çok önemli değişiklikler 
yaratmıştır denilebilir.
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İrdelenmesi

BÖLÜM 3

Elif YILMAZ1

Toplumda Gazeteciliğin Demokratik İşlevi

İnsanoğlu doğanın bir parçası olarak başladığı yolculukta, yerleşik hayata 
geçerek toplumu oluşturan sosyal, kültürel ve siyasal sistemler inşa etmeye 

başlamıştır. Toplumun bir parçası olmak bireyin toplumun değerlerini, 
normlarını, inançlarını ve davranış biçimlerini öğrenmesini, içselleştirmesini 
ve benimsemesini ifade etmektedir. Toplumsallaşma sürecinde birey, toplumun 
beklentilerine uygun davranışları öğrenir, sosyal rolleri kabul eder ve toplumsal 
kimliğini oluşturur. Bireyin kişisel gelişimi ve toplumsal entegrasyonu için çeşitli 
deneyimler, etkileşimler ve öğrenme yoluyla sosyal beceriler kazanması ve 
toplumun normlarına uyum sağlaması önemlidir. Bu süreç, bireyin değerlerini, 
inançlarını, tutumlarını ve davranışlarını şekillendirir ve toplumun bir üyesi olarak 
kabul edilmesini sağlar. Doğal ortama uyum sağlamak için kültür geliştiren ve bu 
kültürle uyumlu olmayı başaran insan, bunu tek başına değil, diğer insanlarla 
birlikte gerçekleştirir. Duygularını, düşüncelerini ve inançlarını anlam yüklü 
sesler, işaretler, bedensel hareketler veya bunların stilize edilmiş çeşitli formlarıyla 
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sahipliğinin sınırlı sayıda olması veya medya kuruluşlarının tekelleşmesi 
durumunda, farklı görüşlerin ifade edilmesi ve çeşitliliğin sağlanması zorlaşabilir. 
Bu durum, demokratik tartışma ve çoğulculuk açısından endişe vericidir.

Sonuç olarak, demokrasi bağlamında gazeteciliği incelediğimizde, 
gazetecilerin özgürce, tarafsız bir şekilde ve çeşitlilik içinde çalışabilmelerinin 
demokratik bir toplumun sağlıklı işleyişi için elzem olduğunu görmekteyiz. 
Bu nedenle, gazetecilere yönelik baskıların ve kısıtlamaların azaltılması, 
demokrasinin sağlanması ve güçlenmesi için önemli bir adımdır. Buna ek olarak 
medyanın modern toplumdaki rolü, demokratik sistemin çalışmasını sağlayan 
denge ve denetim mekanizmasının kritik bir parçası olan “dördüncü güç” olarak 
geleneksel işlevinin ötesine geçmektir. Dördüncü güç olarak medya, hükümet 
ve diğer güçlü varlıklar üzerinde bağımsız bir denetim ile şeffaflık ve hesap 
verebilirlik sağlama görevini üstlenir. Bu gözetim rolü, sağlıklı bir demokrasi için 
temel niteliğindedir, çünkü halkın bilgilendirmesine ve liderlerin eylemlerinden 
sorumlu tutulmasına yardımcı olur.
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Mü Yaşanıyor? Selçuk İletişim. 8 (1), 176-191.
Gökalp, E. (2019). Medya, Kitle İletişimi ve Toplum (Ed. Suğur, N.). İnsan ve Toplum içinde (24-

55. ss.). Eskişehir: T.C. Anadolu Üniversitesi Yayını No: 2387 Açıköğretim Fakültesi Yayını 
No: 1384

Hampton, M .(2010). The FourthEstateIdeal in Journalism History (Ed. Allan, S.), The Routledge 
Companion to News and Journalism içinde (3-12. ss.). London; New York: Routledge.

Hanitzsch, T., &Vos, T. P. (2017). Journalisticroles and the struggleoverinstitutionalidentity: The 
discursiveconstitution of journalism. Communication theory, 27(2), 115-135.



43

Toplumsal Açıdan Gazeteciliğin Önemi ve Demokrasi Bağlamında Gazeteciliğin İrdelenmesi

Hanitzsch, T., &Vos, T. P. (2018). Journalism beyonddemocracy: A newlookintojournalisticroles in 
political and everyday life. Journalism, 19(2), 146-164.

Heidegger, M. (2015). Teknik ve Dönüş İle Özdeşlik ve Ayrım (Çev. Aça, A.). Ankara: Pharmakon 
Yayınevi.

Johnstone, J. W., Slawski, E. J., &Bowman, W. W. (1972). The professionalvalues of American 
newsmen. Public opinionquarterly, 36(4), 522-540.

Kabacalı, A. (1999). Türk Basınında Demokrasi. Ankara: T.C. Kültür Bakanlığı Demokrasi Kla-
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Uluslararası Gazetecilik Örgütleri

Çalışmada uluslararası boyutta gazetecilik ve habercilik konusunda 
çalışmalarını sürdüren 6 örgüt/kuruluş mercek altına alınmaktadır.
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gazetecileri bünyesinde toplar. Dernek, fiilen ekonomi dalında çalışan gazetecileri, 
yukarıda belirtilen kuruluşlar ile kamuoyu önünde temsil eder. Üyelerinin ekonomik, 
sosyal, kültürel, mesleki ve yasal haklarını, çıkarlarını koruyarak geliştirir. Dernek, 
bu amacını gerçekleştirirken üyelerinin her türlü hakkını fırsat eşitliği ve sosyal adalet 
ilkeleri içinde değerlendirir.”

Dernek, 2018 yılında Türkiye’de faaliyet gösteren 8 diğer sivil toplum 
kuruluşu20 ile beraber imzaladıkları “İletişim ve Medya İlişkileri Yönetiminde Meslekî 
İlkeler”21 başlıklı ortak metni web sitesinde “etik ilkeler” başlığı ile paylaşmaktadır.
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https://www.icij.org/
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https://ifex.org/
https://twitter.com/ifex
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Murad KARADUMAN1

Muhammet Erdem DURU2

Giriş

Günümüzde basın, bireylerin ve toplumların bilgiye ulaşma, haber alma 
ve iletişim kurma biçimlerini köklü bir şekilde değiştiren bir aktör olarak 

nitelendirilmektedir. Basının bu geniş ve karmaşık yapısı içinde yerel basın, 
toplumsal dinamikleri, kültürel kimliği ve yerel sorunları yansıtma konusunda 
benzersiz bir rol oynamaktadır. Yerel basın, belirli bir coğrafi bölgeye odaklanan, 
bölge halkına özgü haberler, bilgiler ve içerikler sunan medya organlarını ifade 
eder. Bu medya organları, gazetelerden radyolara, televizyon kanallarından dijital 
platformlara kadar geniş bir yelpazede faaliyet göstermektedir.

Yerel basının işlevi, küresel ve ulusal medyanın aksine, yerel toplulukların 
gündemini belirlemek, yerel yönetimlerin hesap verebilirliğini sağlamak ve 
topluluk içindeki sosyal bağları güçlendirmektir. Yerel basın organları, genellikle 

1	  Doç. Dr. Akdeniz Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, mkaraduman@gmail.com, 
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2	 Doktorant, Akdeniz Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü İletişim ABD, eduru07@gmail.com,  
ORCID iD: 0000-0003-4282-9645
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güçlendirilmesi, sadece basın sektörü için değil, aynı zamanda toplumun genel 
refahı ve demokrasinin sağlamlaştırılması için de kritik bir öneme sahiptir.

Sonuç olarak, yerel medyanın güçlü ve bağımsız bir şekilde varlığını 
sürdürebilmesi için tüm paydaşların ortak bir çaba göstermesi gerekmektedir. 
Devlet ve yerel yönetimler, akademisyenler, medya profesyonelleri ve sivil 
toplum kuruluşları, yerel medyanın karşılaştığı sorunları çözmek ve bu 
alandaki potansiyeli maksimize etmek için işbirliği yapmalıdır. Bu ortak çaba, 
yerel medyanın demokratik toplumların gelişimine katkıda bulunmaya devam 
etmesini sağlayacaktır.
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Haberde Nesnelliği Yeniden Düşünmek: 

Tarihsel Temellerin, Teorik Zorlukların ve 
Güncel Pratiklerin Eleştirel Bir İncelemesi

Esin GHADİANİ1

Giriş

Gazetecilikte nesnellik, Batı medya kültürlerinde köklü bir ilke olup hem teorik 
hem de pratik açılardan önemlidir. Uzun süreli etkisine rağmen, nesnellik 

kavramı yoğun eleştiriler ve tartışmaların odağı olmuştur. Bu bölüm, nesnellik 
kavramının çeşitli yönlerini eleştirel bir bakış açısıyla inceleyerek, haberlerin 
gerçekliğin tarafsız bir yansıması olduğu geleneksel görüşü sorgulamaktadır.

Curran (2002), medya tarihinin evrimini çeşitli perspektiflerden inceleyerek 
haberlerin zamanla nasıl değiştiğini ve bu değişimlerin güncel haber teorilerini 
nasıl şekillendirdiğini ele almıştır. Yazar, medyanın halkı güçlendirme ve 
demokrasiyi destekleme rolünü vurgulayan liberal medya tarihinden; halkın 
sesini yansıtma ve yükseltme odaklı popülist medya tarihine; medyanın cinsiyet 
temsillerini, eşitlik katkılarını veya önyargılarını analiz eden feminist medya 
tarihine; kültürel etkileşimleri inceleyen antropolojik medya tarihine ve ifade 
özgürlüğünü ön planda tutan özgürlükçü medya tarihine kadar bir dizi anlatıyı 
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Bu düşüncelerin ışığında, daha demokratik bir kamusal söylemi teşvik 
etmek için nesnellik kavramına eleştirel bir yaklaşım esastır. Bu, haberlerin 
yapılandırılmış doğasını tanımayı, mevcut ekonomik ve güç dinamiklerini 
anlamayı ve haber üretiminde farklı ve kapsayıcı bakış açılarını savunmayı 
içermektedir. Gazeteciler ve akademisyenler, geleneksel nesnellik kavramlarını 
eleştirel bir şekilde inceleyerek ve bunlara meydan okuyarak, daha eşitlikçi ve 
adil bir medya ortamına doğru yol alabilirler.

Sonuçta, gazetecilikte nesnelliğe ilişkin eleştirel bakış açısı, gazetecilik 
uygulamaları ve ilkelerinin sürekli olarak yeniden değerlendirilmesi ihtiyacını 
vurgulamaktadır. Ekonomik çıkarların, güç dinamiklerinin ve kültürel 
bağlamların karmaşık etkileşimini kabul eden, haber üretimine yönelik 
daha adil bir yaklaşım çağrısında bulunmaktadır. Bunu yaparken de medya 
ortamının değişen şartlarına uyum sağlarken gazeteciliğin demokratik ideallerini 
desteklemeyi amaçlamaktadır.
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Ferhat GÖÇER1

Giriş

Gazetecilik mesleği, kısa sürede çok şey anlatma sanatı olarak da 
tanımlanan bir meslektir. Gazetecinin toplumla kurduğu ilişkinin en 

önemli göstergesini yaptığı haberin kendisi oluşturmaktadır. Haber, nitelik 
ve zenginlik açısından ne kadar çok öğeyi içerisinde taşırsa, okuyucu/izleyici 
açısından o derece ilgi görür. Fakat haberin salt nitelik ve zenginlik açısından 
içeriğinin yoğun olması, tam anlamıyla yeterli olmayabiliyor. Çünkü haber, aynı 
zamanda güvenilir ve doğrulanabilir olan bir arka planı da muhteva etmelidir. 
Bu çerçevede gazeteciliğin asli parametrelerinden birisini de sahip olduğu 
kaynakların, güvenilirliği ve çeşitliliği oluşturmaktadır. Haber kaynaklarının 
varlığı, gazetecinin haber üretmesine ve dahası toplumun gizli gündeme ilişkin 
süreçlerden ve tartışmalardan da haberdar olmasını sağlayan temel unsurdur.

Gazeteci ve kaynak ilişkisi, haberi oluşturan en önemli olan motiflerden birisi 
olarak kendisini ortaya koyar. Fakat bu bağlamda gazetecinin haber kaynağı 
ile olan ilişkisinde bir dizi kodlar kendisini açık eder. Bu bölümde gazetecilik 
1	  Dr. Öğr. üyesi, Avrasya Üniversitesi İletişim Fakültesi Görsel İletişim ve Tasarım Bölüm, ferhatzgocer@
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Gazeteciliğin bu tarihsel misyonunda şüphesiz en önemli uğrak 
noktasını, haberin asli malzemesini sağlayan haber kaynaklarıyla olan ilişkisi 
oluşturmaktadır. Gazetecinin ortaya çıkardığı ürün olarak haber, doğru, tarafsız 
ve gerçekliği kendi içerisinde taşıması gerekir. Haberin içerisinde olması gereken 
bu unsurlar, gazetecinin haber kaynağından aldığı bilgileri kontrol etmesiyle 
ancak karşılanabilir. Dolayısıyla gazeteci açısından haber kaynağı hem önemli 
olmakla birlikte hem de birtakım tedbirleri de uygulamasını gerekli kılmaktadır. 
Diğer yandan gazeteci haber kaynaklarına karşı her koşullar altında belli 
sorumlulukları taşımakla yükümlüdür. Haber kaynağının talep ve isteklerinin alt 
metninde yatan niyetlerini ve amaçladığı hedeflerin ne olduğunu bilmek kaydıyla; 
haber kaynağını korumak ya da gizlemek zorundadır. Haber kaynağının olası 
karşılaşabileceği tehdit ve saldırı vb. durumlara karşı hassas olmak zorundadır.

Son olarak da gazetecinin, haber kaynağı ile olan ilişkisinde belli yakınlık 
veya samimiyete dayalı bir ilişki kurması, gazetecinin tarafsızlığını gölgelediği 
gibi; mesleğin itibarını da zedeleyen etik dışı bir sorunu ortaya çıkartabilmektedir. 
Özellikle gazeteci ve haber kaynağı ilişkisinde, mesleğin etik kodlarına uygun 
düşen davranışlar geliştirmek, mesleğin saygınlığını da koruma altına alır.
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Giriş

Haber, bireylerin yaşamlarını etkileyen olumlu ve olumsuz tüm toplumsal 
gelişmeler hakkında bilgi edinmelerini sağlayan önemli bir araçtır. 

Demokratik sistemler içinde bireylerin sahip olduğu hak ve özgürlüklerden biri 
de çevrelerinde ve dünyada neler olup bittiğini öğrenme hakkıdır. Bu bağlamda 
haber, insanların doğrudan bilgi sahibi olmalarını amaçlayan bir olgu olarak 
kendini göstermektedir.

Haber, günlük yaşamımızın bir parçası olarak toplumsal olayları, politik 
gelişmeleri, ekonomik durumları, kültürel etkinlikleri ve diğer önemli konuları 
kapsar. Medya aracılığıyla iletilen haberler, bireylerin karar vermelerini, 
düşüncelerini şekillendirmelerini ve toplumda aktif bir rol oynamalarını 
sağlamaktadır. Bilgiye erişim hakkı, demokratik bir toplumun temel özelliklerinden 
biridir ve haberler bu hakkın önemli bir parçası olarak kabul edilmektedir. 
Dolayısıyla haber, kamuoyunu bilgilendirme, toplumsal tartışmalara zemin 
hazırlama ve demokratik süreçlere katılımı teşvik etme gibi önemli işlevlere 
sahiptir.
1	 Doç. Dr. Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, petek.durgec@ege.edu.tr,  
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ilkesine bağlı kalarak aktarmalıdır. Bu sayede haberler, alıcıların doğru bilgiye 
erişimini sağlayacak ve güvenilirliğini koruyabilecektir.
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Eşik Bekçiliği Kavramı ve Önemi

Eşik bekçiliği kavramı, özellikle iletişim ve haber medyası alanında yoğun bir 
şekilde kullanılmaktadır. Haberlere konu olan olaylar, ilk elden veya ikincil 

kaynaklardan bilgi parçacıkları olarak toplanmaya başlandığında, yazım sürecinde 
ve çeşitli editoryal aşamalarda farklı filtrelerden geçer. Haberler, insanların 
doğrudan deneyimlemediği olayları dil pratikleri aracılığıyla yeniden inşa eder. 
Bu yeniden inşa edilmiş haberler, insanların olaylar hakkındaki algılarını, 
bilgilerini, duygularını ve tepkilerini şekillendirir. Alıcıya ulaşan mesajların 
kaynağı tarafından yapılandırılması işlemi, eşik bekçiliği uygulamalarının bir 
sonucudur.

Medyadan topluma iletilecek içerikler, medya sahiplerinin çıkarları, 
egemen güçlerle olan ilişkileri ve gelecekteki planları gibi çeşitli faktörler 
göz önünde bulundurularak filtrelenmelidir (Güngör, 2020, s.380). Dijital 
dönüşüm sonrasında gazetecilik uygulamaları, yapay zekâ teknolojilerinin 
ilerlemesiyle birlikte değişmiştir. Artık haber odalarında robot gazeteciler, haber 
1	 Doktorant, Akdeniz Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Gazetecilik ABD,  nagihan.2607@gmail.com,  

ORCID iD: 0000-0003-2378-244X



150

TEMEL GAZETECIL IK 
Kavramlar,  Tekn ik ler,  Yen i l ik ler

hareket etmesi veya belirli bir çerçevede düşünmesi isteniyorsa, bu amaçla 
totaliter yöntemler tercih edilmez. Chomsky’nin belirttiği gibi, “demokratik 
sistemde gerekli yanılmalar zorla dayatılamaz” (Chomsky, 2002, s.71). Bunun 
yerine, bu tür yanılmaların halkın zihnine yerleştirilmesi için daha ince yöntemler 
kullanılır. Demokratik bir ortamda, insanların bağımsız düşüncelerinin eyleme 
dönüşmesi riski her zaman mevcuttur. Rızanın imalatı sürecinde, insanların ne 
düşündüğü önemli olmasa da tartışma yasaklanmaz. Bu, her ne kadar bir çelişki 
gibi görünse de kamuoyunun belirli bir çerçevede tartışma yapması arzu edilir. Bu 
çerçeve içinde kalan tartışmalar, sistemin güçlenmesine katkı sağlar. Çerçevenin 
sınırları ise gündem belirleme gücüne sahip olanlar tarafından çizilir.

Shoemaker (1991, s.75), bireysel özelliklerin önemine vurgu yaparak, haber 
medyasında çalışan bireylerin psikolojik özelliklerinin eşik bekçiliği sürecini 
etkilediğini belirtmektedir. Medya çalışanlarının beğenileri, mesleklerine dair 
düşünceleri, sorunlar üzerindeki düşünme biçimleri, karar verme stratejileri ve 
değerleri, mesajların seçimi ve şekillendirilmesinde etkili olmaktadır. Bu nedenle, 
medya kuruluşları personel seçiminde rastlantısallığa yer vermemektedir. Her 
kademedeki habercilerin seçimi, en üst düzeydeki eşik bekçiliği kuralı olan 
genel yayın politikasıyla uyumlu personel tercih edilerek gerçekleştirilmektedir. 
Herman ve Chomsky’ye (2006, s.15) göre, genel yayın politikasıyla uyumlu 
bir yayın çizgisinin sürdürülmesi, kaba müdahalelerle değil, uygun düşünce 
yapısına sahip personelin seçilmesiyle mümkündür. Farklı görevlerde bulunan 
habercilerin, kurumun politikasıyla uyumlu öncelikleri ve haber değeri kriterlerini 
içselleştirmeleri sağlanmaktadır.

KAYNAKÇA
Alver, F. (2011). Gazetecilik bilimi ve kuramları. Kalkedon Yayınları.
Atabek, N. (2002), “Kamuoyu, Medya ve Demokrasi”. Kurgu Dergisi. Sayı 19, 223- 238.
Bölükbaşı, S. (2024). Dijital Dönüşüm Sonrası Gazetecilikte Yaşanan Yenilikçi İkilemi Üzeri-

ne Ampirik Bir Araştırma. İletişim Bilimi Araştırmaları Dergisi, 4(2), 134-153. https://doi.
org/10.5281/zenodo.10980533

Carter T. B. (1998), “Electronic Gatekeepers: Locking Out The Marketplace Of Ideas”. Commu-
nication Law and Policy. 3:3., 389-408.

Chomsky N. (2002) Medya Gerçeği. (Çev. Abdullah Yılmaz, Osman Akınbay). İstanbul: Everest 
Yayınları.

Donohue, G.A. Tichenor, P.J. and Olien, C.N. (1972). “Gatekeeping: mass media systems and 
information control”, in Kline, F.G. and Tichenor, P.J. (Eds), Current Perspectives in Mass 
Communication Research, Sage, 41–70.



151

Eş ik Bekç i l iğ i  ve Haberde Yön lend irme

Edward S. Herman, Noam Chomsky, Rızanın İmalatı: Kitle Medyasının Ekonomi Politiği, çev: 
Ender Abadoğlu, İstanbul, Aram Yayınevi, 2006

Güngör, N. (2020). İletişim: Kuramlar ve Yaklaşımlar. Siyasal Kitabevi.
Herman, S. E. Chomsky, N, (2006). Kitle Medyasının Ekonomi Politiği Rızanın İmalatı. (Çev. 

Ender Abadoğlu). İstanbul: Aram Yayıncılık.
Keshvani, N., and Tickle, S. (2001). “Online news: The Changing Digital Mediascape”. Australian 

Studies Journal. April., 99-105.
Keshvani, N., Tickle, S. (2001), “Online news: The Changing Digital Mediascape”. Australian 

Studies Journal. April., 99-105.
Küçüközyiğit, U. (2014). Haber üretim sürecinde ‘Haber Kararı’ ve karar aşamasında öne çıkan 

faktörler. Doktora Tezi.
Lewin, Kurt (1947). Frontiers in group dynamics: Channels of group life; social planning and 

action research. Human Relations 1–2:5–41, https://doi.org/10.1177/001872674700100201
Narmanlıoğlu, H. (2016). İnternet haber sitelerinde eşik bekçiliği/gatekeeping at online news si-

tes. Atatürk Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, 20(1).
Özçetin, B. (2019). Kitle İletişim Kuramları: Kavramlar, Okullar, Modeller. İletişim Yayınları.
Shoemaker, P. J. (1991). Gatekeeping. Newbury Park : Sage Publications. http://archive. org/deta-

ils/gatekeeping0000shoe
Shoemaker, P. J., & Vos, T. (2009). Gatekeeping theory. Routledge.
Tokgöz, O. (2015). İletişim Kuramlarına Anlam Vermek Başlangıcından Günümüze Anglo-Ame-

rikan İletişim Kuramı. İmge Kitabevi Yayınları.
Ünlü, A., & Aydın, H. (2023). Gazetecilik Haber Üretim Pratikleri Açısından Eşik Bekçiliği Kav-

ramı ve Yeni Bir Eşik Olarak Seo Haberciliğinin Türk Basınındaki Sunumu. Erciyes Akademi, 
37(4), 1586-1609. https://doi.org/10.48070/erciyesakademi.1356255

White, David Manning (1950). The “Gate Keeper”: A Case Study in the Selection of News, Journa-
lism Quarterly, Volume: 27 issue: 4, 383-390, https://doi.org/10.1177/107769905002700403

Yüksel, O. (2014). İnternet Gazeteciliği ve Blog Yazarlığı. Sinemis Yayınları.



155

Gazetecilik Mesleğine İlişkin Temel 
Kavramlar

BÖLÜM 10

Elif AKYÜZ ERTUNÇ1

Giriş

Gazetelerin kamuoyu üzerindeki etkisi göz önüne alındığında, doğru bilginin 
hedef kitleye ulaştırılması noktasındaki rolü dikkat çekicidir. Gerçek bilgiye 

ulaşabilmek, kitleleri hakikate yönlendirebilmek için araştırıcı, sorgulayıcı bir 
tutum sergileyebilmek; gazetecilik mesleğine emek verenler için büyük önem 
taşımaktadır. Bunun yanı sıra değişen mesleki dinamikleri takip edebilmek, 
kendini geliştirmek, tarafsızlık ilkesine bağlı kalabilmek dikkat edilmesi gereken 
hususlar olarak ön planda yer almaktadır.

Gazete kuruluşlarında görev tanımları ve dağılımları yapılırken; etik değerlere 
bağlılık, yayın politikasına uygunluk, özdenetim mekanizmasını kullanabilmek, 
etkili iletişim kurabilmek gibi kriterler söz konusu olmaktadır. Gazete kuruluşunda 
görev alanların arasındaki bağ adeta, bir zincirin halkalarını anımsatır ve her 
birey ekibin bir parçası konumundadır. Bu çerçevede; taslak halindeki bilgilerin 
detaylandırılması, açık, anlaşılır hale getirilmesi, toplumun haber alma hakkının 

1	 Öğr. Gör., Gaziantep Üniversitesi Naci Topçuoğlu Meslek Yüksekokulu, Elektronik ve Otomasyon 
Bölümü, elifakyuz@gantep.edu.tr, ORCID iD: 0000-0003-2613-3111
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Sonuç

Gazetecilik mesleğine ilişkin temel kavramların incelendiği bu çalışmada; 
gazeteciliğin tanımına yer verilmiş ve diğer mesleklerden farklı yönleri ele 
alınmıştır. Geleneksel anlamda yayımcılığa devam eden gazete kuruluşlarında 
Genel Yayın Yönetmeni, Yazı İşleri Müdürü, Editör, Redaktör, Muhabirler, 
Sayfa Sorumluları ve Haber Merkezinde çalışanların iş akışı açısından görev 
tanımları, sorumlulukları incelenmiştir. Buna göre; toplumun doğru bilgiyle 
buluşturulabilmesi için farklı kademelerde haber üzerinde yapılan işlemlerle 
çok aşamalı çalışma prensibinin benimsendiği sonucuna ulaşılmıştır. İnternet 
gazetelerinde ise hedef kitleyle çift yönlü iletişim kurulabilmesinin olumlu 
etkilerinin yanında, yazım kurallarına uygunluğu, gerçekliği denetlenmeyen 
haberlerin paylaşılmasının olumsuz yönlerine değinilmiştir.

Sonuç itibariyle; geleneksel şekilde ya da internet ortamında yayıncılık yapan 
gazetelerin, topluma yön verme amacından hareketle meslek etiğini, yazım 
kurallarını, sorumluluk anlayışını, tarafsızlığı dikkate almaları gerekmektedir. 
Gazetecilik mesleğinin geleceği açısından bu hususlar büyük önem taşımaktadır.
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Ergin SARI1

Giriş

Gazetecilik; haber toplama, yazma, doğrulama ve yayınlama süreçlerini 
içeren karmaşık bir meslektir. Bu meslek, toplumun doğru bilgiye ulaşmasını 

sağlayarak demokrasinin işleyişine önemli katkılarda bulunur. Gazeteciler, 
haberleri tarafsız ve doğru bir şekilde sunarak kamuoyunu aydınlatmada kritik 
bir rol oynarlar. Gazetecilik pratiği; muhabirler, editörler, foto muhabirleri, 
kameramanlar, genel yayın yönetmenleri, haber merkezi çalışanları ve sunucular 
gibi farklı uzmanlık alanlarına ve görevlere sahip birçok profesyonelin iş birliğiyle 
yürütülmektedir. Bu roller, medya organizasyonunun sorunsuz işlemesi için 
birbirine bağlıdır ve her bir profesyonel, diğerlerinin görevlerini etkin bir şekilde 
yerine getirebilmesi için gereklidir. Böylece haberler zamanında ve etkili bir 
şekilde topluma ulaştırılır.

Her ne kadar iletişim teknolojisindeki gelişmeler gazetecilik pratiklerinde 
değişimlere neden olmuşsa da meslek olarak gazeteciliğin tanımı değişmemiştir. 
Gazeteci, en net tanımıyla, olan biteni topluma aktaran kişidir. Gazetecinin 
1	 Dr, Van Yüzüncü Yıl Üniversitesi, Van Meslek Yüksekokulu, Görsel, İşitsel Teknikler ve Medya 
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durum, gazetecilik mesleğinin esnek ve dinamik doğasını yansıtır. Gazeteciler, 
haber peşinde koşarken hızlı ve etkili bir şekilde hareket etmek zorundadırlar. 
Gazeteciler, her an haber peşinde koşarak, olayların merkezinde yer alırlar. 
Güne erken saatlerde başlayan muhabirler, haber toplantılarında günün planını 
yapar ve ardından sahaya çıkarak bilgi toplarlar. Editörler, muhabirlerden gelen 
bilgileri değerlendirir, doğrular ve haberin dilini düzenler. Foto muhabirleri ve 
kameramanlar, haberin görsel içeriğini sağlayarak olayları daha etkileyici bir 
şekilde sunarlar. Genel yayın yönetmenleri ise tüm bu süreci koordine eder, 
stratejik kararlar alarak medya kuruluşunun yayın politikasını belirler.Gazetecilik 
mesleği, bu yoğun ve çeşitli görevlerle gün boyu süren bir tempoda yürütülür. 
Günün sonunda, haberlerin zamanında ve doğru bir şekilde yayınlanması için 
tüm ekip üyeleri birlikte çalışır. Böylece, gazeteciler topluma güncel ve güvenilir 
bilgi sağlama görevlerini başarıyla yerine getirirler.
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Giriş

Geç kapitalizmin kırılgan, güvenceden yoksun, sendikasız ve freelancer 
(serbest) çalışma/emek biçimleri, endüstriyel bir üretim biçimine ve 

karakterine sahip olan, medya sektöründe de kendisini açık etmektedir. Medya 
sektöründe ortaya çıkan mevcut çalışma biçimlerinin birtakım tarihsel ve 
ekonomi politik sebeplere dayalı olduğu belirtilebilir. Örneğin, medya sahiplerinin 
siyasal iktidarlarla kurdukları ilişkiler dahası medya ortamında gerçekleşen 
tekelleşme ve holdingleşme gibi bir dizi gelişmeler, medya sektöründe istihdam 
edilen, medya çalışanlarının önemli derecede hak kayıpları yaşamasına neden 
olmuştur (Kaya, 2016). Tarihsel olarak da medya sektörünün ve medyada çalışma 
koşullarının yapısal dönüşümü, neoliberal politikaların yürürlüğe girmesiyle 
başlayan bir evredir. Neoliberalizm, geç kapitalizmin ekonomi politik mantığını 
oluşturan bir yaklaşımdır. Buna göre toplumsal servetin/işletmelerin ve doğal 
kaynakların tümünün piyasa güçlerinin eline geçmesi gerektiğini savunur. Bu 
da kapitalizmde tarihsel bir dönüşüm olarak kendisini gösterir. Neoliberalizm 
ekonomi politik bir sistem olarak, tarihsel süreç içerisinde toplumsal uzamda; 
1	  Dr. Öğr. üyesi, Avrasya Üniversitesi İletişim Fakültesi Görsel İletişim ve Tasarım Bölüm, ferhatzgocer@

gmail.com, ORCID iD: 0000-0003-1150-7643
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sorunların yaşanmasına neden oluşturmuştur. Medya endüstrisinin çalışma 
ekolojisi daha çok güvencesiz, sendikasız, esnek ve bir dizi sosyal haklardan 
mahrum bir şekilde kendisini göstermektedir. Medya endüstrisinde uygulanan 
mevcut emek politikalarının en ağır koşullarını yaşayan/deneyimleyen kesimin 
başında da gazeteciler gelmektedir. Geç kapitalizmle ilişkili olarak gerçekleşen 
mevcut çalışma hayatının belirsiz, esnek, güvencesiz ve örgütsüz anlayışı ya da 
yeni çalışma biçimleri olan freelancer veya A-tipik tarzı süreçler, gazetecilik 
sektöründe de yaygınlaşan bir anlayışa dönüştü. Gazeteciliğin tarihsel ve 
toplumsal anlamda sahip olduğu önem açısından bakıldığında, başta ücret 
politikaları olmak üzere sosyal haklarının niteliksel olarak iyileştirilmesi bir 
zorunluluk olarak kendisini ortaya koymaktadır. Zira medya endüstrisinin güncel 
üretim atmosferi içerisinde gazetecilik pratiklerinin gerilemesi ve niteliksiz 
haberciliğin yaygınlaşması gazetecilerin çalışma yaşamı içerisinde sağlıklı 
olmayan politikalara maruz bırakılmasıyla yakından ilişkili bir süreçtir.

KAYNAKÇA
Adaklı, G. (2006). Türkiye’de medya endüstrisi. Ankara: Ütopya Yayınevi.
Bali, R. N. (2020). Tarz-ı hayat’tan life style’a yeni seçkinler, yeni mekânlar, yeni yaşamlar. İstan-

bul: İletişim Yayınları.
Cangöz, İ. (2017). Değişen anlam ve değerleriyle gazetecilik. Ankara: Sınırsız Kitap.
Franklin, B. (1997). Newszak and news media. London: Arnold
Hargreaves, I. (2006). Gazetecilik. (Y. Özkan, Çev.) Ankara: Dost Kitabevi.
Kaya, A. R. (2016). İktidar yumağı medya-sermaye-devlet. Ankara: İmge Kitabevi Yayınları.
Maigret, E. (2021). Medya ve iletişim sosyolojisi. (H. Yücel, Çev.) İstanbul: İletişim Yayınları.
McChesney, R. W. (2003). Küresel iletişimin politik ekonomisi. E. M. Robert W. McChesney için-

de, Kapitalizm ve enformasyon çağı (E. B. Nil Senem Çınga, Çev., s. 7-39). Ankara: Epos 
Yayınları.

O’Donnell, P. (2017). Beyond Newsrooms: younger journalists talk about job loss and re-employ-
ment in australian journalism. Australian Journalism Review, 2(39), 163-175.

Paulussen, S. (2012). Technology And The Transformation Of News Work: Are Labor Conditions 
In (online) Journalism Changing. The Handbook Of Global Online Journalism, 192-208.

Salcatti, M. (1995). The Emergence of the reporter: mechanization and the devaluation of editori-
al workers. B. B. Hanno Hardt içinde, In news workers: towards a history of the rank and file 
(s. 48-74). Minneapolis: University of Minnesota Press.

Schudson, M. (2022). Gazetecilik neden önemli?. (Çev: Gülseren Adaklı). Ankara: Umag Yayın-
ları.

Sherwood, M. O’Donnell, P. (2018). Once A Journalist, Always A Journalist? Industry Restructu-
re, Job Loss And Professional Identity. Journalism Studies, 7(19), 1021-1038.

Tokgöz, O. (2019). Temel gazetecilik. Ankara: İmge Kitabevi.

İnternet Kaynakları
https://tgs.org.tr/tgs-basin-ozgurlugu-raporu-2021-2022/



193

Fikir Gazeteciliği

BÖLÜM 13
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Fikir Gazeteciliği: Tanımı ve İlgili Kavramlar

Toplumun nabzını tutan, haber ve bilgi aktaran gazetecilik değişen araç ve 
teknolojiler ile birlikte her dönem önemini koruyan meslek olmaya devam 

etmektedir. Diğer yandan her dönemin siyasi, ekonomik, sosyal ve teknolojik 
gelişmeleri gazeteciliği derinden etkilemekle birlikte gerek siyasi gerekse ekonomik 
baskılar ideal gazetecilik pratiklerinin uygulanmasını zorlaştırabilmektedir. 
Fakat yine de fikirlerin savunuculuğu ve yorumlanması gazetecilik için önemini 
korumaya devam etmektedir. Bu açıdan fikir gazeteciliği ciddi içerikli haberlerle 
insanları düşünmeye yönelterek önemli toplumsal sorunları, konuları saptayarak 
toplumun gündemine getirmektedir (Tokgöz, 1981 s. 131 ). Bunu fikir ve görüşler 
ile tamamlayarak olay veya olgunun nedeni üzerinde durabilmektedir. Dolayısıyla 
haberin ayrıntılı anlatılması ve yorumlanması söz konusudur. Fikir gazeteciliği 
renkli ve magazinsel haberlerin dışında ciddi haber ve içerikler sunmaktadır. 
Böylece okuyucuyu daha fazla düşünmeye sevk etmekte ve bilgilendirme yönü 
daha ağır basmaktadır.
1	 Dr. Öğr. Üyesi, Uşak Üniversitesi İletişim Fakültesi Yeni Medya ve İletişim Bölümü,  
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gazetecilik, magazinsel ve eğlendirici içerikler yerine bilgilendirici ve eğitici 
içeriklere odaklanmaktadır. Gazeteciler, fikir gazeteciliğiyle toplumun kanaat 
ve düşünce yapısının şekillenmesine katkıda bulunur ve okuyucuların düşünsel 
dünyasını besler. Ancak bu tür gazetecilikte etik ilkelere bağlı kalma gerekliliği 
de önemlidir.

Fikir gazeteciliğinde etik ilkelere uyulması, gazetecilerin sorumluluklarını 
yerine getirmesi haberlerin doğru ve dengeli bir şekilde sunulmasını sağlamaktadır. 
Bu bağlamda, haberlerin doğruluğu ve güvenilirliği her zaman önceliklidir. 
Ayrıca, fikir gazeteciliği yaparken gazetecilerin öznelliklerinin farkında olmaları 
ve okuyucuları yanıltıcı veya manipülatif içeriklerden kaçınmaları gerekmektedir. 
Haberlerde yer alan yorumlar ve analizlerin, gerçeklere dayanması gerekir. 
Gazetecilerin, kişisel veya siyasi çıkarlarına hizmet etmekten kaçınmaları ve kamu 
yararını gözetmeleri de önemlidir. Diğer yandan gazetecilerin kişisel görüşlerini 
aktarırken nefret söylemi yapmamaları ve bundan kaçınmaları gerekmektedir.

Sonuç olarak, fikir gazeteciliği fikirlerin ve yorumun ön planda olduğu, ciddi 
içerik ve bilgi yönü ağır basan bir gazetecilik türüdür. Fikir gazeteciliği yaparken 
gazetecilerin etik ilkelere uyum göstermeleri, haberlerin doğruluğunu korumaları 
ve okuyucuların çeşitli görüşlere erişimini sağlamaları önemlidir. Bu şekilde, fikir 
gazeteciliği toplumsal bilincin gelişimine katkıda bulmakta ve demokratik bir 
kamuoyunun oluşturulmasına yardımcı olmaktadır.
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Didem DENİZ ANAMUR1

Giriş

Gazeteciden beklenen haberi ele alırken konuyla ilgili tüm detayları 
gözden geçirmesi, araştırması, sorgulaması ve haberi eksiksiz bir şekilde 

tamamlamasıdır. Bu sebeple, gazetecilikte araştırmacı bir bakış açısının önemli 
olduğunu söyleyebiliriz. Ancak her haberin kapsamlı bir araştırmaya dayalı özel 
bir haber olmayacağı gibi her gazeteci de araştırmacı gazeteci değildir. Araştırmacı 
gazeteciliği diğer habercilik türlerinden ayıran en önemli detay araştırmaya ayrılan 
süre ve emektir. Araştırmacı gazetecilik türünde gazeteciler kamu yararı gördükleri 
ya da toplumu ilgilendiren bir konu ile ilgili derinlemesine araştırma yaparken 
konu hakkında erişebildikleri tüm veri ve kişilere de ulaşmaya çalışmaktadır. 
Haber toplama ve kaynaklara ulaşma konusunda ekstra bir emek vardır.

Araştırmacı gazetecilik için her şeyden öte gazeteciyi tetikleyen ve ona bu 
konu hakkında derinlemesine araştırma yapmaya iten bir gizemin ya da sorunun 
olması gerekmektedir. Demokrasinin vazgeçilmez unsurlarından biri olan basın 

1	  Dr. Öğr. Üyesi, Uşak Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, didem.deniz@usak.edu.tr, 
ORCID iD: 0000-0002-0390-0245
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karmaşık konuları derinlemesine araştırma ve ifşa etme amacını taşır. Bu tür 
gazetecilik, ayrıntılı araştırma ve veri toplama süreçleri gerektirir ve gazetecilerin, 
zaman, emek ve kaynaklar açısından büyük bir özveri göstermelerini zorunlu 
kılar.

Araştırmacı gazetecilik, demokrasinin güçlü bir destekçisi olarak, halkın bilgi 
edinme hakkını koruma ve güçlülerin eylemlerini denetleme işlevini üstlenir. 
Gazetecinin bağımsızlığı, etik ilkeleri ve yasal düzenlemelerle güvence altına 
alınmalıdır ki bu sayede kamu yararına hizmet edebilecek nitelikte derinlemesine 
çalışmalar gerçekleştirebilsin. Bununla birlikte, modern araştırmacı gazetecilik, 
teknolojinin sunduğu olanaklarla daha etkili araçlar ve yöntemler kullanarak 
bilgi toplama ve analiz etme yeteneğine sahiptir.

Muckraking hareketinin köklerinden günümüze uzanan araştırmacı gazetecilik, 
zaman içinde büyük bir gelişim göstermiştir. İlk yıllarda karşılaşılan zorluklar 
ve olumsuz çağrışımlara rağmen, araştırmacı gazetecilik, demokratik değerlere 
ve toplumsal adalete katkıda bulunma amacıyla önemli bir rol oynamaktadır. 
Watergate Skandalı gibi örnekler, araştırmacı gazeteciliğin toplumsal değişim 
ve adalet sağlama konusundaki gücünü gözler önüne sermektedir. Günümüzde 
de bu tür gazetecilik, derinlemesine araştırma ve objektif raporlama anlayışıyla, 
toplumsal sorunları ortaya çıkarmaya ve kamuoyunu bilgilendirmeye devam 
etmektedir.

Araştırmacı gazetecilik, bilgilendirilmiş ve demokratik bir toplumun 
teminatıdır. Gazetecilerin titiz çalışmaları ve etik değerleri, adil ve eşit bir 
toplumun inşasına önemli katkılarda bulunmaktadır. Araştırmacı gazetecilik, 
yalnızca haber üretmekle kalmaz, aynı zamanda toplumsal vicdanı temsil eder 
ve adaletsizliklere karşı sesini yükseltir. Bu bağlamda, hem gazetecilik pratiğinin 
hem de kamu desteğinin, bu değerli mesleğin etkin bir şekilde sürdürülebilmesi 
için önemi büyüktür.
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Magazin Nedir?

Magazini anlamak için önce kelime kökenine bakmak gereklidir. Magazin, 
Arapça pek çok şeyin saklandığı mekan anlamına gelen “mahzen” 

kelimesinin çoğulu olan, “mahazin”den gelmektedir(Belge, 1997, s. 373). 
Buradan da anlaşılabileceği üzere magazin konuları astrolojiden, yemek 
tariflerine; cinayetlerden, sansasyonel olaylara; ünlülerin özel hayatlarından, ne 
giydiklerine ulaşan çok geniş bir yelpazede yer almaktadır. Gazetelerin bilgi verme 
ve halkı aydınlatma işlevlerinin yanında eğlendirme işlevleri de vardır. Magazin 
haberleri de eğlendirme işlevini yerine getiren önemli bir haber türüdür. Magazin 
gazeteciliğinde, görselliğin ön planda olduğu, renkli ve ilgi çekici haberler 
üretilmektedir. Magazin, insanların gündelik hayatın stresinden ve baskısından 
kaçıp, rahatlama ve eğlenme ihtiyaçlarını gidermeye yarayan bir haber türüdür. 
Magazin haberleri toplumun her kesiminin ilgisini çekmektedir (Tokgöz, 
1994, s. 285). Magazin içeriklerinin eğitim düzeyi daha düşük olan sınıflara 
hitap ettiği düşünülse de günümüzde tüm medyanın magazinleşmesinden de 

1	 Öğr. Gör. Dr., Afyon Kocatepe Üniversitesi Rektörlük Basın Yayın ve Halkla İlişkiler Müdürlüğü, 
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1. Radyonun Kısa Tarihi

Radyo kelimesinin etimolojik açılımına bakıldığında, Latince Radius 
(ışınlama) ve Yunanca fone (ses) kelimelerinin bir araya gelerek “Radyofoni” 

kelimesinin kısaltılmış şekli olduğu görülmektedir (MEGEP, 2011:2).

Radyo, teknik ve teknolojik olarak basın yayıncılığından sonra ortaya çıkan 
ilk kitle iletişim aracıdır. Radyo, basın yayınlarının aksine okuma yazma bilmeyi 
ya da herhangi çabayı gerektirmeyen, insanların yaşadıkları dünyadan haberdar 
olmak için her gün satın almak zorunda olmadıkları bir kitle iletişim aracı 
olarak uzun yıllar tahtını korumuştur. Ayrıca radyo, anında haber ve bilgi verme 
özelliğiyle kitle iletişim araçlarının farklı bir boyutunu ortaya çıkarmıştır. Örneğin 
bir gazete hava şartlarından dolayı ulaşımı çok zor olan bir yere en erken birkaç 
günde ulaşabilmesine rağmen radyo, yayın ağının genişliği kapsamında anında o 
yere haber ve bilgi iletimi sağlayabilmektedir.

Telgrafın icadıyla bir yerden başka bir yere elektromanyetik dalgalar sayesinde 
bir mesajın aktarılabilmesi, bilim insanları tarafından sesin de aktarılabileceği 
1	 Dr. Öğr. Üyesi, Trabzon Üniversitesi İletişim Fakültesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Bölümü, 

smert@trabzon.edu.tr, ORCID iD: 0000-0003-2787-1693
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habercilik metotlarını kullanarak yeni bir habercilik anlayışıyla hedef kitleye 
ulaşmaktadırlar.
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1990’lı yıllara kadar ağırlıklı biçimde geleneksel medya üzerinden takip edilen 
haber izleme süreçleri bu yılların ardından internet ortamında yoğunlaşmıştır. 

İnternetin gazetecilik mesleği ile iç içe geçmesiyle birlikte farklılaşan haber 
üretim pratikleri birbirinden farklı kavramlarla ele alınmaya başlanmıştır. Dijital 
gazetecilik, çevrimiçi gazetecilik, web gazeteciliği, sanal gazetecilik veya sanal 
habercilik gibi tanımlamalarla ön plana çıkan bu yeni adlandırmaların ortak 
noktaları ise haber üretim ve dağıtım süreçlerinin internet ortamlarına entegre 
edilmesidir (Mitchelstein ve Boczkowski, 2009). Geleneksel gazetecilikte 
haberi takip edebilmek için gazete, radyo ve televizyona başvurmak zorunda 
kalan bireyler, yeni medya ile tüm bu haber takip etme sürecini aynı anda ve 
bir tek cihaz aracılığıyla takip edebilmektedir. Özellikle de mobil cihazların 
iletişim teknolojileri içerisinde geldiği nokta, haberin zaman ve mekânın tüm 
sınırlılıklarını aşarak kolaylıkla erişilebilir hale gelmesine yol açmıştır. Bu 
teknolojilerin bir araya gelmesi ile oluşan yeni medyanın en önemli parçasını ise 
bu yapının temel taşı olarak tanımlanabilecek, içerisinde bulunan araçları aşan 
ve her bir parçayı diğerine bağlayabilen internet oluşturmaktadır (Aktaş, 2007, 
s. 3). Bu gücü ile internet, anlık iletişimi mümkün kılan altyapısı ve merkezi 
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Mehmet Emin SATIR1

Nazım ANKARALIGİL2

Giriş

Toplumsal bir varlık olan insan ve bilgi arasında ontolojik bir ilişki 
bulunmaktadır. Belirli bir toplumsallık içerisinde varlığını sürdürmeye çalışan 

insan, bu süreğenlik içerisinde bilgiye ihtiyaç duymaktadır. Dolayısıyla toplumsal 
yaşantının sürdürülebilmesi için de bilgi son derece önemli bir role sahiptir. 
Tarihsel süreçte her dönemde insanlar, farklı şekillerde bilgiye ulaşmak istemiştir. 
Bilginin toplumsal kullanımı, bireylerin gündelik yaşantılarını kolaylaştırdığı 
gibi toplumsal organizmaların da varlığını sürdürmesini sağlamıştır. Dolayısıyla 
insan ve bilgi arasındaki ilişkinin bir zorunluluk hali olduğunu belirtmek 
gerekmektedir. İnsan, toplumsal hayatında ve doğal yaşam sınırları içerisinde 
varlığını sürdürebilmesi noktasında çok çeşitli bilgiye ihtiyaç duymaktadır. İlk 
insan topluluklarından günümüz modern toplumlarına kadar her toplum, kendi 

1	 Doç. Dr., İzmir Kâtip Çelebi Üniversitesi, Sosyal ve Beşerî Bilimler Fakültesi, Medya ve İletişim 
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zaman tartışılan ve gündemde olan ajans haberciliği, teknik bir haber üretiminin 
ötesinde siyaset ve sosyoloji açısından da önem taşımaktadır.
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Giriş

Toplumdaki çokseslilik ve çoğulcu medya yapıları, demokrasinin olmazsa 
olmaz unsurlarından biri olarak ele alınmaktadır (Erdoğan Tosun, 2007, 

s.81). Medyanın yayınlarında ötekileştirici, dışlayıcı, şiddete teşvik edici 
ve ayrımcı nefret dili yerine kapsayıcı ve barış temelli bir dili temel alması 
beklenmektedir. Bu çerçevede, hak odaklı bir anlayış üzerinden temellenen 
yayınlar yapması hem mesleğin gereği hem de toplumsal barışa sunacağı katkı 
bağlamında önemli görülmektedir. Bu bağlamda, gerçek anlamda demokratik 
bir düzen için medyanın farklı seslere, kimliklere ve barışa açık dili son derece 
önem arz etmektedir. Savaş ve çatışma dilinin hâkim olduğu bir medya ortamı 
demokrasinin varlığı için engel olarak görülmektedir (Utku, 2015, s.4). 
Gazetecilik çalışmalarında barış dilinin önemine vurgu yapan barış gazeteciliği 
de (peace journalism), tam olarak böyle bir çabanın ürünü olarak ortaya çıkmış 
bir yaklaşımdır.
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zamanda görmezden gelinmesi kamu adına yapılması beklenen gazeteciliğin 
toplum nezdindeki itibarını da düşürmektedir. Bunun yanında rekabet 
koşullarının, ideolojik bakış açılarının ve ekonomi politik gerçeklerin belirleyici 
olduğu medya ekosisteminde, toplumun haberlere ve gazetecilere olan güveninin 
sarsılması, gazetecilerin fabrika ayarlarına dönmesini gerekli kılmaktadır. Bu 
bağlamda geleneksel gazetecilik kodlarıyla üretilen habercilik pratikleri hem 
toplumun güvenini yeniden kazanma hem de gazetecilik mesleğine hak ettiği 
itibarı geri kazandırma adına önem arz etmektedir. Barış gazeteciliği, bu yeni 
arayışın önemli unsurlarından bir olarak öne çıkmaktadır.

Barış gazeteciliği, geleneksel medyanın çoğunlukla şiddet ve çatışma odaklı 
haberleriyle dolu olan ortamında, alternatif bir perspektif sunarak önemli bir rol 
oynamaktadır. Bu gazetecilik pratiği çatışma ve şiddet odaklı haber anlayışının 
aksine, çatışma ve gerilimlerin temelindeki sebepleri ve çözüm yollarını anlamaya 
ve aktarmaya çalışmaktadır. Haber metinlerinde sadece şiddet değil, aynı zamanda 
barış çabaları da vurgunlanmakta ve toplumsal uzlaşma teşvik edilmektedir. 
Barış gazeteciliği, taraflar arasında adil bir bakış açısı sağlar ve nefret söylemi 
ve ayrımcılıktan kaçınarak anlayışı artıran bir dil kullanır. Bu sayede, medyanın 
şiddeti normalleştiren etkilerine karşı bir denge sağlayarak önemli bir alan 
açmaktadır. İrvan’ın da dediği gibi, “Medya tek başına elbette barışı yapamaz. 
Ama, barışın inşa ve sürdürülme süreçlerine olumlu katkıda bulunabilir” (2012, 
s.55). Dolayısıyla, barış gazeteciliği sadece haber anlatımını değil, aynı zamanda 
toplumsal bakış açısını ve medyanın toplum üzerindeki etkisini derinden 
dönüştürme potansiyeline sahiptir. Bütün bunların ışığında, barış gazeteciliğinin 
hem teorik hem de pratik açıdan değerli bir yaklaşım olduğunu ve medyanın 
çatışma çözümünde aktif bir rol oynayabileceğini söylemek mümkündür.
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İnsan hakları temelinde hak haberciliğine bakış

Habercilik ya da gazetecilik mesleği, doğrudan toplumdan beslenen, toplum 
adına faaliyetlerini sürdüren, bir anlamda toplumun sözcülüğünü üstlenen 

ve toplumun beklenti ve sorunlarını siyasi, ekonomik vb. her tür iktidar sahibine 
ulaştıran bir mekanizma görünümündedir. Bu anlamıyla hem toplum hem de 
iktidar sahipleriyle kimi zaman doğrudan kimi zamansa dolaylı olarak bir ilişki 
içerisindedir. Bir anlamda bu iki kesim arasında bir köprü işlevi görmektedir. 
Bunun yanı sıra haberin odağına alması gereken ve kişisel ilişkilerin ötesinde 
temel çıkış noktası olması beklenen olgu ise hak kavramıdır. Bu çerçevede 
hak haberciliği kavramı sağlıklı ve mesleğin gerektirdiği bir şekilde faaliyet 
yürütmenin başat unsuru olarak dikkat çekmektedir. Buradan hareketle haber 
olgusu, insan haklarıyla iki şekilde ilintilidir. Haberlere konu olan kişilerin, 
haberde konumlandırılışı, temsil edilme biçimi, kategorize edilmesi, belli kalıp 
yargılar içine hapsedilmesi ve bu şekilde sunulması vb. haberin insan haklarıyla 
dolaylı ve örtük bir bağlantı içerisinde olduğuna işaret etmektedir. Diğer yönden 
bireylerin doğal kazanımları olan yaşama, kişisel güvenlik, her türlü özgürlük 
1	 Dr., Bağımsız araştırmacı, e-mail: erhanatabey@gmail.com, ORCID iD: 0000-0001-6817-3926
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Bu bağlamda toplumda öteki olarak sayılabilecek pek çok kesim, bir yanıyla 
medya tarafından hak ettiği değeri göremezken, bir yanıyla da medyanın haberleri 
ele alış biçimiyle kendilerine yönelik bir ön yargıyla mücadele etmek durumunda 
kalmaktadır. Medyanın kadınlar, çocuklar, mülteciler gibi dezavantajlı gruplara 
yönelik yeterli hassasiyeti göstermediği haberler bu kesimlere toplum tarafından 
uygulanacak ayrımcı ve kalıp yargıları beslemekte, yanına yenilerini eklemekte 
ve kemikleştirmektedir. Bu durum toplumsal yaşamın eşitlikçi, özgür ve barışçıl 
ortamının oluşmasına zarar vermektedir.

Buradan hareketle gazetecilerin hak odaklı bir bakış açısını hedefleyen bir 
yayın politikasına geçmesi, bu politikalara sahip olan yayın organlarının daha 
görünür olması ve bu konuda hem mesleğin profesyonelleri hem de geleceğin 
gazetecilerinin eğitiminde bu unsurun üzerinde önemle durulması gerekmektedir. 
Haberciliğin siyasi, ekonomik, iktidar ilişkileri gibi kaotik bir yapıdan sıyrılıp, 
üretilen gerçeklerin değil yaşanan gerçeklerin haberlere konu edildiği, kamu 
yararının ve hak odaklı anlayışın her şeyden üstün tutulduğu bir bakış açısıyla 
yapılması gerekmektedir. Bunun yanında, gazetecilerin haber üretim sürecinde 
mesleki ve yaşamsal hiçbir kaygı taşımayacağı bir medya ortamın tahsis edilmesi 
de hem gazeteciler hem de toplum için oldukça önem taşımaktadır.
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Özgehan ÖZKAN1

Giriş

Uzman sözcüğü Türk Dil Kurumu Güncel Türkçe Sözlüğü’nde “Belli bir 
işte, belli bir konuda bilgi, görüş ve becerisi çok olan (kimse); mütehassıs, 

kompetan, spesiyalist” şeklinde tanımlanmaktadır. Aynı sözlükte uzmanlaşma 
kavramı ise “Uzman durumuna gelme; ihtisas” olarak tanımlanmıştır. Tanımın 
bizi götürdüğü anlam, belli bir alanda uzmanlaşmanın işin hatasız yapılmasını 
sağlayacağı yönündedir. Alanında bilgisi, becerisi, deneyimi çok olan uzman kişi; 
işinin ideal standartlarına ulaşabilecektir. Uzman olmayan bir kişiye göre gözden 
kaçırmayacağı önemli ayrıntılar olacak, uzman olmayan bir kişinin gözden 
kaçırabileceği değerli bir bilgiyi yakalayabilecektir. 1800’lü yıllarda elektrik ve 
ona bağlı teknoloji de iletişimin zaferi oldu. 20. Yüzyıla damgasını vuran internet 
ve ona bağlı teknoloji ile iletişim çağı başladı. Bugün Kanadalı iletişim kuramcısı 
Marshall McLuhan’ın “Global Köy” kitabında anlattığı küreselleşme sisteminde 
8 milyar nüfuslu dünyada hiçbir işi bütünün olabildiğince küçük parçalarına 
ayırmadan yapmak mümkün değildir. “Olabildiğince çok işi mümkün olan en 
1	  Doç. Dr., Manisa Celal Bayar Üniversitesi İletişim Fakültesi Gazetecilik Bölümü,  

ozgehan8@gmail.com, ORCID iD: 0000-0002-2557-0237
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dalının olabildiğince küçültülmüş alt dallarında uzmanlaşma esastır. Bilginin 
bilgi akışının bu kadar yoğun olduğu kalabalık nüfuslu küresel köy haline gelen 
dünyada o işi doğru, eksiksiz ve tam yapabilmenin yolu da artık uzmanlaşmaktan 
geçer hale gelmiştir. Görevi toplumu bilgilendirmek, kamuoyunun doğru şekilde 
oluşması için gerekli bilgiyi haber dili ile aktarmak olan basın da bu anlayışın 
dışında değildir. Başlangıçta polis-adliye, ekonomi, politika gibi belli başlı 
alanlarda görülen uzmanlık alanlarının bugün artık bilimden sağlığa, kültür 
sanattan spora, çevreden enerjiye, eğitimden sağlığa, tarımdan savaşa kadar akla 
gelebilecek pek çok alt dala ayrılması gerekmektedir. Türk basınında henüz bu 
kadar kapsamlı bir uzman muhabirlik uygulaması hayata geçmemiştir. Bunun 
olumsuz sonucu olarak kaynağa doğru soruların sorulamaması, verilen bilginin 
toplumun tüm kesimleri tarafından anlaşılır bir dil ile haber haline getirilememesi, 
bilim, sağlık, polis adliye gibi en ciddi olunması gereken alanlarda bile dilin 
magazinleşerek güvenilirliğin zedelendiği örnekler karşımıza çıkmaktadır. İdeal 
bir gazetecilik pratiği sergilenebilmesi için muhabirin belli bir alana tamamen 
hakim olması, o alanın diline, tarihi sürecinden güncel gelişmelerine, alanı 
domine eden kişilerine kadar derinlemesine bilgi sahibi olması gerekmektedir. 
“Her habere giden muhabir” anlayışı ile doğru, tam, çok yönlü ideal bir gazetecilik 
yapılabilmesi mümkün değildir.

Basında uzmanlaşmanın teorik içeriğini genel bir bakış ile aktardıktan sonra 
Türk basınındaki durumun nasıl olduğunu sorgulamak üzere Türk basınında 
etkili konumda bulunan, kendi alanlarında deneyimli gazetecilere konuya yönelik 
sorular sorulmuştur. Alınan yanıtları derleyerek Türk basınında uzmanlaşmanın 
durumu hakkında şöyle bir genel değerlendirme yapmak mümkündür:
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Nihal ERDOĞAN SEPETCİ1

1. Yurttaş Gazeteciliğine Zemin Hazırlayan Etmenler

Haber, bireylerin veya toplulukların iletişim kurma ihtiyaçlarıyla bağlantılı 
olarak insanlık tarihi kadar eski bir geçmişe dayanmaktadır. Habercilik veya 

gazetecilik ise belli bir toplumsal, kültürel ve ekonomik gelişmeye bağlı olarak 
ortaya çıkmıştır. Gazetecilik, toplumun değişen ihtiyaçlarına uyum sağlamak 
için değişim ve dönüşümlere uğrayarak evrilmeye devam etmektedir. Genellikle 
ticari ve siyasi iklimin belirlediği bu değişimler, basını doğrudan etkilemekte ve 
yön vermektedir. Dünyada kapitalist sistemin güç kazandığı yıllardan itibaren 
çok uluslu medya şirketlerinin basının üzerinde hakimiyet kurması, zaman içinde 
gazeteciliğe olan güvenin kaybolmasına yol açmıştır. Ekonomik sıkıntılarla 
birlikte siyasi ve toplumsal alanda yaşanan olaylar, demokrasinin işleyişini zora 
sokmuş, ifade özgürlüğü ve medyada tarafsızlıkla ilgili ciddi sorunlar yaşanmaya 
başlanmıştır.

Özellikle 1990’lı yıllarda ABD’de medya sektöründe yaşanan ekonomik 
sıkıntılardan dolayı gazeteciler giderek mesleki etikten uzaklaşmış, iktidarın 

1	  Dr. Bağımsız Araştırmacı e-mail: nihalsepetci07@gmail.com ORCİD: 0000-0002-4630-470X
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kendi uzmanlığı dışındaki konularda yaptığı haberlerde birtakım yanlışlıklar veya 
eksiklikler olabilmektedir (Balel, 2009, s.73).

Sosyal ağlarda hızlı paylaşım yapmak için yurttaş gazeteciler, haberin 
doğruluğunu veya detaylarını araştırmadan, kendi yorumlarıyla paylaşması 
da bireylerin paniğe kapılmasına da neden olmaktadır (Kouzyvd, 2020, s.7).
Yurttaşgazeteciliği örneklerinin çoğu internet üzerinden faaliyet gösterdiği 
için kimi zaman yurttaş gazetecinin kimliği şüphe uyandırabilmekte, insanları 
provoke etme, galeyana getirme gibi amaçlarla sahte kimliklerle haber paylaşımı 
yapılabilmektedir (Balel, 2009, s.100).

Oysa kamusal yayıncılık anlayışında bir haber yayınlanmadan önce tüm 
yönleriyle araştırılmalı, halkı paniğe, korkuya sevk edecek konular hassasiyetle 
haberleştirilmedir. Bu ve benzeri olumsuzluklar göz önüne alındığında gazeteciliğin 
yalnızca bir şeyleri halka duyurma, gösterme işi olmadığı, bunların yanı sıra bir 
gazetecinin bir konuyu toplumsal, ekonomik ve tarihsel açıdan değerlendirme, 
analiz etme gibi becerileri kazanmış olması gerekliliği öne çıkmaktadır. Tüm 
bu sorunlara rağmen yurttaş gazeteciliği, sokaktaki vatandaşın bilgilenmesi ve 
yurttaşın istek ve beklentilerinin gerçekleştirilmesine aracılık etmesi bakımından 
önem taşımaktadır.
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Teknoloji, yaşamın her alanını etkileyen birçok gelişmeye sahne olmaktadır. 
Yeni iletişim teknolojilerinde yaşanan ilerlemeler genelde iletişim (Çataldaş 

ve Özgen, 2023) özelde gazetecilik alanında çeşitli dönüşümleri beraberinde 
getirmektedir. Gazeteciliğin tarihsel süreci genellikle teknolojik dönüşümlerle 
tanımlanmaktadır (Pavlik, 2000, s. 229). Pavlik (2015, s. 9) teknolojinin, 
gazeteciliğin icra edilme biçimine, örgütlenmesine, içeriğine, kurumsal 
kontrolüne, katılımcı doğasına etki ettiğini dile getirmektedir. Teknolojik 
gelişmeler gazetecilikteki “ekonomik ve örgütsel dönüşümün itici gücü” olarak 
görülmektedir (Paulussen, 2012, s. 194). Elbette ki teknoloji gazetecilikte 
mesleğin devamlılığını sağlarken mesleği tehdit eden tehlikeleri, etik sorunları 
içerisinde barındırmaktadır (Powers, 2012, s. 24).

Yazılım ve donanım açısından geliştirilen araçlar ve uygulamalar farklı 
gazetecilik türlerinin doğmasına zemin hazırlamıştır. Bu bağlamda çeşitli araçların 
kullanımı ve yazılım alanındaki gelişmeler sanal gerçeklik, podcast, drone, robot, 
1	 Doç. Dr., Mersin Üniversitesi İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, emrahbudak@mersin.edu.tr,  
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haberciliğinin gelişimini belirleyen temel unsurlardan biri olarak görünmektedir. 
Yasal düzenlemelerin ülkeler içerisinde farklılık göstermesi uluslararası, kesin 
çizgilerle çizilmiş bir mevzuat oluşumunu da zorlaştırmaktadır. Bunların yanı 
sıra drone’un diğer medya araçlarında olduğu gibi ideolojik ve ekonomi-politik 
kaygılara önayak olarak dolayımlanmış bir gerçekliğe aracı olabileceği de göz 
önünde bulundurulmalıdır.

Drone’ların gazetecilikte oyun değiştirici bir rolde olup olmadığı önemli bir 
tartışma konusudur. Drone’ların gazetecilikte yıkıcı bir dönüşüm sağladığına 
dönük görüşler (Belair-Gagnon, Owen ve Holton, 2017, s. 1236; Gynnild, 2014) 
ve drone’un bir oyun değiştirici olmadığını aktaran düşünceler (Adams, 2020, 
s. 94; Adams, 2019, s. 659) mevcuttur. Oyun değiştirici olmadığı yönündeki 
düşünce, drone’un habere içerik sağlamaktan ziyade bağlam oluşturmak için 
kullanıldığını, bir devrim yaratmaktan ziyade bir tarzı teşvik ettiğini, tamamlayıcı 
görseller olarak tanımlandığını ileri sürmektedir (Adams, 2019, s. 93; Harvard, 
2023, s. 219). Esasında drone’un avantajları ve dezavantajları arasındaki gerilim 
ile oyun değiştirici bir rolde olup olmadığı yönündeki anlaşmazlığın sürdüğü bir 
ekosistemde tartışmaların halen yeterli olmadığı ve bir uzlaşmaya varılamadığı 
görülmektedir. Bu sebeple drone haberciliği konusundaki araştırmaların 
arttırılması gerekmektedir. Ayrıca mahremiyet ve güvenliğin getirdiği yasal 
sınırlamalar, dijital gözetim, kullanım becerisi, etik değerler, izleyici ilgisi 
(Livberber, 2022: 100) teknolojik yenilikler (batarya gücü, hız ve yükseklik 
seviyesi) (Budak, 2019, s. 132) ve habere verdiği katkının drone haberciliğinin 
geleceğini şekillendirecek unsurlar olduğu düşünülmektedir.
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Çiğdem DİRİK1

Ekonomi Gazeteciliği Kavramı

Ekonomi gazeteciliği ; ekonomi ile ilgili olayları ve kavramları , ekonomi 
hakkındaki güncel gelişmeleri haber haline getiren gazetecilik türdür. 

Ekonomi gazeteciliğini gerçekleştiren ekonomi gazetecileri yerelde ,ulusalda veya 
dünyada olan ekonomik gelişmeleri yakından takip ederek, araştırarak sonuçları 
haber haline getirip okuyucuları, izleyici ve dinleyicileri ile paylaşmaktadırlar. 
Ekonomi gazetecileri bir gazetenin ekonomi servisine bağlı olarak çalışabildikleri 
gibi , tamamen ekonomi içeriği ile yayınlanan ekonomi gazetelerinde de 
çalışabilmektedir.

Bu nedenle ekonomi gazeteciliğinin gerçekleştiği ‘Ekonomi basını’ denildiği 
zaman gazetelerin ekonomi sayfaları ve içeriği tamamen ekonomiye ait yayınlar 
akla gelmektedir. Ekonomi gazeteciliği çatısı altında buluşan ekonomi basını 
kavramı ekonomi gazeteciliği, dergiciliği ya da televizyonculuğu şeklinde 
de tanımlanabilmektedir(Ateş,2008, s.32). Ekonomi basını kapsamında 
düşünülmesi gereken bir diğer konuda ekonomi ile ilgili köşe yazılarıdır veya 
1	 Doç. Dr., Ege Üniversitesi İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü cigdem.dirik@ege.edu.tr,  
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sayesinde olabilecektir. Bu noktada haber kaynakları ile doğru bir ilişkinin 
kurulması ve bu ilişkinin de etik kurallar çerçevesinde doğru yönetilmesi 
gerekmektedir. Unutulmamalıdır ki ekonomi gazetecisinin asıl amacı kamuoyunu 
doğru bilgilendirmektir bu nedenle manipülasyon ve dezenformasyondan uzak 
durulmalı ve olumsuz sonuçlara neden olmamak için haberler doğrulanmadan 
kamuoyu ile paylaşılmamalıdır.
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Dış Politika Gazeteciliği 

Özlem DORUK ŞAHİN1

Dış Politika

Dış Politika, en genel tanımıyla; bir devletin, diğer devletler ve devlet dışı 
uluslararası aktörler ile ilişkileri ve onlara yönelik siyasi, ekonomik, hukuki 

tutum ve davranışlarını ifade etmektedir (Sönmezoğlu vd., 2010: 222). Ancak 
uluslararası sistemi ve devletler arası ilişkileri farklı çerçevelerden açıklayan 
kuramsal yaklaşımlar dış politika kavramını da farklı şekillerde tanımlamaktadır.

Uluslararası İlişkileri “güç ve ulusal çıkar” kavramları üzerinden, devlet 
merkezli bir anlayışla açıklayan klasik realizm, dış politikayı devletlerin ulusal 
çıkarlarına ulaşmak amacıyla yürüttükleri ve temelinde güç mücadelesinin yer 
aldığı rasyonel bir eylem olarak tanımlamaktadır. Soğuk Savaş’ın son yıllarında, 
uluslararası sistemde yaşanan önemli değişimlerin realist paradigma içinde 
açıklanmakta zorlanmasıyla, bu okul içinden yeni bir yaklaşım olarak Neorealizm 
ortaya çıkmıştır. Kennth Waltz tarafından sistematize edilen Neorealizm; devleti 
uluslararası sistemin en önemli aktörü olarak ele alırken, devletin dış politika 

1	  Öğr. Gör. Dr., Anadolu Üniversitesi, Açık Öğretim Fakültesi İktisadi ve İdari Programlar AD  
odoruk@anadolu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0001-8258-1758
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bir okuyucu kitlesinin ilgisini çekmesi bu değişimin göstergelerinden biridir (Art, 
2021).

Columbia Journalism Review’ın “Yeni Küresel Gazetecilik: Geçiş Sürecinde Dış 
Politika Muhabirliği” başlıklı raporunda, dış politika muhabirliğinin dijitalleşme 
ile içine girdiği değişim süreci analiz edilirken, bu süreçte yapılabileceklere 
ilişkin öneriler de sunulmuştur. Öncelikle dijitalleşme ile her zaman olay 
yerinde olmadan da güvenilir raporlama ve analiz yapılabileceği, özellikle hibrit 
habercilik projelerinin otoriter rejimler hakkında yapılacak haberler açısından 
faydalı olabileceği öne sürülmektedir. Doğru koşullarda dijital gazetecilerin de 
sahadaki gazeteciler kadar net ve bilgiye dayalı raporlar sunabilecekleri ifade 
edilmektedir. Raporda hem dijital hem de geleneksel dış politika muhabirliğinin 
benimsenmesi ile derinlemesine bilgi içeren hikayelerin üretildiği yeni bir 
uluslararası gazeteciliğe geçilebileceği öne sürülmüştür. Bu türden hibrit bir dış 
politika muhabiri modelinin geleneksel ve dijital habercilik tekniklerinin güçlü 
yanlarını bir araya getirebileceği vurgulanmıştır (Niknejad vd., 2014).
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Mehmet BÜYÜKAFŞAR1

Spor Gazeteciliği ve Tarihçesi

Spor gazeteciliği, hız ve güncellik unsurlarının ön plana çıktığı bir uzmanlık 
alanıdır. Sporun doğası gereği sürekli hareket, canlılık, disiplin, plan ve 
strateji gibi niteliklere sahip olması, spor basınının da bu canlı yapı ve işleyişi 
yansıtmasını gerektirir. Spor basınında kullanılan dil, sporun doğasında bulunan 
heyecanı okurlara aktarabilecek nitelikte olmalıdır. Rekabet, kazanma hırsı, 
sevinç ve üzüntü gibi insani duygular, spor basınının okuyucularına aktarması 
gereken haber unsurları arasındadır. Spor coşkusunun artırılması, sporun 
kitlelere yayılması ve kitleler üzerindeki etkinliğinin artırılması, spor medyasının 
temel görevleri arasındadır. Spor basını, bu görevlerini yerine getirirken, etik 
kurallara bağlı kalmalı, tarafsız olmalı ve gerçekleri saptırmamalıdır. Sporun 
yaygın bir sosyal olgu haline getirilmesine katkı sağlayabilecek spor medyasının, 
basit, sansasyonel ve magazin haberlerle şişirilmesi, önemli bir sosyal kayıp olarak 
değerlendirilmektedir (Sinav, 2010: 73-74).

1	  Dr. Öğr. Üyesi, Niğde Ömer Halisdemir Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, 
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farklı bir durum ortaya çıkarmamıştır. İnternet haberciliği, spor konusunda 
geleneksel habercilikten farklı davranmamıştır. Aynı branşlar ve takımlar 
haber konusu olmaya devam etmiştir. Alternatif spor dalları ve takımları, 
internet haberciliğinde yer alabilirken, bu fırsat kullanılmamıştır. Geleneksel 
habercilikten internet haberciliğine geçiş, sadece araç değişimi şeklinde 
gerçekleşmiştir. Önceden gazetelerde yayımlanan haberler, artık önce internette, 
sonra gazetelerde yer almaktadır (Kazaz, 2007, s. 226-228).

Teknolojinin sunduğu olanaklar geçen her gün artsa da profesyonel gazeteci 
faktörünün değerinde bir azalma yaşanmamıştır. Dolayısıyla, insana duyulan 
ihtiyaç her dönemde artmaktadır. Teknolojik alternatiflerin çoğalmasına 
rağmen, spor gazetecilerine olan gereksinim de aynı şekilde devam etmektedir. 
Gazeteciliğin profesyonel bir meslek olarak yapıldığı her alanda olduğu gibi 
yeni medya ürünlerinde de bu profesyonelliğin getirdiği sorumluluklara ihtiyaç 
duyulmaktadır. Yöntemi ve yayın alanı açısından farklılıklar olsa da gazeteciliğin 
her alanında olduğu gibi spor gazeteciliği alanında da gazetecilik profesyonellerine, 
etik kodlarına ve değerlerine ihtiyaç duyulmaktadır.
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Sağlık Gazeteciliğinin Rolü: Tarihsel 
Kökler ve Güncel Yaklaşımlar

Esin GHADIANI1

Giriş

Haber üretimi pratiğini ve teorisini önemli ölçüde şekillendiren temel bir 
ilke olan gazetecilikte nesnellik kavramı, Batı medya kültürlerinde derin 

köklere sahiptir. Uzun süredir devam eden etkisine rağmen, nesnellik kavramı 
kapsamlı eleştiri ve tartışmaların konusu olmuştur.

Sağlık gazeteciliği tanımları, sağlıkla ilgili araştırma bulgularını, olayları, 
davranışları, hizmetleri ve politikaları kapsayan sağlıkla ilgili bilgilerin 
merkeziliğini vurgulamaktadır (Sweet vd., 2017; Noordeen, 2020; Maden, 2020). 
Çeşitli kaynaklar, halkı sağlık konularında bilgilendirmeyi ve yönlendirmeyi 
amaçlayan, sağlıklı yaşam alışkanlıklarını teşvik etmek için önleyici ve eğitici 
rollerini vurgulayarak sağlık gazeteciliğinin eğitimsel işlevinin altını çizmektedir 
(Lorrando Ureta ve Santos Diez, 2017; Viswanath vd., 2008). Üzerinde 
uzlaşılan bir diğer nokta ise, teknik terimleri basitleştirerek bilimsel bilginin 
halk için anlaşılır hale getirilmesinin, böylece halkın farkındalığına katkıda 
bulunulmasının ve doğru ve tarafsız bilgi sağlanmasının önemidir (Lorrando 
1	 Dr. Öğr. Üyesi, Trabzon Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü,  esinaygun@trabzon.edu.tr, 
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ve tarafsızlığın önemi vurgulanırken, bazı araştırmacılar sağlık gazetecilerinin 
daha aktif bir rol üstlenmeleri gerektiğini savunmaktadır. Bununla birlikte, 
etik sorumlulukların ve mahremiyetin korunmasının önemi de sıklıkla dile 
getirilmektedir.

Sonuç olarak, sağlık gazeteciliği, halk sağlığını koruma ve geliştirme amacını 
güderken, çeşitli zorluklar ve tartışmalarla karşı karşıya kalmaktadır. Alanın 
karmaşıklığı ve çok boyutlu doğası, farklı metodolojik ve teorik yaklaşımların 
bir arada değerlendirilmesini gerektirmektedir. Sağlık gazeteciliğinin, toplumsal 
adalet ve eşitlik sağlama konusundaki potansiyelinin farkında olarak, daha etkili 
ve duyarlı bir sağlık iletişimi stratejisi geliştirilmesi önem taşımaktadır.
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Giriş

Teknoloji toplumların gelişimine katkı veren temel unsurlardan biridir. 
Toplumsal iletişimden toplumların düşünme kalıplarına kadar birçok 

konuda büyük değişimlere neden olan hatta zaman zaman toplumların 
sınıflandırılmasında ölçüt olarak kullanılan teknoloji medya açısından da 
belirleyicidir. Günümüzde teknolojik ilerlemeler geçmişe göre çok daha hızlı ve 
büyük boyutlarda yaşanmaktadır. Medya da bu değişimden nasibini almış ve yeni 
özelliklerle donanarak “yeni” olmuştur. Medya tarihindeki yenilerden biri olan 
bu dönemde kitle iletişim araçları zaman ve mekân sınırlarından bağımsız, hem 
kitlesel hem bireysel içerikler sunabilen, daha etkileşimli, sürekli güncellenebilen, 
daha hızlı ve daha geniş boyutlarda veri aktarabilen araçlara dönüşmüştür. Hem 
kullanıcı hem de üretici açısından yeni ve geniş olanaklar sunan yeni medya, 
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olanaklar olduğunu söyler. Yazar veri gazeteciliğinin kaynaklarından ortaya 
çıkarılan bilginin sıkıcı olabileceğini, bu nedenle veri gazetecisine düşen önemli 
görevin bu sıkıcı bilgiyi ilgi çekici bir hikâye olarak okuyucusuna sunabilmek 
olduğunu ifade eder. Lehren gibi deneyimli bir gazetecinin de dikkat çekmeye 
çalıştığı gibi gazetecilik temelde aynıdır, türleri farklı kılan genelde bilgiye nasıl 
ulaşıldığı ve o bilginin nasıl hikâyeleştirildiği ile ilgilidir.

 Gazetecilik açısından önemli olanaklar sunan bu türün gelecekte çokça 
tartışılacağı ve araştırılacağı kuvvetle muhtemel olmakla birlikte ileriki zamanlarda 
alacağı konumu kestirmek zordur. Fakat öncelikle bu türe dair önyargıların 
aşılması gerekmektedir. Bu önyargıların başında ise veri gazeteciliğinin masa başı 
yapılan bir iş olduğuna dair önyargıdır. Bunun yerine veri gazeteciliğine, veriye 
boğulmuş bir dünyada okuyucuya rehberlik edecek gazeteciye yeni yöntemler, 
bakış açıları ve donanımlar sağlayan bir tür olarak bakmak daha doğru olacaktır. 
Gerçi bu önyargılar olsun ya da olmasın bu türün yaygınlaşması, günümüz 
koşullarında bir tercihten bir zorunluluğa dönüşmüş gibi görünmektedir.
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İnsanlığın bildiğimiz ya da haberdar olduğumuz tarihi boyunca birtakım olaylar 
yaşanmış, bu olaylar karşısında o dönemin insanları kendi yetenekleri ve 

yaşadıkları çağın imkânları doğrultusunda önlemler almış ve bununla birlikte 
süreci yönetmişlerdir. Beklenmedik ve toplumsal düzeni derinden etkileyen 
birçok olay, kriz olarak tanımlanmış; bu olaylar karşısında bireyler ve kurumlar 
çeşitli stratejiler geliştirmişlerdir. Böylece krizlerin yıkıcı etkileri dolayısıyla 
toplumlar ve örgütler hızlı ve etkili kararlar almaya mecbur kalmışlardır.

Kriz kelimesi, eski Yunanca’da “karar vermek, ayırmak, seçmek” anlamına 
gelen “krinein” kökünden türemiştir ve “krisis” olarak 17. yüzyıla kadar özellikle 
tıp literatüründe kullanılmıştır; bu dönemde Hipokrat, Galen ve İbn-i Sina gibi 
tıp uzmanlarının eserlerinde hastalıkların seyrini açıklamak için tercih edilmiştir 
(Demir & Balcı, 2019). Kriz terimi; beklenmeyen ve ani olarak ortaya çıkan, 
günlük yaşamın normal akışını kesintiye uğratan ve mevcut toplumsal düzeni 
bozma potansiyeline sahip bir olay veya olaylar serisini ifade eder. (Çaplı ve Taş, 
1	 Öğr. Gör., Alanya Alaaddin Keykubat Üniversitesi, Rektörlük Birimi taner.yapku@alanya.edu.tr,  

ORCID iD: 0000-0001-9994-4236
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zorunluluğu bulunmaktadır. Bu bağlamda, kriz ve savaş haberciliğinde medya 
etiğinin korunması ve geliştirilmesi gerekmektedir.

Teknolojik gelişmeler, kriz ve savaş haberciliğini büyük ölçüde dönüştürmüştür. 
Modern iletişim araçları, gazetecilere daha hızlı ve geniş çapta bilgi toplama ve 
yayma imkânı sunmaktadır. Ancak bu araçların sorumlu bir şekilde kullanılması, 
veri güvenliği ve mahremiyetin korunması açısından önemlidir. Sosyal medya ve 
dijital platformlar, haber akışını hızlandırırken aynı zamanda yanlış bilgilendirme 
ve dezenformasyon riskini de artırmaktadır. Bu nedenle gazetecilerin teknolojiyi 
etik ve sorumlu bir şekilde kullanma konusunda eğitilmeleri gerekmektedir.

Sonuç olarak kriz ve savaş haberciliği, medya dünyasında büyük bir öneme 
sahiptir. Gazeteciler, toplumları bilgilendirme ve yönlendirme sorumluluğunu 
taşırken etik kurallara uymak ve teknolojiyi doğru kullanmak zorundadırlar. 
Gelecekte medya kuruluşlarının şeffaflık, hesap verebilirlik ve etik standartlar 
konusunda daha duyarlı olmaları; kriz ve savaş haberciliğinin etkinliğini 
artıracaktır. Bu şekilde, medya, toplumların kriz ve savaşları anlama ve üstesinden 
gelme kapasitelerini güçlendirmeye devam edecektir.
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Şule Yüksel ÖZMEN1

Giriş

İklim ve çevre gazeteciliği, günümüz medya dünyasında giderek daha fazla 
önem kazanan bir konu haline gelmiştir. Bu alandaki habercilik, insanlığın 

karşı karşıya olduğu büyük çevresel ve iklimsel sorunları ele alarak kamuoyunu 
bilinçlendirme, bilgi sağlama ve değişim talep etme rolünü üstlenmektedir. 
İklim değişikliği, doğal kaynakların tükenmesi, biyoçeşitlilik kaybı ve kirlilik 
gibi konular, dünya genelinde ciddi endişe kaynakları olmuş ve medyanın bu 
konularda etkin bir rol oynaması gerekliliğini ortaya koymuştur.

İklim ve çevre haberciliği bilim haberciliğinin bir kolunu oluşturmaktadır. 
Çevre haberciliği, çevre sorunları ve çevreye dair gelişmeleri ele alan bir 
gazetecilik türü olarak içinde iklim konusunu da barındırmaktaydı. Önceleri 
küresel ısınma sonrasında iklim değişikliği ve günümüzde ise iklim krizi olarak 
beliren çevre sorunu başlı başına bir uzmanlık alanı haline geldi. İklim haberleri 
önceden çevre haberleri kapsamında değerlendirilirken, iklim sorununun artık 

1	 Prof. Dr. Trabzon Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, syozmen@trabzon.edu.tr, 
ORCID iD: 0000-0001-8647-9240
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2.6. Çevre ve iklim haberi yaparken karşılaşılan kısıtlamalar

Çevre ve iklim haberi yaparken yaşanan kısıtlamalar üç boyutta ele alınabilir. 
Bunlardan ilki teknik ve bilgi kısıtlamalarıdır. Çevre ve iklim haberleri genellikle 
teknik bilgi gerektirir ve bu bilgiler geniş zaman ve derin bir bilgi birikimi içeren 
şekildedir. Gazetecilerin bu konuda yeterli eğitim veya bilgiye sahip olmaması, 
doğru ve kapsamlı haber yapmalarını zorlaştırabilmektedir. Ayrıca editörlerin 
çevre ve iklim konularına yeterince ilgi göstermemesi veya bu konularda 
uzmanlaşmamış olmaları, haberlerin içeriğini etkilemektedir. İkinci boyut haber 
üretim süreci ve organizasyonel kısıtlamalara yöneliktir. Medya kuruluşlarının 
haber üretim sürecindeki standartları, haber teslim saatleri, reklam ilişkileri ve 
sınırlı kaynaklar gibi faktörler, çevre haberlerinin yayınlanma şeklini ve sıklığını 
etkilemektedir. Editörlerin haber seçimi ve düzenlemeleri, çevre haberlerinin 
vurgusunu veya önemini belirlemektedir. Çevre muhabirlerinin çoğu zaman 
editörleri ikna etme ve haberlerinin önemini gösterme sürecinde zorluklar 
yaşamaktadır. Üçüncü boyut ise, dış baskılar olarak ele alınabilir. Devlet 
kurumları ve iş dünyası gibi dış aktörler, çevre haberlerinin içeriği üzerinde etkili 
olabilmektedir. Özellikle ekonomik çıkarları veya politik hedefleri olan bu gruplar, 
medya üzerinde baskı oluşturarak çevre haberlerinin tonunu veya vurgusunu 
değiştirebilmekte hatta yayınlanmasına engel olmaktadır. Gazeteciler, bu tür 
baskılar altında çalışırken, çevre sorunlarının nedenlerini veya derinlemesine 
analizini yapmakta zorlanabilmektedir. Bu durum, çevre sorunlarının yeterince 
vurgulanmamasına veya yüzeysel bir şekilde ele alınmasına yol açabilmektedir. 
Bu kısıtlamalar, çevre gazeteciliğinin objektifliği, derinliği ve etkili iletişimi 
açısından önemli engeller oluşturmaktadır. Gazetecilerin, bu zorlukları aşabilmek 
için daha fazla eğitim, daha güçlü editöryel destek ve dış baskılara karşı direnç 
geliştirmeleri gerekmektedir.
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Onur OĞUR1

Giriş

Yavaş gazetecilik, son yıllarda hem akademide daha fazla alan kazanan hem 
de internet ve sosyal medya uygulamalarının sağladığı imkânlarla giderek 

yaygınlaşan bir alternatif gazetecilik anlayışıdır. İnternetin ve sosyal medyanın 
kullanım alanları arttıkça izleyiciler, okuyucular hızlı tüketim kültürüne daha 
fazla entegre olmakta, bu doğrultuda haber üretim ve tüketim alışkanlıklarında 
hız ve yavaşlık kavramları da giderek daha çok tartışılmaktadır. Yavaş gazetecilik, 
medya içeriklerinde üretim, tüketim pratiklerini eleştiren, küreselleşmenin 
etkilerini, hız odaklı tüketim ve üretim pratiklerinden sadeleştirme amacı 
taşıyan bir gazetecilik anlayışıdır. 17. Yüzyılda Avrupa’da sermaye birikiminin 
başlamasıyla ticari kaygıların ortaya çıkardığı gazetecilik faaliyetleri, 18. Yüzyılda 
Fransız ihtilali ve Amerikan Bağımsızlık savaşı, 19. Yüzyılda İngiltere’deki sanayi 
devrimi ile bugünkü modern haline dönüşürken (Tokgöz, 2012), 21.Yüzyıla 
gelindiğinde hem mobil telefon/bilgisayar kullanımı hem de internetin 
yaygınlaşmasıyla hızlanmaya devam etmektedir. Hızlı olmak, gazetecilik 
faaliyetlerinin başlangıcından itibaren, bugünkü kadar hızlı haberleşme 
1	 Dr., Bağımsız, onurogur@anadolu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0003-0386-6777
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alınabilecek önlemlerle, toplumsal tepkilerin kısılmasına, gazeteciliğin bir halkla 
ilişkiler faaliyetine dönüşmesine neden olmaktadır. İki disiplin arasındaki temel 
ayrımın halkın çıkarlarının savunulması olduğu göz önüne alındığında, gazetecilik 
çalışmaları, alternatifleri değerlendirmek sorumluluğunu almak mecburiyetinde 
kalmaktadır.

Yavaş gazetecilik, gazetecilik pratiklerinde yaşanan küresel değişimlerin 
düzenlenmesi, ortaya çıkan problemleri ve özellikle de hızlı haber verme 
kaygısının ortaya çıkardığı sorunlara çözümler üretmektedir. Gazetecilerin, haber 
içeriklerinin ve ortaya çıkan medyumların yarattığı kültürel tüketim ihtiyacının 
kapsayıcı bir biçimde ele alınması, özellikle de internet ve mobil iletişim 
teknolojilerinin zorunlu kıldığı ihtiyaçların, gazetecilik esaslarını ve ilkelerini, 
gazeteciliğin işlevini ve etik anlayışını kapsamlı bir biçimde yorumluyor olması, 
yavaş gazetecilik anlayışının yaygınlaşmasında daha da etkili olarak tartışmaların 
çoğalmasına ve yavaş gazetecilik uygulamalarının artmasına neden olacaktır.
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Merve ŞENTÖREGİL1

Robot Gazeteciliğin Ortaya Çıkışı ve Kullanım Alanları

Kim ve Kim robot gazeteciliği “Robot yazarların insanlar tarafından programlanan 
algoritmalara göre bilgileri bağımsız olarak incelediği ve haber içeriği ürettiği bir süreç” 
olarak tanımlamaktadır. Onlara göre robot gazetecilik gelişmiş bilgisayar destekli 
haberciliğin (computer-assisted reporting) bir türüdür. Ancak robot gazeteci 
insan gazetecilerin emirlerini birebir uygulamakla yükümlü pasif bir araç olarak 
düşünülmemelidir. Aksine haber üretim sürecinde aktif olarak yer alan ve 
görevlerini kendi başına yerine getirebilen yeni bir tür çalışandır. Robot gazetecilik 
ise bir robotun insanlar tarafından programlanması sonrasında verilerin otonom 
olarak analiz edildiği ve belirli algoritmalara dayalı makalelerin yaratıldığı bir 
sürece karşılık gelmektedir (2017, s. 185). Haber üretiminde otomasyonun ve 
algoritmaların öne çıkması nedeniyle bu gazetecilik türü otomatik gazetecilik ya 
da algoritmik gazetecilik olarak da adlandırılmaktadır (Casswell ve Dörr, 2018, 
s. 477). Benzer bir doğrultuda Latar da bilgisayar destekli gazetecilik, dijital 
gazetecilik ve robotik gazeteciliği algoritmaların gazeteciliğe entegrasyonundaki 
evrimin farklı aşamaları olarak değerlendirmektedir (2018, s. 30-31).
1	  Dr., Süleyman Demirel Üniversitesi İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü,  mervesentoregil@sdu.edu.tr,  
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halkın bilgi edinme hakkını gözeten bir fikir işçisidir. Ancak dijitalleşme ve 
özellikle yapay zekâ alanındaki gelişmelerin etkisiyle pek çok meslekte olduğu 
gibi gazetecilikte de geleneksel pratikler değişmeye başlamış, haber yazımı insana 
özgü bir yaratım olmaktan çıkarak robotların otomatik olarak yapabildiği bir 
pratiğe dönüşmüştür. Haberin çok az ya da sıfır insan müdahalesiyle üretilip 
yayınlanabiliyor olması medya kuruluşlarındaki alışıldık görev dağılımını da 
değiştirmekte, özellikle istihdama dair haklı endişeleri beraberinde getirmektedir. 
Haber odalarındaki insan gazetecilerin yerini almaya başlayan akıllı algoritmalar 
ve robotlar gazeteciliğe dair mevcut kabulleri yeniden gözden geçirmeyi zorunlu 
kılmaktadır. Bu yeni medya ekosisteminde gazetecilerin yapması gereken robotları 
haber odalarından dışlamak değil onları çalışmalarının niteliğini artıracak bir 
basamak olarak görmektir.
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Hüseyin YAŞA1

Gelişen, gelişmeye devam eden bilgi ve iletişim teknolojilerinin çıktısı olan 
internet ve daha da özelde yeni medya bireylere yeni olanaklar ve ortamlar 
sunmuştur. 1990’lı yılların başında yaşamımıza entegre olan internet, gündelik 
yaşamımızda birçok şeyi etkileyerek alışkanlıklarımızı değiştirmiştir. İnternetin 
sunduğu dijitalleşme birçok alanda etkisini göstermiş olmakla birlikte önemli 
değişim ve dönüşümün hissedildiği bu alanlardan biri de gazetecilik olmuştur. 
Bu dönem içerisinde dijital çağı anlamlandıracak çeşitli kavramlar gündeme 
gelmiş ve bu kavramlarla gazetecilikte haber üretiminden tüketimine kadar 
birçok durum yeniden farklı isimlerle açıklanmıştır. Özellikle de internetin 
sunduğu Web 1.0 teknolojisinden sonra geliştirilen kullanıcı tabanlı “Web 2.0” 
teknolojisi, haberin üretimi, dağıtımı ve bireyler ile etkileşim süreçlerini yeniden 
şekillendirmiştir. Bu teknoloji, geleneksel medyadan farklı bir medya türü olarak 
nitelendirilebilecek yeni medyanın, daha özelde ise sosyal medya ve gazetecilikle 
ilişkili olarak sosyal medya gazeteciliğinin ortaya çıkmasına zemin hazırlamıştır.

Web 2.0 teknolojileri ile ortaya çıkan sosyal medya, kullanıcılar tarafından 
içerik oluşturulmasına ve içeriğin yeniden kullanıcılar tarafından değiştirilmesine 
izin vermenin yanı sıra (Kaplan ve Haenlein, 2010, s. 60) herhangi bir zaman 

1	  Dr., Bağımsız Araştırmacı, hsynyasa@gmail.com, ORCID iD: 0000-0003-0589-0842
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sosyal medya ortamları üzerinde haber üreten haber kurumları, kuruluşları veya 
gazeteciler, habere erişen herkese doğru ve güvenilir bilgi sağlama konusunda 
hem bireysel hem de kolektif olarak kendi üzerlerine düşen sorumluluk bilinci 
çerçevesinde görevlerini yapmaları hayati bir öneme sahiptir.

 Nitekim, bilgi ve iletişim teknolojilerinin gelişmesiyle birlikte ortaya çıkan 
Web 1.0 teknolojisi internet gazeteciliğinin alt yapısını oluşturmuş ve devam 
süreçte de Web 2.0 ile birlikte sosyal medya ortamlarının ortaya çıkması gazetecilik 
pratiklerinin bu ortamlar üzerinde eş zamanlı, kolay erişilebilir, hızlı, çift yönlü, 
multimedya özellikli (ses, görüntü, video vb.), etkileşimli ve dinamik olmasına 
olanak sağlamıştır. Geleneksel medyadan farklı bir şekilde ilerleyen süreçler 
gazetecilik ve haber alanına ilişkin gazeteciler, okur/izleyici, medya kurum 
veya kuruluşları için farklı ortamlar ve formatlar oluşturarak belirli değişim ve 
dönüşümlere olumlu olanak sağlamanın yanı sıra olumsuz durumların oluşmasına 
da neden olmuştur. Her ne kadar geleneksel gazetecikten farklı olanaklar ve 
formatlar oluşturan sosyal medya gazeteciliğinin temel amacı toplumlarda 
meydana gelen olaylar veya durumlar hakkında bireyleri doğru ve tarafsız olarak 
bilgilendirmektir. Dolayısıyla gelişen ve daha gelişmekte olan bilgi ve iletişim 
teknolojileri neticesinde gazetecilik ve haber pratiklerinin ortamlarında değişim 
ve dönüşüm yaşansa da aslında hep temel amaç gözetilmektedir. Bu temel amaç 
doğrultusunda gelecekte hangi ortamlar üzerinden hangi gazetecilik ve habercilik 
pratiklerinin gerçekleşeceği belirsizdir. Ancak bilgi ve iletişim teknolojileri sürekli 
gelişim özellikle de yapay zeka teknolojilerinin hem sosyal medya ortamlarına 
hem de gazetecilik ve habercilik pratiklerine eklemlenmesiyle gelecekte daha çok 
ortamların, pratiklerin ve çeşitlenmelerin üzerine fikir, düşünce ve tartışmaların 
artacağı aşikar görülmektedir.
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Giriş

Teknolojinin gelişmesiyle gündelik yaşam dinamiklerinde doğrudan ya da 
dolaylı şekilde bir değişim ve dönüşüm yaşanmıştır. Bilgisayar ve internet 

teknolojilerinin son 20 yılda hızlı bir şekilde gelişimi, gündelik yaşam pratiklerinin 
işleyişini kolaylaştırırken bu pratiklerin yeniden sorgulanmasını da gerekli 
kılmıştır. İnternetin, bilgisayarın ve mobil cihazların yaygınlaşması, teknolojik 
cihazların yakınsaması sosyal mecraların doğuşu ile beraber gelenekselin pasif 
kullanıcılarının web 2.0 ile birlikte katılımcı ve aktif bir rol kazanması zaman ve 
mekânın ortadan kalkmasına vesile olmuştur. Zamansız ve mekânsız ortamda 
işleyişin ve yaşantının daha pratik ve hızlı hale gelmesi günümüz teknoloji 
çağında kapitalizmin etkilerinin daha derin yaşanmasının önünü açmıştır. Bu 
durum her şeyin hızlı bir şekilde üretilip tüketildiği yaşam biçimini dayatırken 
habercilik alanını da etkilemiştir. Artık bu ortamlarda yazılı, görsel ve işitsel her 
1	 Doç. Dr, Ege Üniversitesi İletişim Fakültesi Gazetecilik Bölümü, sinem.cambay@ege.edu.tr,  
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diğer birçok bilginin haberlerde yer bulamadığı, bulanların büyük çoğunluğunun 
ise eksik kaldığı gözlemlenmiştir. Bak-geç gazeteciliğine dönüşen sosyal medya 
haberciliğinin aktardığı bilgilerin, kullanıcıların enformasyon ihtiyacını yeterince 
karşılamadığı, anlamın alımlanmasında sorun yarattığı; kaynağın verilmemesiyle 
haber güvenilirliğinin zayıf kaldığı gözlenmektedir.

Sonuç olarak haber üretim-tüketim pratiklerinin, kitle iletişimin 
günümüzdeki son halkası olarak görülebilecek sosyal medyalara entegre olması 
haberlerin akıllı saatlerle özdeşleştirilen bak-geç gazeteciliğine yakınsadığı 
sonucuna ulaşılmaktadır. Bu tür bir haber üretim-tüketim pratiğinin bilgilerin 
yeterince aktarılmasında bir sorun oluşturduğu gibi bilginin, anlamın ve haberin 
algılanmasında da büyük bir sorun teşkil ettiği düşünülmektedir. Bu nedenle 
habercilik üretim-tüketim pratiklerinin ticari ve tüketim odaklı habercilikten 
kamusal yararı güden, enformasyon ihtiyaçlarına hitap eden ve habercilik 
ilkeleriyle hareket eden bir pratiğe dönmesi gerekmektedir.
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Giriş

Dördüncü güç olarak tanımlanan medya, yasama, yürütme ve yargıdan 
sonra gelerek devletin diğer üç gücünü dengeleme ve denetleme rolünü 

üstlenmektedir. Medya, yasama, yürütme ve yargı üzerinde kamuoyunu 
bilgilendirerek ve eleştirerek etkide bulunabilmektedir. Böylelikle medya, kamu 
hizmeti alanında güç kullanımının keyfi veya kötüye kullanımını ifşa ederek 
kamu adına diğer üç gücü gözetlemektedir. Bir medya organı olarak Gazetecilik 
de demokratik bir toplumun işleyişinde kritik bir role sahiptir.

Kamuoyunu bilgilendirme ve aydınlatma görevini yerine getirmesi beklenen 
gazetecilerin tarafsızlık, doğruluk ve dürüstlük gibi ilkelere bağlı kalması 
gerekmektedir. Ancak değişen gazetecilik pratikleri içerisinde etik ilkelerin 
ihmal edildiği gözlenmektedir. Özellikle Gazeteciliğin en temel unsuru olan 
haberlerde etik ihlallerin artmasıyla birlikte, toplumun güveni sarsılmakta ve 
haber kaynaklarına duyulan güven azalmaktadır.

1	 Doç. Dr., Kastamonu Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, smertoglu@kastamonu.
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Yeni Medya ve Değişen Habercilik Koşulları

Yeni medya, etkileşim, multimedya biçimselliği, hipermetinsellik vb. 
özellikleri ile geleneksel medyadan ayrılırken dijitalleşme özelliği ile de büyük 

miktarda enformasyonun üretimini, depolanmasını ve paylaşımını mümkün 
hale getirmiştir. Web2.0 ile birlikte bu enformasyonun bir bölümünün İnternet 
kullanıcıları tarafından sağlanması ve böylelikle kullanıcıların yeni medya üretim 
alanının bir parçası haline gelmeleri bir diğer önemli ayrımı oluşturmaktadır.Yeni 
medya, hem profesyonel üreticilerin paylaşımları hem de kullanıcı türevli içerik 
yoluyla bir yandan haber akışının hızlandığı, çeşitlendiği bir ortam halini alırken 
diğer yandan yalan haberin, yanlış bilginin ve söylentinin hızla yayıldığı bir alan 
haline gelmektedir(Ünal & Taylan, 2017).

Ağ teknolojilerini kullanarak insanların birbirileriyle etkileşimine imkân 
veren uygulamaların bütünü olarak nitelendirilen çevrimiçi ortamı yeni medya 
olarak tanımlanmak mümkündür. Teknolojik altyapısı itibariyle iletişime, 
üretime, katılıma ve paylaşıma imkân veren yeni medya kavramının, interneti, 
1	 Dr. Öğr. Üyesi, Niğde Ömer Halisdemir Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, 
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günümüzdeki işlevinin daha zor olduğu söylenebilir. Kullanıcılar tarafından 
oluşturulan içeriklerin değiştirilebilir ve manipüle edilebilir oluşu, diğer yönüyle 
çok fazla içeriğin aktarılması sonucu bu işlevin zorlaştığı sonucuna ulaşılabilir. 
İncelemeye alınan her içeriğin analizini yapmak ve kaynak değerlendirmesine 
sokmak, gazeteciler açısından 7/24 haber döngüsünde hızlı ve tempolu bir 
görevi tanımlamaktadır. Hızlı kararların alınmasını gerektiren durumlarda ise 
içeriklerin yeterince incelenip incelenmediği sorunu ortaya çıkmaktadır. Hıza 
erişebilmek ve rekabetçi medya koşullarında arkada kalmamak adına doğrulama 
yapılırken hem zamandan kazanmak hem de istihdamı karlı yönetmek adına yeni 
teknolojilerden yararlanmak ve bu konuda uzmanlaşmak önemli bir işlev haline 
gelmiştir. Sıradan yeni medya kullanıcıları açısından da doğru bilgiye ne kadar 
ulaşmak istedikleri, ısrarları ve şüphecilikleri belirleyici olmaktadır(Buttry, 2014, 
s. 15).

Hızla artan sayıda ve çeşitte yayılan yanlış bilgilerin varlığı, çevrimiçi iletişim 
ortamlarında doğrulama faaliyetlerinin varlığını zorunlu kıldığı gibi sayısal olarak 
da talepleri karşılayacak bir düzeyde olmaları gerekliliğini ortaya çıkarmaktadır. 
Enformasyon akışının hızı ve kapsamı düşünüldüğünde talebe yetişecek; 
sorunu ortadan kaldırmak adına doğrulama faaliyeti yürütecek profesyonel 
sayısını ve yetkinliğini arttırmak hem dijital iletişim platformların hem de haber 
doğrulama sitelerinin sorumluluğundadır. Sadece insan gücüyle mücadele 
etmenin imkânsızlığına vurgu yapmakla birlikte, yeni teknolojiler ve yazılımlarla 
birlikte otomatik doğrulama faaliyetlerinin yürütülmesi gerekliliğine dikkat 
çekilmelidir. Yapay zeka yazılımları ve makine öğrenimi destekli programların bu 
noktada günümüz doğrulama faaliyetlerinin ana iskeletini oluşturduğunu, yeni 
teknolojiler ve yazılımlar kullanılarak oluşturulan dezenformasyon karşısında 
aksi halde etkili olamayacağını ayrıca belirtmek gerekir(Hanselowski, 2020).
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Gazetenin erken dönemlerinden Web 4.0’a kadar meslek pratiklerinin 
ve kodlarının büyük bir kısmı dönüşüme uğramıştır. Hem içeriğin hem 

profesyonellerin hem de kurumların yaşadığı değişimler beraberinde çeşitli 
tartışmaları ve gereksinimleri de getirmişlerdir. Gazeteciliğin kurumsal olarak 
sermayeyle ve doğal olarak siyasi erkle olan ilişkisi zaman içerisinde çeşitli 
denetleme ve düzenleme pratiklerinin varlığını zorunlu hale getirmiştir.

Dördüncü güç iddiasında olan basının denetleyici rolü kendini de 
kapsamaktadır. Halka karşı yerine getirilmesi gereken kendi kendini denetleme 
yükümlülüğü ise basın ombudsmanlığı kavramının ortaya çıkmasını zorunlu bir 
hale getirmiştir. Ombudsmanlık genel manada hükümet organları hakkındaki 
şikayetleri inceleyen bağımsız soruşturmacı anlamına gelmektedir. Basın 
ombudsmanlığı ise gazeteler bünyesinde görev alan, kurumun iç dinamiklerini 
gözlemleyen, okur şikayetlerini alan ve gazeteye dahil bir köşede ya da sayfada 
1	  Dr. Öğr. Üyesi, Avrasya Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Yeni Medya ve İletişim Bölümü, csimsek05@
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sıkışmış konumu denetçiliğin bir başka işlevsel boyutunu ortaya çıkarır. Yalnızca 
halkın haber alma ve bilgiye ulaşma özgürlüğünü değil gazetecilerin kendi 
kurumlarıyla olan sorunlarının dile getirilmesinde ve çözüme kavuşturulmasına 
arabulucu işlevi vardır.

Görünmektedir ki teknolojik gelişmeler hem gazetecilik pratiklerini hem 
mesleğin temel kodlarını dönüştürmektedir. Dolaylı olarak çalışma boyunca 
tartışılan ana kavram olarak ombudsmanlık da bu dönüşümden etkilenmektedir. 
Değişime ayak uydurulmaz ya da yeni varyasyonlar yaratılmazsa ombudsmanlık 
arkaiklik kalma tehlikesiyle karşı karşıyadır.

Yapılan değerlendirmeler sonucu bahsi geçen doğrulama organizasyonlarının 
yapısal ve ilkesel olarak siber ombudsmanlık görevi gördüğü sonucuna ulaşılmıştır. 
Konvansiyonel medya kuruluşlarının özellikle ülkemizdeki dönüşümlerine 
bakıldığında; yeni birtakım kontrol mekanizmalarının işler hale gelmesi gerektiği 
görülmektedir. Sanal haberciliğin en büyük sorunların birisi olarak click-bait (tık 
tuzağı)’in bilgiye ulaşımı zorlaştırması, Google vb. arama motorlarının algoritmik 
kurallarını büyük kuruluşlar olmaları avantajlarıyla manipüle etmeleri ve bu 
yolla bir gelir modeli ortaya çıkarmış olmaları siber-ombudsmanlığın ilgilenmesi 
gereken konulardan birini oluşturmaktadır.

Ombudsmanlığın yaşamakta olduğu değişimin çıktısı olarak örneklendirilmiş 
olan organizasyonların toplumun değişen ihtiyaçlarına karşılık vermeye gayret 
ettiği ve bu ihtiyaçları sürekli analiz ettiğini söylemek mümkündür. Böylelikle 
internetin inşa etmiş olduğu hız kültürüne ayak uydurması bakımından oldukça 
esnek kuruluşlardır. Ombudsmanlık kurumsal bir başlangıç noktası olarak ve 
halen daha hibrit bir seyir izleyen medyanın yapısına bakıldığında efektifliğini ve 
önemini muhafaza etmeye devam etmektedir.
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“İlan ve reklam pastasından daha fazla pay alma ve gelirlerini en üst düzeye 
çıkarma” olarak tanımlanan “yeni sağ politikalar” (Dağtaş, 2013: 52), 

başlangıçta Batı’da ortaya çıkmış ve 1970’lerin ikinci yarısından itibaren dünya 
çapında yaygınlaşmıştır. Bu süreçte, kitle iletişim alanında da kapitalizmin 
yeniden yapılanması bağlamında önemli değişimler yaşanmıştır. Özellikle büyük 
sermaye gruplarının ulusal ve uluslararası düzeyde medya sektörüne girmesi ve 
dev medya tekellerinin oluşması bu dönemin belirgin özelliklerindendir. Ayrıca 
bu dönemde “ticari/özel yayıncılığın” hakimiyeti artarken, “kamusal yayıncılığın” 
ise gerilemesiyle sonuçlanan bir medya düzeni dünya çapında yaygınlaşmıştır. 
Bu durum, medya içeriklerinde tektipleşmenin yaşanmasına ve kamusal yarar 
anlayışından uzaklaşılmasına neden olmuştur (Dağtaş, 2013: 32).

Yeni sağ politikaların etkisiyle hem dünyada hem de Türkiye’de medya sahipliği 
değişmiş ve yoğunlaşma olarak da adlandırılan tekelleşme dünya çapında büyük 
bir yaygınlık kazanmıştır. Türkiye’de 1950’li yıllardan sonra büyük sermaye 
1	  Dr. Öğr. Üyesi, Trabzon Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, aozsalih@trabzon.edu.tr, 
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bu avantajların bir sonucu olarak Türk basını için büyük bir tehdit oluşturan 
‘tekelleşme’ olgusunu ortaya çıkarmıştır. Bununla birlikte, teknolojik ilerlemeler 
ve büyük şirketlerin medya kuruluşlarını satın alması, sektörde yoğunlaşma ve 
tekelleşme eğilimini artırmıştır.

Medyada tekelleşme eğiliminin temel nedenlerinden biri ekonomik 
gelişmelerdir. Medya kuruluşlarının diğer iletişim araçlarıyla rekabet etmesi, 
tekelleşmeyi tetikleyen bir diğer faktördür. Ayrıca, teknolojik ilerlemelerin 
hızlı değişimi de medya kuruluşlarını zorlamakta ve teknolojiye uyum 
sağlayamayanların devam edebilmek için başka gruplara katılması gerekliliğini 
ortaya çıkarmaktadır.

Yoğunlaşmanın hem kısa vadede hem de uzun vadede medya alanına 
önemli etkileri olmuştur. Tekelleşme olgusu, medyanın demokratik, özgür ve 
çeşitli görüşlere açık bir platform olarak işlev görmesini neredeyse tamamen 
engellemiştir. Genel olarak, tekelleşme eğilimi, gazete ve televizyon gibi iletişim 
araçlarını, monoton içeriklerin hâkim olduğu platformlara dönüştürmüştür. Bir 
başka deyişle, bu süreç, medya alanında çeşitliliğin azalmasına ve tek sesli bir yapı 
oluşmasına yol açmıştır. Tekelleşme, medyanın demokratik işlevini sınırlayarak 
çeşitli sesleri bastırmış ve genellikle tek tip içeriklerin hâkim olduğu bir iletişim 
ortamı oluşturmuştur. Bu durum, medyanın özgürlüğünü ve çeşitliliğini tehlikeye 
atmıştır. Sonuç olarak, Türk medya sahipliği ve yoğunlaşması, medyanın işlevsel 
yapısını ve demokratik karakterini önemli ölçüde etkilemiştir.
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Giriş

Bir olayın art alanını öğrenmek için olayı yaşayanların tanıklığında soruların 
gücüne başvurmak… Merak duygusuyla insanlara ve olaylara yaklaşmak… 

Bir sorunun peşine düşecek cesareti göstermek… Hayatı izlemek, duymak, 
anlamaya çalışmak… Ön yargılardan arınıp saygıyı ve zarafeti ön planda 
tutmak… Güven duygusunu yaşatmak… Bilinmesi gerekenleri ortaya koymak… 
Görüneni, atmosferi, duyguları okuyucuya yansıtmak… Hikâyeleri sevmek, iyi 
bir anlatıcı olmak…

Röportaj yapmak için gerekenlerin kısa bir özeti diyebiliriz bu okuduklarınıza. 
Röportajın özünde, iyi bir araştırmanın ardından sorular hazırlamak ya da 
yaşananları anlamak için o anda gerekli soruları sorabilmek-doğru anda doğru 
soruyu sorabilmek- cevapları can kulağıyla dinlemek bulunuyor. Çoğu zaman 
röportajın söyleşi ile karıştırılan tarafı da bu oluyor. Farkı ise izlenimlerin de 
ortaya konulması ve edebi yaratıcılıkla olanı anlatabilmek.
1	 Öğr. Gör. Dr., Eskişehir Teknik Üniversitesi, Porsuk Meslek Yüksek 
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Giriş

Günümüzde bilgiye ulaşmanın ve bu bilgiyi etkin bir şekilde kullanmanın 
önemi her zamankinden daha belirgin hale gelmiştir. Özellikle medya ve 

haber sektörü, toplumu bilgilendirme ve kamuoyu oluşturma konularında hayati 
bir rol oynamaktadır. Bu bağlamda doğru ve güvenilir haberlerin toplanması, 
işlenmesi ve sunulması büyük bir önem taşımaktadır. Temel haber toplama 
yöntemleri, gazetecilerin ve medya profesyonellerinin güncel ve doğru bilgileri 
edinmelerine yardımcı olan çeşitli teknikler ve stratejileri kapsamaktadır. Bu 
yöntemler, haberin kaynağından toplanması, doğruluğunun teyit edilmesi, haberin 
yazılması ve nihayetinde yayınlanmasına kadar uzanan bir süreci içermektedir.

1. Haber Toplama Kavramı ve Tarihçesi

Haber toplama, gazetecilik mesleğinin en temel unsurlarından biridir. Bu 
kavram, olayların, gelişmelerin ve insanların hikayelerinin sistematik bir şekilde 

1	 Öğr. Gör. Dr., Ondokuz Mayıs Üniversitesi Alaçam Meslek Yüksekokulu, Büro Hizmetleri ve Sekreterlik 
Bölümü segah.yesilyurt@omu.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-8781-7472
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yöntemlerin yanı sıra sosyal medya ve dijital platformlar gibi modern teknikleri 
de içermektedir. Gözlem, gazetecilerin olayları yerinde inceleyerek doğru ve 
canlı bilgiler elde etmelerini sağlamaktadır. Mülakat, bilgi sahibi kişilerle yapılan 
görüşmelerle haberin derinliğini ve çok yönlülüğünü artırır. Belge inceleme, 
resmi ve yazılı kaynaklardan elde edilen bilgilerin doğruluğunu ve güvenilirliğini 
teyit etmektedir. Dijital çağın getirdiği yeniliklerle birlikte, sosyal medya ve 
dijital platformlar haber toplama süreçlerinde devrim yaratmıştır. Gazeteciler, 
sosyal medya aracılığıyla anlık bilgiye ulaşmakta, geniş kitlelerin tepkilerini 
analiz etmekte ve hızlı haber üretimi yapmaktadır. Veri gazeteciliği, büyük veri 
setlerinin analiz edilmesiyle haberlerin daha derinlemesine ve analitik bir bakış 
açısıyla sunulmasına olanak tanımaktadır. Ancak, dijital yöntemlerin sunduğu 
avantajlarla birlikte bazı zorluklar ve riskler de mevcuttur. Sosyal medyada 
yayılan bilgilerin doğruluğunun teyit edilmesi ve veri güvenliği konularına dikkat 
edilmesi gerekmektedir. Gazetecilerin etik kurallara uygun hareket etmeleri, 
haberin doğruluğunu ve güvenilirliğini korumak açısından kritik öneme sahiptir. 
Tüm bunlarla beraber haber toplama yöntemleri, gazetecilerin doğru, güvenilir 
ve etkili haberler üretmesini sağlayan çeşitli teknik ve stratejileri içermektedir. 
Geleneksel yöntemlerin sağlam temelleri, dijital çağın sunduğu yeniliklerle 
birleşerek, modern haberciliğin dinamiklerini oluşturmaktadır. Gazetecilerin bu 
yöntemleri dikkatli, titiz ve etik kurallara uygun bir şekilde kullanmaları, kaliteli 
ve güvenilir haberciliğin temelini oluşturmaktadır.
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Giriş

Evrensel bir tanımı olmayan yapay zeka, bilgisayar bilimcileri için insan gibi  
düşünebilen algoritmalar geliştirilmesi, biyomühendisler için laboratuvarda 

beyin hücrelerinin büyütülmesi, imalat sektöründe üretimde verimin artırılması, 
eğitim sektöründe nitelikli eğitim ve performans artırımı, sağlık veya cerrahide 
inovasyona yön verilmesi çerçevesinde farklı düzlemlerde ele alınmaktadır. Bu 
açıdan yapay zeka kavramı, farklı şekillerde tanımlanmaktadır (Marconi, 2020, 
s.55; Hashimoto vd., 2018; Verma, 2018).

Son zamanlarda önemli gelişmeler kaydeden ve birçok alanda etkin bir 
biçimde kullanılmaya başlanan yapay zeka teknolojilerinin sonuçları hakkında 
önemli spekülasyonlar söz konusudur (Pavlik, 2023). Bu teknolojilerin birçok 
alanda olduğu gibi haber süreçlerinde kullanılmasına dönük gelişmeler 
‘media-hype’ (medya abartısı) olgusu üzerinden ele alınabilecek bir potansiyel 
sunmaktadır (Vasterman, 2005). Buradaki abartı, basit bir teknoloji abartısının 

1	 Doç. Dr., Atatürk Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, ibrahim.zinderen@atauni.edu.tr,  
ORCID iD: 0000-0003-2921-4857
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etkileyeceği, etik açıdan problemlere yol açacağı, ortaya çıkan herhangi bir 
etik problem karşısında kimin sorumlu tutulacağının belirsizliği, yapay zeka 
teknolojilerinin izinsiz veri kullanımı hakkındaki endişeler, kendi yapay zekasını 
üretemeyen haber odalarının belirli şirketlere bağımlı olacağı gibi birçok belirsiz 
ve olumsuz durumdan bahsedilebilir.

Her ne kadar olumlu ve olumsuz tartışmalar sürüp gitse de, yapay zekanın yakın 
gelecekte habercilik süreçlerinde çok daha fazla kullanılacağı ön görülmektedir. 
Belki de henüz emekleme döneminde olan yapay zeka uygulamaları, bugün 
tahmini zor yeni durumları ortaya çıkaracaktır. Esasen yapay zeka kullanımının 
yarattığı ya da yaratacağı problemlere yönelik yapılan çalışmalar, bu teknolojiyi 
doğru kullanmak için hazırlanan raporlar, habercilikte yapay zekanın yerinde ve 
etkili kullanımı noktasında ümit vericidir.
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Sayfa Tasarımı Nedir?

Tasarımın tek işlevi yalnızca sayfayı daha güzel görünür kılmak değildir. 
Görsel ögeler sayfaya yerleştirilirken estetik kaygı gütmekle birlikte 

okuyucuyu yormadan ve sıkmadan haberi okutmak ve istenilen mesajı vermek 
amaçlanmaktadır. Sayfa tasarımı habercilikten bağımsız olmadığı gibi haberi 
okutmayı amaçlayan önemli bir aktördür. Ancak sayfanın sadece güzel olması 
haberi okutmaya yetmez.

İyi yapılmış bir sayfa tasarımı ile okuyucu sayfa içinde kaybolmadan aradığını 
kolayca bulabilir. İyi yapılmış sayfa tasarımında, önemli haberler sayfada 
kaybolmaz, okuyucunun dikkatinden kaçmaz. Sayfa tasarımı önemli haberlerin 
ve içeriğin dikkat çekmesini sağlayarak okuyucuyu doğru yere yönlendirir. İyi 
ve doğru yapılmış bir tasarım, yayının kimlik oluşturmasına, marka değerinin 
artmasına yardım eder, diğer yayınlar arasından fark edilmesini sağlar. Haberlerin 
yayımlandıkları sayfa ve kapladıkları yer kadar, nasıl sunuldukları da önemlidir. 
Haberin kolay okunabilirliği editöryal olduğu kadar tasarımla da ilgilidir (Sterling, 
1	 Öğr. Gör. Dr., Afyon Kocatepe Üniversitesi Rektörlük Basın Yayın ve Halkla İlişkiler Müdürlüğü, 

sozguncitak@gmail.com, socitak@aku.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-2347-6218



681

Gazetec i l i kte Gene l  O larak Sayfa Tasar ımı

çoğaldığında, dikkat süresinin azaldığını unutmayın. Hangi platformda olursa 
olsun, okuyucuyu meraklandırın.
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Giriş

1970’lerin başlarında bilgi ve iletişim teknolojilerinde yaşanan gelişmeler, 
gelecek elli yılda internet teknolojilerinin kullanım amaçlarının çeşitlenmesi 

ve yaygınlaşması açısından yaşanan yeniliklere öncülük etmeleri ve iletişim 
literatüründe, yeni medya olarak kavramsallaştırılan ortamların ortaya çıkması 
açısından milat niteliğindedir. Bu ortamların, geleneksel medyadan farklı bir 
yerde konumlandırılarak “yeni” olarak nitelendirilmesindeki temel etken, dijital 
altyapı üzerine temellenmiş olmaları ile bilgi ve iletişim teknolojilerinde yaşanan 
teknolojik yöndeşme ekseninde gelişim göstermeleridir. Bilgi ya da iletilerin 
üretim, depolama ve aktarım süreçlerinin dijital tabanlı olarak gerçekleştirildiği 
bu ortamları, geleneksel medyadan ayıran dijitallik haricindeki diğer özellikler 
“etkileşimsellik, multimedya biçemselliği ve kullanıcı türevli içerik üretimi, 
hipermetinsellik, yayılım ve sanallık” (Binark ve Löker, 2011, s. 9) olarak 
sıralanmaktadır. Bu özellikler, yeni medya ortamlarını tanımlamak amacıyla 
kullanılmalarının yanı sıra bu ortamların kullanımının yaygınlaşmasında etkili 

1	 Öğr. Gör., Başkent Üniversitesi, İletişim Fakültesi, İletişim ve Tasarımı Programı erdemalperturan@
gmail.com, ORCID iD: 0000-0002-6833-4547
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Artık, içinde bulunduğumuz yeni medya ekosisteminde, kâr maksimizasyonunu 
daha yukarı taşımak amacıyla yeni platformlar, türler, içerikler ve gelir modelleri 
ile karşılaşmamız kaçınılmaz görünmekte. Ancak geldiğimiz noktada, kendimize 
sormamız gereken sorular; bu ekosistemde birey olarak doğru, eksiksiz ve tarafsız 
haber alma gereksinimimizi nasıl karşılayacağımıza ve gazetecilik mesleğinin, 
teknoloji odaklı nitelikler ile bir araya getirilmesi sonucunda oluşturulan hibrid 
yapıda, kendimizi nasıl bir yerde konumlandıracağımıza cevap aramak üzerine 
olmalı.
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Yüksel, O. (2014). İnternet Gazeteciliği ve Blog Yazarlığı. Ankara, Sinemis Yayınları.


	+Temel Gazetecilik
	1. Merve ŞENTÖREGİL
	2. Yavuz BAYRAM
	3. Elif YILMAZ
	4. Tülây ATAY
	5. Murad KARADUMAN
	6. Esin GAHDIANI
	7. Ferhat GÖÇER
	8. Petek DURGEÇ
	9. Nagihan ÜNLÜ KARATAŞ
	10. Elif AKYÜZ ERTUNÇ
	11. Ergin SARI
	12. Ferhat GÖÇER
	13. Taybe TOPSAKAL
	14. Didem DENİZ ANAMUR
	15. Şerife Özgün ÇITAK
	16. Sibel MERT
	17. Revşan ŞEN
	18.Mehmet Emin SATIR
	19. Ayçin GELİR ATABEY
	20. Erhan ATABEY
	21. Özgehan ÖZKAN
	22. Nihal ERDOĞAN SEPETCİ
	23. Emrah BUDAK
	24. Çiğdem DİRİK
	25. Özlem DORUK ŞAHİN
	26. Mehmet BÜYÜKAFŞAR
	27. Esin GHADIANI
	28. Ömer ALANKA
	29. Taner YAPKU
	30. Şule Yüksel ÖZMEN
	31. Onur OĞUR
	32. Merve ŞENTÖREGİL
	33. Hüseyin Yaşa
	34. Sinem ONAR
	35. Selver MERTOĞLU
	36. Mehmet BÜYÜKAFŞAR
	37. Dursun Can ŞİMŞEK
	38. Aygün ÖZSALİH
	39. Fatma Nur DEMİR ALADA
	40.  Segâh YEŞİLYURT
	41. İbrahim Etem ZİNDEREN
	42. Şerife Özgün ÇITAK
	43. Erdem Alper TURAN

