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TESEKKUR

Siyasi Liderlikte Algi ve Imaj Yonetimi adli doktora tezimi hazirlarken,
akademik birikiminin yani sira, insani ve etik degerleri ile yol gosterici olan
degerli danigman hocam Prof Dr Nafiz TOK'a katkilar1 icin minnettarim.

Haklarmi asla ddeyemeyecegim rahmetli babama ve degerli anneme ¢ok
tesekkiir ederim.

Hayatimin her alaninda bana destegini esirgemeyen sevgili esime tesekkdir
ederim.

Doktora egitimi silirecinde diinyaya gelen kiymetli ¢ocuklarim Amine ve
Emir’in, yiiridiigim yolda daha biiyiikk basarilar ile bilime, insanliga katkida
bulunmalari dilegimle...
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Insanlik tarihine bakildiginda ilk caglardan baslamak iizere insanlarin bireysel
olarak yasamak yerine gruplar ve topluluklar halinde yasamayi tercih ettikleri
gorlilmektedir. Bunun baslica nedeninin tek baslarina basaramayacaklari isleri
birlikte basarabileceklerini gormeleridir. Gruplasma ile birlikte, grubu yonetecek
bir lider ihtiyactn1 da ortaya cikarmustir. ilk ¢aglarda giice dayali liderlik
zamanla gruba yon verebilecek, grup i¢in bir amag olusturabilecek, grup halinde
yasamanin kurallarini1 koyabilecek, hepsinden 6nemlisi grup igindeki bireylere
sOziinil dinletebilecek karizmatik liderlige dogru evrilmistir.

Siyasi liderlik, bir toplumu etkileme ve yonlendirme siirecinde kilit bir rol
oynar. Ancak, liderlik sadece politikalar1 belirleme ve kararlar almakla sinirh
degildir; ayn1 zamanda toplumun algis1 ve liderin imaj1 da olaganiistii dnem tagir.
Siyasi liderlerin alg1 ve imaj yOnetimi becerisi, kamuoyu destegini saglamak,
politikalarini etkili bir sekilde iletmek ve toplumu birlestirici bir figlir olarak
gormek agisindan kritiktir. Siyaset, sadece politik kararlarm alinmasiyla ilgili
degildir; ayn1 zamanda liderlerin algilanma bi¢imi ve imajlar1 da biiyiik 6nem
tasir. Bir siyasi liderin etkili olabilmesi, vaatlerini ve politikalarin1 hangi oranda
yerine getirebildigi ile ilgili oldugu kadar ayn1 zamanda toplum nezdinde nasil
algilandigina ve goriildiigiine de baghdir. iste bu noktada, siyasi liderlikte alg1 ve
imaj yonetimi, kritik bir rol oynar.

Siyasetin dogasi geregi, liderlerin toplum nezdindeki algilari sik sik degisebilir
ve bu da siyasi gii¢lerde 6nemli etkiler yaratabilir. Bu kitap, liderlerin bu degisen
dinamiklerle nasil basa ¢ikabileceklerine dair kapsamli bir rehber sunmay1
amaglamaktadir. Bu kitap, siyasi liderligin algi ve imaj yonetimi boyutunu ele
alarak, liderlerin toplum nezdindeki etkilerini nasil giiclendirebileceklerini
incelemektedir. Siyasi liderlerin, medya, iletisim stratejileri ve toplumla etkilesim
gibi unsurlar1 nasil kullanabilecekleri tizerine odaklanarak, siyasi arenada basarili
olmalarmi saglayacak stratejileri sunmayi1 amaglamaktadir. Bu kitap, siyasi
liderlerin alg1 ve imaj yonetimi konusunda sahip olmasi gereken temel kavramlar
ve pratik uygulamalar1 kapsamaktadir. Ayrica, 6rnek olay incelemeleri ve gercek
diinya 6rnekleri araciligiyla, basarili siyasi liderlerin nasil etkili bir sekilde alg1 ve
imaj yonetimi yaptiklarini gostererek okuyuculara somut bir anlayis sunmaktadir.
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Tugba Aytay, kitapla ayn1 adi tastyan Doktora Tezi’'nde bu 6nemli konuyu
ele almis ve ayrintili bir sekilde incelemistir. Tezinden hareketle ortaya ¢ikan
bu eser, lider-algi-imaj kavramlarmi bir arada ele almakta ve yeni kaynaklarla
degerlendirmektedir. Tezin arastirma boliimiinde yapilan anket caligmasi,
Tiirkiye’de ozellikle 2000’11 yillardan sonraki doneme aciklik getirmesi adina
Onem tasimaktadir.

Siyasi liderlikte alg1 ve imaj yonetimi, giiniimiiz siyasi ortaminda giderek daha
fazla 6nem kazanmaktadir. Bu kitap, siyasi liderlerin etkili iletisim ve stratejik
planlama yoluyla toplumu nasil yonlendirebileceklerini anlamalaria yardimci
olmay1 hedeflemektedir. Dolayisiyla, hem mevcut hem de gelecekteki siyasi
liderler i¢in bir bagvuru kaynagi olarak hizmet etmeyi amaglamaktadir.

Prof. Dr. Semra Giinay
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