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Eczane İç Mekan Tasarımı3.3.
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Ayça Nilüfer ÇALIKUŞU3

Öğrenim Hedefleri

Okuyucu, bu bölümü okuyarak;

1.	 Türkiye de bir eczanenin taşıması gereken mekansal kuralları 
tanımlayabilecek

2.	 İç mekân tasarımının önemini kavrayacak
3.	 Eczane iç mekân tasarımında önemli unsurlarını tanımlayabilecek.
4.	 Eczane iç mekân tasarımında önemli unsurları kullanabilecek

Giriş

İç mekân kalitesi insanların kendini en rahat ve sağlıklı hissettiği şartların 
sağlanmasıdır. İç ortam kalitesinin amacı; bina içindeki kirletici etkiyi azaltmak, 
ısı konforu oluşturmak, temiz ve sağlıklı bir hava elde etmek ve bütün bunların 
sağlanması için kontrol sistemleri geliştirerek, bina içinde bireylerin sağlıklarını 
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8.	 Eczane cephesini marka imajına uygun tasarlamak. Eczane cephesi, müşterinin 
tesisten aldığı ilk izlenimdir. Bu nedenle çekici olması ve müşterinin dikkatini 
çekecek şekilde tasarlanmış olması esastır. Ayrıca eczane kimliğini yansıtacak 
ve müşteride güven ve emniyet duygusu oluşturacak şekilde tasarlanmalıdır.

7. Eczanenin kurumsal imajını yüksek tutmak. Eczanenin kurumsal imajı, iç 
mekan tasarımında temel bir unsurdur. Eczanenin dekorasyon ve teşhir unsurlarını 
yansıtan net ve tutarlı bir görsel kimliğe sahip olması önemlidir. Ayrıca kurumsal 
imaj, müşteride güven ve emniyet duygusu oluşturacak şekilde tasarlanmalı ve 
eczanenin cephesinden tezgahına kadar tüm unsurlarında yer almalıdır.

Sonuç olarak, eczane iç tasarımı, müşteri çekme ve memnuniyeti sağlama 
amacıyla belirleyici bir rol oynamaktadır. Mantıklı bir yönlendirme sistemini 
içeren, mekân içinde akıcı bir hareketi destekleyen düzenlemelerin oluşturulması, 
mobilya ve sergileme elemanlarının hem estetik hem de işlevsel açıdan dengeli 
bir şekilde yerleştirilmesi gerekmektedir. Eczane iç mekân tasarımı, estetik ve 
fonksiyonun birleşimiyle müşterilere profesyonel ve hoş bir izlenim sunma amacını 
taşırken, bu izlenimi müşteriler arasında etkili bir şekilde iletmek de hedeflenir. 
Uygun iç mimari tasarım seçimleri, mobilya ve dekoratif unsurların yerleşimi, 
müşterilere rahatlık ve güven duygusu aşılayan bir atmosfer yaratılmasını 
mümkün kılar (IQSA, 2023).
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