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GiRiS

Bireylerin tedavi olmak amaciyla yasadiklar1 yerlerden bagka yerlere yaptiklar:
seyahatlere saglik turizmi ad1 verilmektedir. Bu turizm ¢esidinde bireyler iyilik
halinin devami ya da tedavi amaciyla yasadiklar1 yerden farkli bir cografyada
hizmet aramaktadirlar.

Saglik turizminin ge¢misine bakildiginda Misir, Yunan ve Roma zaman
cizelgelerine kadar uzanmakta oldugu ve binlerce yildir uygulandig
goriilmektedir. O giinlerde insanlar bir tanrinin sézde faydalarini aramak,
kaplicalardaki sularda yikanmak, ruhlar1 yatistirmak ve iyilestirmek
icin kutsal bir yere hacca gitmek veya iyi geldigi diisiiniilen sicak termal
banyolardan yararlanmak gibi nedenlerle seyahat ediyorlardi. Giintimiizde
ise kiiresellesmenin hizla artmasi, teknolojik gelismeler ve Diinya Ticaret
Orgiitivniin faaliyetleri sayesinde iilkeler arasindaki sinirlar 6nemini
yitirmistir. Dahas1 “Giimriik Tarifeleri ve Ticaret Genel Anlagsmasi” uyarinca
mal ve hizmetler tilkeler arasinda serbestce ve kolayca seyahat edebilmektedir.
Ulkeler arasinda mal ve hizmet dolasimindaki bu ozgiirliik, tibbi ekipmana,
saglik uzmanlarina ve saglik hizmeti arayan kisilere uluslararas: hareketlilik
saglamigtir. Bunun yani sira bazi {ilkelerdeki saglik maliyetlerinin yiiksek
olmasi, sosyal giivenlik sisteminin zor olmasi, gelismis iilkelerde geriatrik
niifusun hizla artmas: gibi diger etkenler de saglik turizminin hizla ivme
gostermesinin nedenleri arasinda yer almaktadir. Sonug olarak giintimiizde
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