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OKUL ONCESI COCUKLARIN YOUTUBE KULLANIMI
UZERINE BiR ALAN ARASTIRMASI!

Cilem Tugba KO(?

GIRIS

[letisim teknolojilerinin giindelik hayatin bir pargasi haline gelmesi, bu teknoloji
icinde biiyiiyen gocuklarin televizyon ile birlikte, cep telefonu, tablet ve bilgisayar
gibi araglarla daha bebeklikten itibaren igli dishi olmasina sebebiyet vermistir.
Oysa bebeklik donemi gelisim ve 6grenme agisindan temel bir siire¢ olarak
kabul edilmekte; bireyin bedensel, biligsel, dil, sosyal ve duygusal gelisimi en
hizli bu donemde gergeklesmektedir (Berk, 2013; Isikoglu & Ergenekon, 2021,
s. 118). Bebeklikten itibaren, ebeveynlerin medya kullanimlarinin ve medya
teknolojisine karsi tutumlarinin, bebeklerin ev yagamini ve teknolojik araglarla
olan deneyimleri iizerine dogrudan etkili oldugunu kanitlayan g¢aligmalar
bulunmaktadir (Lauricella, Wartella, & Rideout, 2015; Istkoglu & Ergenekon,
2021). Elektronik cihazlar ve internet sanal ortami anlamlandirma yetenegi heniiz
gelismemis, ¢ocuklar1 olumsuz etkileyebilecek yetiskinlere goére hazirlanmis
medya icerikleri erken ¢ocukluk donemindeki ¢ocuklar icin gesitli riskleri de
icinde barindirmaktadir.

Cocugun saatler boyunca ekran karsisinda hareketsiz kalmas, yine ¢ocuklarin
tizyolojik gelisimlerinin saglikli bir dogrultuda gergeklesmesini engellemektedir.
Hareketsizlige ve yetersiz spor etkinliklerine, dengeli ve saglikli olmayan beslenme
aliskanliklar1 da eklenince bir takim fiziki gelisme bozukluklary; kas, sinir ve
iskelet sistemlerinde s6z konusu nedenlere dayali bir takim islev ve gelisim
bozukluklari siklikla ortaya ¢ikabilmektedir (Arslan, 2011, ss. 3-4). Ucretsiz olarak
erisilebilen pakette YouTube tizerindeki on videodan sekizinde en az bir reklam
oldugu bilinmektedir (Radesky, Schaller, Yeo, Weeks, & Robb, 2020). Cocuklarin
vloglarda gosterilen ve ¢gogunlukla yiyecek ve igeceklerle iliskilendirilen iiriin ve

' Bu caligma, TUBITAK tarafindan desteklenen 221K053 nolu, “Cocuk Youtuberlar Araciligiyla Tiiketim
Kiiltiirii'niin Okul Oncesi (4-6 Yas) Cocuklara Satis1” isimli projenin 6n saha arastirma sonuglarina
dayanmaktadir.

2 Dog., Dr,, Erciyes Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, takdag@erciyes.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-3479-4035
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markalar1 hatirlayabilmeleri, vloglardaki {iriin ve marka etkilenmis olduklarini
gostermektedir. Cocuklar tarafindan hatirlanan yiyecek ve igeceklerin sekerleme,
enerji icecekleri ve ¢ikolata gibi neredeyse tamamui yiiksek enerji yogunluklu
atistirmalik yiyeceklerden olusmasi dikkate deger bir durumdur. Ayrica,
vloglarda en ¢ok bahsedilen markalar ¢ogunlukla KFC veya McDonald>s gibi
fast-food restoran zincirleri veya Red Bull gibi enerji igecekleri tedarikgileridir.
Benzer baska calismalarda da, ¢ocuklarin YouTube ve Instagram gibi sosyal
medya platformlar1 aracihifiyla gida pazarlamasina siklikla maruz kaldiklarim
ve en ¢ok tanitilan gida kategorilerinin fast food, sekerle tatlandirilmis icecekler
ve sekerleme veya ¢ikolata oldugu ortaya cikarilmistir (Folkvord, Bevelander,
Rozendaal, & Hermans, 2019, s. 87).

Diger yandan, ¢ocuklarin izledikleri kahramanlar1 ya da kisileri rol model
almalar1 ve onlarla 6zdesim kurmalari, ¢ocuk ve televizyon, ¢ocuk ve sinema
iliskisinde oldugu gibi diger elektronik ara¢ kullanimlarinda da kayg: verici bir
durum olarak kargilanmigtir. Ornegin, Arslan (2011, s. 5), kontrolsiiz televizyon
izleme aligkanliginda oldugu gibi bilingsizce ve rastgele se¢ilmis yanlis modellerin,
cocuklarin kisilik gelisimlerini saglikli olmayan temeller iizerine kurulmasina
sebep olacagini ifade etmistir. Ayn1 durum, bilgisayar ve teknoloji kullanimi
agisindan da dile getirilmistir. Bilgisayar ve interneti fazla kullanmaktan kaynakl
¢ocugun psiko-sosyal gelisimi de olumsuz etkiledigi, arkadaslariyla vakit gecirmek
yerini elektronik arkadaslig: tercih eden ¢ocuklarin, ileriki yaslarda depresyon,
asosyallesme ve yalnizlik gibi durumlar yasayacagi iddia edilmistir (Caplan, 2002;
Ergiiney, 2017, s. 1922).

Pedagoji Dernegi, 2018 yilinda “Cocuk ve Youtube” adiyla Youtube kullanimi
konusunda dikkat g¢ekici bir makale yayinlayarak ebeveynleri bu konuda
hassasiyet gostermeye ¢agirmistir. Makalenin hemen girisinde, 0-3 yas araliginda
¢ocuklara sahip olan ebeveynlere, s6z konusu yas araliginda, ¢ocuklarin 6zellikle
beyin gelisiminin en hizli oldugu bir dénem oldugu i¢in, ¢ocuklara daha ¢ok zarar
verecegi ifade edilerek, gocuklarina Youtube izletmemeleri istenmistir. Makalede,
Youtube'un gocuk bakicisi ya da ¢ocuklar: susturmak i¢in bir emzik ya da oyuncak
olmadigi, ebeveynlerin ¢ocuklarin Youtubeda videodan videoya atlarken, bir¢ok
uygunsuz icerige, siddet, pornografi, siber zorbalik ve reklama maruz kalabildigi
ifade edilmistir. Cocuklarin bu tiirli igerikleri maruz kalmasi ve asir1 Youtube
kullaniminin beyin gelisiminin en hassas oldugu bu dénemde; uyku problemleri,
anksiyete, depresyon, fobiler ve konusma bozukluklar: gibi bircok probleme
yol acabilecegi ifade edilmistir (https://pedagojider.com/cocuk-ve-Youtube).
Makalenin sonuna dogru “Youtuber ¢ocuklara” da dikkat ¢ekildigi goriilmiistiir.
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Youtuber’lik halinin, kiiglik yastaki ¢ocuklara da inmesi elestirilerek, popiiler,
goriiniir ve begenilir olmanin ¢ocuk i¢in 6nemli hale getirildiginden s6z edilmistir.
Cocuklarin kiigiik yaslardan itibaren Youtuber olmaya alistirilmasi, hem ¢ocugun
mahremiyetinin ihlali anlamina geldigi, hem de tiklanma, begenilme sayisina
gore firmalardan reklam alan, ¢ocuklarinin 6zel anlarini paylasarak bunu siirekli
hale getiren ebeveynlerin ¢ocuklarina zarar verdigi ifade edilmistir.

[gili incelemelere bakildiginda, cocuklarin erken donemde ekran kullanimi/
bagimliligini arastiran saha arastirmalarina rastlanilmis, ancak Youtube olan
iligkisini konu alan ¢aligmalarin ise yok denecek kadar az oldugu goriilmiistiir.
Bu ¢alisma, Youtube'u tikketim kiiltiiriintin bir parcasi olarak ele alan, tiiketim ve
cocuk iliskini konu alan Tubitak 1001 projesinin 6n saha arastirma sonuglaridir.
Aragtirma Kayseri Ili Ozelinde, Hikmet Madazli, Yavru Vatan ve Toki Sehit Osman
Kirik Anaokullarinda, arastirmaya katilmaya kabul etmis, 1 ebeveyn ve 1 ¢ocuk
cifti olmak iizere toplamda 26 kisiyle yiiz yiize goriisiillerek gerceklestirilmistir.
Aragtirmanin temel amaci, Kayserideki okul oncesi (4-6) yas araligindaki
¢ocuklarin Youtube izleme aligkanliklarinin yani sira, Youtube araciligiyla yayilan
titketim kdiltiiriiyle nasil bir iliski kurduklarinin ortaya ¢ikarilmasidir.

YOUTUBE EKONOMIiSi

YouTube, 2005 yilinda, Jawed Karim, Chad Hurley ve Steve Chen tarafindan
kurulmugtur (Ying, 2007). YouTube bir yil iginde, reklam verenler igin meta
olarak kitleler tireten kar odakli bir sirket olan Google tarafindan 1,65 milyar dolar
karsiliginda satin alinmigtir (Ying, 2007). Burgess ve Green (2009a), YouTube'un
ilk giinlerinde anlaminin ve kullaniminin yeterince anlagilamamis oldugundan
bahsederek YouTubeun goriinen ya da ifade edilen misyonun, hem kurumsal
uygulamalar, hem igerik ireticileri ve tiiketicilerinin talepleri dogrultusunda
stirekli olarak sekil degistirdigine dikkat ¢ekmislerdir. Youtube’un slogan: olan
“Your Digital Video Repository” (Dijital Video Deponuz) ise bu degisime uygun
olarak “Broadcast Yourself” (Kendin[i] Yayinla) seklinde dontismiistiir (Burgess
& Green, 2018b).

Van Dijcke gore (2013), “orijinal tasarimindan ¢ok farkli olarak, “YouTube
artik televizyona bir alternatif degil, medya eglence endiistrisinde tam tesekkiillii
bir oyuncudur” (Van Dijk'tan akt. Cunningham vd., 2016). YouTube, ayni
zamanda kiltiir endistrisi pazarinin aktorleriyle yapigi ticari anlagmalarla
da kiiresel eglence endiistrisinde en 6nemli paya sahiptir. Youtube, Columbia
Broadcasting System, National Broadcasting Company, Universal Music Group,

-21-



Giincel Egitim Bilimleri Arastirmalart VIII

Sony BMG Music Entertainment Group and The National Hockey League gibi
firmalarla video igerik sozlesmeleri imzalamistir. Bu anlagmalardan bazilari
araciligiyla, videolarin yaninda gosterilen reklamlardan elde edilen gelire dayali
reklam anlagmalaridir (Freeman & Chapman, 2007).

Platform, kullanicilarin sitede video yayinlamasina, goriintiilemesine, yorum
yapmasina ve videolara baglanti vermesine olanak tanimaktadir. Youtube
kullanicilart ayrica kimlere abone olduklarini, son etkinliklerini, arkadaslarini,
yorumlarini ve favori videolarini gosteren kisisel profiller olusturabilmektedirler
(Smith vd., 2012). Kullanicilar, videolara baglanti gondererek veya bunlar1
bloglara yerlestirerek kolayca video paylasabilmektedir. Giiniimiizde kullanilan
dijital kameralar ya da yiiksek hizda internet baglantilarryla hemen herkesin video
yikleyebildigi YouTube ve benzeri siteler gerek amatdrler gerek profesyoneller i¢in
onemli bir mecra haline gelmistir (Ilhan & Aydogdu, 2018). Ekim 2012'de Tiirkge
igerik destegi vermeye baslayan YouTube, May1s 2013’te Tiirkiye ile YouTube is
ortakligi (YouTube partnerligi) programini agarak, video igerik iireticilerine
izlenen video sayisina gore maddi anlamda katki saglamaya baglamistir. YouTube,
her bireye kendi kanalin1 agma imkani tanimakta ve kendi olusturduklari igerikleri
yayinlayabilme firsati saglamaktadir (Ilhan & Aydogdu, 2018).

Pew Research’iin 2014 yilinda yaptig1 bir arastirmada, internet kullanicilarinin
% 63’tiniin YouTubeda igerik paylastigini ya da goriintiiledigini ortaya koymustur.
Bu oranin LinkedIn, Google Plus ya da Twitterdan daha biiyiik bir kullanici
tabanina sahip oldugu sdylenmektedir (Ferchaud vd., 2018). Iceriklerini daha
genis Kkitlelere ulastirmak isteyen yeni medyada {inlii olmak isteyen kisiler i¢in
YouTube ideal bir yayin platformudur. izleyiciler videolar1 “begen” ya da “begenme”
seklinde derecelendirebilmekte ve favori igerik tireticilerinin kanallarina abone
olarak yeni icerik yiiklendiginde giincelleme alabilmektedirler. YouTube, en
basarili igerik iireticileri i¢in genis bir abonelik tabani yillik milyonlarca dolar
gelir saglayabilmektedir (Ferchaud vd., 2018). Yakin zamanda Disney tarafindan
satin alinan Maker Studios gibi ¢ok kanalli aglar, YouTube yapimcilarina “iriin,
programlama, finansman, ¢apraz promosyon, ortak yonetimi, dijital haklar
yonetimi, para kazanma/satis ve/veya izleyici gelistirme” gibi alanlarda yardim
sunmak tizere ortaya ¢ikmustir (Ferchaud vd., 2018).

Youtube, igerik olusturucularina platformda sunacaklar1 igeriklerde neyin
begenilir ve tutulur olduguna dair ipuglari sunan uzmanlarla ¢aligmaktadir.
Konusunda uzmanlagsmis kisiler icerik olusturucularina bir nevi kogluk hizmeti
sunmaktadir. Bu dersler, ahlaki ve 6znel yargilardan bagimsiz olarak Youtubeda
neyin iyi ya da neyin kétii olduguna dair icerik hakkinda bilgi sunmaktadir.
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Ornegin, uzmanlarin Noel, Cadilar Bayrami ve Kara Cuma gibi tiiketimin yogun
oldugu donemlerde bu anahtar kelimelerden, temalardan ve bagliklardan agik¢a
yararlanarak o6zel igerikler yayinlamalarini 6nermesinde oldugu gibi (Bishop,
2020). Yine benzer bir sekilde okula doniis, yaza ya da bahara baslangi¢ yapmak
icinde Youtubeda alig-veris videolarinin yogun bir sekilde yer aldig1 goriilmektedir.
Boylece, kiyafetten aksesuar, mobilyaya, spor ya da a¢ik hava iirtinlerine degin
genis bir iirlin yelpazesine yonelik iiriin ve marka reklamlar1 kanalin takipgilerine
tanitilmis olmaktadir. Neyin trend oldugunu, modada degisimin ne yonde
oldugunu izleyiciler Youtubedaki icerikleri takip ederek 6grenebilmektedir.

Fuchs (2011), Googlea veri veren, YouTubea video yiikleyen veya izleyen,
Flickrda kisisel goriintiiler yiikleyen veya bunlara goz atan veya igerik aligverisi
yaptiklar1 veya MySpace veya Facebook gibi sosyal ag platformlar: araciligiyla
¢evrimigi iletisim kurduklar1 arkadaslar biriktiren kullanicilarin, reklamverenlere
satilan bir izler-kitleye doniistiigiinii ifade etmistir. Geleneksel kitle iletisim araglar:
ile yeni medyay1 takip edenler arasindaki fark, ikinci durumda kullanicilarin da
igerik iireticileri olmasidir; kullanicilar siirekli bir bi¢imde yaratici etkinlikler
yapma, iletisim kurma, topluluk olusturma ve igerik iiretimi ile ilgilenmektedirler.
Alicilarin siirekli faaliyet icinde olmalari; iireten-tiiketici statiisii nedeniyle, izleyici
metasinin bir tire-tiiketici metasidir (Fuchs, 2011). YouTube, Facebook, MySpace
gibi platformlar, UGC (User Generated Content) yani kullanici tarafindan
olusturulan igerik olarak adlandirilmaktadir. Web 2.0, bloglarin, sosyal aglarin
ve video paylasim sitelerinin goériilmedik bir sekilde yayginlasmasini, bu ise her
kullanicinin bir gazeteci, film yapimcis1 veya miizik yildiz1 olabilmesine olanak
saglamistir. UGC’nin yiikselisi, son kullanicilarin yorum ve elestiriden ¢ok cesitli
materyallerin hem s6zlii hem de degistirilmis kopyalarina kadar cesitli icerikler
olusturmasini ve dagitmasini saglayan teknolojik araglarin kullanimini bagh
olarak ortaya ¢ikmistir (Arewa, 2010).

ILGILI CALISMALAR

Giindogdu v.d. (2016), 2-6 yas grubu ¢ocugu olan, 102 ebeveynlere teknolojik
aletlerle ilgili sorulari igeren bir anket ¢aligmasi yapmislardir. Caligma bulgularina
gore, teknolojik araglarla gecirdikleri giinlitk ortalama siire %50 sinde 1 saat ile
sinirliiken, % 26 sinda 2 saat, %2“sinde 4 ve istii olarak bulunmustur. Cocuklarin
en fazla oranda bilgisayar (%35 oraninda), 2.sirada tableti (%31 oraninda)
kullandiklar1 gériilmiistiir. Cocuklarin teknolojik araglar1 en ¢ok 3(%32) ve
4(%33) yaslarinda kullanmaya basladiklar1 bulgusuna ulagilmistir. Ebeveynlerin
en ¢ok (%86 oraninda) ¢ocuklarin yemek saatinde teknolojik araglari agtiklar
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tespit edilmistir. Cocuklar: teknolojik aletleri kullanirken, ebeveynlerin yaklagik
yarisinin (% 49¥unun) ev isleriyle ilgilendikleri sonucuna ulagilmistir. Ebeveynler,
gocuklarina teknolojik alet kullanimiyla ilgili sinirlar koyduklarinda, % 63’iiniin
aglama, siddete basvurma, itiraz etme gibi tepkilerde bulundugu gorilmistiir
(Giindogdu vd., 2016, s. 8).

Yine, Cankiri [l Milli Egitim Miidiirliigiine bagh olan bagimsiz anaokullarinda
2017-2018 egitim- Ogretim yilinda Ogrenim gormekte olan 636 c¢ocugun
ebeveynlerine uygulanan anket sonucunda, 6nemli bulgulara ulagilmistir (Kadan
& Aral, Neriman, 2018, s. 51). Cocuklarin (%87,4’tinlin) en fazla cep telefonuyla
¢izgi film izledikleri, yaridan fazlasinin (%64,3’tintin) cep telefonuyla oyun
oynadiklar1 sonucuna ulasilmistir. Cocuklarin %61,9'unun anne-babasinin cep
telefonundan/tabletinden internete girdikleri, %18,9’unun ise kendine ait tablet/
bilgisayardan internete giris yaptiklar: tespit edilmistir (Kadan & Aral, Neriman,
2018, s. 53).

Aral ve Keskin (2018), kartopu Ornekleme yontemi kullanilarak 100
ebeveyn tizerinde nitel, 181 ebeveyn ile de nicel bir arastirma gergeklestirmistir.
Arastirmada, teknolojik alet tercihi, teknolojik alet kullanim nedeni, dijital oyun
oynama durumu, ev ve digarida oynanan oyunlar, ev-disar1 oyunlar1 ve dijital
oyunlarin farkina iliskin disiinceler nitel teknikle; teknolojik alet kullanan
¢ocuklarin betimlenmesi ve teknolojik alet kullanan ¢ocuklara iliskin bazi
demografik degiskenlerin incelenmesi nicel teknikle yapilmistir. Kullanilan nitel
ve nicel tekniklerle teknolojik alet kullanim tercihleri, nedenleri betimlenmis ve
bazi demografik degiskenler agisindan incelenmistir. Arastirmanin sonucunda;
ebeveyn goriislerine gore 0-6 yas arasindaki ¢ocuklarinin %44,8’i cep telefonu,
%43,1’i tablet, %2171 bilgisayar kullanmakta ve %70,2’si televizyon izlemekte oldugu
sonucuna ulagilmistir. Cocuklarin teknolojik aletleri en fazla ¢izgi film izleme ve
dijital oyun oynama amaciyla kullandiklar: tespit edilmistir(Aral & Dogan Keskin,
2018, s. 317). Arastirmanin bir bagka bulgusuna gore, ebeveynlerin evlerinde en
fazla televizyon ve cep telefonu bulundugu belirlenmistir. Arastirmada, ¢ocuklarin
televizyonla ¢ogunlukla 12 aylikken, cep telefonuyla 12-23 aylar arasinda,
bilgisayar ve tabletle 24-35 aylar arasinda tanistiklar1 goriilmektedir. Ebeveyn
bakis agisiyla gocuklarin cep telefonuna, bilgisayara ve tablete hafta i¢i-hafta sonu
30 dakika ve altinda zaman ayirdiklari, televizyona ise hafta igi-hafta sonu 31- 60
dakika arasinda zaman ayirdiklar: belirlenmistir (Aral & Dogan Keskin, 2018, s.
337).

Bebeklerin ekrandan 6grenmelerinin sinirli olmasina ragmen, ebeveynlerin
bebeklerini teknolojik araglara maruz biraktiklarini inceleyen arastirmacilar ver

-24 -



Giincel Egitim Bilimleri Arastirmalart VIII

eline etkisi olarak a¢iklanan teknolojik araglarin bebekleri mesgul etmede etkili
olduklarini ve yaygin olarak kullanildigini gostermektedir (Chiong & Shuler,
2010; Isikoglu & Ergenekon, 2021, s. 118). Bebek huysuzlandiginda ebeveynin
onun eline akill telefon, tablet uzatmasi ya da izlemesi i¢in televizyonu agmast ile
bebek sakinlesmekte ve bir siire mesgul olmaktadir. Bu sekilde teknolojik araglarin
kontrolsiiz sekilde bebek bakicisi gibi kullanilmasinin sakincalar1 oldugu da
vurgulanmaktadir (Stephen, Brooker, Oberhuemer, & Parker-Rees, 2020; Isikoglu
& Ergenekon, 2021, ss. 118-119). Cesitli aragtirmalar ebeveynlerin yemek yerken,
seyahat ederken, sira beklerken bebekleri sakinlestirmek icin mobil araglara
basvurduklarini gostermektedir (Nevski & Siibak, 2016; Lauricella vd., 2015;
Isikoglu & Ergenekon, 2021, s. 119). Tiirkiyede 0-36 aylik bebekleri olan sekiz
anneyle, cep telefonunu kullanima iligkin yapilmis bir bagka aragtirma yapilan
arastirma sonucuna gore annelerin yemek yedirmek, sakinlestirmek, onlari
mesgul etmek ve dikkatlerini dagitmak amaciyla TV, tablet ve akilli telefon gibi
teknolojik araglar1 kullandiklar1 ortaya ¢ikarilmistir. Her ne kadar bu durumdan
rahatsiz olduklarini belirtseler de, katilimci anneler teknolojik araglar: bir gesit
kendi islerini kolaylastiric1 bir arag olarak algilamakta ve kullanmakta oldugu
sonucuna ulasilmistir (Istkoglu & Ergenekon, 2021, s. 128).

Duch vd. (2013), 119 siit ¢ocugu ile yaptiklar: baska ¢alismada ¢ocuklarin
ekran maruziyet siiresinin ortalama 3,29 saat oldugu ve televizyon karsisinda 2
saatten fazla zaman gecirenlerde diisiik iletisim skoru saptandig: bildirilmistir.
Yine ayn1 ¢alismada, annenin televizyon izleme zamani, ev ici biligsel uyarilarin
gocuklarda konugsmada etkili oldugu ve annenin ekran ile ge¢irdigi zaman
arttik¢a ¢ocuklarinin da ekran maruziyeti arttig1 belirtilmistir. Tiirkiyede benzer
sonuclara ulasan baska bir arastirma, Istanbul Universitesi Istanbul Tip Fakultesi
Sosyal Pediatri Bilim Dali Cocuk Saglig1 Izleme Polikliniginde gerceklestirilmistir.
Arastirmada, Ocak 2018 ile Mart 2018 tarihleri arasinda bagvuran 18-36 aylik 187
¢ocuklarin ekran maruziyetleri arastirilmistir (Keskindemirci & Gokgay, 2020, s.
30). Belirtilen tarihler arasinda basvuranlar arasinda izole dil gelisim gecikmesi
saptanan ¢ocuklarin ailelerine hem 6n hem de arka fonda ekran maruziyeti
durumu, varsa siiresi sorulmustur. Ayni tarihler arasinda bagvuran ayni yas
diliminde olan, saglikli, gelisimi yasina uygun olan ¢ocuklar arasindan kontrol
grubu olusturulmustur. Bu gruptaki ¢ocuklarin ailelerine de ekran maruziyeti
konusundaki ayni sorular yoneltilmistir. Aragtirmanin sonucunda, 18-36 aylik
cocuklar arasinda izole dil gelisim gecikmis olanlarda ekran maruziyet siiresinin
yiiksek oldugu saptanmustir. Vaka ve kontrol gruplari arasinda ekran maruziyeti
ve arka ekran maruziyetinde anlamlilik olmamasina ragmen dil gelisim gecikmesi

-25-



Giincel Egitim Bilimleri Arastirmalart VIII

acisindan riskli oldugu gorilmiustiir (Keskindemirci & Gokeay,Giilbin, 2020, ss.
32-33).

Ergiiney (2017, s. 1924), ¢ocuklarin internet kullanimlarina iliskin, Ankara
ilinde yagayan okul 6ncesi ¢agdaki 3-6 yas arasi 16 ¢ocuk ve ebeveynleri ile
derinlemesine goriisme yapmistir. Calismada, ¢ocuklarla da goriisme yapildig:
soylense de hem bulgularda ortaya ¢ikan temalar hem de alintilar incelendiginde
¢ocuklardan ziyade ebeveyn goriislerinin 6ne ¢iktig1 goriilmistiir. Cocuklarin
internet kullanim siireleri, cocuklarin internete erisim araglari, cocuklarin internet
tizerindeki igerik tercihleri, ebeveynin ¢ocuklarin interneti kullanim sirasindaki
kontrolii, ¢ocuklarin internet kullanimina iligkin ebeveyn tutumlari, internetin
cocuklar tizerindeki etkileri, internetin ¢ocuklarin davranis: tizerindeki etkileri,
¢ocuklarin aile bireyleriyle olan iliskilerinde internetin etkileri, ¢ocuklarin dil
kullanimi ve gelisimi iizerine etkileri, internetin ¢ocuklarin tiiketim aligkanliklar:
tizerine etkileri, ¢ocuklarin internette gordiigti video/¢izgifilm karakterine
benzeme istekleri temalar1 altindaki bulgulara ulagilmistir. Arastirma sonuglarina
gore, c¢ocuklarinin internet kullanma stirelerinin 1 saat ile 4 saat arasinda
degiskenlik gosterdigi tespit edilmistir. Aragtirmaya katilan ¢ocuk katilimcilarin
¢ogunlugunun (6’s1) ortalama 3 saat internete girdikleri bulgulanmistir. Cocuklarin
evde gecirdikleri vakitlerde, disarida gecirdikleri vakitlere gore daha uzun siire
internet kullanmakta olduklar: tespit edilmistir. Katilimec1 ¢ocuklarin en ¢ok
tablet (7’si) ve anne ya da babalarina ait cep telefonundan(7’si) internete girdikleri
gortlmistiir (Ergiiney, 2017, s. 1926). Katilimcr ¢ocuklarin tamami internetten
gizgi film izlemeyi, 4 gocugun oyun oynamayi, 8’inin gocuk Youtuber’lar
tarafindan hazirlanan ve genellikle oyuncak tanitimlar: seklinde ya da gocuklarin
yer aldig1 video igeriklerini izlemeyi tercih ettikleri bulgusuna ulasilmistir
(Ergliney, 2017, s. 1927). Calisma sonucunda, 7 ebeveynin ¢ocuklarinin internet
kullanimi sirasinda onlari takip ettikleri ve izledikleri igerikleri kontrol ettiklerini
ifade etmiglerdir. 9 ebeveynin ise, (biiyiik ¢ogunlugun) ¢ocuklarini internet
kullanimi sirasinda kontrol etmediklerini ve igerik filtreleme programlarindan
haberdar olmadiklarini sdylemislerdir (Ergiiney, 2017, s. 1929).

Calismada, ebeveynlerin hem ¢ocuklarinin interneti uzun siire kullanmak
istemelerinden sikdyet etmekte olduklari hem de diger taraftan cocuklar:
internete girmeye tesvik ettikleri bulgusuna ulasilmistir. Caligmada, ebeveynlerle
yapilan goriismeler neticesinde, internet iceriklerinden etkilenen ¢ocuklarin
gereksiz korku ve endiselere kapildiklar1 ve kendilerini giivensiz hissettikleri
ifade edilmistir. Yine ebeveynler tarafindan, siddet igeren ¢izgi film ve videolarin
¢ocuklarin saldirgan tavirlar sergilemesine neden oldugu bulgusuna da
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ulasilmistir. Cocuklarin internet iizerinden izledikleri ¢izgi film karakterleriyle
ya da video igerigindeki ¢ocuklarla kendilerini 6zdeslestirmekte olduklari. Onlar
gibi giyinmek istemekte, saglarini onlara benzetmek istemekte veya izledikleri
sahneleri gercek hayatta canlandirmaya caligmakta olduklari bulgulanmigtir.
Yine ebeveyn goriismeleri sonucunda internete giren ¢ocuklarin aile bireyleriyle
konugsmak istememekte olduklari ifade edilmistir. Ancak, buna karsin bazi
ebeynlerin ¢ocuklarinin internet iizerinden izledikleri icerikler sayesinde
kendilerini daha iyi ifade etmeye bagladiklarini, dil gelisimlerinin olumlu y6nde
degistigini ifade ettikleri sdylenmistir (Ergiiney, 2017, s. 1930).

Caligmanin tiiketim kiiltiiriine yonelik sonuglarinin da oldugu gozlemlenmistir.
Caligmanin sonucunda, internet igeriklerini izleyen 3-6 yas grubu ¢ocuklarin
ebeveynleriyle birlikte yaptiklar: aligveris sirasinda kendi kullanacaklar: tiriinleri
se¢melerinde ve dolayisiyla ailelerin tiiketim tercihlerinde internet igeriklerinin
etkili oldugu tespit edilmistir. Cocuklar genellikle internet tizerinden izledikleri
¢izgi film karakterlerinin bulundugu, giyecek, ¢anta ve kirtasiye malzemelerini
tercih etmektedirler. Hatta ebeveynler tarafindan, ¢ocuklarin markete gittiklerinde
cizgi film karakter baskili su sisesi, meyve suyu, puding, kek, biskiivi vb. yiyecek
ve icecekleri istedikleri ifade edilmigtir. Bunun yani sira ¢ocuklarin, Youtube gibi
video kanallarinda tanitimi yapilan oyuncaklar1 aldirmak icin ailelerine bask:
yaptiklari ifade edilmistir. Son olarak, gocuklarin internet iizerinden izledigi ¢izgi
tilm ve videolardaki karakterlerle kendilerini 6zdeslestirme egiliminde olduklar:
iddia edilmistir. Cocuklarin internette gordiikleri karakterlere benzer sekilde
glizel olmayi, onlar gibi giyinmeyi, onlar gibi konusmayi, onlar gibi davranmay1
ve onlar gibi gii¢lii olmay1 istemekte olduklar1 bulgusuna ulasilmistir (Ergiiney,
2017,.1932).

ARASTIRMANIN YONTEMI

On saha calismasinda arastirmaya katilmayr goniillii olarak kabul eden 1
ebeveyn ve 1 ¢ocuk olmak iizere toplamda 26 kisi ile goriisiilmustiir. Hikmet
Madazli Anaokulundan 4, Yavru Vatan Anaokulundan 4, Toki Sehit Osman
Kirik Anaokulu’'ndan ise 5 ebeveyn-gocuk cifti ile goriismeler gerceklestirilmistir.
On saha calismasina katilan ebeveynlerden hem kendileri hem de ¢ocuklariyla
goriisme icin izin alinarak onam formlar1 imzalatilmistir. Calismaya goniillii
olarak katilmay1 kabul eden ebeveyn ve c¢ocuk ciftleriyle uygunluklarina bagl
olarak, okul yonetiminin gosterdigi sessiz bir odada yiiz ylize goriismeler
gerceklestirilmistir. Bireysel goriismeye baslamadan once ses kayit cihazi hem
¢ocuga hem annesine tanitilarak, onaylar1 dogrultusunda ses kaydi alinmstir.
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Ses kayitlar1 Maxquda Pro Analytics 22 programi tizerinden desifre edilerek, nitel
kategori veri analizleri gerceklestirilmistir. On pilot saha aragtirmasinda, verilerin
analizinde 125 koddan olusan bir kodlama cetveli kullanilmistir. Bu kodlar daha
sonra ikinci bir kodlama sonucunda, 11 ana temaya toplanarak, bulgular bu
temalar altinda analiz edilmistir.

Bu baglamda, ilk olarak ortaya ¢ikan tema “Teknoloji ve Youtube Kullanimi”
temas1 olmustur. Bu tema altinda, evde hangi teknolojik araglar oldugu, ebeveyn
ve ¢ocuklarin bu araglardan hangilerini kullandiklari, kag saat siireyle bu araglar1
kullandiklari, Youtube’a hangi aragla ne kadar siire vakit gecirdiklerine yonelik
bulgular degerlendirilmistir. Ikinci olarak ortaya ¢ikan tema, “Youtubeda takip
edilen icerikler” temasidir. Bu tema altinda, hem ebeveynlerin hem de ¢ocuklarin
Youtubea girdiklerinde hangi kategorideki ve isimdeki icerikleri takip ettikleri
ortaya cikarilmaya caligilmistir. Ayrica, Youtube igerigine dahil oldugu i¢in
gocuklara gocuk youtuberlarla ve youtuber olma istegiyle ilgili verdikleri cevaplar
bu tema altinda incelenmistir. Ugiincii temada, katilimci ¢ocuk ve ebeveyn ¢iftinin
Youtubeda reklam ve tiiketim kiiltiiriine yonelik nelerle karsilastiklar1 tespit
edilmeye calisilmigtir. “Tliketim Kiltiirti Kargisinda Cocuklarin Durumu” adli bu
temada, 6ncelikle veli ve gocuklarin reklam igerigine ne kadar maruz kaldiklarin
belirlemek icin iiyelikleri olup olmadigina dair yanitlar degerlendirilmistir.
Ardindan reklamla ya da istenmeyen bir igerikle karsilastiklarinda ¢ocuklarin
reklamiizleyip izlemediklerine bakilmuis, izleyip etkilendikleri, satin alma davranisi
gosterdikleri tiriinlere yonelik bilgiler ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilmistir. Dérdiinci
olarak tespit edilen tema, “Cocuklarin Youtubela ilk Olarak Tanigmasi” temasidir.
Bu tema altinda, ¢ocuklarin ilk olarak Youtube'la kag yasinda, kim araciligiyla ve
ne amagla tanistirildigina dair bulgular ele alinmistir.

“Istenmeyen bir Reklam/Igerik Kargisinda Ebeveynlerin Tutumlar1” temast
5. Olarak ortaya ¢ikan tema olmustur. Tema altinda, ebeveynlerin ¢ocuklarinin
Youtubeda siddet, cinsellik, yaslarina uygun olmayan bir igerikle karsilasma
durumunda ne vyaptiklarina iliskin bulgular sunulmugtur. Ebeveynlerin
¢ocuklarin Youtubeda izledikleri igerikleri se¢mede etkin olup olmadiklar,
cocuklarin izledikleri igeriklerden haberdar olup olmadiklarina yonelik
bulgular, 6. tema olan “I¢erik Belirleme ve Ebeveynin Cocugun izledigi Icerikler
Konusunda Bilgisi” isimli tema altinda incelenmistir. Ebeveynlere c¢ocuklar:
Youtube izlemeye basladiktan sonra, ¢ocuklarin davranislarinda, duygularinda
ya da aliskanliklarinda bir degisim gosterip gostermedigine dair bulgular ise,
7. tema olan “Cocuklarin Youtube Izledikten Sonraki Durumlari” altinda
degerlendirilmistir. “Cocugun Youtube'a Girerken Tek Basina Olup/Olmamasi”
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isimli 8. tema altinda ise, Youtube kullanimi konusunda ebeveyn arabuluculugu
olup olmadigina bakilmistir.

9. tema ise “Ebeveynin Youtube Karsisinda Cocuguna Koydugu
Sinirlandirmalar” temasidir. Bu temada, ebeveynin ¢ocuklar1 Youtube izlerken
igerik, siire gibi bir kisitlama koyup koymadiklar1 degerlendirilmistir. “Cocuklarin
Sinirlandirmalar Karsindaki Durumlar1” isimli 10. tema altinda ebeveynlerin
Youtube'la ilgili ¢ocuklarina getirdikleri sinirlamalar karsinda ¢ocuklarin ne tepki
verdiklerine iliskin bulgular elde edilmeye ¢alisilmigtir. Yapilan goriismelerden
elde edilen veriler sonucunda ebeveynlerin ¢ocuklarinin tepkileriyle basa ¢ikma
noktasinda gesitli stratejiler gelistirdikleri goriilmiis bunlar da alt temalar olarak
ortaya ¢ikmstir. Son olarak ortaya ¢ikan tema ise, “Ebeveynlerin Youtube’a iligkin
Goriigleri” isimli tema olmustur. Bu tema altinda ise, ebeveynlerin Youtube'u
¢ocuklari i¢in faydal goriip gormediklerine iliskin bilgiler degerlendirilmistir.

ARASTIRMANIN BULGULARI

Aragtirmaya katilan, anne-baba ciftlerinin yaslar1 30 ile 40 yas arasinda degisirken,
arastirmaya katilan ¢ocuklarin tamami 5 ile 5,5 yas arasinda degismektedir.
Katilimc1 ebeveynlerden sadece 1'i erkek digerlerinin tamami kadindir.
Katilimcilardan 1 kisi lise mezunu digerlerinin tamami lisans mezunudur.
Katilimcilarin tamamu orta gelir grubundadir. Katilimer 13 anne-baba iftinin
verdigi yanitlar incelendiginde, 9 ailenin evinde bilgisayar, televizyon, cep
telefonu ve tableti oldugu goriilmiistiir. Katilimer ¢ocuklardan 6’sinin evinde
kendisine ait bir teknolojik arac1 bulunurken diger 7 ¢ocugun evinde kendisine
ait bir teknolojik araci bulunmamaktadir.

Ebeveynlerle yapilan goriisme sonuglarina gore, ¢ocuklarin Youtubea giris
yaptig1 araglar incelendiginde katilimci ¢ocuklarin tamaminin cep telefonuyla
girmeyi tercih ettikleri goriilmiistiir. Cep telefonu haricinde, 3 ¢ocugun hem
tablet hem cep telefonuyla diger 3 ¢ocugun hem televizyon hem cep telefonuyla,
1 ¢ocugun ise, 1den fazla aragla Youtube’a girdigi tespit edilmistir. Ebeveylerden
8i Youtube’a girdigini, 5’inin ise Youtube'a hi¢ girmediklerini sdyledikleri
gorilmistiir. Ebeveynlerin Youtubeda gecirdikleri siire degerlendirildiginde,
10-30 dakika ile 1-4 saat arasi siirenin degisiklik gosterdigi goriilmiistiir. Yine
ebeveynlerden alinan bilgilere gore, ¢ocuklarin giin icinde toplam en az 1 en
fazla 3 saat Youtube izledikleri bulgulanmistir. Katilimci ebeveynlerden bazilari,
¢ocuklarin Youtube izleme siirelerinin Pandemi doéneminde ¢ok daha fazla
oldugunu ¢ocuklar okula baglayinca, okuldaki 6gretmenlerinin bu konudaki
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takipleri sayesinde c¢ocuklarin izleme siirelerinde kisalmalar oldugunu dile
getirmislerdir. Hatta katilimci velilerden biri, Pandemi doneminde ¢ocugunun
Ramazan donemi geceden sahura kadar araliksiz, hi¢ ekranin basindan kalkmadan
Youtubedan oyun izledigini ifade etmistir.

YOUTUBE’DA TAKIP EDIiLEN iCERIKLER

Hem c¢ocuklara hem de katilimci ebeveynlerine ¢ocuklarin Youtubeda neler
izledikleri sorulmustur. Katilimci ebeveynler, Youtubeda ciftlik videolari, yemek
tarifleri, Avrupa Yakasi, Yaprak Dokiimii gibi Tiirkiyede bir zamanlar ¢ok popiiler
olan televizyon dizilerinin eski boliimleri, dua, dini sohbetler, sarki dinlemek,
kisisel hobilere yonelik videolar izlediklerini ifade etmislerdir. Sorulara verilen
yanitlar incelendiginde ¢ocuklarla ¢ocuklarin velilerinin, ¢ocuklarin izledikleri
igeriklere ayni yanitlar1 verdikleri hatta izlenen igerige iliskin ebeveynlerin daha
cok bilgi verdikleri goriilmuistiir.

Cocuklarin Youtubeda izledikleri igeriklere bakildiginda Heidi, Masa ile
Kocaayi, Grizzy gibi ¢izgi filmler, youtuber kanallari, Pub G, GTA, Roblox ve
Minecraft gibi bilgisayar oyunlarinin 6ne ¢iktig1 goriilmiistiir. Ayrica, Ferited gibi
korkutucu videolarla, Oriimcek Adam gibi Marvel karakterlerin videolar1, deney
videolari, ASMR videolari, Karlar Ulkesi, Bay Becerikli, Sihirli Annem, Konugan
Kediler, masal/hikéyeler gibi igeriklerin de ¢ocuklar tarafindan izlenildigi ortaya
gtkmustir.

Cocuklarin izledikleri igeriklerin gocuklarin cinsiyetlerine gore fark ettikleri
goriilmistir. Erkek gocuklar, Pub G, Roblox, Minecraft gibi bilgisayar oyunlar:
iceren videolar:1 tercih ederken, kiz ¢ocuklarin perili, sihirli hikayelerle kiz
¢ocuklarin youtuber kanallarini izlemeyi tercih ettikleri gortlmiistiir. Cocuk
Youtuber’lardan Fatih Selim videolari, cocuklarin ilk izledikleri videolar olurken,
biiytiditkten sonra oyun videolarina yoneldikleri goriilmistiir. Sesegel Cocuk
kanali (Egemen Kaan ve Babasrnin kanali) ¢ocuklar arasinda en popiiler, sevilen
¢ocuk youtuber kanali olmustur. Hem ¢ocuklar hem de ebeveynleri ¢cocuklarin bu
kanali ¢ok sevmelerinin sebebinin, bilgisayar oyunlar1 oynattiklari i¢in oldugunu
ifade etmislerdir. Hatta bazi ¢ocuklar, kendi kanallarinda Egemen Kaan gibi oyun
videolar1 ¢ekmek istediklerini sdylemislerdir. Yapilan goriismelerden elde edilen
sonuglar arasinda dikkat ¢eken bir diger 6nemli bulgu da ¢ocuklarin sadece
¢ocuk youtuberlar1 degil ama ayni zamanda, ergen ya da gen¢ youtuberlar1 da
takip ettikleri olmustur. Prenses Elif, Prenses Lina, Fatih Selim, Efenin Glinligu
gibi ¢ocuk youtuber kanallarinin yaninda Enes Batur, Dila Kent, Tiirkpro gibi
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geng youtuberlarin da 5 yas ¢cocuklar tarafindan takip edildigi ortaya ¢ikmustir.
Cocuklara yonelik tiiketim pazar1 agisinda yas araliklari birbirine ne kadar
yaklasirsa, her yastan ¢ocuga da ulasilabilecektir. Bu durumda ¢ocuklarin kendi
yaslarina uygun olmayan igeriklerle kars: karsiya kaldiklar1 anlamina gelmektedir.

Cocuklaraizledikleri¢ocukyoutuberolmakisteyipistemediklerisoruldugunda,
¢ocuklardan sadece I'nin izledigi youtuber gibi olmak istedigi, 4 ¢ocugun
istemedigi, 7 cocugun bu soruya cevap vermek istemedikleri goriilmiistiir. Ancak,
¢ocuk youtuber olmak ister misin sorusuna ¢ocuklardan 11’i evet, 2’si hayir
olmak istemem cevabin1 vermislerdir. Cocuklara izledikleri ¢ocuk youtuber:
neden sevdikleri soruldugunda ise, kisisel 6zelliklerinden ¢ok yaptiklar1 videolar:
begendiklerinin ifade etmislerdir. Cocuklara eger kendi kanallar1 olsaydi, diger
¢ocuklar i¢in neler ¢ekerdiniz? sorusuna 7’si oyun videolar: diger kalanlarin ise,
oyuncak, doga, miizik, jimlastik, deney videolar: cevabi verdikleri goriilmiistiir.
Oyun videolarinin agirlik kazanmasinin sebebinin g¢ocuk katilimcilardan 7’sinin
cinsiyetinin erkek olduguna bagli oldugu disiiniilmektedir.

TUKETIM KULTURU KARSISINDA COCUKLARIN DURUMU

Katilimcilarin ¢ogunda (10’un) evinde Premium Uyeligin bulunmadig1 tespit
edilmistir. Katilimei ailelerin yaris1 6’s1 Youtubekids uygulamasini kullanmakta;
7’si ise Youtubekids uygulamasi kullanmamakta, ¢ocuklar1 dogrudan Youtube
sayfasindan Youtube iceriklerini takip etmektedir. Her iki durumda da ¢ocuklar,
reklam igeriklerine siklikla karsi karsi kalmaktadirlar. ikincisi, bazi ailelerin
belirttigi {lizere, Youtubeda g¢ocuklarin karsilastiklari reklamlar ¢ocuklara
degil, yetigkinlere yonelik yapilmaktadir. Ozellikle, Youtube’a ortak cihazla
baglanan gocuklarin algoritmadan dolay1 ailenin diger bireylerinin girdikleri
sayfalar nedeniyle yetiskinlere yonelik hem reklamla hem de Youtube igerigiyle
karsilasabileceklerdir. Bu nedenle, Youtubekids, ya da Premium iiyeligi olmayan
ailelere kag defa reklamla karsilastiklar1 ve bu reklamlarin neler olduguna dair ana
saha aragtirmasinda ek sorular getirilebilir.

Cocuklara hem gormek istemedikleri bir seyle hem de reklamla
kargilastiklarinda ne yaptiklar1 ayr1 bir sekilde sorulmustur. Cocuklardan 1’i
korkung seyler ¢iktigini bir digeri ise Pub G oyunu ¢iktigini ifade etmistir, digerleri
kotii bir seyle karsilasmadiklarini ifade etmislerdir. Bu igeriklerle karsilaginca ise
cocuklar kullandiklar1 cihazdan tamamen g¢iktiklarini sdylemislerdir. Reklam
igerigiyle sik sik karsilastiklarini ve canlarinin sikildigini ifade eden ¢ocuklardan
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11’1 reklami kapatarak gectigini 2’sinin ise, market ya da oyuncak reklam videosu
varsa izlediklerini ifade ettikleri gorilmiistiir.

Cocuklarin Youtubedaki tiiketim kiiltiirtine yonelik davranis gelistirip
gelistirmedikleri, hem ¢ocuk youtuberlardan hem de Youtubedan goriip
istedikleri ya da aldiklar: diriinler olup olmadig: sorularindan yola ¢ikilarak
degerlendirilmeye caligilmistir. Cocuklarla yapilan gortismelerde, ¢ocuklarin
“istedim ya da istemedim” seklinde kisa cevaplar verirken, ebeveynlerle olan
gortismelerde daha detayl bilgilere ulasilabilmistir. Cocuklardan 6’s1 gordigi
seyi begendigini, diger 6’s1 da almak istediklerini ifade etmislerdir, diger 1 tanesi
ise begenmedigini, almak da istemedigini ifade etmistir. Cocuklarin kendilerine
soruldugunda, erkek ¢ocuklarin nerf (savas oyuncag), akiilii araba, elektronik
araglar, Zula gibi oyunlar; kiz ¢ocuklarinin ise, ¢anta, Barbie evi, mutfak seti gibi
triinleri almak istedikleri ortaya ¢ikmistir. Ebeveynlere soruldugunda ise daha
farkli yanitlar alinmugtir. Ornegin bir veli, kizinin zellikle Prenses Elif ¢ocuk
youtuber kanalini izlemeye basladiktan sonra, orda ne gordiiyse istedigini su
sozlerle ifade etmistir:

....... Eliften gordugi seyleri istedigi zaman Elif’in oyuncaklar1 orta halli
bir ailenin alabilecegi seyler degil gercekten. Bilyiikk kizim ¢ok istemisti. Ama
Giilcenin bir istegi oldu. Aylarca babasina Barbie karavani aratti. Videolarda
gordiikleri seyleri begenip aldiriyorlar... Hevesleniyor, istiyor ve aldiriyor da.......
(Giilce'nin Annesi)

Bazi velilerin ise, Youtubeun cocuklar i¢in bir kazan¢ kapisi oldugunu
¢ocuklarina anlatmaya ¢alistiklarini, bu oyuncaklarin ¢ocuk youtuberlara ticretsiz
olarak verildigini begendigi seyleri kendileri de evde yapabilecegini ifade ettikleri
gortlmiigtiir:

....... Evet, 6zeniyor mesela. Prenses Linanin annesi neden bu kadar oyuncak
alryorlar. Onu agikliyorum, onlarin meslegi bu oldugu i¢in onlara {icretsiz geliyor.
Onlar da sizin gibi gocuklara tanitiyorlar. Bizim YouTube kanalimiz olmadig:
i¢in o kadar alamayiz ama para biriktirip istedigin seyleri aliriz. Aliyoruz degil
mi alryorsunuz anne. Begendigin seyleri soyle evde yapariz diyorum, o zaman

»

hosuna gidiyor....... (Masal'in Annesi)

Ebeveynlerden elde edilen bulgularda ise, ¢ocuklarin siirpriz yumurtalar,
Barbie bebekler, Lol bebekler, Pub G, Roblox, Minecraft gibi bilgisayar oyunlarinda
gordiikleri oyuncak silah ya da oyun karakterlerinin figiirlerini siklikla istedikleri
sonucuna ulagilmistir. Oyuncaklarla birlikte ikinci olarak ¢ocuklarin en ¢ok isteyip
aldirdig: tiriinlerin seker, gikolata, sakiz gibi abur cubur {iriinlere yonelik olduklar:
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gorilmistiir. Cocuklarin sagligini olumsuz etkileyen bu iiriinleri, “Pess sakiz”,
“Baby Sucker (emzikli seker)” ¢ocuklarin marka isimleriyle birlikte istedikleri
de tespit edilmistir. Bu marka tiriinlerin ayni zamanda kendi kategorisinde diger
triinlere gore ¢ok daha pahali diriinler olduklar: soylenebilir. Bazi ¢ocuklar da
Sesegel Kaann oynadig bilgisayar oyunlarinin ¢ok pahali oldugunu, onlari
almaya giicii yetmedigini ifade etmislerdir.

COCUKLARIN YOUTUBE’LA iLK DEFA TANISMALARI

Cocuklarin ilk defa Youtube'la tanigmalari, annesi ya da babasi araciligiyla daha
kiigiik yaslarda oldugu i¢in hem ebeveyn araciligiyla hem de ¢ocugun kendisi
tarafindan ilk olarak ne zaman oldugu sorulmustur. Ebeveynlerden 11” kendisinin,
2’si gocugun tek basina Youtube agtigini soyledigi gortilmistiir. Cocuklarin yas
araligina bakildiginda, incelendigindeyse, 5 gocugun 5 ay-2 yas arasi, 1 ¢cocugun
2-3yagarasi, 4 gocugun 3-4 yas arasi ve 1 cocugun da 4-5 yas arasinda Youtube’a ilk
olarak ebeveynleri tarafindan tanistiklar1 bulgusuna ulasilmistir. Ebeveynlerden
1'i gocuklarinin 2-3 yagindayken; 3’ti 3-4; 7’si 4-5 yaslarindayken kendi baglarina
girerek Youtube'la ilk olarak tanistiklarini séylemislerdir.

Ebeveynlerin Youtube® a cocuklarina agma gerekgeleri incelendiginde, ¢ocugu
oyalamak istemesi, yemek yedirmek istemesi, ebeveynin kendisi i¢in zaman
ayirmak istemesi, diger ¢ocugu ya da bebegine vakit ayirmak istemesi, ninni
dinletmek amaciyla ya da Ingilizce sarki 6grenmesi icin ¢ocuklarina Youtube'u
actiklar tespit edilmistir. Ebeveynlerin en ¢ok (4i) yemek yedirmek amaciyla
ikinci olarak ise diger bebegine ya da ¢cocuguna vakit ayirmasi i¢in (3’it) Youtube'u
actigini  soylemislerdir. Ebeveynlerin ¢ocuklarina aslinda Youtube a¢mak
istemedikleri, ¢ocuklarin ise Youtubela tanistiktan sonra izlemekten onlar
alikoyamadiklarini ifade ettikleri gortilmiistiir:

....... Dursun diye, kirmiz1 balik diye bir sarkist vardi, onu agmistik. Cocuk
durmuyordu, onu agmistim ve hala da aslinda o aliskanlig: ilk basta veriyoruz
hatayi, o hatay1 biz yapiyoruz orada. Durmuyordu, esim c¢alisiyordu, ¢ocuk
durmuyor diye agmistim, onda ¢ocuk durmugtu. Oniinii de alamiyoruz simdi

»

mesela........ (Ayse’nin Babasi)

REKLAM/ZARARLI ICERIK KARSISINDA EBEVEYNLERIN
TUTUMLARI

Yapilan goriismelerde, ebeveynlerden 12%i istenmeyen/reklam igerikleriyle
karsilagtiklarini, 1’i ise bu tiir bir icerikle karsilasmadiklarini ifade etmislerdir.
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Youtubeda ¢ocuklar: olumsuz bir igerikle karsilagtiklarinda, biiytik ¢ogunlukla
(ebeveynlerden 7’si) istenmeyen/reklam olan igerigi gegtiklerini ya da x isaretiyle
videoyu kapattiklari, kanali/kisiyi engelledikleri, ¢ocuklarina zararlarini
anlattiklar1 ya da ¢ocuklarin kendi yas i¢eriklerine uygun olmadigini ifade ederek
bagska sayfaya yonlendirdiklerini ifade etmislerdir.

ICERIK BELIRLEME

Gorilismelerde igerik secimlerini kimin yaptig1 sorusu da, ebeveynlerin ¢ocuklarin
izledigiicerikler hakkinda bilgi sahibi olup olmamasi noktasindabilgi sunmaktadir.
Ebeveynlere sorulan sorulardan elde edilen bulgulara gore, ¢ocuklarin 8
Youtubeda igerigi kendisi belirlemekte, 2’si abisi/ablasiyla birlikte karar vermekte
diger 3’ii ise ebeveyninin sectigi icerikleri izlemektedir. Ebeveynlere ¢ocuklarin
izledikleri igeriklerle ilgili konusup konusmadiklar: da sorulmustur. Bu noktada,
ebeveynlerden 1'i haricinde tamaminin ¢ocuklarla igerikler {izerine konustuklar:
goriilmistiir. Ebeveynler yapilan goriismelerden ¢ocuklarinin en ¢ok oyuncak
reklamlarindan etkilendikleri, reklami yapilan oyuncag: tarif ettikleri, ¢ocuk
youtuberin o oyuncakla ya da oyunla (bilgisayar oyunuyla) nasil oynadiklarini tarif
ettikleri sonucuna ulasilmistir. Ebeveynlerin iceriklerle ilgili olarak, {i¢ endisenin
one ¢iktigi goriilmistiir. Bunlardan ilki, gosterilen oyuncaklar araciligiyla
cocuklarin mutlu olmak igin siirekli satin almaya heveslendirilmesidir. Ikincisi,
cocuk youtuber videolarinda islenen degerler ve videolarda gosterilen ebeveyn-
¢ocuk iligkisinin Tiirk aile yapisina uygun olmamasidir:

....... Youtuber ¢ocuklarin anne ve babalariyla oynadiklar1 oyunlar1 goriip
bizden istiyorlar. Her istediklerini oradaki anne-baba yaptig1 icin bizden de
istiyorlar. Bazen soyliiyor, bu yanhs diyor ama ayni yanlis1 kendisi de yapryor.
Ovyuncak vards, annesi kaldiriyordu oyuncagini ¢ocuk youtuberin gocugumda onu
gosterdi. Ben de herkesin ayr1 bir gorevi var, senin gorevin de kendi oyuncagini
kaldirmak dedim. ....... ” (Bugulem’in Annesi)

Ugtlincii olarak, Youtube'un kendi sayfasindan giris yapan iki ¢ocugun annesi
de Youtubeda cocuklarini korkutabilecek iceriklerle karsilastiklarini ifade
etmiglerdir. Anneler, ¢ocuklarinin bu igeriklerle ¢ocuklar karsilastiklarinda
o gece korkup uyuyamadiklarini, ¢ocuklarin kendilerinin yanindan ayrilmak
istemediklerini ifade etmislerdir. Youtube'un algoritmasi, gocuklara &neriler
penceresinde korkung simge ve videolara sahip icerikler sunmaktadir. Ferited gibi
oyunlarin hem Youtubedan hem de Sesegel Egemen Kaan videolarindan ¢ikiyor
olmasinin ebeveynleri rahatsiz ettigi goriilmiistiir.
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COCUKLARIN YOUTUBE iZLEDIKTEN SONRAKI DURUMLARI

Ebeveynlerden 6’s1 ¢ocuklarin Youtube izledikten sonra duygu durumlarinda,
davranis bi¢imlerinde ve aligkanliklarinda bir degisim gozlediklerini ifade
ederken, 5’i ¢gocuklarinin durumlarinda bir degisiklik gozlemediklerinde ifade
etmislerdir. Cocuklarin, Youtube izledikten sonra korkung seyler izleyerek siirekli
korkmakta olduklari, saldirganlastiklari, daha sabirsiz olduklari ve hir¢in olduklar:
ebeveynleri tarafindan dile getirilmistir. Youtubeda korkung icerikler olarak
Ferited(Freddy) ve Roblox’tan ¢ocuklarin ¢ok korktuklar: bilgisine ulasiimistir.
Esyalarini paylasmak istememek, ailenin diger tiyelerine kotii davranmak, cocuk
youtuberdan gordiigii esyalar1 istemek ya da annesinden g¢ocuk youtuberin
annesi gibi davranmasini beklemek gibi aligkanliklarin, ¢ocuk Youtube izlemeye
basladiktan sonra ortaya ¢iktig1 ifade edilmistir.

COCUGUN YOUTUBEA GIRERKEN TEK BASINA OLUP/OLMAMASI

Aragtirma sonuglarina gore ebeveynlerden sadece 1’i ¢ocugunun ayri bir odada
kimsenin gozetimi olmadan Youtube'a girdigini ifade etmistir. Ebeveynlerden bir
diger ise, ¢ocuklarinin biiyiik abisiyle birlikte Youtube izlediklerini sdylemistir.
Katilimer ebeveynlerden 1171 ise, ¢ocuklar1 Youtube®a girerken onlarin yaninda
girdiklerini dile getirmislerdir. Katilimcilar, kendileri baska bir seyle mesgul
olsalar dahi kulaklaryla icerigi mutlaka takip ettiklerini sdylemislerdir:

“..yani hani odalarina gittiklerinde de evet yemek yapryorum temizlik
yapiyorum ama ara ara kontroliim siirekli oluyor yine de farkli bir seyler izliyorlar
mi diye hi¢ denk gelmedik yani zaten video son seste oldugu i¢in direk duyuyorum
ne izlediklerini oyun videolariyd: direkt...” (Yigit'in Annesi)

...... Ben siirekli ne izledigini yanimda oldugu i¢in duyarak takip eder tehlikeli
gordigiim bir sey olursa kapat seklinde miidahale ederim. Riiyanda korkuyorsun

»

¢linkii derim....... (Gtilcenin Annesi)

Cocuklar1 Youtube’a girerken katilimci ebeveynlere ne yaptiklari soruldugunda,
ebeveynlerden sadece 1'i televizyon izledigini bir digerinin ise kii¢iik cocuguyla
ilgilendigi bulgusuna ulasilmistir. Cocuklar1 Youtubea girerken ebeveynlerin
cogu (81) yemek yaptigini ifade ederken, ikinci siray1 temizlik, titi, bulasik, el
isi gibi ev islerinin aldig1 gortilmistiir. Ebeveynlerden 3’ ise ¢ocuguyla birlikte
Youtube izlediklerini ifade etmislerdir:

....... tabi ki, beraber Tom ve Jerrye bakiyoruz, Deniz Kizr'na bakariz. Eski
¢izgi filmleri seviyorum ben o da benimle beraber oturup izliyor....(Aymiranin
Annesi)
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EBEVEYNIN YOUTUBE’LAR ILGILi SINIRLANDIRMALARI

Ebeveynlerden 1’i ¢ocuklarina Youtube izlenmesine zaman sinir1 koyabildiklerini,
digerlerinin ise ¢ocugun izledigi icerikleri sinirlama getirdikleri goriilmiistir.
Ayrica ebeveynlerden 1’i de “....bizde hersey ¢ocuklarla birlikte karar verilir.
Roblox’i silmistik cinsel igerik var diye ama sadece abisiyle birlikte oynamalarina
izin var. Ahlaki degerler, gelenek gérenekler bunlar 6nemlidir... gocuklarla bunlar
tizerine de konusuyoruz....” (Emirin Annesi) seklinde ¢ocukla birlikte icerige
karar verdiklerini ifade etmistir. Katilimci ebeveynler, ¢ocuklarin izledikleri
igerigin onlar ruhsal ve duygu durumlarini olumsuz etkileyebileceklerini
dusiindiikleri icin miidahale ettiklerini ifade etmislerdir:

“...genelde ya mutfakta ya salonda oluruz. Yanimda izliyorlar takip
edebiliyorum. Kiifiirli seyleri kapattiriyorum....” (Alptekin'in Annesi)

“....hep ben yaninda oldugum i¢in var. Sesegelin olumsuz etki ettigini duydum.
Onlar1 agmiyorum....” (Batur'un Annesi)

“.....var, ¢izgi filmde cok seciciyimdir. Once ¢ocugumla beraber izlerim, arti
eksisini gordiigiim zaman ona gore davranirim. Cocugumun gelisimi agisindan. ...
Cocuk gelisimciyim. Zararini biliyorum, altinda yatan mesajlari biliyorum bunun
i¢in...” (Miranur'un Annesi)

COCUKLARIN SINIRLANDIRMALAR KARSINDAKI DURUMLARI

Ebeveynlerin verdikleri yanitlar incelendiginde, ¢ocuklarin Youtube'la ilgili
sinirlandirmalar  karsinda gizli izledikleri, hir¢inlagtiklari, sinirlendikleri
bulgusuna ulagilmistir. Katilimcr ebeveynlerde sadece 4’ii ebeveynin koydugu
sinirlandirma karsisinda ¢ocuklarinin tepki gostermediklerini ifade etmislerdir.
Katilimci ebeveynlerden 1’i gocugun odasina giderek, annesine gostermeden gizli
gizli Youtube izlediginisoylemistir. Katilimci ebeveynlerin ¢ocuklarin gosterdikleri
tepkinin oniine ge¢mek icin izleyebilecegi siireyi sdylemek, zararlarini anlatmaya
caligmak, 6gretmeninden destek almak, dikkatini bagka iceriklere kaydirmak veya
birlikte oyun oynamak ya da yemek yapmak gibi ¢esitli stratejiler kullandiklar:
tespit edilmistir.

EBEVEYNLERIN YOUTUBEA iLiSKiN GORUSLERI

Yapilan analiz sonucunda, katilimci ebeveynlerin tamamiyla Youtubea iliskin
olumlu goriis bildirmedikleri, sadece 5’inin olumsuz goriis bildirdikleri,
digerlerinin ise Youtube’un hem yararli hem de zararli olduguna iliskin goriis
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bildirdikleri belirlenmistir. Olumsuz goriisler arasinda ebeveynler, Youtube'un
hem de ¢ocuklarin gelisimini olumsuz agidan etkileyebilecek iceriklere hem ticari
dogasina su sozlerle dikkat ¢cekmislerdir:

“....Youtube'un ticari bir alan oldugunu distiniityorum. Cocuklar1 youtuber
olmaya tesvik ediyor, hayal kurmalarini engelliyor. Cocuklara da tiziiliiyorum,
o ailelere de actyorum. Ebeveynlerin gorevi ¢ocuklari koruyup kollamak biz
¢ocuklar1 halka arz ediyoruz. Biz onlara rehberlik edecekken, kazanamadigimiz
paraya ¢ocuk araciligryla kavusmaya ¢alistyoruz. O zaman biz neden ebeveyniz...”
(Emir’in Annesi)

Katilimcr ebeveynlerden 8’i ise Youtube'un ¢ocuklar: bilgilendirici ve egitici
ozelliklerine vurgu yaparak egitim amaciyla kullanildiginda ¢ocuklar i¢in ¢ok
faydali bir yer olabilecegini savunmuslardir. Youtube’un gocuklar agisindan, boya,
¢izim, sekil, renk, Matematik, Ingilizce ogrenebilmeleri konusunda yardimeci
olduguna deginilmistir. Katilimc1 ebeveynler, Youtube'un egitim amaciyla
kullanilabilmesi noktasinda ise, diger ebeveynlere, ¢ocuklar1 Youtube izlerken
mutlaka denetlemeleri gerektigi ifade etmislerdir:

“...televizyondan iyi desem.... yani anne babaya bagli... Eline verip salarsan
kotii bir yer. Ama boyle hep goziin iizerindeyse, anne babanin isi varsa, en azindan
sikilmasindansa ¢ocugun dort duvar arasinda durmasin. Annenin isi bitene kadar,
kontrollii. Yani iyi de kétii de. Benim oglumda siirekli kontrol etmem gerekiyordu.
Hemen bdyle vurdulu kirdili seylere boyle kayiyordu. Ama Masal'a mesela bunu
takip etme. Minecraft izledik mesela bir ara. Pek begenmedim kizim dedim.
Baktim o ara gece uykular1 da bolitnmeye basladi ¢linkii. Onu bitirdik bakmiyor
simdi. Bir yas daha biiyiirsen bakarsin dedik kandirdik...” (Masal'in Annesi)

Katilimc1 ebeveynlerden ikisi Youtubeun zararli Youtubekids'in ise faydali
oldugunu iddia etmistir. Youtubeda ¢ocuklarin hangi igeriklerle karsilasacaginin
belli olmadig), yan tarafa agilan pencerelerde korkung ya da ¢ocuklarin yaslarina
uygun olmayan iceriklerle karsilasabilecekleri, siirekli reklamla bdliinerek
dikkatlerinin dagilabilecegi ifade edilmistir. Youtubekids'te ise ebeveynlerin
¢ocuklarin yaslarina uygun igerigi secebilecegi, reklam ¢ikmadig: faydali bir yer
oldugu su sozlerle iddia edilmistir:

“...Youtube'un ¢ocuklar i¢in sakincali bir yer oldugunu disiiniiyorum.
Youtube, ¢ocuklara bagimlilik yapiyor ama Youtubekids daha egitici. Benim
cocugum Ingilizce sarkilari, sayilari, sekilleri oradan &grendi....” (Topragin
Annesi)
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Katilimcr ebeveynlerden Giilce'nin annesi ise, Youtubekids'te zararl: bir igerik
olmadigini ifade etmis olsa da kizinin Dilakent’i Youtubekids'ten izledigini su
sozlerle itiraf etmistir:

“..hayir ayn1 platform degil, Youtubekids egitici icerige sahip bir yer.
Youtubekidste reklam yok. Ben oraya Dilakentin eklenmesi taraftar1 bile
istemiyorum...... ” (Giilce'nin Annesi)”

Dilakent kendi kanalinin hakkinda kisminda yazdigi tizere Film Tasarim
mezunu gen¢ bir kizdir. Ancak, cektigi videolar incelendiginde c¢ocuk
youtuberlarla benzer igerikler tirettigi goriilmektedir. Kanalinda, diger ¢ocuk
youtuber kanallarinda sik¢a gordiigiimiiz oyuncakli videolar, bilgisayar oyunu
videolarinin yaninda kii¢iik ¢ocuklarin korkabilecegi goéziinii ¢ikardig: ya da
canavar saldirisina ugradigi videolar da bulunmaktadir.

SONUC

Mgili literatiir incelendiginde dogrudan Youtube kullanimina yonelik aragtirma
sonuglarina ulagilamamigtir. Ancak, ¢ocuklarin teknoloji bagimliligina iliskin
yakin donemde bazi ¢alismalarin yapildigi ve 6n saha arastirma bulgularina
benzer oldugu gériilmiistiir. Onceki aragtirmalarla benzer bir sekilde, cocuklarin
internete en ¢ok annelerinin ya da babalarinin cep telefonlariyla girdikleri
gorilmistir. Diger ¢aligmalardan farkli olarak, katilimer ¢ocuklarin nerdeyse
yarisinin evde kendisine ait bir tableti oldugu tespit edilmistir. Katilimc
ebeveynlerin Youtubeda gecirdikleri siire degerlendirildiginde, 1 saat ile 4 saat
arasinda Youtube’a girdiklerini ifade ettikleri, ebeveynlerin giris siireleriyle paralel
bir sekilde ¢ocuklarinda Youtubea giris siirelerinin 1 saat ile 4 saat arasinda
degistigi goriilmiistiir.

Aragtirmanin  sonucunda, ebeveynlerin ¢ocuklari daha bebeklikten
itibaren Youtube'la kendilerinin tanistirdiklar1 bulgusuna ulasilmistir. Oysa,
Amerikan Pediyatri Dernegi, 2 yasindan kiigitk ¢cocuklara ekran kullanimini hi¢
onermemekte; 2-5 yas arasindaki ¢ocuklara ise 1 saatten fazla kullanmamalar:
gerektigi konusunda aileleri uyarmaktadir. Diger arastirma bulgulariyla benzer
bir sekilde, ebeveynlerin ¢ocuklara, en ¢ok yemek yemesi i¢in agtiklar1 sonucuna
ulasilmistir. Ebeveynlerin ¢ocuklarin teknoloji kullanma deneyimine eslik etmesi
¢ocuklarin ¢evrimigi risklerden koruma konusunda 6nemli goriilmiistiir. Bu
bakimdan ebeveyn arabuluculugu ya da aktifaracilik kavramlari 6n plana ¢ikmustir.
Aktif aracilik kavrami, ebeveynin ¢ocuk medyay: kullanirken olumlu igerik ve
stireleri tesvik etmesi anlaminda da kullanilmaktadir. Ebeveyn arabuluculuguna
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bakildiginda, ebeveynlerin ¢ocuklariyla ayni odada olarak ¢ocuklarin izledikleri
igerikleri takip ettikleri ve zararli gordiikleri durumda g¢ocuklarina miidahale
ettikleri bulgulanmistir. Diger taraftan, ebeveynlerin kendileri yemek yaparken ya
da evisleriyle ilgilendikleri sirada gocuklarin Youtube izliyor olmasi, ebeveynlerin
cocuklarina bir isle ilgilenmek i¢cin mi ¢ocuklarina Youtube agtiklar1 sorusunu
akla getirmektedir. Diger taraftan, ¢ocuklarin izledikleri igeriklere ebeveynin
degil, cocugun kendisinin karar verdigi bulgusuna da rastlanilmistir.

Ebeveyn arabuluculugu kavraminda, ebeveynin ¢ocuga izledigi igerikler
noktasinda olumlu yonden 6rnek olmasi kavrami da yatmaktadir. Katilima
ebeveynlerin izledikleri icerikler incelendiginde, muhafazakar bir Anadolu sehri
olmasi bakimindan Kayseri sehrine 6zgii, Youtubedan diniigerikli programlar veya
ilahilerin takip edildigi iceriklere de rastlanilmigtir. Iki ebeveyn kendilerinin de
dini programlar takip ettiklerini ¢ocuklarinin da Youtubedan ilahi dinlediklerini
ifade etmislerdir. Bununla birlikte, ailelerin manevi ve kiiltiirel degerlere vurgu
yaparak, Youtubedan c¢ocuklarin erken yasta para kazanmay:1 6grendiklerini,
ihtiyaglar1 olmayan triinleri almaya ¢alistiklari, Youtube'un Tiirk aile yapisinda
anne-baba ¢ocuk iliskisine zarar verdiklerini ifade ettikleri gortilmiistiir.

Cocuklarin izledikleri igeriklere bakildigindaysa en ¢ok ¢izgi film, ikinci
olarak bilgisayar oyunlar1 ya da bilgisayar oyunu oynayan kanallarin takip edildigi
bulgusuna ulasilmistir. Cocuklarin kendilerini korkuttuklarini séyledikleri Roblox
ve Ferited isimli oyunlar1 da izledikleri ortaya ¢ikarilmistir. Korkutucu videolar
izleyen ailelerin, ¢ocuklariin ruh sagligini olumsuz yonde etkilediklerini ifade
ettikleri dikkat cekmistir. Popiiler kiiltiirle iligkilendirilen, Karlar Ulkesi Eliza,
Oriimcek Adam ve Marvel karakterlerinin de ¢ocuklarin Youtubeda takip ettigi
igerikler arasinda olduklar1 gériilmiistiir. Cocuk youtuberlar arasinda en ¢ok Fatih
Selim, Egemen Kaan, Prenses Elif, Prenses Linanin kanallarinin takip edildigi
de aragtirmada ortaya ¢ikan bagka bir bulgu olmustur. Bu bulguyla birlikte, en
fazla 5,5 yasindaki ¢ocuklarin PubG gibi yetiskin oyunlariyla, Enes Batur, Dila
Kent, Tirkpro gibi yetiskinlere yonelik icerik hazirlayan ve yayinlayan geng
youtuberlar1 da izledikleri ¢arpici bulgular yer almistir. Cocuklarin youtuberlar:
neden sevdikleri veya izledikleri sorusuna net bir cevap alinmamakla birlikte,
“iyi oyun oynuyor’, “cok giizel seyleri var” gibi genel ifadelerle soruyu ge¢meye
calistiklar1 gozlemlenmistir.

Hem katilimci ebeveynlere hem de ¢ocuklarina, Youtube ve tiitketim kiiltiiriine
iliskin sorular yoneltilmistir. Katilimci ailelerin ¢ogunlugunun evlerinde Youtube
Premium ya iyeliginin olmamasi, ¢ocuklarin 5ten fazla reklam igerigiyle
karsilasarak Youtube izledikleri gercegini ortaya koymaktadir. Cocuklarin
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yetiskinlere yonelik reklamlar da déahil olmak {izere ¢ok sayida ticari igerikleri
maruz kalmalar1 bir taraftan cocuklar1 tiiketim kiiltliriine karsi savunmasiz
birakacak; diger yandan basta sabirsizlik, sinirli, hir¢in olma gibi duygu durumu
degisiklikleri ile dikkat daginikligi, hiperaktivite gibi sorunlarla karsilasabilme
risklerini arttiracaktir. Nitekim, ebeveynlere gocuklarinin Youtube izlemeye
basladiktan sonraki duygu durumlari soruldugunda, ebeveynlerin yarisindan
fazlasi, ¢cocuklarin hir¢in, sabirsiz ve saldirgan hale geldiklerini ifade etmislerdir.
Youtubeda g¢ocuklarin karsilastiklar1 {iriinler arasinda en ¢ok ciklet, seker,
gikolata gibi abur cubur iriinler ve oyuncaklar1 goriip almak istedikleri ortaya
cikarilmistir. Bununla birlikte, akiilii araba, Barbie bebek oyuncak ve aksesuarlari,
Minecraft ya da Roblox bilgisayar oyunlarina ait karakter oyuncaklar da ¢ocuklarin
ebeveynlerinden istedigi tiriinler arasinda olduklar: tespit edilmistir.

Katilimer ebeveynlerden tamaminin ¢ocuklarinin Youtube izlemesine izin
verdikleri halde, Youtube’u olumlu gérmedikleri sonucuna ulagilmistir. Youtube'u
olumsuz olarak tanimlayan ebeveyn goriislerinin Youtube’un hem ticari dogasi
hem de ¢ocuklarin ruh sagligina zarar veren igerikler gosteren bir yer olmasi
noktasinda birlestikleri goriilmiistiir. Ebeveynler, 6zellikle de kutu agma videolar:
gibi cocuk youtuberlarin gektikleri videolar, duvardan duvara uzanan oyuncak dolu
odalariyla ¢ocuklari ¢ok pahali oyuncaklar almaya tesvik ettigini ifade etmislerdir.
Para kazanma amaciyla, youtuber ¢ocuklarin anne-babalariyla olan iliskilerinin
cocuklara kotii ornek tegskil ettigini sdylemislerdir. Dikkat ¢eken bir diger bulgu
da, ¢ocuklarinin Youtubeda bilgisayar oyunu izledigini sdyleyen ebeveynlerin,
bu videolar: izledikleri i¢in ¢ocuklarin onlerine korkutucu ve siddet igerikli
baska videolarin agildigini da ifade etmis olmalaridir. Ebeveynlerden bazilari ise,
Youtube ile Youtubekids'in birbirinden farkli yer oldugunu, Youtubekids'in egitici
olmast ve reklam bulunmamasi sebebiyle faydali oldugunu sdylemislerdir.
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