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TELEViZYON DUNYASI VE COCUK iLiSKIiSi:
DiZILERDE COCUK TEMSILLERI®

Seda SUNBUL OLGUNDENIZ>

GIRIS

Cocuk ve c¢ocukluk kavraminin insasi ge¢misten gilintimiize dek iginde
bulundugu toplumun dénemsel 6zelliklerine bagli olarak degismekte ve sosyal
yapilar icinde farkliliklar gostermektedir. Her toplumda yeniden tanimlanan
ve bi¢imlendirilen ¢ocukluk anlayisi o donemin ekonomik siyasi ve kiiltiirel
yapisindan etkilenmektedir. Bununla birlikte kiiresellesmeyle beraber ¢ocuk
olmanin dinamikleri yeniden bi¢imlenmis ve bu durum medya igeriklerinde
yer alan ¢ocuk temsillerine de yansimistir. Donemsel yapilar i¢inde ¢ocukluk
kavraminin degisiklige ugramas1 medyanin gocuga ve ¢ocukluga iliskin bakisini
ve tanimlamalarini da farkhilagtirmigtir.

Tirk Dil Kurumunun (TDK) ¢ocuk kavramina iliskin tanimlamalarindan
bazilar1 su sekildedir; “Kiigiik yastaki erkek veya kiz”, “Soy bakimindan ogul veya
kiz, evlat”, “Bebeklik ile erginlik arasindaki gelisme doneminde bulunan oglan
veya kiz, usak” Ayni kaynakta mecazi anlamda ¢ocuklugun “Belli bir iste yeteri
kadar deneyimi ve yetenegi olmayan kimse” olarak tanimlandig goriilmektedir
(TDK, 2022). Bu tanimlardan yola ¢ikilarak sozlitkte ¢ocuk kavraminin belli bir
yas donemi ile sinirlamanin disinda, aile, soy, davranis, biling ve deneyim olgular:

dogrultusunda bi¢imlenen bir yapiya sahip oldugu goriilmektedir.

Bu ¢erceve dahilinde ¢ocuk kimligine dair kuramsal yaklagimlar1 igeren
“cocukluk incelemeleri” alaninda ti¢ temel 6nciil yer almaktadir. Allison Jamese
gore ilk onciil cocuklugun sosyal olarak yapilandigidir. Diger bir 6nciil, ¢ocuklarin
kendileri igin incelenmeye deger olduklar1 goriisiidiir. Ugiincii énciil, ocuklarin
yetkin aktorler olarak sosyal diinyaya ait belli bir bakis agisina sahip olduklar:
ve yetiskinler tarafindan dinlenmeye deger bulunmalar1 durumudur. Bu 6nciil

' Bu calisma Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo-Televizyon Anabilim Dali Doktora
Programinda (2010) “Televizyon Diinyasinda Cocugun Temsili: Televizyon Dizilerinde ve Reklamlarda
Cocuk Kimlikleri” baglikli doktora tezimden tiretilmistir.

2 Dr. Ogr. Uyesi, Ege Universitesi, seda.sunbul.olgundeniz@ege.edu.tr, ORCID iD: 0000-0002-7496-1600
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fikirler ¢ok sayida alani iceren disiplinler arasi bir platformun sekillenmesine
olanak saglamistir (James, 2001, s. 28).

Bu cergevede ¢ocukluk tarihine bakildiginda ¢ocuklugun dogal sanilan
ozelliklerinin ¢ogunlukla “toplumsal ve degisken olduklar1” gozlemlenmektedir.
Bu konudaki arastirmalar “belli bir zaman ya da topluma ait, tek bir ¢ocukluk
anlayisindan bahsedilemeyecegini, ayn1 zaman dilimi iginde, toplumda farklh
¢ocuk anlayislarinin birlikte yer alabilecegini” ortaya koymaktadir (akt: Sirin,
2019, 5. 12).

Cocuk gelisim kuramlar1 agisindan ¢ocuk ve ¢ocukluk kavramlarina
bakildiginda farkli kuramcilar tarafindan ¢ocukluk yas1 ve ¢ocuklarin gelisim
donemlerinin belli kategoriler altinda toplandig1 goriilmektedir. Jean Piaget,
“Bilissel Gelisim Kurami’nda ¢ocugun diisiince ve dil gelisiminin belli asamalardan
gecerek olustugunu ve birey-gevre iliskilerinde etkin bir sekilde yapilandirildigini
ileri stirmiistiir. Piaget’in kategorize ettigi duygusal devinim dénemi, islem 6ncesi
donem, somut islemler dénemi, soyut islemler dénemi baglaminda biligsel gelisim
kurami, medya igeriklerinin ¢ocuklar tarafindan nasil anlamlandirildigina iligskin
bir ¢ergeve olusturmasi agisindan 6nem kazanmaktadir (Timisi, 2011, s. 8-13).

Gocuk gelisim kuramlarindan Albert Banduranin “Sosyal Ogrenme Kurami1”
da bu baglamda medyanin olasi etkilerini ¢ocuklarin gelisim donemleri
bazinda degerlendirebilmek agisindan 6nem tasimaktadir. Bandura davranisin
olugsmasinda kisisel ve sosyal etkenlerin belirleyici unsur oldugunu ve bu
noktada davranisin ¢evre tarafindan etkilendigini ileri siirmektedir. Bandura,
davranigin kazanilmasinda ana etkenin ise gozlem yoluyla 6grenme oldugunu
belirtmektedir. Bu yaklasgima gore ¢ocugun gelisim siirecinde bagkalarini
gozlemleyerek, model alarak 6grenme durumu s6z konusudur (Dénmezer, 2004,
s. 192). Sosyal 6grenme kuraminda model alma, taklit etme gibi davraniglar
tizerinden kuramin medya ile olan iliskisi kapsaminda konuya yaklasildiginda
medya igeriklerinde yer alan karakterler ve bunlarin davranis bicimleri ¢cocuk i¢in
taklit etme yoluyla 6grenme konusunda etkin rol oynayabilmektedir. Televizyon
diinyasinda kurgulanan karakterlerin davranis modellerinin ¢ocuklar tarafindan
taklit edilebilme potansiyeli bu anlamda dikkat ¢ekicidir. Bu durum bir karakterin
konusma bi¢imi, davranist ya da giyim tarzinin taklit edilmesi gibi genis bir
yelpaze icerisinde gerceklesebilmektedir. Cocuklar karakterlerin davraniglarini
(gorsel, davranigsal, sozel) 6rnek alarak bu modele benzeyen tutum ve davranig
bigimleri gelistirebilmektedirler.

Bu agidan bakildiginda yas gruplar: farkli olan ¢ocuklarin hem biligsel hem de
duygusal alandaki ihtiyaglarini giderme konusunda medya metinlerinin dikkat
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gekici bir konumda yer aldigini sdylemek miimkiindiir. Bu metinlerde yer alan
anlatilarin, gorsel ve isitsel 6gelerinin ¢ocuklarin yas dénemlerine uygun olarak
tasarlanmasi bu anlamda 6nem tasimaktadir (Ugur, Tanriover, 2015, s. 9). Bu
gergevede kurgulanan igerikler agisindan televizyon diinyasinin genel yapisina
bakmak gerekmektedir.

TELEVIZYON DUNYASINA BAKIS

Televizyon diinyasina genel olarak bakildiginda Mutluya gore televizyon; bireyin
zaman ve mekéana dayali sinirlarla ¢izili giindelik yagsam deneyimlerinin alanini
gelistiren ve zaman zaman degisikliklere yol acan teknolojik bir arag¢ olarak
tanimlanabilmektedir. Televizyon igerikleri Boorstine gore yalnizca gergek
diinyanin se¢ilmis goriintiilerinden olusmamakta, imal edilmis yapay olaylar
insanlara diinyanin ger¢ek goriiniimleri olarak sunulmaktadir. Televizyon,
gliniin her saati ekran karsisinda yer alan herkese kesintisiz bir akis iletmektedir.
Haberler, dramalar, reklamlar, diziler vb. birbirini takip eden akis i¢inde belli
bir siireklilikte izleyiciye sunulmaktadir. Bu diinya i¢inde ger¢ek ve kurmaca bir
anlamda i¢ ice gegmis durumdadir. Insanlar dramatik unsurlarla olusturulan
gerceveden; ¢atigma, doruk nokta, ¢oziim gibi drama 6geleri temelinde olusan bir
anlam oOriintiisiinden gergek diinyaya ve iliskilere bakma egilimi tasimaktadirlar
(Mutly, 1991, s. 15,79,87).

Televizyonun kurmaca diinyas: igerisinde farkli program tiirleri kapsaminda
cocuklarin da siklikla yer aldigi goriilmektedir. Haber programlari, yarisma
programlari, diziler, reklamlar, hatta zaman zaman 6gle kusaginda yer alan giincel
yasam programlarinda bile ¢ocuklarin televizyon diinyasinin aktorleri olarak
konumlandirildiklarini gérmek miimkiindiir.

Televizyon diinyas: icinde kurgulanan olaylar ve karakterlerle bi¢cimlenen
anlatilarda yer alan olaylar ve hikayeler, ¢ocuklarin i¢inde bulunduklar1 yas
donemine bagl olarak gercekligi algilamalarinda olduk¢a 6nem tagimaktadir.
Televizyonun ¢ocuklar i¢in ulasilabilirlik derecesinin kolaylig1 bu aracin ¢ocuklar
tarafindan kullanim potansiyelini de arttirmaktadir. Siire ve izleme deneyimiyle
baglantili olarak televizyonun g¢ocuklar tizerindeki etkileri en ¢ok tartisilan ve
arastirilan medya araci olmasina yol agmaktadir.

Televizyon bu agidan bakildiginda ayn: zamanda bir sosyalizasyon ajani
islevi de gormektedir. Medya metinleri pek ¢ok farkli alanda (evde, okulda,
arkadaslarla) ortak bir iletisim arac1 olma islevini devam ettirmektedir. Morley bu
durumu “insanlar klinik laboratuvar ortaminda izleme deneyimi gergeklestirmez,
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televizyon izleme gilinliik pratigin bir parcasidir” diyerek ifade etmektedir. Bu
anlamda izleme siireci karmagik bir yapiy1 barindirmaktadir. Izlenen metinler
glinliik gercekligin ayni zamanda da benligin insasinda araci bir rol tistlenmektedir
(Paker & Cesur, 2007, s. 112).

Televizyon gorsel ve isitsel 6geleri kullanim olanaklar: ve yarattigi atmosferle
¢ok sayida izleyiciye ulasan ve tiiketilen bir medya aracidir. Glinliik yayin akisi
icinde yer alan farkli tiirde ki program icerikleriyle programlarda bigimlendirdigi
kimlikler, izleyiciye zaman zaman ger¢ek diinya igin bir referans noktasi
sunmaktadir. Programlarda (diziler, reklamlar, vb.) kurgulanan diinyalar
televizyonunun aragsal dogasindan kaynaklanan &zellikler baglaminda izleyici
i¢in son derece dikkat ¢ekici ve etkileyici bir yapiya biirtinmektedir. Stireklilik,
tekrar ve yeni iletisim teknolojilerinin sagladig:1 imkanlar dahilinde izleyici bu
igeriklere erisim konusunda ¢ok daha konforlu bir alanda yer almaktadir. Bu
noktada televizyonun ev i¢i alanda bireysel tiiketime elverisli konumu izleyicinin
televizyona olan bagini ve bir anlamda bagimliligini arttirmaktadir.

Televizyon kendine ait gorsel ve isitsel kodlar1ile kendine has kurmacabir diinya
yaratmaktadir. Zamansal ve mekansal boyutun belirsizlestigi, kiiresel ve yerel
olanin i¢ ice gectigi bu evren, izleyici ile olan bagini korumaya devam etmektedir.
Her ne kadar yeni medya platformlarinin ortaya c¢ikmasi geleneksel medya
kullanicilarinin dijital medya platformlarina kaymasina yol agsa da giiniimiizde
televizyon izleyicisi yayinlara olan ilgisini stirdiirmektedir. Yayinda olan dizilerin
sosyal medya platformlarindaki hesaplari, dizilerle ilgili izleyici yorumlar: ya da
dizi i¢inde yer alan karakterlerin giyim tarzlarinin insanlar tarafindan kullanilryor
olmasi bu dizilerin belli bir kitle tarafindan takip edildiginin gostergeleri olarak
degerlendirilebilir.

Giinlimiizde ¢ok sayida yerel, ulusal ve uluslararasi televizyon kanalin yani
sira dijital platformlarin sayisal artis1 program bazinda bakildiginda {iretilen
igerik sayisinin artigina olanak saglamistir. Cok sayida program farkli platformlar
tizerinden izleyici ile bulugmaktadir. Bu noktada dikkat edilmesi gereken
ozellikle dijital platformlarda ¢ocuk izleyiciler i¢in ebeveyn kontroliinii etkin
hale getirmektir. Cocuklarin tiikettikleri igeriklerin gelisim dénemlerine uygun
olmas1 ve olumsuz etkiler yaratabilecek anlatilari icermemesi bu anlamda olduk¢a
onemlidir.

MEDYA ICERIKLERININ IZLEYiCiSi OLARAK COCUK

Cocuklar, giiniimiiz dijital ¢aginda dogduklar1 andan itibaren gorsel ve isitsel
mesajlarin farkli cihazlar araciligryla stirekli olarak aktarildig: bir diinya iginde

-354-



Sosyal Bilimlerde Giincel Arastirma ve Incelemeler V

biiytimektedirler. Yaymncilik alaninda gelisen teknolojik imkénlar icerige
erisimi kolaylagtirmakta ancak bir yaniyla da tiiketim bi¢cimine bagli olarak
¢ocuklarin giindelik yasam pratiklerinin belirlenmesinde énemli bir konumda
yer almaktadirlar. Televizyonun giindelik akisi i¢inde yer alan hikayeler,
temsiller, sembolik modeller ve popiiler imajlar genglerin ve ¢ocuklarin diinyay1
anlamlandirma agamasinda ve yasama iliskin algilar1 tizerinde etkili olmaktadir
(Singer & Singer, 2001, s. 309). Bu anlamda bireyin sosyallesme siireci iginde
televizyon bir bakima yol gosteren bir islev iistlenmektedir. Cocugun sosyal yagam
igerisinde var olmaya basladig: ilk giinden itibaren zihin haritas televizyondan
aktarilan icerik kodlar1 ve anlamlarla dolmaktadir (Cereci, 1996, s. 17).

Insanlar zaman zaman icinde bulundugu toplumsal gercekligi anlamak,
anlamlandirmak ve olaylar1 yorumlayabilmek i¢cin medya araglarindan iletilen
igeriklerden yararlanmaktadir. Konuya ¢ocukluklar agisindan yaklasildiginda
stirekli gorsel ve isitsel iletilerle karsi karsiya kalan ¢ocuklar hem televizyon
ekraninin izleyicileri, hem de bu ekranda temsil edilen bireyler olarak yer
almaktadir. Ozellikle dizi ve reklam sektdriinde Onemli bir aktor olarak
konumlandirilan gocuklarin medya igeriklerinde nasil temsil edildikleri pek ¢ok
arastirma icin ¢ikis noktasi olmustur.

Televizyon bir yaniyla sanal bir gergeve sunarken ayni zamanda reel toplumsal
cevreyle eklemlenmektedir. Televizyon igerikleri, bilgi, gorgii, davranis kaliplari,
toplumsallagma siire¢lerinde ¢ok yonlii ve ¢ok boyutlu etkilesim i¢indedir. Bu
durum “kimlik edinme siireci” olarak tanimlanabilecek ergenlik ¢aginda daha da
6nem kazanmaktadir (Tanriover, Ugur, s. 76). Cocuk televizyondan alinan iletiler
dogrultusunda sosyal yasamlarinda anlam haritalarinin olustururken bu iletileri
kullanabilmektedir. Son yillarda erisim imkanlarinin kolaylagsmasi ve igerik
sayisinin oldukga artmis olmasi (yeni medya, dijital oyunlar, vb.) ¢ocuklarin
glindelik yagamlarinin herhangi bir aninda bu mesajlarla karsilagmasini
siklagtirmaktadir.

Yeni medya platformlarinin  sagladigi kullanim kolayligi, televizyon
yaymlarinin video igerik platformlarindan izlenebilme durumu g¢ocuklarin
istedigi icerige istedigi anda ve mekénda erisimini saglamaktadir. Bu durum
kullaniciya kullanim kolaylig1 saglamasi agisindan olumlu bir nitelik tagimakla
birlikte ¢ocuklarin medya igeriklerine erisimi konusunda bazi olumsuz unsurlari
da i¢inde barindirmaktadir. Yetigkinler i¢in iiretilmis ve +18 (siddet, cinsellik, vb.)
igeriklere ailelerinin haberi olmadan kolaylikla erisebilmektedirler.

Giiniimiizde televizyon yayinlarina farkli akilli cihazlar araciligiyla erismek
miimkiindiir. Telefonlar, tabletler, bilgisayarlar kisaca internet erisiminin miimkiin
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oldugu her tiirlii cihaz yayinlarin izlenmesine olanak saglamaktadir. Medyada
buna, izleyicinin dagilmasi (yani bir odada gocuklarin televizyon izlemesi ya da
oyun oynamasl, bir bagka odada ise babanin ya da annenin bagka bir mekanda
bagka araglarla ilgilenmesi, e-posta ya da mail bakmak ya da yeni medya araglarini
kullanmak gibi) adin1 vermektedir. Ingilterede 1.200 ¢ocugun katildigi bir
ankette 5- 6 yas gibi cok kii¢iik yas gruplarinda ve giderek artan sayida ¢ocugun
kendilerine ait teknolojik cihazlarin oldugu kaydedilmistir (Palmer, 2019, s. 292).

Medya aslinda ¢ocukla bireysel etkilesim i¢inde degildir. Ancak
toplumsallastiric1  etkileri kendine o6zgli bir 0Ozellik tagimaktadir. Medya
igerikleri giinden giine diizenlenir, ¢ocugu cezalandirmaz ya da ddiillendirmez
ancak ¢ocugun duygularina yanit vermektedir (Elkin, 1995, s. 103). Bu a¢idan
bakildiginda medyada yer alan temsiller, izleyicinin ideolojik yasami iginde
yorumlanmaktadir. Bu durumda ¢ocuklar diizenli bigimde televizyon igeriklerine
vetelevizyonunideolojik tagiyiciligina maruz kalmaktadirlar. Buaktarimlar onlarin
glinliik iletisim etkinlikleri i¢erisine yerlesmektedir. Cocuklar arkadaslariyla oyun
oynarken ya da yetiskinlerle konusurken siklikla televizyondaki karakterlere,
programlara, gergek diinyaya ait durumlar1 tanimlamak igin televizyondan
aktarilan temalara bagvurmaktadirlar (Lull, 2001, s. 34,150). Televizyon
dizilerine bakildiginda dizilerde siklikla yetiskinlerin diinyasinin yer aldig:
gortilmektedir. Anlatilan hikayelerde aslinda onlarin hikayeleridir. Bu noktada
gocuklar biiyiiklerin ne gibi sorunlar1 oldugunu, giindelik hayatlarinda nasil
iligkiler kurduklarini, karsilastiklari sorunlara verdikleri tepkileri ve ¢oziim
yollarin1 bu diziler araciligiyla deneyimlemektedirler (Danaci, Yiice & Kara,
2014, s. 74). Kurmaca yapimlar olan dramalarda senaryo bir olay veya kahraman
tizerinde temellenmekte ve olay Orgiisii bunun {izerine insa edilmektedir. Bu
kahramanlarin kisiligi cocuklar i¢in bir rol model olusturabilmektedir. Bu iletiler
¢ocuklarin etik, ahlak ve adalet duygularinin gelisim siirecinde 6nemli bir rol
oynayarak zihinlerinde ki anlam insalarinda sug ve su¢a yonelik algilarin1 da
bigimlendirebilmektedir (Yaglici, 2019, s. 110). Dolayisiyla televizyon dizileri
kurguladig1 evrenler ve karakterler araciligiyla kurmaca bir diinyay: ekranlara
tasimaktadir. Bu diinya igerisindeki dizi karakterlerinin davranigsal ve bigimsel
kodlar1 ¢ocuk diinyas: i¢inde 6nemli bir yere sahiptir. Cocuk izledigi dizide ki
karakter gibi olmak, onlar gibi yasamak kisaca o hayata iliskin verileri kendi
hayatina yerlestirme egiliminde olabilmektedir. Medya aracilig1 ile yaratilan
modeller ¢ocuk i¢in dis diinyay: tanima ve anlamlandirma asamasinda 6nemli
bir konumda yer alabilmektedir. Bu noktada 6zellikle kendi yas gruplarina yakin
temsillerin ekranda nasil yer aldig1 onlarin bu karakterle kuracaklar1 bag agisindan
O6nem tagimaktadir.
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Cocuk, medya yoluyla aktarilan igeriklerin 6ziinti belli bir zaman dilimi
icerisinde yasama ortaminin etkisiyle de almaktadir. Kitle iletisim araglarinin
toplumsallastirici etkisinin ne 6l¢tide oldugu agik degildir. Ancak medya icerikleri
¢ocuga aile igerisinde, komsuluk iliskilerinde ya da okulda iistlenmesi gereken
rol modelleri sunmaktadir (Elkin, 1995, s. 100,101). Televizyonun ¢ocuklar i¢in
neredeyse aile kadar 6nemli bir toplumsallasma arac1 oldugunun kabul edilmesi
“istenilmeden 6grenme” seklinde agiklayan kuramsal yaklagimlarda yer almistir.
Cocugun toplumsallagsma asamasinda teknolojilerden yararlanma diizeyi bu
acidan onemlidir. Gorsel, yazili ve sanal iletisimin birbirine nasil eklemlendigi
¢ocuk ve medya iliskisi agisindan 6nemli bir unsurdur (Toksoz, 2004, s. 36,41).

Televizyon disindaki diger medya araglari belli bir okuryazarlik becerisi
gerektirmekteyken (okuma yazma, teknolojiyi kullanma) c¢ocuklar televizyon
araciligryla aktarilan her iletiyi gormekte ve duymaktadirlar. Bu durum gocuklara
televizyondan iletilen her tiirlii mesaja erisim ve titketim imkanini saglamaktadir.
Bu baglamda medyanin olaylar1 nasil aktardigi, nasil bir gergeve i¢inde sundugu
onem tasimaktadir. Aslinda yeniden kurgulanan bir televizyon diinyas: soz
konusudur. Televizyon aragsal dogasindan kaynaklanan ozellikleri baglaminda
kurgusal bir evreni ekranlara tasimaktadir. Farkli tiirlerdeki televizyon programlari
eglendirici, ikna edici ve zaman zaman 6gretici olabilmektedir.

Kisaca medya izleyicisi olarak ¢ocuk bu medya araglarini gozler, diigsel
anlamda onlara katilir ve sunulan kurallari, kaliplar1 kullanabilir. Bu kullanimlarin
gerceklesip gerceklesmedigi ise bireyler arasi etkilesimde agiga ¢ikmaktadir
(Elkin, 1995, s. 104). Ornegin, izledigi bir dizide ki karakterin giyim kodlarint
kendi giinliik yasamina uyarlamak, onun gibi konusmaya ¢alismak ya da davranis
bicimlerinde o karaktere benzemeye caligmak bunun bir gostergesi olarak
degerlendirilebilir.

Cocuklarin televizyon programlarinin gercekligine iliskin degerlendirmeleri
televizyonun igerigine ve teknigine bagli olarak kendini gostermektedir. Gergeklik
duygusunu ileten mesajlardan ¢ok programda yer alan olaylarin, kahramanlarin
ve mekanlarin ¢ocuklarin giindelik yasamda karsilastiklarina benzer olmasi bu
noktada 6nem tagimaktadir (Timisi, 2011, s. 51). Bu baglamda anlat1 ierisinde
iletilen mesajlarin gercek yasamda deneyimleyebilecegi olaylar {izerinden
kurgulanmasi bu olaylarin karakterler araciligiyla ve televizyon ekranlarindan
yansimasi televizyonun Ogreticiligi konusunda o6nem tagimaktadir. Ancak
unutulmamasi gereken, bu siireg igerisinde gocugun dahil oldugu yas grubu, bagh
oldugu sosyo-kiiltiirel yap1 gibi degiskenlerin 6nemidir.
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TELEVIZYON DUNYASINDA COCUGUN TEMSILi: DiZiLER VE
REKLAMLAR

Televizyondan yayinciligindan o6nce sinemada da g¢ocuk temsillerine
rastlanmaktadir. 28 Aralik 1895 tarihinde Pariste Grand Cafede gosterilen
“LArroseur Arrose” adli filmde ¢ocuk 6nemli bir 6ge olarak konumlandirilmigtir.
Bu filmde ¢ocuk¢a yaramazliklar yapan, biiyiiklerin islerini neseli bir sekilde
karistiran, neseli canli, kurnaz ve zeki, pratik diisiinen, afacan 6zelliklere sahip
bir ¢ocuk temsili yer almaktadir. Bu baglamda sinemada ¢ocuk temsillerine ilk
giinden itibaren yer verilmistir demek miimkiindiir. Ancak bu durum yabanci
filmler igin gegerli olmakla birlikte Tirk sinema tarihinde bu durum biraz
farklilasmakta ve ilk yillarda ¢ocuk temsillerine pek rastlanmamaktadir (Ocel,
2001, s. 32,33).

Cocuk diinyasini degisen toplumsal kosullarina gore yeniden kurgulayan
televizyon ise bir anlamda kiiresel diinyanin isteklerine gére bigimlenen kimlikleri
tiretmektedir. Cocuk kimliklerinin ingasinda sistematik olarak bir tretim
durumu s6z konusudur. Medya igeriklerinde yer alan kodlar, gostergeler ve dilsel
yapilar iizerinden bu anlatilarin aktarildigi gortilmektedir. Dolayisiyla ¢ocuk
kimlikleri sistem tarafindan belirlenen “6zneler” olarak medya igeriklerinde
konumlandirilmaktadir.

Televizyon dizileri her bolimde tanimlanmis karakterler, bu karakterlerin
dahil oldugu olaylar, belli mekanlar ve bir 6nceki béliimde olusturulan atmosfer
tizerinden devam eden yapimlardir. Her boliim i¢inde agilip kapanan bir éyki
barindirdig: gibi devam eden bir dykiiyle de izleyiciyi diziye bagli tutmaktadir. Bu
stireklilik karakterlerin zaman i¢inde agilmasina olanak saglamakta ve karakterin
derinlestirilmesine imkan tanimaktadir (Mutlu, 1991, s. 199,200). Dizilerin
uzun soluklu bir yapisinin olmasi ayn1 zamanda karakterlerin izleyici tarafindan
taninmasi ve akilda kalmasi potansiyelini arttirmaktadir. Cocuklar i¢in tiretilen
dizilerde gocuklar sayisal olarak ¢ogunlugu olusturmaktadir. Ayn: zamanda
olaylar dizisi ¢ocuklarin diinyas: iizerinden olusturulmakta ve ¢ocuklarin
sorunlari, yasamlari, iligkileri 6n planda yer almaktadir. Ancak bu tiir dizilere
siklikla tematik kanallarda (gocuklara yonelik yayin yapan) rastlanmaktadir.
Tematik kanallarin disinda kalan diger kanallarda yayinlanan dizilerde ¢ocuk
temsilleri siklikla olaylar dizisi i¢cinde daha arka planda yer alan konumdadir.

Cocuklar {izerinden inga edilen temsillerinin yagam bi¢imi, giyim kodlars,
moda olana ydnlendirilme ve tiiketilecek mekan temsillerine kadar donem
donem yeniden bi¢imlendirilme durumu s6z konusudur. Televizyon diinyasinda
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temsil edilen ¢ocuk, icinde bulundugu dénemin tiiketim aligkanliklar: ve davranis
kodlariyla bigimlenen yeni kimligiyle yer almaktadir. Bu durum ¢ocugun tutum
ve davranislarindan, arkadaslariyla ve ailesiyle kurdugu iliskiye kadar genis bir
alan igerisinde kendini gostermektedir.

Cocuk temsilleri televizyonda postmodern diinyanin tiiketici kimligine
sahip, icinde bulundugu yasin déneminin gereklerinden ¢ok daha farkli davranis
ve disiincelere sahip olabilen, kendinden emin, kararli kiiciik yetiskinler
formatindaki temsiller olarak yansimaktadir. Genel olarak temsil edilen ¢ocuk
ve ¢ocukluk imgelerine bakildiginda kendine giiveni olan, akilli, karar verme
mekanizmasinda aktif, olaylar karsisinda s6z sahibi gocuklar olarak insa edildikleri
goriinmektedir. Ozellikle televizyon reklamlarinda egitimli, giizel, basarili, litks
tiiketimle iligkilendirilen ¢ocukluk imgesi dikkat ¢ekicidir.

Reklamlarda yer alan temsillere bakildiginda ¢ok ¢esitli cocuk goriintiilerinin
yaratildigi goriilmektedir. Ornegin, Ten Ten tipinde siiper aktif maceraci
¢ocuklar: ¢ocuklarin yapmaya can attiklari nefes kesen isler (gokdelene ¢ikmak),
becerikli kurnaz ¢cocuklar (fiziksel aktivitelerde anne-babadan daha iistiin olmak),
yetiskinlere akil veren gocuklar (kullanacagi markanin 6zelliklerini anne-babaya
anlatan ¢ocuklar) ve akilli, kibar ¢ocuklar (Kapferer, 1991, s. 94, 95). Dolayisiyla
reklam diinyas: icerisine konumlandirilan ¢ocuk tiiketime yonelik olarak belli
kaliplar araciligiyla temsil etmektedir. Cocuklar sadece kendi kullanim alanlarina
ait olan triinlerin degil, yetiskinlerin kullanim alanlarina ait iirtinlerin reklam
filmlerinde de yer almaktadir. Bu tiir reklam filmlerinde daha iyi ebeveyn olabilme
mesaji ¢ocuk iizerinden triinle iligkilendirilmektedir. Bu durum bazen iiriiniin
sagladig1 konfor, giiven, saglik, mutluluk gibi unsurlar baglaminda iiriin ve ¢cocuk
arasinda iliski kurmaktadir (araba, miicevher reklamlar1 vb.)

Yapilan c¢alismalara bakildiginda ¢ocuklarin belli donemlerde belli adlarla
iliskilendirildigi de goriilmektedir. Ornegin; seriiven ¢ocugu, masal ¢ocugu,
sinema ¢ocugu, ¢izgi roman ¢ocugu, radyo ¢ocugu, elektronik ¢ocuk, bilgisayar
gocugu, ekran gocugu vb. (Soysal, 2019, s. 179). Bu noktada ¢ocugun o donem
icerisinde medya araglar1 ile olan iliskisinin aslinda bu tanimlamalarin ¢ikis
noktasinda yer aldigini séylemek miimkiindiir. Cocuklarin dijital diinya ile olan
iligkisi 6ntimiizdeki yillarda ¢ocuklara yonelik ¢ok daha farkli tanimlamalarin
ortaya ¢ikmasi adina kaginilmazdir.

Yazili medyada yetiskinler, olusturulmus ve kurgulanmis gerceklik temsilleriyle
¢ocugu nesnelestirirken, gorsel isitsel medya ¢ocugun bizzat kendi temsillerini
olusturmasinda son derece etkilidir. Cocuk 6zne olarak kendilik imajim
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olustururken medya aktarimlar1 da bu imajin bi¢imlenisini etkilemektedir (Yetim
& Yetim , 2008, s. 95,96).

Bu ¢ergevede 6zellikle 2000’li yillarda ¢ocuk temsillerinin daha yogun olarak
yer aldigi, cocuklarin olaylar dizisi iginde aktif olarak konumlandirildig: diziler
tizerinden genel bir degerlendirmeye yer verilecektir.

TELEVIZYON DiZiLERINDE 2000°Li YILLARDA COCUK TEMSILI

Televizyonda yer alan dizilerin anlati yapist ve olaylarin kurgulanis bigimi
gocuklarin diinyasina énemli bir rol oynamaktadir. Daha 6nce de belirtildigi gibi
gocuklarin diinyasinibigimlendirmede etkilibir yere sahip olan televizyon, yarattig:
temsiller tizerinden kurgulamis oldugu imajlarla kimlikleri tanimlamaktadir.

Cocuklarin dizilerdeki temsilleri degerlendirilirken belli kategoriler 6n plana
¢ikmaktadir. Cocuklarin hangi sosyo-demografik ozellikler baglaminda temsil
edildigi belli bir ¢ercevenin olusturulmasi agisindan 6nem tagimaktadir. Dizilerde
yer alan ¢ocuklarin fiziksel 6zellikleri, hangi cinsiyet grubunun daha sik temsil
edildigi, yas grubu agisindan hangi yas gruplarinin daha ¢ok yer aldig, ¢ocuklarin
icinde bulundugu aile yapisi, sosyal kokenleri ve egitim durumlar: gibi unsurlar
temsillerin nasil inga edildigi konusunda 6énemli faktorlerdir.

Ayrica olaylar dizisi igerisinde ¢ocuklarin davranis modellerini ve olaylara
katilim siirecinde nasil bir tavir sergilediklerini saptayabilmek i¢in kurgulanan
etkilesim modelleri incelenmesi gereken bir diger unsurdur. Bu noktada bakilmak
istenen ¢ocuklarin olaylar karsisinda nasil davrandiklar1 ve nasil bir etkilesim
i¢cinde olduklarini ortaya koyabilmektir.

Giiniimiizde gerek dijital platformlarda, gerekse ulusal kanallarda ¢ok sayida
dizi yayinlanmaktadir. Yayimnlanan dizilerin bir¢ogunda ¢ocuk karakterlerin yer
aldigin1 gormek mimkiindiir. Bu dizilerde ¢ocuk temsilleri yer almakla birlikte
olaylar dizisi iginde aktif rolii olmayan ¢ocuk karakterler de dizilerde siklikla yer
almaktadir. Cocuklar bu tiir dizilerde daha ¢ok dramatik bir unsur olarak olaylar
dizisine eklenmektedir.

2000’li yillardan itibaren dizi sektoriindeki gelismeler ve {iretimin artmasi
¢ocuklarin olaylar dizisin temelinde yer aldig1 yapimlarin da ortaya ¢ikmasina
olanak saglamistir. Bu agidan 6zellikle “Selena’, “Bez Bebek”, “Sihirli Annem” gibi
diziler uzun yillar izleyiciyle bulugsmus ve tekrarlari uzun siire yayinlanmaya devam
etmistir. Hatta bu dizilere erisim video igerikli yaymn yapan dijital platformlar
tizerinden hala miimkiindiir. Bu platformlardaki izlenme sayilarina bakildiginda

glinimiizde hala belli bir kitle tarafindan izlendigi goriilmektedir. Bu tiir dizilerde
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olaylar dizisinin kurgusunda ¢ocuklarin hem sayisal olarak daha fazla yer aldig:
hem de olaylar dizisi iginde aktif olarak konumlandirildiklar: gérilmektedir.

2000’li yilarin basinda oldukga genis bir izler kitle tarafindan tiiketilen ve
hala dijital yayin platformlarinda izlenmeye devam eden “Bez Bebek” dizisi hem
cocuk izler kitlenin oldukga ilgisini ¢eken, hem de olaylar dizisi icerisinde ¢ocuk
temsillerinin yer aldig1 bir dizi olmasi agisindan 6nem tagimaktadir. Ayrica dizi
giinimiizde de tekrar boélimleriyle televizyonda yeniden yayinlanmaktadir.
Bu agidan dizinin hala yayinda olmasi bu dizide yer alan ¢ocuk temsillerin
degerlendirilmesi agisindan giinceligini korumaktadir.

Gergek ve fantastik olanin bir arada sunuldugu ge¢mis ve gelecek kurgusunun
i¢ ige gectigi “Selena” ve “Bez Bebek” gibi dizilerde yer alan ¢ocuk temsillerinin
tiziksel ozelliklerine bakildiginda; batili ¢ocuk imajinin bu dizilerde daha sik yer
aldig1 gorilmektedir. Agik ten rengi, mavi goz, kizil ya da sar1 renk saglarla medya
tarafindan yaratilan “giizel cocuk” tipi ideallestirilmektedir. Giizellik olgiitii batili
¢ocuk temsilerineyakin fiziksel temsiller izerinden insa edilmekte ve diziigerisinde
de bu tiir ¢ocuk temsillerine daha sik rastlanmaktadir. Kiz ¢ocuklar: zayif, narin,
bakimli ve bedenine 6zen gosteren temsiller konumundadir. Celimsiz ya da kilo
sorunu olan ¢ocuklar pek ¢cok dizide 6tekilestirilen, arkadaslar1 i¢inde arka planda
kalan, zaman zaman alay edilen karakterler olarak konumlandirilmaktadir.
Bu agidan bakildiginda tiiketim toplumu tarafindan bi¢imlendirilen beden
politikalarinin gocuk temsillerinde de yer aldigini séylemek miimkiindiir. Saglikli
ve modern ¢ocuk temsillerinin bu dizilerin geneline hakim oldugu goriilmektedir.

Cinsiyet agisindan bakildiginda ise kiz ¢ocuklarin sayisal olarak daha g¢ok
yer aldig1 goriilmektedir. Bu sayisal ¢okluk sadece rakamsal olarak degil ayni
zamanda olaylarin kurgulanmasinda kiz ¢ocuklarin daha etkin karakterler olarak
yer almasindan da kaynaklanmaktadir. Kiz ¢ocuklarinin daha ¢ok duygusal alanla
iligkilendirilmesi masals1 bir diinyanin prensesleri gibi konumlandirilmas: pek
¢ok dizi i¢inde goriilmektedir. “Selena” ve “Bez Bebek” dizilerinde erkek ¢ocuk
temsilleri glindelik yasam igerisinde gercek¢i ve hayat: devam ettirmeye yonelik
roller i¢inde sunulmaktayken kiz ¢ocuklar daha ¢ok duygu durumlari ile olaylar
dizisiyle baglantilandirilmaktadir. Dizilerde genellikle erkek cocuklarin dis
mekanda sporla ilgilenen (basket, futbol), kiz ¢ocuklarin ise kiz arkadaslariyla
aligveris merkezlerinde aligveris yapan ya da dertlesen temsiller olarak yer aldigini
gormek miimkiindir.

Dizilerde ¢ocuklarin yas gruplari kapsamindaki temsilleri genelde “8-11 yas” ve
“12 yas” tizerinde yogunlasmaktadir. Duygusal iliskilerin yer aldig: dizilerde (kiz
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ve erkek arkadas edinme) yas grubunun 12 yas istii oldugu goriilmektedir. “8-11”
yas grubu arasinda yer alan ¢ocuklar fantastik olarak nitelendirebilecegimiz biiyii,
sihir gibi unsurlarla hikdyenin kurgulandig: dizilerde daha yogundur. Dizilerde
“8-11 yag” ve “12 yas iistii” gruplarinin daha sik temsil edilmesinin nedeninin bu
yas grubunda yer alan ¢ocuklarin okula giden, sosyal ortamlarda bulunabilecek
gocuklar olmalarindan kaynaklandig: soylenebilir.

Egitim donemi agisindan bakildiginda “Selena” ve “Bez Bebek” dizisine
¢ocuklar genellikle ilk ve ortadgretim 6grencisi olarak kodlanmaktadir. Olaylar
dizisinin biyitk bolimiinti okul igi iliskilerin olusturdugu dizilerde ¢ocuklar
siklikla ana karakter konumunda yer almaktadir. Ancak dizilerde her ne kadar
cocuklar ilk-orta 6gretim 6grencisi olarak sunulsa da aslinda ¢ocuklarin egitim
durumlar1 degil, okul i¢inde arkadaslariyla yasadiklar1 duygusal iligkiler 6n
plandadir. Dizilerde dikkat ¢eken bir nokta da ozellikle dizilerde ozel egitim
kurumlarinda okuyan ¢ocuklarin temsiline iliskin artisin oldugudur. Tiiketim her
alanda oldugu gibi egitim alaninda da kendini gostermektedir.

Dizi igerisinde yer alan ¢ocuklarin konusma bicimleriyle, giyim kodlariyla
zaman zaman kiigiik yetiskinler gibi konumlandirilmasi postmodern diinyanin
bir sonucu olarak degerlendirilebilmektedir. Bu noktada yetiskin diinyas: ile
¢ocuklarin diinyasinin (konusma, giyim, vb.) bazi noktalarda kesismesi cocuklarin
icinde bulunduklari yas grubuna ait davranis ve giyim kodlarinin disinda yetiskin
hayatinin minyatiirleri gibi konumlandirilmalarina yol agmaktadir.

Cocuklarin hangi yas grubuna dahil oldugu, ¢ocugun aile igerisindeki etkinlik
diizeyi ve s6z sahibi olma durumuyla da ilikilidir. Ancak geleneksel toplum yapisi
iginde gocugun konumundan farkl olarak giintimiiz diinyasinda ¢ocuklarin ¢ok
kiigiik yas donemlerinden itibaren aile igerisinde etkin konumda yer aldig: da bir
gergektir.

Modern toplumun en kiigiik sosyolojik 6gesi olan aile kurumu iginde gocuk
ogrendiklerini farkli toplumsal alanlarda da uygulamaktadir. Aile iginde ¢ocuga
aktarillan toplumsal cinsiyet rolleri ¢ocuklarin kimligine de yansimaktadir.
Dizilerde ataerkil kodlarla insa edilen baba figiirleri ya da giiclii ve s6z sahibi
olan anne modelleri (Cocuklar Duymasin) dizilerde ¢ocuklar tarafindan 6rnek
alinan ve ebeveynleri gibi davranis modelleri sergileyen ¢ocuk temsilleri olarak
yer almaktadir. Dolayisiyla dizilerde anne ve baba temsillerine iliskin davranis
kaliplar1 ve rollerinin ¢ocuklara da ytiklendigi goriilmektedir. Aile iginde etkin
olarak soz sahibi olan, kiigiik yasta olmasina ragmen yetiskinlere ayn1 haklardan
yararlanmak isteyen ¢ocuk temsilleri dizilerde dikkat gekici bir unsurdur.
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Aile,¢ocugunedindigikimlik ve rollerin bir yansimasiolarak degerlendirilebilir.
Aile kurumu i¢inde 6grenilen roller ve davranislar ¢cocugun giindelik yasamina
yansimaktadir. Cocugun i¢cinde bulundugu aile yapisi da ¢ocugun dizi igerisindeki
temsil durumunu farklilagtirmaktadir. Bu noktada 2000’li yillarin basinda
yayinlanan bu iki dizi igerisinde anne ya da babanin yoklugu tizerinden ¢ocuklarin
yasadig1 duygusal ve maddi sorunlar vurgulamaktadir. Bu noktada postmodern
toplum yapisinin dagilmis aile temsilleri dizilerde oldukga sik yer almaktadir.

Cocuklarin cinsiyeti, sayisi, egitim durumu, anne babaya olan yakinlk
durumu, ¢ocugun aile iginde ve toplumdaki islevi gibi bir¢ok 6zellik cocugun
aile niteliklerini i¢sellestirmesi ile ilgilidir. Genelde ¢ocuk sahibi olan aileler “aile”
kavrami ile tanimlanmaktayken sadece evli ¢iftlerden olusan kurum “evlilik”, ya da
“Gift” sozciikleri ile anilmaktadir. Bu baglamda ¢ocuk aile kurumunu tanimlayan
ve tamamlayan bir kavram olarak degerlendirilmektedir (Ocel, 2001, s. 16).

Dizi igerisinde ¢ocuk temsillerinin insasinda bakilmasi gereken bir bagka
unsur ¢ocuklarin hangi sosyal koken igerisinde temsil edildigidir. Dahil olduklar:
sosyal koken temsil edildigi bir¢ok alan igin ag¢iklayici olmaktadir. “Selena” ve
“Bez Bebek” dizilerinde gocuklar kentli kimligi ile 6n plandadir ve biiytidiikleri
ortamin Ozelliklerini tasimaktadirlar. Ancak son yillarda bu dizilerden farkli
olarak sosyo- ekonomik ve sosyo-Kkiiltiirel olarak daha alt statiideki temsiller
yer almakla birlikte bu dizilerde ¢ocuklarin yas gruplarinin daha ytiksek oldugu
goriilmektedir.

Bu diziler kapsaminda ¢ocuklarin yasadiklar: bir sorun karsisinda nasil bir
tavir sergilediklerine bakildiginda ise, ¢ocuklarin da kendi sorunlariyla basa
¢ikmak i¢in miicadele verdikleri goriilmektedir. Dolayisiyla geleneksel genis aile
yapist iginde karsilagilan sorunlar tiim aile bireylerinin sorunu halinde gelirken
modern diinya da artik birey kendi sorunlariyla basa ¢ikmak zorundadir.
Sorunla miicadele agamasinda ¢ocugun kendi bagina ¢ozemedigi sorunlar
i¢in aile bireylerin bir araya geldigi goriilmekle birlikte ilk asamada ¢ocugun
bireysel miicadelesi onlarin aktif bireyler olarak temsil edilmesi anlaminda 6nem
tasimaktadir. Bu dizilerde ¢ocuklarin karsilastiklar sorunlarin daha ¢ok duygusal
alanda yaganan olaylardan kaynaklandig1 goriilmektedir. Bu noktada daha 6nce
de bahsedildigi gibi degisen cocukluk anlayis1 dizilere de yansimaktadir. Duygusal
alanda yaganan sorunlar, duygusal ¢okiintiiler daha 6nceki dénemlerde gocukluk
diinyas: i¢cinde yer almayan yetiskinlerin diinyasina ait unsurlardir. Dolayisiyla
bazi dizilerde ¢ocuklarin sadece giyim tarzlari ya da davranis modelleri degil
duygusal alanda temsil edilme bigimleri de yetiskin diinyasina benzer 6zellikler
barindirmaktadir.
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Cocuklarin dizilerde titketim anlayis1 tizerinden insa edilen tiiketici ¢ocuk
kimligi ile temsil edildigi goriilmektedir. Postmodern toplum yapisi i¢inde tiretici
kimliginden koparak tiiketici konumuna gecen ¢ocuklar dizilerde de bu durumu
yansitmaktadir. Cocuklarin giyim tarzindan, yasadiklar: ve gittikleri mekéanlarin
diizenlenmesine kadar pek ¢ok alanda tiiketim kiiltiiriiniin etkisi hissedilmektedir.

Bu dizilerin (Selena, Bez Bebek) 2000’li yillarin basinda oldukea genis bir
izler kitle tarafindan izlenmis olmas1 ve daha 6nce de deginildigi gibi farkh
platformlardan tekrar boliimlerinin yayinlaniyor olmasi ¢ocuk temsillerini nasil
sundugu acisindan 6nemlidir. Giiniimiizde diziler bir¢ok televizyon kanalinda
yaymnlanmakta ve yayin akiginin biiytik bir boliimiinii olusturmaktadir. Bu agidan
cocuklarin gerek aileleri ile birlikte gerekse tek basina tiikettikleri bu dizilerde
¢ocuklarin kendi yas gruplarina yakin temsilleri de izliyor olmalar1 agisindan
o6nem tagimaktadir. Cocuk, gerek izleyici olarak, gerekse ekrandan yansiyan
temsiller olarak i¢inde bulundugu toplumun dinamikleri ¢ergevesinde siirekli
bir degisim igindedir. Televizyon mevcut kiiltiirii etkilemekle birlikte ¢ocuk
kimliklerinin insa siirecinde 6nemli bir role sahiptir.

SONUC

Cocuklarin medya kullanici olarak bu aragtan etkilenme diizeyleri konusunda
literatiirde ¢ok sayida calisma yer almaktadir. Bu c¢aligmalara bakildiginda
medyanin ¢ocuklar iizerindeki olumlu ve olumuz etkileri siirekli olarak
tartisilmaktadir. Medyanin ¢ocuklar iizerindeki olumlu etkileri egitim ve
bilgilenme konusunda medyaya yiiklenen islevdir. Bu durum farkli program tiirleri
aracihigiyla gerceklesmektedir. Yarigma programlari, belgeseller ve ¢ocuklarin
gelisim dénemlerine uygun yayinlar bu tiirler kapsamina dahil edilebilmektedir.
Ancak farkli medya araglarinin kullanim siklig1 ya da siiresinin ¢oklugu ¢ocuklarin
yaraticilik siireglerinde ve giinlitk yasam pratiklerinde olumsuz bazi sonuglara yol
acabilmektedir.

Giinimiiz diinyasinda djjitallesmenin olduk¢a hiz kazandigi ve dijital
platformlarin genis bir kitle tarafindan tiiketildigi diisiiniildiigiinde bu alanda
yayin yapan kanallarin da aslinda gocuklar i¢in 6nemli bir alan oldugunu
unutmamak gerekmektedir. “Televizyon toplumumuza 6zgii izlenme pratigi
nedeniyle ev ve aile igi iliskilerin yapisal 6zellikleri ile baglantilidir. Televizyon
¢ocuklar i¢in duygulanimsal bir islev yiiklenmekte ve toplumsallasmanin 6nemli
bir tastyicist olmaktadir 7 (Ugur, Tanriover, 2014, s. 205).
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Tematik ¢ocuk kanallar1 disinda televizyon kanallarinda yer alan dizilerin
igerikleri yetisin diinyas: goz oniine alinarak tasarlanmakta ve ¢ocuk temsilleri
de bu diinyanin i¢inde kodlanmaktadir. Dolayisiyla ¢ocuklar i¢in zaman zaman
Ogretici ya da dis ditnyanin tanimlanmasinda 6nemli bir arag olan televizyonun
¢ocuk temsillerinin sunumunda ¢ok daha dikkatli ve bilingli bir konumda olmasi
olduk¢a 6nem arz etmektedir.

Genglik ve ¢ocuk dizilerinde isyankar, siddet egilimleri olan, saldirgan
tavirlar sergileyen, egitim konusunda sorunlar yasayan karakter kurgularinin
ozellikle gelisim ¢aginda olan ¢ocuklar i¢in bir rol modeli olabilecegi goz ardi
edilmemelidir. Bu asamada aslinda ebeveynlere olduk¢a onemli bir goérev
diismektedir. Cocuklarin diinyasina hitap etmeyen ya da izlendiginde olumsuz
davranis modellerinin aktarilacag: igeriklerden ¢ocuklar1 miimkiin oldugunca
uzak tutmak ve g¢ocugun iginde bulundugu yas grubuna uygun igeriklere
yonlendirmek.

Cocuklarin ozellikle kendi yas gruplarina yakin olan temsiller araciligiyla
diinyay1 anlama ve davraniglari 6rnek alma durumuna daha yakin olduklar:
goriilmektedir. Bunun yaninda fiziksel goriinimii (kilo sorunu olan) geregi
Otekilestirilen ve medya tarafindan yaratilan belli streotiplerin disinda kalan
gocuklarin fiziksel olarak kendilerini yetersiz hissederek sosyal alanin disinda
kaldiklar1 da gortilmektedir. Bu nedenle ozellikle dizilerde ¢ocuklarin fiziksel

»

ozelliklerin baglaminda kategorize edilmesi “giizel ve ¢ekici kiz”, “yakisikli ve zeki
erkek” gibi tanimlamalar heniiz ergenlik donemi igerisinde olan ve fiziksel gelisim
stireci devam eden ¢ocuklar iginde zaman zaman sorunlar yaratabilmektedir. Tabi
ki bu konu giiniimiizde televizyon yayinlarinin ¢ok daha 6tesinde bir konumda
yer almaktadir. Sosyal medya platformlarinda paylasilan ve ideallestirilen beden
imgesi ¢ocuklarin bu siirecte zaman zaman zorbaliga maruz kalmalarina da
yol agmaktadir. Ancak televizyon yayimnciligin hala yiiksek bir izlenme oranina
sahip oldugu disiiniildiigiinde bu alanin da ¢ocuk izleyiciler i¢in 6nemli bir etki

potansiyeline sahip oldugu unutulmamalidir.

Sonug olarak, dizilerde c¢ocuk temsillerinin olaylar karsinda fikirlerini
soylemekten kaginmayan, kendine giiveni olan aktif bireyler olarak yer aldigini
soylemek miimkiindiir. Bu durum gilintimiiz dizilerinde yer alan temsiller
icinde gegerliligini korumaktadir. Gerek reklam filmlerinde gerek dizilerde
pasif, ¢cekingen, cocuk tipi, yerini bircok alanda aktif olmak isteyen, yasama
iligkin kararlarda kendi diistincelerini ortaya koyabilen ¢ocuk tipine birakmigtir.
Yetiskinlerin diinyasinda kendi kararlarini savunan ve sorunlar karsisinda
miicadele eden ¢ocuk temsillerine siklikla rastlanmaktadir.
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Televizyonda yayinlanan dizilerde, ¢ocuk kimlikleri postmodern toplumun
¢ocukluk anlayisina uygun olarak sunulmaktadir. Tiiketim, toplumsal cinsiyet
gibi kavramlar iizerinden yapilandirilan ¢ocuk temsilleri, tutum ve davranislar
agisindan da siklikla yetiskinler gibi davranan ve kararlar alan temsiller olarak
dikkat ¢ekmektedir. Televizyonda ¢ocuk temsilleri i¢cinde bulundugu dénemin
degerleri tizerinden kurgulanmakta ve ¢ocuk kimlikleri televizyon diinyasinda bu
degerlerle temsil edilmektedir.
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